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ZALETY SPONSORINGU
TELEWIZYJNEGO

Dziatanie prestizowe i prospoteczne
na rzecz odbiorcow

taczenie biznesu
i upodoban widzéow

Umochienie swiadomos¢ marki
sponsora wsrod widzow

Tworzenie pozytywnego « Obecnosci Sponsora
wizerunku Sponsora w czasie redakcyjnym

,Nieagresywna” forma promocji Ocieplenie wizerunku marki

Mozliwosc zaprezentowania
nazwy lub marki oraz produktu w bb sponsorkim

Poprzez wipdtfinansowanie ciekaowycihv dda odbiorcow progroméws
sponsor otrzymuje mozlwosé emisju bullboardw sponsorskiego-



ZALETY LOKOWANIA
W AUDYCJACH TELEWIZYJNYCH

Specyficzne oddziatywanie na odbiorce

Wiarygodnos¢ przekazu ﬁ Duza efektywnos¢
AUDYCJA ZAWIERA LOKOWANIE PRODUKTU Uszlachetnienie
Niskie koszty przekazu
AUDYCJA ZAWIERALA LOKOWANIE PRODUKTU
Towar/ustuga stanowig Promocja poza
element audycji @ blokami reklamowymi

Efekt nasladownictwa
warto to mieé

Na koncww andycju, w- ktdre] ulokowono produmkty by wstugl, wmieszeza
e newtraling, informacje o- producencie lub sprzedowey lokowanego
towarw Wy podmiocie swiadezacym lokowana, uwstuge
oraz o somym towarze luh wstudze



Akcja Lato/Akcja Zima to audycja, realizowana najczesciej podczas duzych, waznych eventéw organizowanych
w regionie. W audycji oprdocz relacji z wydarzenia mozliwa jest promocja miejsca, w ktérym ono sie odbywa,
prezentacja gmin i powiatow z Warmii i Mazur, rozmowy z mieszkaricami, lokalnymi tworcami, wtadzami gminy...
Audycja ma premiere i dwie powtdrki.

Audycja Akcja Lato/Akcja Zima moze przybrac 3 rézne formy:

- jednej ok. 25-minutowej relacji z emisjg w tygodniu po wydarzeniu,

- dwdch ok. 25-minutowych relacji z emisjg w tygodniu po wydarzeniu,
- dwdch ok. 30-minutowych relacji na zywo

Ok. dwie 25-minutowe

Ok.25-minutowa relacja

ok. dwie 30-minutowe

Forma audycji relacje . .
(1 kamera) (2 kamery) relacje na zywo
Koszt sponsoringu 4.780 zt 6.350 zt 16.100 zt
. (10 bb* lub 3 plansze (18 bb** lub 6 plansz (22 bb*** Jub 6 plansz
lub lokowania o lokujacym) o lokujacym) o lokujacym)
Koszt sponsoringu 5.280 zt 7.250 zt 16.900 zt
i lokowania (10 bb* i 3 plansze (18 bb** i 6 plansz (22 bb*** i 6 plansz
o lokujacym) o lokujacym) o lokujacym)

* 6 przy programie, 4 przy zwiastunach
** 12 przy programie, 6 przy zwiastunach
*** 12 przy programie, 10 przy zwiastunach

Ceny przedstawione w ofercie sg cenami netto, do ktérych nalezy doliczy¢ VAT w wysokosci 23%. Oferta nie uwzglednia kosztéw produkcji billboardu
sponsorskiego.
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Sekcja Promocji, Marketingu i Reklamy
Telewizja Polska S.A. Oddziat w Olsztynie
Al. Pitsudskiego 11/17,10-959 Olsztyn

tel. / fax 89 521 39 80




