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THE VOICE OF POLAND

NAJWAZNIEJSZE FAKTY

VI edycja programu The Voice of Poland byta emitowana
w TVP2 w soboty od godz. 20:00 w dniach od 5 wrzesnia
do 29 listopada 2015. Jeden odcinek przyciggat przed
telewizory Srednio 2,2 min widzéw. Widownia wzrosta
0 13% w porownaniu do V edycji show.

Fani The Voice of Poland, ktorzy nie ogladali sobotnich
odcinkéw w telewizji bardzo czesto ogladali je w niedziele
w internecie. Materiaty VOD TVP zostaty odtworzone
tacznie 6,1 min razy, a strona voice.tvp.pl wygenerowata
12,6 min odston [dane za okres 01.09-01.12.2015].

W trakcie trwania muzycznego show w mediach spote-
cznosciowych dominowat Facebook. Fanpage VOP
polubito ponad 136 tys. nowych fandw. Duza liczba
komentarzy i udostepnien tresci z fanpage pozwolita zajac
mu 1. miejsce w rankingu najbardziej angazujacych
marek na Facebooku w listopadzie 2015 [w kategorii
Programy TV].

Do zasiegu muzycznego show w mediach spotecz-
nosciowych przyczynity sie takze: profil na Instagramie,
[54 tys. polubieni] i na Twitterze [19 tys. obserwujacych].
Komentowanie wystepow stato sie dla fanow programu
bardziej atrakcyjne dzieki Social TV.
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THE VOICE OF POLAND

EMISJE TV - POROWNANIE V | VI EDYCJI
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VI edycja The Voice of Poland gromadzita wieksza Srednig widownie niz edyca V
z 2014 roku. W grupie oséb w wieku 16-49 przyrost widowni wyniost az 32%,
a w grupach wiekowych 4+ i 16-59 przyrost wynidst +13%.

Zrédto: AGB Nielsen Media Research, 06.09-29.11.2014; 05.09-28.11.2015



THE VOICE OF POLAND

PODSTAWOWE WSKAZNIKI WIDOCZNOSCI

SREDNIA SUMA ODStON SUMA ODTWORZEN SREDNIA SUBSKRYPCJA
WIDOWNIA W WIEKU &+ VOICE.TVP.PL WIDEO WYSWIETLEN 1 DNIA KANALU VOP

%% éﬁ You YDU
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2,1TMLN 12,6 MLN 6,1 MLN 801TYS. 174TYS.

NOWE POLUBIENIA LICZBA SREDNIA LICZBA LICZBA MAX. LICZBA
PROFILU OBSERWUJACYCH UZ\g“éOWN'KOW OBSERWUJACYCH OBSERWUJACYCH
VOICE.TVP.PL

VoD
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136 TYS. 54 TYS. 21TYS. 19 TYS. 15 TYS.

Zrédto: : AGB Nielsen Media Research, Youtube, Facebook, Gemius Stream, Gemius Traffic, Instagram, Twitter, redakcja TVP (Snapchat); 01.09-01.12.2015



liczba (w tys.)

THE VOICE OF POLAND

ODTWORZENIA MATERIALOW WIDED

1 odcinek

certéw live

Ostatni odcinek
przestuchan
W ciemno
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Materiaty wideo byty dostepne m.in. na stronach: voice.tvp.pl oraz vod.tvp.pl. Zostaty
odtworzone t3acznie ponad 6 min razy. Najwieksza liczba odtworzen [341 tys.] przypadta
na 08.11.2015 — dzien po emisji pierwszego odcinka na zywo.

Zrédto: Gemius Stream, strony: http://voice.tvp.pl/, http://vod.tvp.pl/21503248/The-voice-of-poland-vi + wyéwietlenia na stronach partneréw TVP; 01.09-01.12.2015
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Zrédto: Gemius Traffic, strona http://voice.tvp.pl/, 01.09-01.12.2015



THE VOICE OF POLAND

STRONA VOICE.TVP.PL

Srednio jednego dnia strone odwiedzato
27,4 tys. uzytkownikow, ktérzy generowali
136,5 tys. odston. _
M kobiety
Rekordowy  pod  wzgledem liczby W mezczyzni
uzytkownikow byt dzien po emisji
finatowego odcinka — w niedziele 29.11
strone voice.tvp.pl odwiedzito 116,4 tys.
Internautow.

Wiekszos¢ uzytkownikow strony
voice.tvp.pl to kobiety [71%], mezczyzni
stanowig 29% uzytkownikow.

W do 14 lat
Uzytkownicy  strony  voicetvp.pl to W 15-25
w wiekszosci osoby mtode. Osoby m05-34
w wieku do 35 roku zycia stanowia
az 69% uzytkownikow. W 35-ak
W 45-54

B 55+

Zrédto: Gemius Profile, dane: 01.10-31.10.2015







7156,3 TYS.

Fanpage The Voice of Poland polubito ponad
756,3 tys. osob. W trakcie emisji VI edycji
programu profil zyskat 136,1 tys. nowych fanow.

WsSrdd fanow przewazaja kobiety, stanowia az
76%. Niemal 2/3 fanow VOP to osoby
z najmtodszych kategorii wiekowych - ponizej
24 roku zycia.

Najwiecej nowych fanow - niemal 18 tys.
przybyto w dniu 7.11.2015 [sobota]. Byt to
pierwszy dzien emisji koncertdw na zywo.

Sredni zasieg:

- dzienny = 641 tys.

- w soboty = 14 755 tys.

- w niedziele = 13 310 tys.

W soboty najwiecej 0sdb udostepniato na swoich
profilach tresci z fanpage VOP - Srednio 30 755
udostepnien. W dniu 24.10.2015 az 356 tys. osob
ogladato [co najmniej przez 3 sekundy] wideo
na fanpage.

THE VOICE OF POLAND

FANPAGE THE VOIGE OF POLAND

M kobiety

B mezczyzni

Zrédto: https://www.facebook.com/voiceofpoland/, 01.09-01.12.2015
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FANPAGE THE VOICE OF POLAND

Fanpage Trends 11.2015

Programy 1V

Najwieksze strony

e 1 Voiceof Poland TVP

e 1 Voice of Poland TVP

procent zaangazowanych

Najbardziej angazujace strony

liczba zaangazowanych

Zrédto: http://www .sotrender.pl/trends/facebook/reports/201511

Fanpage
The Voice of Poland zajat
pierwsze miejsce
w rankingu najwiekszych
najbardziej angazujacych marek

w kategorii programy TV.




Voice of Poland TVP
o
K 1eczko vs Piof ustochowic
edyc a

To jest NAJL!

GRATUL

Krzysztol, L
' Iwaneczko SFS '
> =

49,6 TYS. 13,7TYS. 11,7TYS.

Najwieksze zaangazowanie fanow wywotywaty posty z wideo utworéw wykonywanych przez uczestnikow
The Voice of Poland. Fani chetnie udostepniali takie posty na swoich tablicach oraz gorgco komentowali ktory
z uczestnikow powinien przejsc dalej oraz czy decyzje jurorow byty sprawiedliwe.

Zrodto: https://www.facebook.com/voiceofpoland/, 01.09-01.12.2015
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Zrodto: Flurry Analytics
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WSZYSTKIE

Nastgpery odcinok

Aplikacja The Voice of Poland
— Zostan Trenerem dostepna jest na
smartfony i tablety z systemem
Android.

Dzieki niej fani mogli gtosowac na
swoich  ulubionych  uczestnikow,
ogladac zdjecia i filmy oraz
sprawdzac swoja wiedze w quizach.

Aplikacja zostata pobrana 156 tys.
razy, a uzytkownicy uruchomili ja 2,6
min razy.



THE VOICE OF POLAND

SOCIAL TV

 Dzieki Social TV, fani zrzeszeni na
Facebook.com, Twitterze, Insta-
gramie, czyli najwazniejszych
mediach spotecznoSciowych mo-
g3 publikowac swoje komentarze,
zdjecia i krotkie posty, a naj-

> ciekawsze z nich sg wyswietlane
na ekranie telewizora.

* Social TV TVP silnie angazowato
widownie do interakcji i zabawy.

Zrodto: redakcja TVP



THE VOICE OF POLAND

YOUTUBE

* Gdyby jedna osoba probowata
odtworzy¢ na Youtube wszys-
tkie filmy tak czesto jak
ogladali je fani VOP, to
skonczytaby ogladanie w 205
wieku ©

G245 0GLADANIA (WMINUTACH) | Wy

159 251 702 74551713

Pordwnaj dane ~ ‘}m- [ Pokaz wzrost &

* Tredci z kanatu VOP zostaty
wySwietlone niemal 75 min
razy!*

> * Szdsta edycja The Voice of

Poland osiagneta najwyzsza
sume wysSwietlen, przebijajac
niemal dwukrotnie  wyniki

0092015 08092015 15092015 22092015 29092015 06102015 13102005 20102015 2102015 03112005 10112015 17112015 26112008 01122015 poprzednich ed\/cJ| [”—V]_
S s mas By Wystepy uczestnikdw w prze
stuchaniach w ciemno byty

najczescie odtwarzanymi

materiatami wideo.  Utwor
Krzysztofa  Ilwaneczko -
.Nieznajomy” zostat odtwo-
rzony az 3,9 min razy.**

Zrédto: https://www.youtube.com/user/\VoiceOfPolandTVP; *wyswietlenia materiatéw z wszystkich edycji, w okresie 01.09.-01.12.2015,**dane z 15.12.2015
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TWITTER | INSTAGRAM

TWITTER

OBSERWUIJACYCH TWEETY

©Q ©

18900 3316

Twitter The Voice of Poland prowadzony jest od lutego
2013. Do tej pory powstaty 3 316 tweety. Profil
zgromadzit 18,9 tys. osdb obserwujacych. Na profilu
Twitterowym The Voice of Poland znajduje sie 375 zdjec
lub filmow.

Zrédto: https://twitter.com/Thevoicepoland; https://www.instagram.com/voiceofpoland/

INSTAGRAM

OBSERWUIJACYCH POSTY

© G

65200 1317

Instagram The Voice of Poland zgromadzit
ponad 55 tys. obserwujgcych. No koncie
znajduje sie ponad 1,3 tys. postow, wiekszos¢
z nich to zdjecia lub filmy zza kulis.
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SNAPCHAT

\ * Snapchat Telewizji Polskiej

zajat 4 miejsce w rankingu
r 1 i
top100 marek polskiego
: 4 I TVP Snapchata.
ITV B9 214 snapcHAT: TELEWIZJAPOLSKA | MAX. LICZBA WIDZOW: 15100
R Q C ¢ sores Q e . Snapchat " to nqrzed/me
Pozdro ze sceny 12,1k@® ~ el elhsliaagty IR komunlkaCJl Z fanaml, ktore
‘ 8 godzin temu 4433 20 godzin temu 8y3 d t . k | . | t
o Q4 Kibry trener ma.. T ostarcza Im unikaine | ulotne
g g‘gg;:zalntlihezklch.u 12‘2;;; 20 godzin temu 433 trE§Ci. OpCja M\/Stor\/ pozwa|a
@ e 123@ © Qstatnie poprawid 109/ wydtuzyé dostep do materiatu
odzin temu I3 grirdisl P> .
B s do 24 godzin.
SO0 12,6k @ < lo%ke@ 9
‘ 9 godzin temu 9Js 21 godzin temu D>
g Petrzciecodawas. 1 \ ZlDaedie) W * Materiaty zawieraty: relacje
9 godzin temu 5735 godzin temu I3 ! }
: o zza kulis programu, filmy
‘ Maluje sie! 130k % Przeszlidalej? 1.1k ) )
10 godzintemu 429% 21 godzin temu 153% podgladajace produkcje pro
@ Przygotowaniado I... 130k {  Pierwsze pogaduchy 112k® gramu, Zaproszenia i pozdro_
10 godzin temu 493 22 godzin temu 3993 i i L i
wienia od uczestnikdw i pro-
a Ring gotowy! 13,1k 1 Zaczynamy! 1.3k o .
10 godzin terna 2038 22 godzintermu 73% wadzacych [zdjecia + filmy].
18,7k & | Bitwyczasstart!) 4@
23 godzin temu 6453 23 godzin temu 3093 . . -
L d * Maksymalna liczba widzow

J wyniosta ponad 15 tys.

Zrédto: http://hash.fm/ranking/ 100mareksnapa






Komunikacja
konkursowa na

THE VOICE OF POLAND

LICZBA DYSKUSJI W INTERNECIE

fanpage'u VOP
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mikroblogi fora blogi
30/0 1 0/0 0,30/0

portale
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Facebook 80%

Zrédto: IRCenter, 01.09-30.11.2015

— FOT. JASTRZABPOST




THE VOICE OF POLAND

10 FANPAGE Z NAJWIEKSZYM ODSETKIEM DYSKUSJI NA FACEBOOKU
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Na Facebooku pojawito sie najwiecej postow i komentarzy na temat muzycznego show.
Wzmianki byty widoczne przede wszystkim na fanpage’'u VOP, na fanpage'ach 0sob zwigzanych
z programem: Rezigiusz, Andrzej Piasek Piaseczny, Maria Sadowska, a takze na fanpage'ach
dedykowanych uczestnikom: uczestnicy VOP, Krzysztof Iwaneczko [zwyciezca 6 edycji].

Zrodto: IRCenter, 01.09-30.11.2015
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