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Warszawa, 15 marca 2006 r.

Szanowni Panstwo,

po raz pierwszy w historii Telewizji Polskiej S.A. oddajemy w Panstwa rgce
»Sprawozdanie Zarzadu z wykorzystania wplywow abonamentowych na realizacje misji
publicznej w 2005 roku”. Chcemy pokaza¢ Wam, naszym widzom, w jaki sposéb TVP
gospodaruje waszymi pienigdzmi, czyli tzw. abonamentem. Material ten pozwoli
samodzielnie oceni¢, czy 1 jak TVP przestrzega zasad przejrzystosci, racjonalnosci
i gospodarnosci przy wykorzystywaniu publicznych finanséw. Zdajemy sobie sprawg,
ze naszej wiarygodnosci programowej powinna zawsze towarzyszy¢ wiarygodno$é
finansowa. W 2005 roku wiarygodnos¢ TVP jako instytucji publicznej wyraznie wzrosla.
Zalezy nam na tym, by — po lekturze tego sprawozdania — widzowie umocnili si¢
w przekonaniu, ze jesteSmy wiarygodni nie tylko ze wzgledu na program, lecz takze dzigki
temu, ze wlasciwie gospodarujemy.

Telewizja Polska S.A. zobowiazana jest ustawowo do wypelniania misji publicznej,
ktora przewiduje m.in. oferowanie cafemu spoleczenstwu i poszczegolnym jego czesciom
zroznicowanych programow i innych ustug w zakresie informacji, publicystyki, kultury,
rozrywki, edukacji i sportu. Programy te maja cechowac si¢ bezstronno$cia i wysoka jakoscia.
W praktyce oznacza to, ze jedynie w ofercie telewizji publicznej znajduja si¢ tak réznorodne
gatunki, jak spektakle teatralne, filmy dokumentalne, programy dla dzieci i mlodziezy,
programy religijne i zwiazane z kultura wysoka. Tylko w TVP mozna obejrze¢ audycje,
ktore nie sa wylacznie rozrywka: poswigcone sprawom ludzi starszych, niezamoznych
czy niepetnosprawnych. Takze tylko w TVP funkcjonuje sie¢ oddzialdéw regionalnych,

ktore towarzysza zyciu lokalnych spotecznosci.



Finansowanie programu TVP opiera si¢ na dwoch filarach: przychodach z abonamentu
oraz przychodach z reklamy. Proporcje procentowe pomigdzy nimi ksztattuja si¢ dzi§ mniej
wigcej jak 30:70. Wysoka zalezno§¢ TVP od przychodéw reklamowych spowodowana jest
przede wszystkim niska $ciagalnos$cia abonamentu, a takze spadkiem realnej wartosci tych
przychodow. Nie udato si¢ skutecznie powstrzymac tendencji spadkowej w tym zakresie,
w 2005 roku. Abonament pobiera Poczta Polska, za$ nadzoruje i kontroluje ten proces
Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji. W tej sytuacji realizacja misji publicznej musi by¢
mocno wspierana W TVP przez dziatalno$¢ rynkowa — gldwnie reklamowa i sponsoringowa.
Warto o tym pamigtac.

Badania opinii publicznej wskazuja, ze Polacy odczuwaja niedosyt wiedzy na temat
sposobu wykorzystania pieniedzy pochodzacych z abonamentu. Jak Panstwo zobaczycie
w tym materiale, kazda zlotdbwka z abonamentu przeznaczana jest na cele $cisle zwiazane

z programem, ktory dla Panstwa tworzymy i kazda uwaznie liczona.

Jan Dworak
Prezes Zarzadu TVP S.A.



WSTEP

Telewizja Polska jest najchgtniej ogladana stacja telewizyjna w Polsce. Z niej wlasnie
wigkszos¢ widzow czerpie swa wiedz¢ o sprawach kraju i $wiata, ogladajac popularne
,»Wiadomosci”, ,,Teleexpress”, ,,Panorame¢” 1 ,Kurier”, a takze regionalne programy
informacyjne. To za posrednictwem TVP gosci w domach milionéw Polakow rodzina
Mostowiakow, bohateréw najpopularniejszego programu telewizyjnego w Polsce, serialu
,»M jak mito$¢”. To wiasnie dzigki telewizji publicznej Polacy mogli przezywaé¢ wydarzenia
sportowe oraz chwile wspomnien i wzruszen w zwiazku 60 rocznica wyzwolenia obozu
W Auschwitz, czy z 25 rocznica powstania Solidarnosci. To w Telewizji Polskiej mozna byto
oglada¢ XV Migdzynarodowy Konkurs Pianistyczny im. Fryderyka Chopina w Warszawie,
koncert Jeana Michela Jarra w Stoczni Gdanskiej, Festiwal Polskiej Piosenki w Opolu,
czy Festiwal Jedynki w Sopocie. To wreszcie dzigki TVP dzieci spotykaja si¢ z ulubionymi
bohaterami codziennych Wieczorynek, czy z popularnymi Domisiami.

TVP pelni wazna rolg¢ w trakcie waznych, decydujacych o losach Polski wydarzen.
W 2005 roku, roku wyboréw parlamentarnych i prezydenckich, telewizja publiczna nie tylko
zgodnie z ustawowym obowiazkiem pokazywata bezptatne audycje wyborcze kandydatow
do parlamentu i urzedu prezydenta, ale na jej antenie miato miejsce takze wiele waznych
dyskusji, poswieconych programom wyborczym kandydatow i partii politycznych.

TVP, podobnie jak wiele telewizji, pokazuje na swoich antenach popularne filmy
i programy rozrywkowe, ale jak zadna inna poswigca takze wiele miejsca na filmy
dokumentalne i reportaze oraz bgdacy swoistym znakiem firmowym Teatr Telewizji. Wyniki
badan wskazuja, ze widzowie w coraz wigkszym stopniu ufaja Telewizji Polskie;.

Telewizja publiczna ma do wypelnienia ustawowe zadania, m.in. informacyjne,
edukacyjne i upowszechniania kultury. Odbior jej programow, w szczegdlnosci Programu 1
I Programu 2 mozliwy jest na terenie catego kraju, prawie we wszystkich gospodarstwach
domowych. TVP moze realizowac te zadania - i realizuje je - dzigki srodkom z abonamentu
radiowo-telewizyjnego. Zgodnie z prawem, abonament jest jednym z podstawowych zrodet
finansowania mediow publicznych.

Wplywy z optat abonamentowych pozwalaja telewizji publicznej na prezentowanie
audycji, jakie nie pojawiaja si¢ w ofercie stacji komercyjnych. Sa wérdd nich, m.in. programy
dla dzieci, edukacyjne, poswigcone kulturze, religijne, poruszajace problemy lokalne,
mniejszosci narodowych i wiele innych.

Naleza do nich tez audycje informacyjne, ktore w Telewizji Polskiej, inaczej niz
w stacjach komercyjnych, nie moga wyrdznia¢ si¢ jedynie atrakcyjno$cia informacji. Ich
zadaniem nie jest bowiem tylko przyciagnigcie jak najwigkszej liczby widzow. Misja
telewizji publicznej zobowiazuje nas do przekazywania informacji, ktore moga by¢ uznawane
za mniej efektowne, lecz istotne z punktu widzenia wielu grup spotecznych, ktérym TVP
powinna poswigcaé czas antenowy. Zasada jak najbardziej wszechstronnego doboru
informacji jest nasza odpowiedzia na podstawowe z oczekiwan wobec publicznej telewizji -
rzetelne informowanie spoleczenstwa.

Dzigki wptywom z abonamentu TVP moze finansowa¢ programy lokalne szesnastu
oddziatéw terenowych mocno zwiazanych z szesnastoma wojewddztwami, na obszarze
ktorych dzialaja. Audycje tworzone w oddzialach wspieraja rozw6j wigzi lokalnych, ideg
samorzadnos$ci 1 budowg spoteczenstwa obywatelskiego na poziomie lokalnym i regionalnym.
Jednocze$nie poprzez pasmo wspdlne oddziatbw — TVP 3 Regionalna — dostarczaja
informacje z regioné6w widzom catego kraju.



Oddzialy Terenowe TVP S.A. sa jednostkami tworzacymi program regionalny TVP3,
ktory dopehia ofert¢ programow ogdlnopolskich TVP S.A. Program TVP3 jest prezentacja
regiondw Polski, jak rowniez dorobku poszczegélnych Oddziatéw Terenowych, taczy
powinnosci informacyjne i1 edukacyjne z dzialaniami na rzecz spotecznosci lokalnych
I rozwoju  regioné6w. Programy informacyjne TVP3 zwigkszyly zawarto$¢ informacji
regionalnych. Podniesieniu atrakcyjnosci TVP3 1 promowaniu regionu w skali
ogo6lnokrajowej stuzy prezentowanie regionalnych wydarzen sportowych w pasmach
wspolnych. Wprowadzona w 2005 roku wyrazisto$¢ profilu informacyjno-publicystyczno-
dokumentalnego, zdecydowanie poglebita regionalny charakter TVP3, istotnie wzmocnila
znaczenie roli Oddziatow Terenowych TVP S.A., nie tylko w skali regionu, ale takze
W ramach programu ogélnokrajowego. Rozbudowa pasma programéw TVP3, adresowanych
do widowni w regionach, zwigkszyta udziat Oddziatow Terenowych w czasie antenowym
TVP S.A.

TVP zakladata, ze wpltywy z abonamentu pozwola sfinansowaé dziatalnos¢ TVP
Kultura, pierwszego kanalu tematycznego Telewizji Polskiej i jednoczes$nie pierwszego
na polskim rynku kanatu, poswigconego w calosci kulturze i sztuce. Niestety z powodu
nizszych niz zaktadano wptywow z abonamentu kanat TVP Kultura, uruchomiony w 2005
roku, zostat sfinansowany z dziatalno$ci wtasnej Spotki.

W 2005 roku TVP wydata na zadania zwiazane z realizacja misji telewizji publicznej
1 501,0 min ztotych (wg danych przedbilansowych, stan na 1 marca 2006 r.). Zaledwie 1/3 tej
kwoty pokryty $rodki abonamentowe uzyskane z KRRiT na mocy uchwaly 329/2004.
Pozostate koszty zostaty pokryte z innych zrodet, w tym przede wszystkim uzyskanych przez
TVP z reklamy i sponsoringu.



ROZDZIAL 1.

FINANSOWANIE WPELYWAMI ABONAMENTOWYMI ZADAN ZWIAZANYCH Z
REALIZACJA MISJI TELEWIZJI PUBLICZNEJ W 2005 ROKU

1.1. Wplywy i przychody abonamentowe TVP w 2005 r.

Zgodnie z uchwata nr 329/2004 Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z 30 czerwca
2004 r. TVP miata uzyska¢ w 2005 roku $rodki abonamentowe w wysokosci 544,5 min
ztotych (w tym 4,5 mln ztotych na uruchomienie czterech nowych oddziatow terenowych -
majace charakter $rodkéow wydzielonych). Zostalo to potwierdzone pismem KRRiT
z 21 grudnia 2004 r. zawierajacym plan wplywow abonamentowych w poszczegdlnych
miesigcach 2005 roku.

Dodatkowo TVP miata uzyska¢ od KRRiT 21,7 mIn ztotych z tytutu zalegltych —
dotyczacych 2002 roku - rozliczen z Urzegdem ds. Kombatantow i Os6b Represjonowanych.
Kwota odpowiadajaca zalegloSciom z tytulu rozliczen z UKIOR zostala uwzglgdniona
w Budzecie Panstwa na rok 2005 i byta przekazywana na biezaco przez KRRiT na rzecz TVP
1 spolek radiofonii publicznej. Wptywy z tego tytulu powigkszaly sume¢ srodkow
przekazywanych na konto TVP S.A., niezaleznie od kwoty wynikajacej z uchwaly KRRiT
w zakresie podziatu srodkéw abonamentowych.

W roku 2005 wptywy abonamentowe TVP byly nizsze od zaplanowanych przez Krajowa
Radg¢ Radiofonii i1 Telewizji w uchwale nr 329/2004 o 40,5 mln ztotych. Juz w latach 2003-
2004 zdarzaly si¢ okresowe niedobory wptywdw abonamentowych, jednak w minionym roku
zjawisko to przybrato bardzo duze rozmiary. Realne wptywy TVP z abonamentu w 2005 roku
byly 0 7,3% nizsze niz w roku 2004. (por. zalacznik nr 2)

Wykresl1.1. Wplywy abonamentowe w relacji do prognozy w latach 2003-2005 (w %)

Wptywy abonamentowe
w relacji do prognozy KRRIiT w latach 2003-2005 (w %)
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W dniu 14.02.2006 r., zgodnie z zapisami okreslonymi w ppkt.1) pkt.5. uchwaty
KRRIiT nr 301/2005 z dn. 30.06.2005 r., Prezes Zarzadu TVP S.A. zlozyl wniosek w sprawie
wyréwnania rzeczywistego ubytku wptywow abonamentowych w poréwnaniu do prognozy
okreslonej w uchwale KRRiT nr 329/2004 z dn. 30.06.2004 r., na kwot¢ 40.559.646 zi.

Decyzja Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, przekazana w piSmie
z dnia 02.03.2006 r., ubytek wplywow abonamentowych dla Telewizji Polskiej S.A., jaki
bedzie brany pod uwage podczas jego wyrownywania, wynosi 18.915.635 zt. Tym samym
KRRIT zaliczyta do wptywoéw abonamentowych za rok 2005 zalegle, dotyczace roku 2002,
rozliczenia z Urzedem ds. Kombatantow i Os6b Represjonowanych.

Wykres 1.2. Dynamika realnych wphywow abonamentowych w latach 1996-2005

700

650 L

600

550

500 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 2002 | 2003 | 2004 | 2005
=== | 660,9 | 659,3 | 610,9 | 593,7 | 543,6 553 579,7 | 568,8 | 543,8 | 503,9

W zwiazku z poglebianiem si¢ niedoboru (por. zatacznik nr 3 oraz wykres nr 1.2) Zarzad
TVP na biezaco podejmowal decyzje dotyczace strukturalnego przemieszczenia zrddet
finansowania poszczegodlnych przedsiewzigé. Srodki pochodzace z rozliczen z Urzedem
ds. Kombatantow i Osob Represjonowanych, ktore byly przewidziane jako zrodito
finansowania kanalu TVP Kultura uzupelily ubytek s$rodkéw abonamentowych
finansujacych programy ogélnokrajowe. Kanat TVP Kultura zostat w catosci sfinansowany ze
srodkow pochodzacych z dziatalnosci wlasnej Spoiki.

Mimo znacznych niedoboréw $rodkow abonamentowych TVP przekazata w 2005 roku
na rzecz oddziatéw terenowych 195,5 min ztotych (100,5% rocznej kwoty okreslonej przez
KRRIiT) dzigki czemu program regionalny nie zostal zubozony. W relacji do uchwaly KRRiT
nr 329/2004 zmniejszenie wpltywow ze S$rodkow abonamentowych przeznaczonych
na audycje tworzone przez oddzialy terenowe do rozpowszechniania w programach
ogolnokrajowych, wynidst 6,7% (czyli mniej niz ubytek srodkow abonamentowych ogotem —
7,4%). Biorac pod uwage réwniez inne zrddla finansowania, na ten cel przeznaczono
w 2005 roku tacznie 94,1 min ztotych.

TVP w roku 2005 podejmowata dziatania w zakresie poprawy $ciagalnosci
abonamentu polegajaceé migdzy innymi na przeprowadzeniu kampanii promujacych
abonament  radiowo-telewizyjny. Kampanie skierowane zostaly do odbiorcow
indywidualnych oraz odbiorcow instytucjonalnych, a ich celem bylo stworzenie
I wzmocnienie pozytywnego wizerunku abonamentu, a takze informowanie o koniecznosci
rejestracji odbiornikow TV 1 o sposobach uiszczania oplat abonamentowych. Ponadto
kampanie ktadly nacisk na rozpowszechnienie informacji dotyczacej zmiany podstawy
prawnej ptacenia abonamentu zwiazanej z wejsciem w zycie w dniu 16 czerwca 2005 Ustawy
o oplatach abonamentowych z dnia 21 kwietnia 2005 r. Pomimo podjgtych dziatan, nie udato
si¢ powstrzymac pogtebiajacego sie w 2005 roku niedoboru srodkéw abonamentowych.



Telewizja publiczna w Polsce jest zasilana $rodkami publicznymi o warto$ci
wielokrotnie nizszej w poréwnaniu z krajami Europy Zachodniej, a kwestia $ciagalnosci
abonamentu nie jest skutecznie uregulowana. W krajach europejskich ok. 10% o0s6b uchyla
si¢ od placenia abonamentu, a w Polsce jest to ok. 60%.

Wykres 1.3.  Szacunkowa wielkos¢ rocznych wplywoéw abonamentowych i dotacji budzetowych
nadawcow publicznych w wybranych krajach Europy /min z{/ wg. European
Audiovisual Observatory; IP International Marketing Committee)
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1.2. Przychody reklamowe TVP w 2005 roku

W roku 2005 przychody TVP z reklamy i sponsoringu wyniosty 1 131,2 min ztotych.
Dla porownania w 2004 roku wyniosty 1 012,9 mln zlotych, a w 2003 roku 932,9 min
zlotych. Stanowi to wzrost w stosunku do roku 2004 o blisko 120 min ztotych (11,7%),
a w porownaniu do 2003 r. niemal o 200 mln zlotych (21,3%).

Tak znakomite wyniki pozwolity z nadwyzka uzupehi¢ narastajacy niedobor srodkow
z abonamentu. TVP udalo si¢ osiagna¢ dynamik¢ przychodéw poréwnywalna do wskaznika
wzrostu rynku.

Wykres1.4. Przychody TVP z reklamy i sponsoringu w latach 2003-2005
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1.3. Zasady ewidencji kosztow realizacji misji publicznej TVP

W celu zapewnienia przejrzystosci i jawnosci wykorzystania §rodkow przeznaczonych
na realizacje ustawowych zadan TVP prowadzi zgodnie z art. 31a ust.1 Ustawy i wydanym
na jej podstawie rozporzadzeniem Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 3 czerwca
2004 rokul, odrebna ewidencj¢ przychoddéw 1 kosztow, zwiazanych z realizacja misji
publicznej, oraz pozostatej dziatalnosci.

Wyodrgbnienie przychodéw i kosztoéw bezposrednich obu rodzajéw dziatalnos$ci
odbywa si¢ poprzez identyfikacj¢ przychodow 1 kosztow zwigzanych z dzialalno$cia
pozostata, ktore sa nastgpnie wykazywane na odrgbnych kontach ksiggowych i w ewidencji
dla celéw zarzadzania. Za dziatalno§¢ TVP poza misja publiczna (pozostata dziatalnosc)
uwaza si¢ w szczeg6lnosci:

e sprzedaz czasu antenowego lub innej przestrzeni na potrzeby rozpowszechniania
lub udostgpniania reklam, telesprzedazy, ogloszen komercyjnych, oznaczen
indywidualizujacych sponsora, jego towar, ustuge lub dziatalnos¢,

e udzielanie odptatnych licencji lub sprzedawanie praw do audycji 1 innych materialow
programowych, jednakze z wylaczeniem wymian programowych, koprodukcji
i innych form wspoélpracy z nadawcami, producentami lub innymi podmiotami,
stuzacych pozyskaniu materialdéw programowych dla realizacji misji publicznej,

e produkcje 1 wprowadzanie do obrotu handlowych egzemplarzy audycji, utwordw,
fonogramoéw, wideogramow lub nadan, w tym filméw, koncertow lub widowisk,
na nos$nikach (takich jak CD, DVD, VHS, CD-ROM, minidisc, itp.), jednakze
z wylaczeniem egzemplarzy materiatow edukacyjnych, kulturalnych, naukowych,
historycznych, dokumentalnych 1lub spotecznych, wydawanych na podstawie
porozumien z wlasciwymi ministrami w celu realizacji zadan publicznych
(np. dla szkot, instytucji kultury, osrodkéw polonijnych),

e Swiadczenie ustlug handlu elektronicznego, a takze innych komercyjnych ustug
Swiadczonych droga elektroniczna, w tym poprzez Internet lub sieci
telekomunikacyjne, innych niz ustugi, o ktérych mowa w cz.Il.7.3 (pkt 41) oraz
w  cz. I11.4 (pkt 103-109) Zasad realizacji przez TVP misji publicznej?,

e odptatne udostepnianie, w szczegolnosci w drodze umoéw najmu, dzierzawy lub
leasingu, sprzegtu, lokali, pomieszczen, budynkow lub innych urzadzen (np. wynajem
studia lub wozu transmisyjnego),

e inne odplatne Swiadczenie uslug lub sprzedaz towarow niezwigzane z tworzeniem
I rozpowszechnianiem programow.

Prowadzenie ewidencji, o ktdrej mowa powyzej, opiera si¢ na zasadach:
a) przejrzystego oddzielenia ewidencji przychodéw i kosztow zwiazanych z realizacja
misji publicznej oraz pozostala dziatalnoscia,
b) wlasciwego przypisania kosztow 1 przychodow odpowiednio do dziatalnosci
w zakresie realizacji misji publicznej oraz do pozostatej dziatalnosci.

! Rozporzadzenie Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 3 czerwca 2004 roku w sprawie uzupelnienia
opisu zasad prowadzenia dokumentacji zwiazanej z polityka rachunkowos$ci w spotkach radiofonii i telewizji
publicznej oraz okreslenia sposobu sporzadzenia sprawozdan kwartalnych i rocznych sktadanych Krajowej
Radzie Radiofonii i Telewizji przez spoiki radiofonii i telewizji publiczne;j.

2 Patrz: Zalacznik nr 1: Zasady realizowania przez Telewizje Polskq S.A. misji publicznej
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Przyjmuje sig, ze przychody i koszty operacyjne nie zaliczone do dziatalno$ci pozostatej
zalicza si¢ do dzialalno$ci misyjnej 1 wykazuje w sprawozdaniach sktadanych do Krajowe;j
Rady Radiofonii i Telewizji zgodnie z Rozporzadzeniem KRRiT z 3 czerwca 2004 roku.

Przy wyodrgbnieniu kosztow zwiazanych z dziatalno$cia pozostala od kosztow

stanowiacych dziatalno$¢ misyjna stosuje si¢ nastepujace zasady:

1) koszty ponoszone z zalozenia na realizacj¢ misji publicznej, a przynoszace réwniez
przychody z dziatalno$ci pozostalej, sa przypisywane do kosztéw dziatalnosci
misyjnej,

2) w przypadku wykorzystywania tych samych zasobow Spotki (tj. pracownikow,
wspotpracownikow, sprzetu, wyposazenia) na potrzeby dziatalno$ci misyjnej oraz
pozostatej dziatalnosci, w sytuacji niemoznosci bezposredniego wyodrgbnienia
kosztow dziatalnos$ci pozostalej, wartos$¢ ich ustala si¢ w wysokos$ci kosztéw, ktorych
Spotka nie poniostaby w razie zaniechania dziatalno$ci pozostale;.

TVP prowadzi tzw. pozostata dziatalno$¢ jako dziatalno$¢ uboczna, jasno oddzielona
od dziatalnosci z zakresu realizacji misji publicznej. Stuzy temu w szczegdlnosci wydzielenie
jednostek prowadzacych te dziatalno$é, w szczegolnosci Biura Reklamy i1 czg$ci handlowych
innych jednostek organizacyjnych. Podstawowym celem prowadzonej przez TVP pozostalej
dziatalnosci jest pozyskanie srodkow potrzebnych na realizacje misji publiczne;j.

Pozostata dziatalno$¢ opiera si¢ na zasadach rynkowych, w szczegdlnosci ceny towarow
lub ushug ustalane sa na rozsadnym poziomie rynkowym, i nie moga by¢ uksztaltowane
ponizej tego, co jest wymagane dla pokrycia kosztow, ktore musialby pokry¢é w normalnym
toku czynnosci efektywny przedsigbiorca w podobnej sytuacji. Kalkulacja cen oprécz pelnego
kosztu obejmuje uzasadniony poziom zysku. Pozostala dzialalno§¢ prowadzona jest
na zasadzie samofinansowania. Przychody zwiazane z ta dziatalno$cia musza pokrywac
w calodci jej koszty. Nadwyzka przychodéw z pozostatej dziatalnosci ponad jej koszty
przeznaczana jest przez TVP na realizacje misji publiczne;.

1.4. Koszty realizacji najwazniejszych ustawowych zadan TVP w 2005 r.

Koszty poniesione w 2005 roku na zadania zwiazane z realizacja misji Telewizji
Polskiej S.A. (wg danych przed sporzadzeniem bilansu, stan na dzien 01.03.2006) wyniosty
1.501,0 mln zl. Zaledwie 1/3 tej kwoty pokryty $rodki abonamentowe uzyskane z KRRiT na
mocy uchwaty 329/2004. Reszta kosztow jest pokrywana z innych zrodet finansowania, w
tym uzyskiwanych przede wszystkim z reklamy i sponsoringu.

Wykres 1.5. Finansowanie zadan zwiqzanych z realizacjq misji TVP w 2005 roku.

abonament
33,5%

srodki zalegte
srodki pozostate z roku 2002 */
65,1% 1,4%

*/ $rodki te dotycza uregulowanych w 2005 roku a powstatych w 2002 roku zobowiazan Urzedu ds. Kombatantow i Osob
Represjonowanych; zostaty one pozyskane z Budzetu Panstwa, w ramach dotacji przyjgtej w ustawie budzetowej na rok 2005.
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Wybrane pozycje kosztow Telewizji Polskiej zwiazanych z realizacja misji TVP w 2005 r. to:

koszty dziatalnosci 16 oddziatow terenowych - 390 min ztotych; w 2005 roku zostato
przekazane oddzialom terenowym ze $rodkéw abonamentowych 195,5 min ztotych
na tworzenie i rozpowszechnianie programu regionalnego oraz 56 min zt na tworzenie
programu dla anten ogdlnokrajowych,

koszty programu TV Polonia - 44 mln ztotych,

koszty uruchomionego w kwietniu 2005 r. kanatu TVP Kultura — 19,8 min ztotych,
koszty emisji programow TVP (zasigg: patrz rozdziat 3) — 165 min ztotych,

koszty produkcji i emisji audycji o charakterze kulturalnym, w tym: spektakli
teatralnych (13,7 mln ztotych), magazyndéw kulturalnych, audycji o kulturze i sztuce
(86,7 mln ztotych), audycji z zakresu opery, baletu, koncertow muzyki powaznej;
koszty licencji lub produkcji oraz emisji filméw dokumentalnych - 45 mln ztotych,
koszty produkcji i emisji innych audycji misyjnych, w tym: magazynéw dla rolnikow
— 10,3 mln zlotych; audycji dla os6éb niepetnosprawnych; audycji dla dzieci
i miodziezy (39,2 min zlotych), audycji edukacyjnych i popularno-naukowych
(9,3 mln ztotych), audycji religijnych np. transmisji mszy i uroczystosci religijnych
(23,1 mln ztotych), audycji dla mniejszosci narodowych.

koszty relacji z obrad Sejmu i Senatu - 3 min ztotych,

koszty programéw z zakresu polityki, w tym miedzynarodowej (tacznie z programami
0 tematyce wyborczej) - 34,5 mln ztotych,

koszty relacji z wydarzen sportowych 1 programéw o tematyce sportowej
-100,7 min zlotych, w tym koszty licencji transmisji z meczow pitki noznej
(36,6 mln zlotych), transmisje skokow narciarskich (5 mln zlotych), meczow
siatkowki (2,2 mln ztotych),

koszty naleznych tantiem - 82,7 mln zlotych.

Dziatalnos¢ TVP byta w niewielkim stopniu finansowana wplywami abonamentowymi
wynikajacymi z uchwaty 329/2004 KRRiT oraz S$rodkami zalegtymi z roku 2002,
dotyczacymi zobowiazah Urzedu ds. Kombatantéw 1 Osob Represjonowanych. Finansowanie
jednostek Zaktadu Gtownego TVP, a wigc z wylaczeniem oddzialéw terenowych,
przedmiotowymi wptywami obrazuja ponizsze tabele.
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Tabela 1.1.

Finansowanie Programu 1, Programu 2, Programu Satelitarnego TV Polonia i tantiem

scentralizowanych w roku 2005 wplywami abonamentowymi wynikajqcymi z uchwaty 329/2004 KRRiT /tys. zi/

prognoza stopien
, wydatkow wvdatki finansowania
WYSZCZEGOLNIENIE na podstawie y kosztow
abonamentowe .
uchwaty wptywami
329/2004 abonament.
350 000,0 306 613,6
Program 1
I. Koszty zewnetrzne i wewnetrzne (bez kosztow emisji) */ 473 685,9
Il. Finansowanie srodkami abonamentowymi 129 000,0 109 133,9 23,0%
* licencje sportowe i programy 103 000,0 83283,4
* zakup programéw od Oddziatéw Terenowych 20 000,0 18 093,9
* zakup programéw od APAT-u z materiatéw uzyskanych z OTV 3500,0 33731
* zakup programow od TAl-u z materiatow uzyskanych z OTV 1500,0 4 251,3
* zakup programow od Agencji Filmowej z materiatéw uzyskanych z OTV 1 000,0 132,2
Program 2
I. Koszty zewnetrzne i wewnetrzne (bez kosztow emisji) */ 361 158,0
ll. Finansowanie Srodkami abonamentowymi 111 000,0 98 640,5 27,3%
* licencje sportowe i programy 80 000,0 72 368,1
* zakup programéw od Oddziatéw Terenowych 28 000,0 22 274,0
* zakup programéw od APAT-u z materiatéw uzyskanych z OTV 1500,0 1516,8
* zakup programéw od TAl-u z materiatéow uzyskanych z OTV 500,0 2 446,4
* zakup programéw od Agencji Filmowej z materiatéw uzyskanych z OTV 1000,0 35,2
Program Satelitarny TV Polonia
I. Koszty zewnetrzne i wewnetrzne (z kosztami emisji) */ 44 063,3
ll. Finansowanie Srodkami abonamentowymi 30 000,0 29 774,0 67,6%
* zakup materiatéw filmowych 1150,0 1145,9
* zakup programow 25,0 0,0
* amortyzacja WNIP 565,0 117,9
* zakup opracowan materiatow 100,0 115,0
* zakup praw do emisji audyc;ji 100,0 0,0
* optata za transponder Hot Bird 11 360,0 11 901,7
* optata za transponder W3 0,0 2 400,4
* optata za czestotliwo$¢ 300,0 248,4
* optata za retransmisje 4200,0 1501,0
* tantiemy - ZAIKS - wielkie prawa 1100,0 737,5
* tantiemy - ZAIKS - mate prawa 2100,0 1276,5
* tantiemy - ZASP - optaty 100,0 75,3
* tantiemy zagraniczne i STOART, ZPAV, SAWP 200,0 91,2
* zakup programéw od APAT-u 5000,0 5717,2
* zakup programéw od TAl 0,0 2,2
* zakup programow od Agencji Filmowej 700,0 537,7
* zakup programéw od Oddziatéw Terenowych 3000,0 3906,1
Tantiemy scentralizowane
I. Koszty tantiem scentralizowanych */ 66 194,5
ll. Finansowanie srodkami abonamentowymi 30 000,0 28 223,6 42,6%
Emisja, potaczenia, czestotliwosé Programu 1 i Programu 2
I. Koszty emisji, pofaczen, czestotliwosci Programu 1 i Programu 2 */ 95 012,8
Il. Finansowanie srodkami abonamentowymi 50 000,0 40 841,5 43,0%

*/ wg stanu ewidencji na dzien 01.03.2006
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Tabela 1.2. Finansowanie Programu 1, Programu 2, Programu Satelitarnego TV Polonia i tantiem
scentralizowanych srodkami zaleglymi z roku 2002, dotyczqcymi uregulowanych w 2005 roku
zobowiqzan Urzedu ds. Kombatantow i Osob Represjonowanych /tys. zt/

, stopien
WYSZCZEGOLNIENIE wydatki finansowania
kosztéow
21 566,7
Program 1
I. Koszty zewnetrzne i wewnetrzne (bez kosztéw emisji) */ 473 685,9
Il. Finansowanie srodkami zalegtymi z roku 2002 dot. zobowiazan 79929 17%
Urzedu ds. Kombatantow i Osob Represjonowanych ' ’
| * licencje sportowe i programy 79929
Program 2
I. Koszty zewnetrzne i wewnetrzne (bez kosztéw emisji) */ 361 158,0
Il. Finansowanie srodkami zalegtymi z roku 2002 dot. zobowiazan 6 945.4 1 9%
Urzedu ds. Kombatantow i Osob Represjonowanych ' 70
| * licencje sportowe i programy 6 945,4
Tantiemy scentralizowane
I. Koszty tantiem scentralizowanych */ 66 194,5
Il. Finansowanie srodkami zaleglymi z roku 2002 dot. zobowiazan 2708.7 4.1%
Urzedu ds. Kombatantow i Osob Represjonowanych ' -7
Emisja, pofaczenia, czestotliwo$¢ Programu 1 i Programu 2
I. Koszty emisji, pofaczen, czestotliwosci Programu 1 i Programu 2 */ 95 012,8
Il. Finansowanie srodkami zaleglymi z roku 2002 dot. zobowiazan 3919.7 4.1%
Urzedu ds. Kombatantow i Osob Represjonowanych ' -7

*/ wg stanu ewidencji na dzien 01.03.2006

Tendencj¢ w =zakresie udzialu $rodkéw abonamentowych w finansowaniu kosztow
rodzajowych TVP S.A. przedstawia zalacznik nr 4.

Srodki abonamentowe wynikajace z uchwaty 329/2004 KRRiT finansowaly 23% kosztow
dzialalnosci Programu 1 (109,1 mln zt), 1,7% kosztow (8 mln zt) zostalo sfinansowanych
srodkami zalegtymi z 2002 roku a dotyczacymi zobowigzan Urzgdu ds. Kombatantow 1 Oséb
Represjonowanych, 75,3% kosztoéw, tj. 356,6 mln zt, pokryty inne $srodki.

15



Wykres1.6. Finansowanie Programu 1 w roku 2005 (bez uwzglednienia kosztow emisji)

abonament
23,0%

srodki zalegte
z roku 2002 */
1,7%

Srodki pozostate
75,3%

*/ $rodki te dotycza uregulowanych w 2005 roku a powstatych w 2002 roku zobowigzan Urzedu ds. Kombatantow
i Osob Represjonowanych; zostaty one pozyskane z Budzetu Panstwa, w ramach dotacji przyjgtej w ustawie
budzetowej na rok 2005.

Wplywy abonamentowe otrzymane na mocy uchwaty 329/2004 KRRiT finansowaty
27,3% kosztow dziatalno$ci Programu 2 (98,6 mln zt), $rodki zalegle z 2002 roku

sfinansowaty 1,9% kosztow anteny (6,9 mln zt), srodki pozostate (255,6 min zt) finansowaty
70,8% budzetu tej jednostki.

Wykres 1.7. Finansowanie Programu 2 w roku 2005 (bez uwzglednienia kosztow emisji)

abonament
27,3%

Srodki zalegle z
roku 2002 */
1,9%

srodki pozostate
70,8%

*/ $rodki te dotycza uregulowanych w 2005 roku a powstatych w 2002 roku zobowiazan Urzgdu ds. Kombatantow

i Osob Represjonowanych; zostaty one pozyskane z Budzetu Panstwa, w ramach dotacji przyjgtej w ustawie
budzetowej na rok 2005.

Srodki przekazane w zwiazku z uchwala 329/2004 KRRiT finansowaly 67,6%
kosztow dziatalnos$ci Programu Satelitarnego TV Polonia (29,8 mlin zt). Pozostate $rodki
wyniosty 14,3 mln zt 1 pokryty 32,4% kosztéw tej anteny.
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Wykres 1.8. Finansowanie Programu Satelitarnego TV Polonia w roku 2005

$rodki pozostate
32,4%

abonament
67,6%

Wplywy abonamentowe przekazane na mocy uchwalty 329/2004 pokryty 72% kosztéw
programéw regionalnych i pasm wspolnych Oddziatow. 28% budzetu programowego
(76,7 mln zt) finansowaty pozostate srodki.

Wykres 1.9. Finansowanie programu regionalnego i pasm wspolnych Oddziatow Terenowych w roku 2005

$rodki pozostate
28%

abonament
72%

Koszty tantiem scentralizowanych Zaktadu Glownego byty w wysokosci 42,6% (28,2 min zt)
finansowane $rodkami abonamentowymi wynikajacymi z uchwaty 329/2004 KRRiT, 4,1%
(2,7 min zl) kosztow zostalo sfinansowanych s$rodkami zaleglymi z roku 2002,
a dotyczacymi zobowiazan Urzedu ds. Kombatantow i Oséb Represjonowanych, resztg tych
kosztow — 35,3 min zi, tj. 53,3%, pokrywaly srodki pozostate.
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Wykres 1.10. Finansowanie kosztow tantiem scentralizowanych Zaktadu Gtownego w roku 2005

abonament
42,6%

$rodki pozostate $rodki zalegte z
53,3% roku 2002 */
4,1%

*/ §rodki te dotycza uregulowanych w 2005 roku a powstatych w 2002 roku zobowiazan Urzgdu ds. Kombatantéw
i Osob Represjonowanych; zostaly one pozyskane z Budzetu Pafistwa, w ramach dotacji przyjetej w ustawie
budzetowej na rok 2005.

Wplywy abonamentowe otrzymane na mocy uchwaly 329/2004 KRRiT finansowatly 43%
kosztow emisji Programu 1 i Programu 2 (40,8 mln zl), $rodki z 2002 roku dotyczace
zobowigzan z Urzedem ds. Kombatantow 1 Osob Represjonowanych finansowaty 4,1%
kosztéw (3,9 mln zt), srodki pozostate (50,3 min zt) finansowaty 52,9% tej grupy kosztow.

Wykres 1.11. Finansowanie kosztow emisji, polqczen i czestotliwosci Programu 1 i Programu 2
w roku 2005

srodki pozostate
52,9%

abonament
43,0%

srodki zalegte
z roku 2002 */
4,1%

*/ §rodki te dotycza uregulowanych w 2005 roku a powstatych w 2002 roku zobowiazan Urzgdu ds. Kombatantéw
i Os6b Represjonowanych; zostaty one pozyskane z Budzetu Panstwa, w ramach dotacji przyjgtej w ustawie
budzetowej na rok 2005.
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ROZDZIAL 2.
REALIZACJA USTAWOWYCH ZADAN TVP

Wedlug ustawy o radiofonii i telewizji programy misyjne obejmuja nastgpujace
kategorie: informacja, publicystyka, kultura, edukacja, rozrywka i sport. Programy te, jak
moOwi ustawa, powinny cechowa¢ si¢ pluralizmem, bezstronno$cia, wywazeniem
1 niezalezno$cia oraz innowacyjnoscia, wysoka jakos$cia i integralnos$cia przekazu.

2.1. Informacja i publicystyka

Dostarczanie aktualnych informacji nalezy do podstawowych zadan TVP. Audycje
informacyjne stanowia znaczaca czg$¢ kazdego programu 1 sa w nim rozmieszczane
w statych, dogodnych dla odbiorcow porach. TVP zapewnia tez staly dostgp do biezacych
informacji za pomoca nowych mediéw, w tym teletekstu, publicznych serwisow
internetowych oraz telefonicznych.

W  przypadku naglych zdarzen wielkiej wagi specjalne wydania audycji
informacyjnych lub bezposrednie relacje z miejsc zdarzen sa nadawane niezaleznie
od zaplanowanego uktadu programu.

Audycje informacyjne i publicystyczne przygotowywane przez TVP cechuje
rzeczowe, obiektywne 1 bezstronne przedstawianie faktow, ujmowanych w szerszym
konteks$cie, oraz pogtebione wyjasnianie problemow i zjawisk, uwzgledniajace rozne aspekty,
racje 1 punkty widzenia. Audycje te maja dostarcza¢ odbiorcom wiedzg¢ o dziataniu instytucji
i o mechanizmach demokratycznego spoteczenstwa, jak rowniez o procesach spolecznych,
politycznych i gospodarczych zachodzacych na poziomie lokalnym, regionalnym, krajowym
1 migdzynarodowym, oraz zalezno$ciach wystgpujacych w tych obszarach.

Szczegdlne miejsce w programach TVP zajmuja reportaze oraz audycje
interwencyjne. Na konkretnych przyktadach pokazuja ludzkie sprawy oraz konflikty
1 problemy spotecznosci lokalnych, wskazujac réwnoczesnie sposoby radzenia sobie
w trudnych sytuacjach i dostosowania si¢ do zmiennych warunkéw zyciowych. Ksztattujac
postawy empatii spotecznej i mobilizujac do konstruktywnych dziatan, audycje tego rodzaju
przeciwdziataja negatywnym zjawiskom i patologiom spotecznym.

2.2. Kultura

TVP ma w swojej ofercie magazyny artystyczne i kulturalne, w ktorych relacjonuje
najwazniejsze wydarzenia kulturalne, promuje wyrdzniajacych si¢ artystow, analizuje nowe
zjawiska w polskiej 1 §wiatowej tworczosci, przybliza artystyczne dokonania i intelektualne
tendencje w kulturze wspotczesne;.

TVP stara si¢ wykorzystywa¢ rodzimy potencjal intelektualny i artystyczny, wspiera
1 rozwija tworczos¢ audiowizualng w jezyku polskim, promuje i wspotfinansuje produkceje
filmowa 1 telewizyjna, uczestniczy w koprodukcjach, w tym z udziatem partneréw z innych
panstw europejskich. TVP obejmuje opieka tworcoOw debiutujacych i niezaleznych,
prezentujac ich dorobek, czgsto mieszczacy sig¢ poza gtownym nurtem sztuki filmowe;.

TVP prezentuje i promuje wartosciowe filmy, przedstawiajac dorobek polskiej, europejskiej
1 $wiatowej kinematografii.
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Wazna pozycj¢ w ofercie kulturalnej TVP zajmuje Teatr Telewizji. Telewizyjne
spektakle teatralne zapewniaja kontakt masowej widowni ze znaczaca literatura
dramaturgiczna, dokonaniami wybitnych tworcow 1 artystdw wykonawcow, stanowiac
zarazem nowa, oryginalng jako$¢ artystyczna. Dorobek ten stale wzbogacany jest
o premierowe spektakle, obejmujace zarowno pozycje klasyczne, jak i literature wspotczesna.
Pasma Teatru TV zajmuja stale miejsce w ramowym ukladzie programu, umozliwiajac
widzom regularne obcowanie z oferta kulturalna najwyzszej jakosci.

Oferta kulturalna TVP obejmuje koncerty muzyki powaznej, opere, operetke 1 balet
oraz muzyke jazzowa, nadajac ich prezentacjom rangg wydarzen programowych, opatrzonych
specjalna promocja, zwlaszcza w przypadku tworcow i artystow wykonawcow zwiazanych
z kultura polska.

TVP tworzy, inicjuje badz obejmuje patronatem wydarzenia kulturalne, inspirujace
lokalne srodowiska tworcze.

TVP wnosi wktad w przywracanie 1 rozwijanie pamigci historycznej Polakow. Dzieje
Polski w audycjach historycznych prezentowane sa na podstawie najnowszych badan,
a historia Polski przedstawiana jest w kontek$cie europejskim i1 $wiatowym. Dbajac
o popularyzacj¢ i rozwoj wiedzy historycznej, TVP stara si¢ uwzglednia¢ problematyke
historyczna takze w rozrywkowych i fabularnych formach telewizyjnych (np. teleturnieje, talk
show, filmy i seriale, Teatr Telewizji).

TVP przygotowuje i nadaje audycje krzewiace poprawna polszczyzng, poglebiajace jej
znajomos$¢, ukazujace pickno ojczystego jezyka i zachgcajace do starannego postugiwania si¢
nim.

TVP regularnie nadaje audycje religijne adresowane do réznych odbiorcow oraz
transmituje, uwzgledniajac zapotrzebowanie spoteczne i zawarte porozumienia, wybrane
msze $wigte lub nabozenstwa oraz informuje o istotnych wydarzeniach, w tym $§wigtach,
w roznych kosciotach i1 zwiazkach wyznaniowych, dbajac o wyjasnianie istoty danego
wydarzenia, zwiazanej z tym tradycji 1 zwyczajow.

2.3. Edukacja

TVP pomaga sprosta¢ wyzwaniom niesionym przez intensywny rozwoj nauki oraz w
ksztaltowaniu spoteczenstwa opartego na wiedzy. Prezentuje dorobek roznych dziedzin
wiedzy 1 dyscyplin badawczych. Oferta edukacyjna TVP ma przeciwdziata¢ wykluczeniu
spolecznemu osob gorzej wyksztalconych oraz przyczynia¢ si¢ do wyréwnywania Szans
edukacyjnych dzieci i mtodziezy z roznych S$rodowisk, ma tez pomaga¢ w rozwijaniu
talentow 1 zdolnosci.

Oferta edukacyjna TVP to nie tylko audycje adresowane do szerokiej widowni,
rozwijajace wiedz¢ 1 umiejetnoSci pomagajace w samodzielnym funkcjonowaniu
w nowoczesnym spoteczenstwie lecz takze programy skierowane do wezszych grup
odbiorcow, w szczegbdlnosci pomagajace im w zdobywaniu nowych lub dodatkowych
kwalifikacji zawodowych.

Wazna rolg w programach i innych ustugach edukacyjnych TVP odgrywa poradnictwo
specjalistyczne dotyczace rdéznych dziedzin Zycia codziennego, np. prawa, w tym praw
konsumentéw, psychologii, ochrony zdrowia, zywnos$ci, zdrowego trybu zycia, opieki nad
zwierzetami, ochrony §rodowiska naturalnego, itd. Edukacja i poradnictwo rozwijane sa takze
w ushugach publicznych z zakresu nowych medidw, w szczegdlnosci przy uwzglednieniu
mozliwosci interakcji z odbiorcami oraz potrzeb wezszych grup spotecznych.
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2.4. Rozrywka

TVP oferuje szeroki wachlarz audycji rozrywkowych, stanowiacy integralny element
misji publicznej. Audycje rozrywkowe kierowane do masowej] widowni stuza takze
przyciagnigciu szerokich rzesz odbiorcow do zréznicowanej oferty nadawcy publicznego
i w ten sposOb zainteresowaniu ich rowniez ambitniejszymi pozycjami z zakresu kultury,
edukacji, informacji i publicystyki. TVP dazy do realizacji tego celu m.in. poprzez
konstrukcje ramowego uktadu programu, jego oprawe i zapowiedzi programowe.

Nadawane w programach TVP teleturnieje, gry i zabawy quizowe daza do taczenia
rozrywki z edukacja, sprzyjaja rozwijaniu wyobrazni, aspiracji odkrywczych
lub poznawczych oraz przydatnych w zyciu codziennym umiejgtnosci, zwlaszcza w zakresie
porozumiewania si¢ 1 wspotdziatania z innymi ludzmi.

Emitowane filmy i seriale o tematyce wspotczesnej przedstawiaja prawdziwy obraz
spoteczenstwa, nawiazuja do przemian obyczajowych, dotykaja istotnych problemow
i dylematow moralnych ukazuja wartosciowe postawy spoleczne i wzory zachowan.

Kabarety 1 audycje satyryczne w zartobliwej formie poruszaja aktualne zagadnienia
polityczne, spoteczne, gospodarcze, obyczajowe i kulturalne. Prowokuja do zdystansowanego
spojrzenia na paradoksy zycia codziennego oraz ludzkie przywary 1 slabosci, maja
tez pobudza¢ do krytycznej refleksji. Audycje oparte na formule rozmowy w studiu (typu talk
show) przyblizaja widzom znane lub ciekawe postaci.

TVP wuczestniczy w organizacji wielu znaczacych koncertow lub widowisk
plenerowych z udzialem publicznosci, popularyzujacych wartosciowe wykonania muzyki
rozrywkowej lub sztuki estradowej, oraz tworcow lub wykonawcow zwiazanych z kultura
polska.

2.5. Sport

TVP promuje zdrowy tryb zycia i rolg aktywnosci fizycznej w jego ksztaltowaniu.
TVP ma w ofercie wiele programow sportowych, obejmujacych relacje z krajowych
I zagranicznych widowisk oraz sportowe serwisy informacyjne i magazyny publicystyczne.
Relacje z waznych wydarzen sportowych nadawane sa w programach ogoélnokrajowych. TVP
nie ogranicza swej oferty sportowej do najpopularniejszych dyscyplin i wielkich imprez,
prezentuje takze lokalne 1 Srodowiskowe wydarzenia sportowe. Szczegdlne miejsce
w programach TVP zajmuje rywalizacja sportowa osOb niepelnosprawnych. TVP
popularyzuje sport amatorski, wspiera niektore akcje 1 przedsigwzigcia stuzace jego
roZwojowi.

TVP dba o popularyzacje wspdiczesnych 1 historycznych osiagnig¢ polskich
sportowcow, sprzyja promowaniu sportowych talentow i rozwijaniu zainteresowania sportem
oraz zachgca do jego uprawiania, szczegllnie dzieci i mtodziez. Promuje ideg szlachetnej
rywalizacji sportowej 1 zasady fair play, stanowi tez forum publicznej debaty o organizacji
i kondycji polskiego sportu.
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ROZDZIAL. 3.

PROGRAMY TVP
3.1. Zasieg i emisja programéw TVP

TVP zapewnia szeroki dostep do swoich programow. TVP1 i TVP2 pokrywaja zasiggiem
caty kraj, a zasigg programow regionalnych (TVP3) jest stale rozszerzany. Program
TV Polonia jest rozpowszechniany w sposob rozsiewczy satelitarny oraz, w miar¢ potrzeb
1 mozliwosci, rozprowadzany kablowo lub w inny sposob. Coraz powszechniej dostgpny jest
w sieciach kablowych uruchomiony w kwietniu 2005 tematyczny kanat TVP Kultura.
Mozliwo$¢ odbioru poszczegdlnych programoéw w 2005 roku posiadato:

e TVP1-99,97% ludnosci
TVP2 - 99,93% ludnosci
TVP3 - 79,99% ludnosci
TVP Polonia - 44,70% ludnosci
TVP Kultura — 25,53% ludnosci

TVP dazy do obecnosci jej programoéw, z poszanowaniem praw autorskich i pokrewnych,
na wszystkich znaczacych polskich platformach medialnych. Dba rowniez o szeroka i tatwa
dostepno$¢ informacji o programach oraz innych ustugach publicznych.

W 2005 roku Telewizja Polska wyemitowata:
7 548,8 godzin programu w TVP1
7 152,2 godzin programu w TVP2
8 731,3 godzin programu satelitarnego TV Polonia
3 341,9 godziny programu TVP Kultura
113 010 godzin programu przygotowanego przez 16 oddziatow terenowych TVP,
w tym 110 441 godzin programu regionalnego i 2 569 godzin programu nadawanego
w roztaczonej sieci TVP2.
Dynamikeg oraz wykonanie planu w zakresie emisji programow TVP przedstawia
zalacznik nr 5.

3.2. TVP1

TVP1 to najwigkszy w Polsce kanal telewizyjny, obejmujacy zasiggiem
98,7 % powierzchni kraju i docierajacy do ponad 99% mieszkancow.

Popularna ,,Jedynka” petni funkcje gtdwnego kanatu informacyjno — publicystycznego
w Polsce 1 jest dla Polakow podstawowym zrodtem informacji. Gléwne wydanie
»Wiadomosci” o 19.30 cieszy si¢ najwigksza widownia spos$rod wszystkich programéow
informacyjnych, osiagajac do 40% udziatow w rynku.

Duzo czasu na antenie zajmuja programy publicystyczne, podejmujace najwazniejsze
aktualne tematy. Popularnos$¢ tych programéw, zwlaszcza tzw. publicystyki interwencyjnej,
Swiadczy o waznej spotecznej roli TVP1.

Obraz wspotczesnego $wiata uzupelnia w ,Jedynce” dokument obyczajowy.
Dokument historyczny, réwniez zajmujacy znaczace miejsce w ofercie TVPI1, ksztalci,
edukuje, przypomina ludzi i wydarzenia, ktére zmienity §wiat.
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TVP1 aktywnie wspiera rozwdj kultury. Wérod programoéw z tego obszaru sa zar6wno
formy krotkie, jak np. przeznaczony dla masowego widza ,,Pociag do kultury” , jak i dluzsze,
obszernie omawiajace tematy kulturalne, jak ,,Po godzinach”, program bardzo dobrze
odbierany przez srodowiska opiniotworcze.

TVP1 produkuje i nadaje spektakle teatralne. Przedstawienia ,, Teatru Telewizji” od lat
sa szeroko komentowane, stanowiac istotny element zycia kulturalnego kraju.

Wazna grupa widzow sa dla ,,Jedynki” najmtodsi. Z mysla o nich produkuje wiele
programéw — od ,Domowego przedszkola” czy ,Jedyneczki” dla przedszkolakow
po ,,Wieczorynke” ogladang przez dzieci w réznym wieku. Programy dziecigce Telewizji
Polskiej petnia role edukacyjna, cenione sa przez widzow i zdobywaja prestizowe nagrody
na festiwalach.

TVP1 to takze rozrywka dla kazdego widza. Stacja kreuje 1 promuje wydarzenia
kulturalno-rozrywkowe. To ,,Jedynce” zawdzigczamy takie wydarzenia jak stynne festiwale
piosenki w Opolu i w Sopocie o kilkudziesigcioletniej tradycji czy Festiwal Czterech Kultur,
przyblizajacy widzom kulturg polska, niemiecka, rosyjska i zydowska.

Na co dzien rozrywka w ,Jedynce” to przede wszystkim ogromny wybor filméw
i seriali. W filmowych pasmach emitowanych w 2005 r.: ,Hit na Sobotg”, ,,W krainie
dreszczowcow™, ,,Okruchy Zycia”, ,,Zakochana Jedynka” mogt znalezé coé dla siebie
zarowno widz poszukujacy relaksu jak i koneser ambitnego kina. Ogromna popularno$cia
wsrod widzow ciesza sig seriale ,,Jedynki” - sitcomy (,,Lokatorzy”, ,,Bulionerzy”), telenowele
(,,Klan”, ,,Plebania”), seriale kryminalne (,,Glina”, ,,Oficer”).

»Jedynka” nadaje przez ponad 18 godzin dziennie i emituje okoto 26 tysigcy
programow rocznie.

TVP1 — statystyka programowa

TVP1 jest programem ogolnym 1 wszechstronnym adresowanym do szerokiej
widowni. Dzigki temu moze on najpetniej stuzy¢ udziatowi obywateli w zyciu spotecznym
1 publicznym, oraz stuzy¢ spdjnos¢ spolecznej. TVP1 cechuje réznorodnos¢ gatunkéw 1 form
telewizyjnych, wsrod ktorych wiodaca rolg odgrywaja informacja, publicystyka i fabuta.

W TVP1 zostalo wyemitowanych 5 311,5 godzin audycji premierowych, ktore
stanowity 70% czasu emisji TVP1 (2004 r. — 68%) oraz 2 237,3 godziny audycji
powtorkowych, ktore stanowity 30% catkowitego czasu emisji anteny. 64% audycji
premierowych stanowita produkcja wtasna TVP (gtownie informacja i publicystyka), a 27%
audycje licencyjne. Udzial powtorek zmniejszyt si¢ o 2% w stosunku do ubieglego roku.
Powtarzane byly gldwnie audycje licencyjne — 62% czasu emisji wszystkich powtorek.
Najwiegcej powtorek wyemitowano w lipcu i sierpniu odpowiednio 39 i 37%, najmniej
w styczniu — 25%.

W 2005 r. w TVP1 zostalo wyemitowanych 2 594,3 godziny audycji zagranicznych
co stanowi 34% tacznego czasu emisji. Ich udzial w poréwnaniu do 2004 r. zmniejszyt si¢
o 4%. Audycje =zagraniczne emitowane w TVPIl pochodza glownie ze Standéw
Zjednoczonych, Wielkiej Brytanii, Francji, Kanady, Wtoch i Niemiec. W poréwnaniu z
rokiem ubieglym udzial produkcji amerykanskiej zwigkszyt si¢ o 6% 1 wynosi 58% czasu
catej produkcji zagranicznej. Produkcja europejska (bez krajowej) stanowita 33% produkcji
zagranicznej. Audycje zagraniczne to gtdéwnie filmy fabularne (jednostkowe i seriale ) — 74%,
animowane — 12% oraz filmy dokumentalne - 7% czasu emisji wszystkich pozycji
zagranicznych w TVPL.

Audycje wyprodukowane przez TVP zajety 3 781,6 godzin czasu antenowego a
zakupione na licencji — 2 795,7 godz. co stanowi 87% czasu emisji na antenie TVP1. W
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poréwnaniu z ubiegtym rokiem udzial produkcji whasnej wzrost o 2%, produke;ji licencyjnej
zmalat 0 4% a udzial programdw na zlecenie pozostaly na takim samym poziomie.

Na antenie TVP1 wyemitowane zostaly audycje wyprodukowane przez 104 krajowych
producentéw zewngetrznych, ktérym zaliczono 989,6 godzin czasu antenowego (2004 r. - 129
producentow zewngtrznych — 899,1 godz.). Wsrdd wyprodukowanych przez producentow
zewnetrznych audycji najwiekszy udziat zajmuje fabuta - 60% (w tym telenowele) i audycje
rozrywkowe — 17%. (por. zalacznik nr 6)

Wykres nr 3.1. Struktura gatunkowa programu TVP1
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3.3. TVP2

TVP2 to, obok TVPI, najwigkszy ogdlnopolski kanat telewizyjny obejmujacy

zasiggiem 97,9% powierzchni kraju 1 docierajacy do ponad 99% mieszkancow.
Wizytéwka TVP2 sa imprezy kulturalne i rozrywkowe na najwyzszym poziomie, ktore nie
tylko bawia, lecz takze ucza tolerancji, zrozumienia, przyblizaja $wiat. ,,Dwojka” to
widowiska, koncerty i festiwale prezentujace roéznobarwna kulture zyjacych w Polsce
mniejszosci narodowych, migdzynarodowe Festiwale Kultury Romskiej, Kresowej 1
Zydowskie;.

TVP2 to takze spotkania z ludzmi kultury. Niemal wszyscy zastuzeni polscy tworcy
obchodza w TVP2 swoje jubileusze. Benefisy w Teatrze STU to bezposrednie spotkania
luminarzy polskiej kultury 1 sztuki z publicznos$cia.

TVP2 kojarzy si¢ z dobra rozrywka. Hity ,,Dwojki” od lat utrzymuja si¢ w czotéwce
najpopularniejszych audycji telewizyjnych. Wyrdzniane sa nagrodami: serial ,,Na dobre 1 na
zte” czterokrotnie zdobyl przyznawana przez widzow prestizowa ,,Telekamerg”, ,M jak
mitos¢” — trzykrotnie.

Juz od wielu lat ,,Dwojka” zajmuje si¢ promowaniem milodych talentow. Program
»>zansa na sukces” umozliwia mlodym utalentowanym muzycznie ludziom publiczne
zaistnienie i1 dalsza karierg. ,,Przeglad Kabaretow PAKA” odkrywa osobowosci, ktore szybko
staja si¢ gwiazdami kolejnych pokolen kabaretu.

Program ,Dwdjki” to takze film, dokument, reportaz. Kinomani znajda tu
najwybitniejsze obrazy polskiej 1 $wiatowe]j kinematografii a cykl ,,Kocham Kino” to zarowno
popularne filmy o wysokich walorach artystycznych jak i kino dla waskiej grupy koneserow.
Cykle ,,Kochaj mnie”, magazyn ,,Express Reporterow” 1 ,,Polska bez fikcji” to dokumenty
1 reportaze, ktore taczy wspolne przestanie: by¢ blisko zycia. Cenione przez widzoéw
1 krytykow w Polsce 1 na $wiecie, nagradzane sa licznymi nagrodami na mi¢dzynarodowych
festiwalach.
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TVP2 — statystyka programowa

W strukturze programowej TVP2 wigcej miejsca zajmuje problematyka kulturalna,
sztuka 1 tworczo$¢ artystyczna, w tym filmowa, teatralna i muzyczna, oraz ambitniejsza
rozrywka.

W 2005 roku okresie w TVP2 wyemitowanych zostato 4 542,2 godziny audycji
premierowych, co stanowi 63% calkowitego czasu emisji TVP2 1 2 610 godzin audycji
powtérkowych (37%). Najwigeej, bo az 61% wszystkich audycji premierowych
wyprodukowano w TVP (gléwnie informacja i publicystyka), drugie miejsce zajmuja audycje
licencyjne — 26% (przede wszystkim fabuta). Udziat powtdérek zmniejszyt si¢ o 1% w
stosunku do roku poprzedniego. Audycje wyprodukowane na zlecenie i licencyjne stanowity
73% wszystkich powtorek.

W 2005 r. na antenie TVP2 wyemitowano 1 904,6 godzin programow zagranicznych,
co stanowito 27% czasu emisji tej anteny. W poréwnaniu do roku ubieglego udziat
programow zagranicznych zwigkszyl si¢ o 2%. Produkcja amerykanska stanowita 52%
wszystkich programow zagranicznych (2004 r. — 48%), produkcja europejska (bez krajowej) —
41%. Audycje zagraniczne to gltéwnie filmy fabularne (jednostkowe i seriale) — 68% oraz
filmy dokumentalne (jednostkowe i seriale) - 21% emisji wszystkich pozycji zagranicznych w
TVP2.

Produkcja wtasna TVP stanowila 45% emitowanego programu TVP2 a audycje
licencyjne - 30%. W poréwnaniu z rokiem poprzednim udziat produkcji wtasnej zmniejszyt
si¢ 0 1% a zakup audycji licencyjnych wzrost o 2%, udziat produkcji na zlecenie pozostat na
takim samym poziomie.

W TVP2 wyemitowane zostaly programy wyprodukowane przez 116 krajowych
producentéw zewngtrznych, ktorym zaliczono 1 806,8 godziny czasu antenowego (w 2004 r.
124 firmy zewnetrzne — 1 564,6 godz.). Z tego 72% zajmuje fabula (w tym seriale i
telenowele). (por. zatacznik nr 7)

Wykres nr3.2. Struktura gatunkowa programu TVP2
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3.4. Program Satelitarny TV Polonia

TV Polonia to kanat przeznaczony gtownie dla Polakoéw za granica i $rodowisk
polonijnych. Jednym z jego podstawowych zadan jest utrzymanie zwiazkéw z krajem w
kolejnych generacjach Polonii.

TV Polonia informuje o wydarzeniach w kraju 1 w $rodowiskach polonijnych,
popularyzuje polska kulturg, nauke i sztuke, promuje walory turystyczne Polski. Przedstawia
zycie kulturalne skupisk polonijnych, prezentuje wybitnych przedstawicieli Polonii oraz ich
wktad w osiagnigcia $wiatowe, tworzy pozytywny wizerunek Polski i Polakow, ukazuje
wktad Polski w rozw¢j kultury Europy i1 $wiata. Zacheca tez Ssrodowiska polonijne do
inwestowania w Polsce.

TV Polonia to réwniez programy historyczne, publicystyczne 1 edukacyjne, polska
kultura i sztuka - spektakle teatralne i koncerty muzyki powaznej, spotkania z wspotczesnymi
tworcami 1 wykonawcami. Jest tu tez rozrywka, popularne telenowele i polskie seriale, sa tez
pozycje przeznaczone dla najmtodszych widzow.

Poniewaz TV Polonia stanowi czgsto jedyny kontakt z krajem 1 jgzykiem polskim, na
jej antenie mozna znalez¢ interaktywne programy zaréwno z zakresu poradnictwa
jezykowego jak 1 umozliwiajace kontakt z odlegta rodzina.

TV Polonia dostgpna jest w Europie poprzez anteny satelitarne, sieci kablowe,
nadajniki naziemne, we Francji poprzez sieci telekomunikacyjne oraz Internet, w
Kazachstanie przez nadajniki naziemne. W Ameryce odbiera¢ ja mozna za posrednictwem
anten satelitarnych z dekoderem, w wybranych miejskich sieciach kablowych oraz w
internecie. (por. zalacznik nr 9)

TV Polonia - statystyka programowa

Oferta TV Polonia ma charakter ogolny 1 sklada si¢ z produkcji wlasnej oraz
wytworzonej przez TVP1, TVP2, TVP3, w szczegélnosci audycji informacyjnych,
publicystycznych, filmowych i kulturalnych (w tym z uzyciem innych wersji jezykowych).

W TV Polonia wykorzystano 7 172,4 godzin audycji powtdrkowych co stanowi 82%
czasu antenowego. W poroéwnaniu z rokiem ubiegtym udziat powtorek zwigkszyt sig o 3%.
Audycje premierowe wyniosty 1 558,9 godz. tj. 18%. Wyemitowano 176 godzin audycji
zagranicznych tj. 2% catkowitego czasu emisji, gléwnie filmow fabularnych 81,3 godzin,
transmisji — 34,5 godzin i filméw animowanych — 31,8 godzin.

W TV Polonia najwigcej wykorzystano audycji emitowanych wczesniej w TVP1 —
46% (por zat. nr 13). Na 2 547,3 godzin audycji pochodzacych z TV Polonia - 388,6 godzin to
produkcja zewnetrzna a 566,9 godzin — produkcja oddziatéw terenowych TVP (zamawiana
bezposrednio przez TV Polonia). Pozostate 1 591,8 godzin (18% calej emisji) stanowi
produkcja wlasna TV Polonia. (por. zatacznik nr 8)
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Wykres nr 3.3. Struktura gatunkowa programu TV Polonia.
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3.5. TVP3 Regionalna

TVP3 Regionalna pelni w telewizji publicznej wyjatkowa rolg. Jest to stacja o profilu
informacyjno-publicystycznym, mocno zwiazana z zyciem spotecznosci lokalnych, z historig
1 kultura regionéw, z ideami ustroju samorzadowego. Szczeg6lnie bliskie sa jej problemy
mniejszosci narodowych, etnicznych i religijnych. Jest to "telewizja pogranicza" i "telewizja
ponad granicami.

Sztandarowym programem TVP3 jest ,Kurier" nadawany co godzing i oparty na
formule Region - Kraj - Swiat. Dzieki ogdlnopolskiej sieci oddziatéw terenowych widzowie
"Kuriera" jako pierwsi w kraju maja dostgp do najs§wiezszych informacji z kazdego zakatka
Polski.

TVP3 Regionalna to takze programy publicystyczne, reportaze, dokumenty, audycje
pokazujace problemy lokalnych spoteczno$ci, programy poswigcone integracji z Unia
Europejska 1 wspotpracy migdzy regionami. Stale miejsce na antenie TVP3 maja audycje
dotyczace mniejszosci narodowych 1 etnicznych oraz wspolnot religijnych. Waznym
elementem TVP3 sa programy kulturalne, edukacyjne oraz pasma sportowe i filmowe.

TVP3 Regionalna sktada si¢ z 16 oddziatow terenowych, 10 redakcji zamiejscowych 1
32 punktoéw korespondencyjnych. Nadaje w pasmie ogo6lnopolskim i, dzigki sieci os§rodkow
regionalnych, w pasmach lokalnych.

Organizacyjnie TVP3 Regionalna jest potaczona siecia skoordynowanych programéw
regionalnych tworzonych 1 rozpowszechnianych przez oddzialy terenowe TVP, z pasmem
wspolnym. W strukturze gatunkowej programu regionalnego najwigcej czasu antenowego
poswigcono na: informacje — 33,2%, publicystyke — 16% i fabute — 11,5%.

(por. zatacznik nr 10)
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Struktura gatunkowa programu regionalnego (pasma wlasne + pasma wspdolne)

Glownym zrédlem pozyskania audycji w programie regionalnym byta produkcja
wlasna, ktora stanowita 72,3% czasu emisji. W programie regionalnym oddzialy terenowe
wyemitowaty 77 917,7 godziny audycji premierowych, co stanowito 71% czasu emisji i 32
523.,3 godziny audycji powtoérkowych, co stanowilo 29% czasu emisji. W roztaczonej sieci
TVP2 audycje powtorkowe stanowily 93% czasu emisji.

W 2005 roku oddziaty terenowe ogotem wyemitowaty 99 723,9 godziny audycji
krajowych stanowiacych 90% czasu emisji i 10 717,1 godziny audycji zagranicznych (10%
czasu emisji). (por. zalacznik nr 10)

Wykres nr 3.4 Struktura gatunkowa programu regionalnego (pasma wlasne + pasma wspdline)

REKLAMA OGOLEM
OPRAWA 8,8% RELIGIA
4,7% 1,7%

POPUL.WIEDZY
4.,8%
INFORMACJA

33.2% SPORT

/ 4,5%

ROZRYWKA
3,2%

MUZYKA POW.
0,3%

DOKUMENT

PUBLICYSTYKA 11.3%

16% FABULA

11,5%

3.6. TVP Kultura

Poprzez TVP Kultura Telewizja Polska pragnie umozliwi¢ widzom uczestnictwo w
najroznorodniejszych wydarzeniach artystycznych, zarowno w Polsce jak 1 na Swiecie. W
programie znajduja si¢ informacje o najwazniejszych aktualnych wydarzeniach kulturalnych,
prezentacje najciekawszych zjawisk z obszaru sztuki, nauki 1 historii. Sa wsrdd nich filmy
dokumentalne, biografie artystow, najwybitniejsze krotkometrazowe filmy - animacje, filmy
eksperymentalne, dokumenty tworcow polskich i $wiatowych, dokumenty spoleczne,
prezentacje wybitnych filmow, spektakli, oper, koncertow, najciekawsze propozycje tworcoOw
kultury niezaleznej. Programom towarzysza debaty rysujace szersze tlo prezentowanej
dziedziny, dyskusje o najbardziej istotnych zjawiskach wspoétczesnej kultury z udziatem
najwybitniejszych znawcow tematu, proby analizy najwazniejszych wydarzen najnowszej
historii.

Kazdy dzien tygodnia w TVP Kultura zwiazany jest z okreslona dziedzina. W
poniedziatek jest to literatura, we wtorek — teatr, w srodg — nauka, cywilizacja i sztuki pigkne,
w czwartek — muzyka, w piatek — film. W sobote tematem sq ,.korzenie kultury”’; program
niedzielny poswigcony jest wybitnej postaci z obszaru kultury i sztuki. Kazdy dzien ma swdj
temat przewodni, przedstawiony przez odwotanie si¢ do réznych gatunkéw. Np. w dniu
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poswigconym zjawisku literackiemu zobaczy¢ mozna zwiazane z nim filmy fabularne,
dokumentalne, animowane, koncerty, uzupetnione o rozmowy i dyskusje w studio.

Kanal TVP Kultura rozpoczat emisje 24 kwietnia 2005 roku. Koszty jego nadawania
zamkngely si¢ w 2005 r. w 20 mlin ztotych 1 w calosci pokryte byty wpltywami z dziatalnosci
wiasnej TVP.

TVP Kultura — statystyka programowa

Kanat TVP Kultura w 2005 r. wyemitowal 3 341,9 godziny programu, z czego 2 812,2
godzin (tj. 84% calej emis;ji) stanowily programy krajowe a 529,7 godzin (16%) — programy
zagraniczne. (por. zatacznik nr 11)

Wykres nr 3.5 — Struktura gatunkowa TVP Kultura
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3.7. Telewizja interaktywna iTVP

Telewizja interaktywna iTVP to nowy, pilotazowy projekt Telewizji Polskiej, w
ktorym jako medium transmisji wykorzystany jest Internet. Wprowadzenie telewizji
interaktywnej na rynek planowane jest na koniec 2007 roku.

W iTVP mozna oglada¢ programy, ktore sa rownoczes$nie emitowane na jednej z anten
TVP, lub ich archiwalny zapis. Aktualnie w emisji rownolegtej mozna oglada¢ nowe odcinki
antenowych programow cyklicznych (np. ,,Konfrontacja”, ,,Forum”, ,,W imieniu obywatela’)
oraz niektore wydarzenia antenowe, np. transmisje meczow Polskiej Ligi, festiwale i koncerty
muzyczne.

1TVP umozliwia udostgpnienie kilku przekazéw rownoczesnie. Zostalo to m.in.

wykorzystane w projekcie ,,Polskie Ligi”’, gdzie widzowie mogli wybra¢ jednego z kilku
meczow, z ktorych kazdy realizowany byt przez inny oddzial terenowy TVP.
Wigkszo$¢ z transmisji interaktywnych 1 TVP dostgpnych jest w archiwum programow i
mozna je odtwarza¢ w trybie ,,na zadanie”. Obecnie w iTVP mozna oglada¢ ,,na zadanie”
okoto dwudziestu cyklicznych programéw antenowych TVP m.in. ,,Wiadomosci”,
,Panorameg”, ,, Teleexpress” i ,,Wiadomosci TVP Kultura”.

iITVP wprowadza nowe, interaktywne formy programowe: w programie widzowie
iTVP mogli zadawc pytania gosciom w studio, realizowane sa tez ,na zywo” czaty
internetowe z go$¢mi programéw transmitowanych w iTVP. Wybrane projekty programowe
iTVP: XIII Finat Wielkiej Orkiestry Swiatecznej Pomocy, Uroczystoéci pogrzebowe papieza
Jana Pawta II, 42. KFPP Opole 2005, Festiwal Chopinowski, 25-lecie ,,Solidarnosci”, Wyscig
Tour de Pologne 2005.
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ROZDZIAL 4.

) REALIZACJA MISJI
W SWIELE WYKONANIA OBOWIAZKOW USTAWOWYCH PRZEZ TVP

4.1. Popieranie tworczoSci artystycznej, literackiej, naukowej oraz dzialalnoS$ci
oswiatowej

Telewizja Polska od lat utrzymuje pozycj¢ lidera na polskim rynku produkcji
telewizyjnej, szczegolnie w zakresie produkcji teatralnej i filmowej. W kwietniu 2005 roku
uruchomita pierwszy kanat tematyczny - TVP Kultura, ktérego celem jest dostarczanie petne;j
informacji o wydarzeniach kulturalnych w kraju 1 zagranica. TVP Kultura przeprowadzita w
minionym roku m.in. transmisj¢ spektaklu ,,Made in Poland” z Teatru im. H. Modrzejewskiej
w Legnicy 1 transmisj¢ wszystkich koncertow Migdzynarodowego Konkursu Pianistycznego
im. F. Chopina.

Produkcja filmowa

TVP kontynuowata produkcj¢ cieszacych si¢ ogromnym powodzeniem seriali telewizyjnych:
»Klan”, ,,Zlotopolscy”, ,,Plebania”, seriale ,,Na dobre i na zle”, ,M jak mitos¢”, ,,Oficer”,
,Egzamin z zycia” , ,Warto kocha¢”, , Tak miato by¢”, ,,Boza podszewka” ,,Wiedzmy”,
,Pitbull”, .. Bulionerzy”, ,,Okazja”, ,,Petng para”.

TVP byta producentem lub koproducentem filméw kinowych m.in. ,JJan Pawel II” Johna
Kenta Harrisona ,,Solidarnos$¢, Solidarno$¢” (13 rezyserdéw), ,,Persona non grata” Krzysztofa
Zanussiego, ,,Jestem” Doroty Kedzierawskiej, ,,Skazany na bluesa” Jana Kidawy-Btonskiego,
,Kochankowie Roku Tygrysa” Jacka Bromskiego, ,,Komornik™ Feliksa Falka, ,,Doskonate
popotudnie” Przemystawa Wojcieszka, ,,Mistrz” Piotra Trzaskalskiego, ,,Wr6zby kumaka”
Roberta Glinskiego, ,Zakochany Aniot” Artura Wigcka, ,,Rozdroze cafe” Leszka
Wosiewicza. A takze filméw animowanych dla dorostych (,,Caracas” w rez. Anny Btaszczyk)
1 dla dzieci (,,Mokra bajeczka” w rez. Wojciecha Giertowskiego, ,,Tutydlaki” w rez. Leszka
Marka Gatysza) oraz filméw emitowanych w ramach III Festiwalu Polskiego Kina
Niezaleznego (,,Katatonia” w rez. Jacka Naglowskiego, ,,Krew z nosa” w rez. Dominika
Matwiejczyka, ,,Dzien, w ktorym umrg” w rez. Grzegorza Lipca, ,,City” w rez. Macieja
Odolinskiego, ,,Nasza ulica” w rez. Lukasza Palkowskiego, ,,Tylko jedna noc” w rez. Darka
Blaszczyka) 1 z cyklu ,,SWiQ‘[a polskie” (,,Piekto-niebo”, ,,Barborka”, ,,Krélowa chmur”, ,,Pare
osOb maty czas”, ,,Dhugi weekend”, ,,Biata sukienka”).

Obok nowych, premierowych produkcji w ofercie filmowej TVP znalazio si¢ wiele
znaczacych 1 warto$ciowych pozycji juz wezesniej emitowanych. Filmy takie nadawane byly
w roznorodnych cyklach tematycznych badz autorskich. Najbardziej znane, obecne juz od lat
na antenach, to: ,,Uczta kinomana”, , Kocham kino”, a takze ,,Putkownik i potkowniki”
,Leksykon kinomana”, ,Zolnierze i kowboje”, ,,Kino na niepogode”. Pasma powtorkowe sa
planowane z mysla o nowych pokoleniach widzow, ktorzy polska i obca klasyke filmowa
moga zobaczy¢ juz tylko na matym ekranie.

Filmy dokumentalne
Wsrod wazniejszych tytulow warto wymieni¢ dokumenty zwiazane z wydarzeniami

historycznymi (,,Ostatnie dni wojny”, ,,Listy ze Wschodu”, ,,Powstanie Warszawskie -
zapomniani bohaterowie”, ,,Powstanie Warszawskie 1944-60 lat pdzniej”, ,,Kobiety i wojna”,
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,Musieli zwyciezy¢”, ,,Nieztomny general - Mieczystaw Boruta Spiechowicz”, ,,Kurierzy,
ktorych nikt nie stuchal”, osoba Papieza Jana Pawla II (,,25 lat pontyfikatu Jana Pawta 117,
,Twarza w twarz z Papiezem”, ,Pielgrzymka do Ojczyzny”, ,Papiez Polak”, ,Swiadek
nadziei”’, ,,Z Wadowic do Rzymu”, ,Pontyfikat”, , Renesansowy psatterz”), sylwetkami
wybitnych postaci (,,Kardynal Josef Ratzinger - mdj; Watykan”, ,,Wiedzie¢ 1 wiedzie¢ —
credo” — film o Jerzym Dudzie-Graczu, ,,Maria Sklodowska-Curie”, ,,Ptaszyn - zyciorys
jazzmana”, ,,Paryz Wiladystawa Lubomirskiego”, ,,Jozef Mehoffer - witraze zycia”, ,,Pejzaze
pamieci - Ryszard Kapuscinski”, ,,Spacer z Pawlem Althamerem”, ,,Rozdarcie, czyli Gomoro
w Berlinie”, ,,Labirynt Krystiana Lupy”) i zwiazane z najnowsza historia (,,Stocznia Gdanska-
mitologie przestrzeni”, ,,18 strajkowych dni”, ,.Swiat i Solidarno$é¢”, ,,NZS tak si¢ zaczelo”,
,Komitet na Piwnej”, ,,Kawat zycia Macka Pietrzyka”, ,,Stan zawieszenia”, ,,Strajk - dialog”,
,»Na podobienstwo Jacka”, ,,Musicie by¢ mocni, musicie by¢ wierni”, ,,Z archiwum S”, ,,Jak
zerwaliSmy zelazna kurtyng”, ,,Lech Walgsa-bilans dwu dekad”, ,,Co si¢ stalo z naszym
zjazdem”, ,,Solidarno$¢ za granica”).

Produkcja teatralna

W roku 2005 Teatr TV zaprezentowat 132 przedstawienia teatralne, w tym w TVP1 — 36
spektakli (16 premier), w TVP2 — 21 (14 premier), w TV Polonia — 46 spektakli
powtorkowych, w TVP Kultura — 29 spektakli powtorkowych. Repertuar Teatru TV
obejmowat zaréwno pozycje zaliczane do klasyki jak i polska literatur¢ wspotczesna.
Premierowe spektakle TVPI1 to m.in. ,,Antygona” w rez. Andrzeja Seweryna, ,,Krol Edyp” w
rez. Gustawa Holoubka, ,,Oskar” w rez. Marka Piwowskiego, ,,Rewizor” w rez. Jana Klaty,
,,Zywot Jozefa” w rez. Piotra Tomaszka, ,,Wniebowstapienie” w rez. Macieja Englerta, ,,Na
wsi” w rez. Piotra Mikuckiego, ,,Dzien podrozny” w rez. Kazimierza Kutza, ,,Profesjonalista”
w rez. Ryszarda Bugajskiego, ,,Tama” w rez. Agnieszki Lipiec-Wroblewskiej, ,,Klucz” w rez.
Wojciecha Smarzowskiego, ,,Cyjanek o piatej” w rez. Andrzeja Titkowa, ,,Matka i1 dziecko”
w rez. Stanistawa Rozewicza, ,,Pan Dwadrzewko” w rez. Piotra Mularska, ,,Opowies¢ o
zwyczajnym szalenstwie” w rez. Lukasza Kosa, ,,Male piwo” w rez. Waldemara Krzystka.

W Studiu Teatralnym ,,Dwdjki” zaprezentowano m.in. spektakle: ,,Geza- Dzieciak” w rez.
Zbigniewa Brzozy, ,,Metamorfozy, albo zloty osiol” w rez. Wilodzimierza Saniewskiego,
,LPrezent” w rez. Lukasza Wylgzalka, ,,Promieniowanie ojcostwa” w rez. Andrzeja M.
Marczewskiego, ,,Duszyczka” w rez. Jerzego Grzegorzewskiego, ,,Anatomia sumien” w rez.
Grzegorza Kroélikiewicza, ,,Zabawy na podworku” w rez. Pawla Miskiewicza, ,,Tragiczne
gry” w rez. Henryka Tomaszewskiego, ,,Skaza” w rez. Marcina Wrony.

Festiwale, cykle programowe kulturalne i artystyczne

Widzowie telewizji publicznej maja mozliwo$¢ uczestniczenia w najwazniejszych
wydarzeniach kulturalnych i artystycznych w Polsce, ktore to wydarzenia Programy TVP nie
tylko prezentuja, ale takze promuja, wspottworza 1 inicjuja.

Wsrdd najbardziej znaczacych nalezy wymieni¢: XV Migdzynarodowy Konkurs
Pianistyczny im. Fryderyka Chopina, Warszawska Jesien, Wielkanocny Festiwal Ludwiga
van Beethovena, Migdzynarodowy Konkurs Pianistyczny im. 1.J. Paderewskiego, Europejski
Festiwal im. Jana Kiepury, Festiwal Dialogu Czterech Kultur, Muzyczny Festiwal w
Lancucie, Przeglad Piosenki Aktorskiej we Wroctawiu, Dwa Teatry — Krajowy Festiwal
Teatrow PR i TV, Festiwal Teatralny Malta, Festiwal Kultury Zydowskiej, Festiwal
Ekumeniczny Song of Songs w Toruniu, Migdzynarodowy Festiwal Piosenki i Kultury
Romskiej w Ciechocinku, Wielokulturowy Festiwal Galicja, Festiwal Polskich Filmow
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Fabularnych w Gdyni, Polskie Nagrody Filmowe, Festiwal Filmowy w Krakowie, Zlota
dwunastka oper, Nagroda Literacka NIKE, Miedzynarodowe Targi Ksiazki w Warszawie.

Relacje i transmisje z wydarzen kulturalnych dopelniaja magazyny kulturalne i
artystyczne TVP. Do najwazniejszych cykli kulturalnych w 2005 r. mozna zaliczy¢: ,,Po
godzinach”, ,,Tele-nowela”, ,,Pociag do kultury”, ,Kulturalny Informator Subiektywny”,
»Ksiazki na cztery pory roku”, ,Ogrod sztuk”, ,,Camerata”, ,,Zlota dwunastka oper”,
,Kocham kino”, ,,Telewizyjne Wiadomosci Literackie”, ,,Jazda kulturalna”, ,,Lubig czyta¢”.

TVP3 Regionalna prezentowata na antenach oddzialéw terenowych dorobek tworcow
r6znych dziedzin sztuki, nauki i o§wiaty poprzez ukazywanie korzeni, historii i tradycji
regionu. Oferta TVP3 Regionalnej, z zatozenia komplementarna wobec profilu pozostatych
anten, dopetniala obraz rzeczywistosci, ktory bez niej bylby ubozszy o wartosci 1 koloryt
»tozsamosci lokalnej”. Wsrod cykli programowych TVP3 Regionalnej o charakterze
kulturalnym emitowanych w pasmach wspdlnych warto wymieni¢: ,,Ksiazki z gornej potki”,
,»Ksiazka dla malucha”, ,,Czytaj z Trojka”, reportaz z Festiwalu Dialogu Czterech Kultur, cykl
filméw dokumentalnych ,,Mate ojczyzny”.

TVP3 Regionalna w pasmach wspolnych wyemitowata szereg audycji jednostkowych
poswigconych istotnym wydarzeniom kulturalnym oraz cykliczne audycje prezentujace
osiagnigcia z dziedziny kultury, nauki i sztuki swojego regionu.

4.2. Upowszechnianie wiedzy o jezyku polskim

W roku 2005 na antenach TVP emitowane byty audycje, ktore w roznorodnej formie
promowaly poprawna polszczyzng¢ m.in. cykliczna audycja z udzialem prof. Jana Miodka -
,»0jczyzna Polszczyzna” (TVP2), teleturniej ,,Zabawy jezykiem polskim” (TVP1), autorski
cykl prof. Jerzego Bralczyka ,,Mowi si¢” w TV Polonia.

TVP pokazala w minionym roku ekranizacje m.in.: ,,Pana Tadeusza” i ,,Dziadéw”
Adama Mickiewicza, ,,Zemsty” Aleksandra Fredry, ,,Chtopow” Wladystawa Reymonta, ,,Quo
vadis” Henryka Sienkiewicza, ,,Starej basni” Jozefa Ignacego Kraszewskiego 1 ,,Panien z
wilka” na podstawie prozy Jarostawa Iwaszkiewicza.

TVP zachgcala takze do czytania, m.in. w statych cyklach programowych
poswigconych ksigzce: ,,Lubig¢ czyta¢”, ,Ksiazki na zimg”, ,Ksiazki nie tylko na ferie”,
,»Ksiazki z gornej potki”, ,,Tele — nowela”, ,,Book — macher”. W 2005 roku Telewizja Polska
relacjonowatla warszawskie 1 krakowskie Targi Ksiazki .

W ramach telewizji regionalnej ukazywaly si¢ cykliczne i jednostkowe audycje
popularyzujace wiedz¢ o jgzyku polskim m.in. ,,Profesor Miodek opowiada” (TVP3
Wroctaw), ,,Awantura o Kielce” (TVP3 Kielce), ,,7 minut — rozmowa” (TVP3 Kielce),
»Przystanek Kujawska” (TVP3 Bydgoszcz), ,,Galeria” (TVP3 Bydgoszcz), ,,Polacy nie ggsi,
czyli Rej-wach wokot Reja” (TVP3 Warszawa), ,,Inforegion” (TVP3 Bydgoszcz), ,,Letni
salon Trojki” (TVP3 Bydgoszcz), ,,Bozonarodzeniowy salon poezji” (TVP3 Krakow),
,,Ognisko polskie — przeszto$¢, terazniejszos¢, przysztos¢” (TVP3 Lublin).

4.3. Tworzenie i udost¢pnianie programow edukacyjnych na uzytek srodowisk
polonijnych oraz Polakow zamieszkalych za granica

Program Satelitarny TV Polonia w 2005 roku koncentrowal si¢ na realizacji zadan
ustawowych zwiazanych z informacja o Polsce; popularyzacja polskiej kultury, nauki, sztuki;
promocji polskiej gospodarki, ekonomii 1 mysli technicznej; rekomendowanie Polski jako
miejsca turystyki i wypoczynku oraz jako organizatora imprez i widowisk sportowych;
informowaniem o zyciu skupisk polonijnych; omawianiem wzajemnych relacji Polonii na
Swiecie; prezentacja wybitnych przedstawicieli Polonii oraz ich wkladu w osiagnigcia
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Swiatowe; tworzeniem pozytywnego wizerunku Polski i1 Polakow; prezentacja zmian
zachodzacych we wszystkich sferach zycia w Polsce; ukazywaniem wktadu Polski w rozwoj
cywilizacyjny Europy i $wiata, w tym takze procesu integracji europejskiej; zachowaniem
polskosci w kolejnych generacjach Polonii; upowszechnianiem jezyka polskiego; obecnoscia
w Europie medialnej, wérod innych stacji satelitarnych o charakterze publicznym.

Wsrod audycji tworzonych dla i o srodowiskach polonijnych mozna zaliczy¢: ,,Wiesci
polonijne” stanowiace przeglad wydarzen z zycia Srodowisk polskich i polonijnych z calego
Swiata, ,JJesteSmy z .pl” (pomoc miodym Polakom wyjezdzajacym na dluzszy czas poza
granice kraju), ,,Sniadanie na podwieczorek”(z udziatem dziataczy polonijnych oraz Polakow
odnoszacych sukcesy poza granicami kraju), ,,Z daleka a z bliska” (magazyn polonijny),
,Polska karta” (cykl o tematyce ekonomicznej), ,,Polska racja” (o miejscu Polski w Unii
Europejskiej), ,,.Bylo, nie minelo” (magazyn historyczny), ,,Salon kresowy”, ,.Swiadkowie
nieznanych historii” (magazyn historyczny), ,,Mowi si¢” (audycja prof. Jerzego Bralczyka).

Budowaniu tozsamos$ci narodowej i popularyzacji jezyka polskiego poswigcone byly
takie programy jak: ,,Ojczyzna-polszczyzna”, ,Made in Poland”, ,Bzik kulturalny”,
»Regionalna”, ,Skarbiec”, ,,Zblizenia”, niedzielne transmisje Mszy Swiqtej, ,LJest takie
miejsce” (cykl krajoznawczy), ,,Polskie miasta i miasteczka”, ,,Zaproszenie” (turystyka).

Nowe pozycje programowe TV Polonia to przede wszystkim filmy dokumentalne:
,Jak zerwaliSmy zelazng kurtyng” K. Mokrosinskiej i M. Chojeckiego o roli Polski i Polakow
w przebudowaniu porzadku wspotczesnej Europy; ,,Zwyczajny bohater” L. Wisniewskiego 1
J. Tarczynskiego o ksiedzu Ignacym Skorupce; ,,Wygnancy” K. Piotrowskiego i S. Grunberga
o tzw. ,emigracji postsolidarnosciowej”, ,,Lobbystka” K. Suchcickiej o M. Borowskiej,
dzialaczce na rzecz Solidarnosci w Szwecji; ,,BylySmy Pestkami” H. Kramarczuk o Polkach
walczacych w Pomocniczej Shuzbie Kobiet w Armii Andersa, ,,Stefana Zeromskiego dusza
rozdarta” L. Smolinskiej i M. Sroki, ,,Andrzej Bednarczyk” R. Cwikliﬁskiego; ,,Jan Pawet II,
co pozostawit w pamigci” film S. Cioka; ,,Siedemnastu wspaniatych” Z. Kowalewskiego o
eskadrze amerykanskich lotnikow walczacych o Polsk¢ w wojnie polsko-bolszewickiej;
,Jakby to byto wczoraj” M. Nekandy-Trepki o zydowskim chlopcu, ktory przezyt wojng w
obozie dla dzieci; ,,Gwiazdy Sergiusza Piaseckiego” M. Kubery; ,,Nigdy nie wyjechalem z
Krakowa” M. Kubery o Zygmuncie Nowakowskim, ,,Pasterz z Kobanyi” M. Maldisa i1 G.
Lubczyka o polskim ksigdzu dziatajacym w podbudapesztanskiej parafii; ,,Sapieha ksiaze
buszu” A. Kwiatkowskiej i T. Rudomino o Eustachym Sapiesze.

Na uwage zasluguja rowniez liczne pozycje reportazowe realizowane w ramach
reportazy polonijnych, pasma ,,Zdarzylo si¢” i pasma ,,Tam gdzie jesteSmy” (reportaze
zwiazane z zyciem Polonii).

TV Polonia w ubieglym roku patronowata ponad 50 przedsigwzigciom kulturalnym,
spolecznym 1 gospodarczym, uczestniczac 1 relacjonujac najwazniejsze wydarzenia.

4.4. Audycje uwzgledniajace potrzeby mniejszosci narodowych i grup etnicznych

Telewizja publiczna podejmuje problemy mniejszosci narodowych i etnicznych przede
wszystkim w programach regionalnych. W programach ogolnopolskich tematyka ta
podejmowana byta m.in. w audycjach:

e TVPI: ,Bialoru$, Biatorus...”, ,,Uniwersytet na wygnaniu”, ,,Fotografie z Pieleszek”,
,Rozmowy na czasie — odc. Czy mamy si¢ ba¢ Rosji?”, ,Rosja — kompleks
imperialny”, ,Kaliningrad — w cieniu jubileuszu”, ,Polska z bocznej drogi”,
,Krasnoludki jada na Ukraing”, ,,O nie ptacz nad swym synem...”, ,,Tam, gdzie
lwowskie $pig Orleta”, ,,Polska — Ukraina. Trudne pytania”, ,,Na kresach nieufnosci”,
,Pora”, | Ataman”, ,Potoniny, Polska i1 $§wiat”, ,Berlin — walka o pamigc”,
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,,Odwiedziny”, ,,Zydzi, Chrzescijanie, Muzulmanie... dzieci Boga”, ,,Wtadystawowo
na fali”.

e TVP2: ,Wspolne korzenie — II Festiwal Kultury Biatoruskiej”, ,,Po obu stronach
Odry”, ,,Wydarzenia, wydarzenia”, ,,Ukraina Viva”, ,Razem na Ukrainie”, XV
Festiwal Kultury Zydowskiej, ,,Szalom na Szerokiej”, Bahtale Roma — szcze$liwi
Cyganie — IX Miedzynarodowy Festiwal Kultury i Piosenki Romoéw, ,Zula z
Czeczenii”, Festiwal §piewajacej duszy.

e TV Polonia: ,Wiadomos$ci” codziennie gltowne wydanie ,,Wiadomos$ci”
retransmitowane z TVP1 emitowane jest z napisami w telegazecie w j. biatoruskim.

e TVP3 Regionalna (w pasmach wspdlnych): , Telenowyny”, ,Etniczne klimaty”,
,Kowalski 1 Schmidt”, ,,Rozmoéwki wschodniograniczne”. Ponadto w 2005 roku
oddziaty terenowe TVP nadawaly duzo réznych tego typu audycji w swoich wtasnych
pasmach.

4.5. Umozliwienie naczelnym organom panstwowym bezposredniej prezentacji
i wyjasniania polityki panstwa

Przedstawiciele naczelnych organdéw panstwowych brali udziat w cyklicznych
audycjach publicystycznych, takich jak: ,,Debata”, ,Prosto w oczy”, ,,Summa zdarzen”,
,Linia specjalna”, ,,Warto rozmawia¢”, ,,Echa dnia”, ,Rozmowa dnia” oraz w audycjach
informacyjnych.

Ponadto, zgodnie z ustawa, naczelne organy panstwa maja zapewniona mozliwos¢
przedstawiania swoich stanowisk w formie wystapienia lub or¢dzia w czasie najwigkszej
ogladalnosci (Program 1, godz. 20.00). Z prawa tego w 2005 roku skorzystali: Prezydenci :
Aleksander Kwasniewski - 3 razy, Lech Kaczynski — 1 raz, Premierzy: Marek Belka — 3 razy,
Kazimierz Marcinkiewicz — 1 raz, Marszatek Sejmu Wlodzimierz Cimoszewicz — 1 raz,
Marszatek Senatu Longin Pastusiak - 1 raz.

Telewizja Polska na antenie TVP3 Regionalnej przeprowadzata regularne transmisje
obrad Sejmu, sejmowych komisji $ledczych oraz najwazniejszych debat Senatu - tacznie 663
godzin emisji.

4.6. Umozliwienie partiom politycznym przedstawiania stanowiska w wezlowych
sprawach publicznych

Stanowiska partii politycznych, zgodnie z rozporzadzeniem KRRiT, przedstawiane
byty w audycji ,,Forum” emitowanej raz w tygodniu w TVP1. Stanowiska partii politycznych
prezentowane byly réwniez w audycjach informacyjnych, a ich przedstawiciele brali udziat w
audycjach publicystycznych, takich jak np. ,,Prosto w oczy”, ,,Debata”, ,,.Linia specjalna”,
,,Warto rozmawiac¢”, ,,Echa dnia”, ,,Rozmowa dnia”.

4.7. Umozliwienie zwigzkom zawodowym i organizacjom pracodawcow mozliwosci
przedstawiania stanowiska w wezlowych sprawach publicznych

Stanowiska zwiazkoéw zawodowych i1 zwiazkow pracodawcow przedstawiane byly w
audycjach informacyjnych, ponadto ich przedstawiciele zapraszani byli do udziatu w
audycjach publicystycznych takich jak: ,,Prosto w oczy”, ,,Debata”, ,,Linia specjalna”, ,,Echa
dnia”, ,Rozmowa dnia”.
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4.8. Umozliwienie rozpowszechniania audycji wyborczych uczestnikom wyborow

W 2005 r. odbyly si¢ wybory do Sejmu i Senatu RP oraz wybory na Urzad.
Prezydenta RP. Telewizja Polska zgodnie z zasadami okreslonymi w Ustawie z 12 kwietnia
2001 r. Ordynacja wyborcza do Sejmu Rzeczypospolitej Polskiej i do Senatu
Rzeczypospolitej Polskiej oraz rozporzadzeniami KRRiTV przeprowadzila na antenach
ogoblnopolskich, regionalnych oraz na antenie programu satelitarnego TV Polonia telewizyjna
kampani¢ przedwyborcza.

Na nieodptatne rozpowszechnianie audycji komitetéw wyborczych w wyborach do

Sejmu przeznaczono w TVPL i TVP2 — po 6 godzin, w kazdym programie regionalnym — 10
godzin, w TV Polonia — 3 godziny; w wyborach do Senatu, odpowiednio po 2 godziny, 3
godziny 1 1 godzing. Lacznie 33 godz. Emisje audycji wyborczych zostaty zaplanowane w
czasie wysokiej ogladalno$ci, w stalych pasmach czasowych.
TVP emitowata takze wilasne audycje zwiazane z wyborami do Parlamentu RP. W TVP1 byty
to cykle: ,,Pod lupa”, ,,Wybory Polakow” — debaty, ,,Prosto w oczy”, w TVP2: W imieniu
obywatela”, w TVP3 — ,Mlodziez kontra, czyli przed wyborami”, w TV Polonia — powtorki
audycji z Programu 1 i 2.

Ponadto na wszystkich antenach emitowane byly spoty zachgcajace do udzialu w
glosowaniu i wyjasniajace jego zasady. W dniu wyboro6w na antenach TVP na biezaco
informowano o ich przebiegu w specjalnych wydaniach ,,Wiadomosci, ,,Panoramy” i
,Kuriera”. Po zakonczeniu glosowania w ,,Wieczorze Wyborczym” w TVP1 przedstawiono
prognozy wynikdéw na podstawie sondazy przedwyborczych.

Zgodnie z zasadami okreslonymi w Ustawie z dnia 27 wrzesnia 1990 r. o wyborze
Prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej na antenach programéw ogolnopolskich i na antenie
programu satelitarnego TV Polonia przeprowadzona zostala przed I i II tura wyborow
telewizyjna kampania przedwyborcza. Na nieodplatne rozpowszechnianie audycji komitetow
wyborczych kandydatow na prezydenta przeznaczono przed I tura wyboréw: w TVP1 1 TVP2
po 10 godzin, w TV Polonia — 5 godzin, przed II tura, odpowiednio: po 2,5 godziny i 1
godzing. TVP S.A. emitowata wlasne audycje wyborcze zarowno przed I jak i przed II tura
kampanii. Byty to: w TVP1 — ,,Pod lupa”, ,,Prezydent dla Polski” — debaty, ,,Prosto w oczy”,
w TVP2 — ,Wybory Prezydenta RP”’, w TV Polonia — powtorki audycji z Programu 1 1 2.
Kontynuowano emisjg spotéw zachgcajacych do udzialu w glosowaniu i wyjasniajacych jego
zasady. Po zakonczeniu I 1 II turze wyboré6w na antenie Programu 1 w ,,Wieczorach
Wyborczych” przedstawiono prognozy wynikow, a takze komunikaty Panstwowej Komisji
Wyborczej o czastkowych wynikach wyborow.

4.9. Tworzenie i rozpowszechnianie audycji oswiatowych
Szeroko pojgta edukacja, w tym tworzenie audycji o$Swiatowych to jedno z
najwazniejszych zadan telewizji publicznej. W$rdd tych audycji mozna wyrdznic:

Audycje dla dzieci i mlodziezy

,»J-10-157, ,,Ziarno”, ,,Cybermysz”, ,,Domisie”, ,, Teleranek”, ,,Budzik”, ,, Jedynaczka”,
,Wirtul@ndia”, ,,Piosenkarnia”, ,,Gamebox”, ,,Songowanie na ekranie”, ,,Gimnastyka dla
przedszkolakow”, ,, Teleferie”, ,,Wlacz si¢”, ,,Do géry nogami”, ,,Ala 1 As”, ,,Talent za talent”,
,Nigdzie na $wiecie nie znajdziecie”, ,,Bliskie spotkania z historia”, ,,Lato z konfacela”,
,Krolestwo Maciusia”, ,,Zygzaki. Krgciota, 30 TON! — Lista przebojow”, ,,Wojownicy”,
,EuroQuiz”.
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Audycje zwigzane bezposrednio z procesem nauczania — w tej grupie dominujga audycje
przygotowywane wspoélnie z Ministerstwvem Edukacji i Nauki

W ramach tej wspotpracy w 2005 roku TVP wyprodukowata 1 wyemitowata 2 serie
pod nazwa ,,Swiat wg Einsteina” (z okazji Swiatowego Roku Fizyki) oraz cykl 12 audycji
,Gwiazdy sportu” (prezentujacy najwybitniejszych polskich sportowcéw), ,,Nie udawaj
Greka” (10 odcinkowy cykl zachgcajacy mtodych widzow do zainteresowania sig
matematyka i1 podjecia studiéw technicznych), ,,Zwolnij w sieci” (10 odcinkowy cykl audycji
0 charakterze profilaktyczno-poradnikowym wspomagajaca realizacj¢ zadan programu
ksztalcenia nauczycieli w zakresie technologii medialnej w uczelniach pedagogicznych).

Ponadto powtdérzone zostaty wybrane cykle z poprzednich lat: ,,Europa na wynos” (o
mozliwosciach zdobywania wiedzy w krajach Europy oraz zasady wymiany uczniow,
nauczycieli, studentow i kadry naukowej), ,,SexEmisja” (o rozwoju fizycznym i psychicznym
cztowieka 1 jego seksualnosci)., ,,Wlacz si¢” (o relacjach w rodzinie, szkole i grupie
réwiesniczej), ,,Cny jezyk Polakow” (omawiajacy miejsca i pamiatki zwigzane z rozwojem
rodzimej kultury jezykowej), Romantyczne podréze do Polski (widowisko historyczne).

Audycje popularyzujace wiedze adresowane do szerokiego kregu odbiorcow.

Edukacja historyczna: ,,Maria” (film dok. o Marii Curie-Sktodowskiej; ,,Kardynat Bolestaw
Kominek straznik Goracego zelaza”, ,,Pasteur znad Wisty - rzecz o prof. Koprowskim”,
,Portret z rodzing w tle - Wiladystaw Grabski”, ,,Konkwistador po polsku - Krzysztof
Arciszewski”, ,,Smok z Oxy-rzecz o Mikotaju Reju”, ,,Straznik minionego czasu” (dok.
przedstawiajacy histori¢ powstania Galerii Lwowskiej 1 jej zatozyciela Borysa Woznickiego);
,Ziemianie” (o historii rodu Chtapowskich); ,,Dziennik sudanski” (o wykopaliskach
prowadzonych w Afryce przez polskich archeologéw na terenach starozytnej Nubii),
LuUniwersytet im. Adama Mickiewicza”, ,,Burza we Lwowie” (dok. o ostatnich dniach
polskiego Lwowa); ,,.Droga do Ostrej Bramy” (z okazji 60. rocznicy ,,Akcji Burza” na
Wilenszczyznie i operacji ,,Ostra Brama”); ,,Festung Glogau - Twierdza Glogow”, ,,.niech
Swiat o nas pamigta... Tragedia Gornoslazakow” (wywiezionych po 1945 roku gtab ZSRR),
»Z Gdanska do Europy”; ,Karuzela” (o ludziach ocalatych z warszawskiego getta), ,,Z
goracego serca — Zegota” (o organizacji niosacej pomoc ludnoéci zydowskiej w okupowane;
Polsce), ,,Gora Mojzesza”, ,,Musieli zwyciezy¢” (o wojnie 1920 roku), ,,Ostatnie dni wojny”
(o koncu wojny dla zolnierzy Armii Krajowej); ,,Powstanie Warszawskie-zapomniani
bohaterowie”, ,,Mingla rocznica” (o 60. rocznicy wybuchu Powstania Warszawskiego), ,,18
strajkowych dni” (o strajku, ktory doprowadzil do powstania ,,Solidarnos$ci” i podpisania
Porozumien Gdanskich).

Edukacja przyrodnicza i ekologiczna: ,Filmoteka Parkéw Narodowych” (cykl
wspotfinansowany przez NFOS), ,.Dolina Krasnej”, ,,Jubileusz” (o dokonaniach polskich
lesnikdbw w ciagu ostatnich 80 lat); ,,Porosty”, ,Zobaczy¢ $wiat w ziarenku piasku”
(o nanotechnologii); ,,Za jakie$ tysiac lat” (o banku gendéw, ginacych z naszego krajobrazu
ro$lin), ,,Lwy azjatyckie”, ,,Ostatnia puszcza” (o Puszczy Bialowieskiej).

Edukacja spoleczna: ,,Rok temu plakal Madryt” (o zamachu terrorystycznym w madryckim
metrze), ,,WTC - 1500 dni pdzniej” (o losach ludzi, ktorzy przezyli zamach na World Trade
Center), ,,Straz grobowa Turkami zwana”(o mato znanych obrzedach zwiazany z Wielkim
Tygodniem 1 §wigtami wielkanocnymi), ,,Malpa za kierownica” (o pasach bezpieczenstwa);
,Matura 2005” (4 odc.), ,,Nowa matura” (7odc.).

Edukacja jezykowa: ,Redaktion D” (kurs jezyka niemieckiego), ,.Extra” (angielska
telenowela w wersji oryginalnej), ,,Ups and Downs”, ,,Lippy&Messy” (jezyk angielski dla
najmtodszych).
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Zagraniczne filmy dokumentalne o charakterze popularnonaukowym o tematyce:
historycznej, przyrodniczej, krajoznawczej, medycznej i prezentujacej najnowsze
techniki i technologie.

Medycyna: ,Plaskie jak deska” (o mozliwosciach wspoétczesnej chirurgii plastycznej),
»Wszystko o zapachach” (o praktycznym wykorzystaniu badan nad zmystem wechu);
,Regeneracja” ( o wykorzystaniu genetyki do regeneracji ludzkich organdw); ,,Odkrywcy,
cuda 1 medycyna” (o wybranych rozdziatach z historii medycyny) ,,Czy mozna stworzy¢
geniusza”; ,,Zycie po $mierci”.

Wiedza o spoleczenstwie: ,,\Wigzniarka z Rangunu” (o birmanskiej dziataczce politycznej,
laureatce pokojowej nagrody Nobla- Aung San Suu Kyi); ,,Rzeczy i ludzie” ( o réznych
krajach §wiata poprzez portret typowej rodziny), ,,Czas na zabaweg” (cykl dla mtodziezy), ,,
Moja farma” (o zyciu na wsi w réznych rejonach §wiata).

Historia: ,,Stowo pisane - Wielki przetom”, ,Kto napisat Nowy Testament”, ,W
poszukiwaniu Szekspira”, ,I wojna $wiatowa”, ,Kto strzelal do Lenina”; ,Brylanty na
rewolucje $wiatowa, ,,Rewolucja rosyjska w kolorze”, ,,Podziemia III Rzeszy”, ,,Operacja
Bernhardt”, ,,Wymarzone muzeum Fuhrera” (o niemieckich grabiezach dziel sztuki w
okupowanej podczas Il wojny §wiatowej Europie), ,,Dziewczgta w letnich sukienkach” (o
wydarzeniach 6 i 9 sierpnia 1945 r.), ,,Swiat zydowski w pamieci zachowany”, ,, Walizka
Hany” (o zydowskiej dziewczynce zagazowanej w Os$wigcimiu), ,,Kiedy blyszcza oczy
dzieciom. Historia §wiatecznej choinki” (o historii tradycji bozonarodzeniowego drzewka),
Swiatowe dziedzictwo kultur” (o obiektach wpisanych na list¢ UNESCO), ,,0d Normandii
do Berlina” (o wojnie aliantow z Niemcami).

Nauki przyrodnicze i sciste: ,,Wielkie prady nad ziemia”, ,,Przewrdt magnetyczny” (o
przyczynach i skutkach burz magnetycznych), ,,Piekto wulkanéw” (o badaniach nad
prognozowaniem wybuchow wulkanéw); ,,Nasza Ziemia” (o zjawiskach geologicznych, ktére
uksztaltowaly Ziemig), ,,Moja ulubiona matpa” (o malpiatkach); ,,Kiedy nauczyliSmy si¢
mysle¢”, ,,DNA”, ,,Ostatni lot Columbii”, ,,Kosmiczne wakacje” ( o turystycznych lotach w
przestrzen kosmiczng), ,,Wyscig na Ksiezyc” (o wyscigu migdzy USA 1 ZSRR w podboju
ksigzyca), ,,Asteroida” (o zagrozeniach dla Zycia na Ziemi ze strony asteroid), ,,Co 1 jak”
(serial edukacyjny o r6znych dziedzinach wiedzy adresowane do dzieci 1 mtodziezy szkolnej),
,,Zycie ssakow”, ,,Zycie ptakow”.

Cykliczne audycje produkcji wlasnej i licencyjne popularyzujace wiedze

Edukacja kulturalna: ,,Zamki kresowe Rzeczypospolitej”, ,,Tedy przeszta historia —
Odbudowa Wroctawia”.

Edukacja techniczna i nauki sciste: ,,SF- Symulator faktu” (widowisko popularnonaukowe
prezentujaca i wyjasniajaca zjawiska, zastosowania nowoczesnych technologii oraz nowe
odkrycia w Polsce i na $wiecie), ,,Laboratorium” (o osiagnigciach polskiej nauki), ,,Burza
moézgéw” (quiz miedzowy), ,,Dzien Nauki — Polska 2005 (w ramach cyklu pokazane zostaly
nast¢pujace audycje: ,,Dzien Nauki - Polska 2005”, ,,Dziedzictwo Einsteina - obraz naszego
ciata”, ,,Niezwykte badania”, ,,Prom od kuchni”, ,,Lotnisko od kuchni”, ,,Operacja Tytan”).
Edukacja geograficzna, przyrodnicza i ekologiczna: ,,Natura 2000” (o nowym systemie
ochrony przyrody wprowadzany od 10 lat w Unii Europejskiej), ,,Beata 1 §mieci” (o ochronie
srodowiska, ze szczegdlnym uwzglednieniem mozliwos$ci recyklingu), ,,Kanat E” (magazyn
ekologiczny dla mtodych widzow), ,,Telewizyjny przewodnik po kraju. Para w Polske”, ,,W
rajskim ogrodzie” (botaniczny przewodnik §wiata), ,,Szkota pod Biegunem” (o Antarktydzie),
»Animals” (o ochronie srodowiska naturalnego), ,,Ostoja” (cykl przyrodniczy).
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Edukacja histeryczna i spoleczna: ,,Rewizja nadzwyczajna” (program odkrywa biale plamy z
historii Polski), ,,Dookota Battyku”.

Edukacja prozdrowotna i spoleczna: ,Razem na Biegun — Antarktyda” i ,,Kazdy ma swoj
biegun” (o wyprawie Marka Kaminskiego i Jasia Meli na Biegun Poludniowy), ,,Przyjaciele”
(talk-show z udzialem ludzi chorych i niepelnosprawnych), ,,Re:akcja” ( audycja adresowana
do milodych aktywnych ludzi), ,,Recepty Jedynki” (profilaktyka zdrowotne), ,,Recepta
Jedynki” (krotsza wersja ,,Recept Jedynki”), ,,Pamigtaj o sercu”, ,,Ludzie wsrdd ludzi” (o
osobach dotknig¢tych chorobami psychicznymi), ,,Szansa na zycie” (o problemach 0s6b
niepetnosprawnych i ludzi w podesztym wieku), ,,Bezpieczny Internet”, ,,ZUS radzi” i ,,Kiosk
przy Wspoélnej” (przyblizenia przepisow ZUS), ,,Popotudnie z Jedynka” (o trendach w zyciu
spotecznym, modzie, zdrowiu, zagadnieniach prawnych, finansowych i kulturalnych), ,,Zréb
to” (o przyzwyczajeniach), ,Plakaty prozdrowotne” (o zagrozeniach, symptomach i
pokazujace jak zy¢ z choroba), ,,Zaszczep zdrowie” (o konieczno$ci szczepien przeciwko
wirusowemu zapaleniu watroby), ,,Historie prawdziwe” (o szczepieniach przeciwko grypie),
,Epilepsja”, ,,Cukrzyca”, ,,Stop jaskrze”, ,,Astma.

Edukacja prounijna: ,,Nowe gwiazdy Europy” (o historii, obyczajach i folklorze
nowoprzyjetych do Unii Europejskiej panstw, w tym Polski), ,,Jestesmy z...” (o wizerunku
Polakéw w oczach innych mtodych Europejczykow).

Audycje poradnikowe

O tematyce rolnej: ,, Tydzien”, ,,Agrolinia”, ,,Agrobiznes”, ,,Ekonomika dla Kazika”, ,,Po
pierwsze pomyst”, ,Europa bez miedzy”, ,,To trzeba wiedzie¢”, ,Tak jak w Unii”,
,»Rolnictwo na §wiecie”, ,,Samo zycie”, ,,Dzien dobry w sobotg”.

O tematyce kulinarnej: ,,Kuchnia z Okrasa”, ,,Podroze kulinarne Roberta Maktowicza”.

O tematyce spolecznej i prorodzinnej: ,,Wielki $wiat matych odkrywcoéw” (cykl dla rodzicow
dzieci do lat o rozwoju psychicznym 1 fizycznym dziecka, ze szczegdlnym uwzglednieniem
wigzi rodzinnych), ,,Wielki $wiat malych sportowcow” (o rozwoju fizycznym dziecka),
»Mamo, tato pomozcie” (o zdrowiu 1 pielegnacji niemowlakow), ,,Zwierzowiec” (o sposobach
ich zachowania 1 postgpowania ze zwierzgtami); ,,Mieszka¢ z wyobraznia” (o urzadzaniu
wnetrz), ,,Mieszka¢ w Europie” (o wngtrzach 1 architekturze europejskiej), ,,Nasze domy” (o
budowaniu domu), ,,6 krokéw w $§wiat konsumenta”, ,,Popoludniowy ogrodnik”, ,,Czas na
spacer”.

O tematyce podroiniczej: ,,Podroznik” (cykl przedstawiajacy zycie w réznych stronach
Swiata).

Cykliczne audycje o charakterze edukacyjno — poradnikowym TVP3 Regionalnej

»Podwodna Polska” (o najciekawszych miejsca do turystyki podwodnej w kraju), ,,Zielonym
do goéry” ( o tym jak dba¢ o ogrod), ,,Tatrzanskie opowiesci” (dla turystow), ,,Badz zdrow”
(medyczny magazyn poradnikowy), ,,Prosto z lasu” (magazyn ekologiczny), ,,Integracja” (o
problemach o0séb niepelnosprawnych), ,,ZUS radzi” (o réznych zagadnieniach z dziedziny
ubezpieczen spotecznych), ,.Slizg” (o sportach zimowych), ,,Tele Moto Sport” (o tematyce
motoryzacyjnej i sportach motorowych).

Ponadto wiele audycji edukacyjnych emitowanych bylo w ramach pasm oddziatow
terenowych.
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4.10. Realizacja porozumienia z Sekretariatem Konferencji Episkopatu Polski

Realizacja porozumienia TVP z Sekretariatem Konferencji Episkopatu Polski oraz
porozumien zawartych odrebnie przez poszczegdlne oddziaty terenowe TVP z miejscowymi
diecezjami przekraczata okreslone w tych dokumentach zapisy dotyczace minimalnej liczby
godzin emisji.

W TVPI1 nadawane byly nastepujace audycje cykliczne: ,,Ziarno”, ,,Raj”, ,,Migdzy
ziemia a niebem”, ,,My, wy, oni”, ,,Miedzy noca a dniem”. W niedziele transmitowana byta
msza $§wigta, a w potudnie modlitwa Regina Coeli i Aniot Panski.

W TVP2 emitowata: ,,Znaki czasu”, ,,Stowo na niedzielg” (takze w wersji dla niestyszacych)
oraz audycj¢ ,,Proboszcz 2005”.

Jak co roku TVPI transmitowata Droge Krzyzowa z Rzymskiego Koloseum, Msz¢
Swieta Zmartwychwstania Pafskiego, Blogostawienstwo Urbi et Orbi i Pasterke z Bazyliki
Sw. Piotra.

Rok 2005 byt szczegdlny ze wzgledu na chorobg i $§mier¢ Jana Pawla II. Wraz z
nadchodzacymi informacjami o pogarszajacym si¢ stanie zdrowia Papieza, Telewizja Polska
relaqonowala modlitwy 1 msze swigte w 1ntenc11 Ojca Swigtego, m.in.: Modhtwy z Krakowa,
Msze Sw1qtq w Krakowie Lagiewnikach, Mszg SW1Q‘[3L w mtenc_]l Ojca Sw1qtego z Watykanu
Po $mierci Jana Pawla II transmitowano m.in.: Msze Swigta z okazji pozegnania Ojca
Swietego na Placu Pilsudskiego w Warszawie, Msz¢ Swieta za Jana Pawta II na Jasnej Gorze,
Apel Jasnogérski, Zatobna narodowa Msze Sw. w intencji Jana Pawta II z Placu Pitsudskiego
w Warszawie, Msze Sw. za Jana Pawla II na krakowskich Bloniach, Pozegnanie Jana Pawta II
— uroczysto$ci pogrzebowe w Watykanie, Uroczysta Msze Sw. na pozegnanie Jana Pawta II w
Wadowicach, W hotdzie Ojcu Swigtemu — koncert na krakowskich Btoniach.

W czerwcu TVP1 i TV Polonia przeprowadzily transmisj¢ z inauguracji procesu
beatyfikacyjnego Jana Pawla II. Transmitowano takze Ingres Arcybiskupa Stanistawa
Dziwisza do Katedry Wawelskiej, relacjonowano Zjazd Gnieznienski, uroczystosci Kongresu
Eucharystycznego w Polsce, uroczysto$ci kanonizacyjne blogoslawionych abp. Jozefa
Wilczewskiego 1 ks. Zygmunta Gorazdowskiego, wizytg Ojca Swietego Benedykta XVI w
synagodze w Kolonii, uroczystosci Sw. Piotra i Pawla z parafii w Chrzanowie, Msze Swigta z
okazji 25. rocznicy powstania Solidarnos$ci, Koncert Dnia Papieskiego. Juz po raz szosty TVP
relacjonowata spotkanie modlitewne miodziezy na Polach Lednickich.

Na antenach TVP wyemitowano wiele pojedynczych reportazy 1 filmow
dokumentalnych o tematyce katolickiej, w tym: ,Ojciec Gora”, ,Dialog z ksigdzem
Tischnerem”, ,,Skad przybywa Benedykt XVI”, ,.Lagiewniki — serce §wiata”. Nadano rOwniez
filmy fabularne o tematyce katolickiej, m.in. ,,Swiety Franciszek z Asyzu”, ,Jak byto na
poczatku”, ,,Prymas , trzy lata z tysiaca”.

Zwyczajowo z okazji Swiat Wielkanocnych, Dnia Wszystkich Swietych, Swiat
Bozego Narodzenia i Dnia Papieskiego w TVP1 po gtownym wydaniu ,,Wiadomosci” stowo
wygtosil Prymas Polski Kardynat Jozef Glemp, a w Dniu Papieskim nadano wywiad z Jego
Swiatobliwo$cia Benedyktem XVI — , Jestem Mu wdzigczny”.

Lacznie na antenach ogolnopolskich w 2005 roku wyemitowano 255 godzin audycji
katolickich.

TV Polonia powtarzata audycje i transmitowata uroczysto$ci nadawane w TVPI1 i
TVP2, transmitowala niedzielne Msze Swigte z roznych kosciotldow w Polsce oraz wydarzenia
specjalne jak otwarcie i poswigcenie Cmentarza Orlat Lwowskich. Emitowata tez pojedyncze
filmy dokumentalne i reportaze oraz relacjonowata coroczng Parafiadg¢ Dzieci 1 Mtodziezy. W
sumie tematyka katolicka zaj¢la na antenie TV Polonia ponad 330 godzin.

Oddziaty terenowe TVP transmitowaty msze $wigte z okazji waznych $wiat
katolickich i rocznic narodowych. W ramach pasm wspdlnych cyklicznie emitowana byta
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audycja ,,Wierzg, watpig, szukam”. Zarowno w pasmach wspdlnych, jak i odrgbnych TVP3
Regionalnej emitowano wiele audycji poswieconych Janowi Pawtowi II. W okresie choroby i
zatloby po Papiezu transmitowano i retransmitowano nabozenstwa, spotkania modlitewne,
nadawano tez liczne relacje z Polski, liczne felietony i reportaze. Lacznie oddziaty terenowe
TVP w 2005 roku wyemitowaty w programie regionalnym 1 832 godziny audycji katolickich.

4.11. Realizacja porozumienia z Polska Rada Ekumeniczng

Zgodnie porozumieniem z Polska Rada Ekumeniczna, ktérej czionkiem jest m.in.
Polski Autokefaliczny Kosciot Prawostawny, TVP zobowiazana jest do emisji w programie
ogolnopolskim relacji z nabozenstw i innych uroczystosci koscielnych wedtug uzgodnionego
harmonogramu oraz cyklicznych audycji o zyciu Kosciotow cztonkowskich Rady.

TVP1 relacjonowala uroczystosci Prawostawnego Swigta Przemienienia Panskiego,
Nabozenstwo Paschalne i Jutrzni¢ Bozego Narodzenia.

TVP2 wyemitowata tacznie 56 audycji w statych pasmach czasowych, w ktérych
prezentowane byly zalozenia doktrynalne siedmiu Ko$ciotow zrzeszonych w Polskiej Radzie
Ekumenicznej, ich tradycje, doswiadczenie Zzycia mniejszo$ci wyznaniowych, relacje z
biezacych wydarzen. Ponadto TVP2 nadata transmisje i1 relacje z: dwdch nabozenstw
prawoslawnych, nabozenstwa Chrzescijan Baptystow, Swigta Reformacji, nabozenstwa
Tygodnia Modlitwy o Jedno$¢ Chrzescijan, ogélnochrzescijanskiego Nabozenstwa Kobiet.
TV Polonia retransmitowata nabozefistwa Prawostawnego Swigta Przemienienia Panskiego i
Nabozenstwo Paschalne, a takze emitowala audycje przygotowane przez Redakcje
Ekumeniczna.

Lacznie w programach ogolnopolskich TVP nadata 21 godzin a w Programie

Satelitarnym TV Polonia — ponad 29 godzin audycji ekumenicznych.
Zasady emitowania w programach regionalnych TVP audycji Koscioléw cztonkowskich Rady
reguluja odrebne porozumienia zawarte przez upelnomocnionych przedstawicieli Rady z
dyrektorami poszczegélnych oddziatéw terenowych Telewizji Polskiej. Lacznie oddzialy
terenowe TVP w roku 2005 wyemitowaly w programie regionalnym ponad 46 godzin audycji
o tematyce ekumeniczne;j.

4.12. Rozpowszechnianie przekazow tekstowych

Telewizja Polska szeroko korzysta z nowych technik medialnych. Naleza dzi$ do nich
przede wszystkim teletekst 1 internet, ktore w 2005 byty intensywnie rozwijane.

Internet

Liczba uzytkownikow witryny internetowej TVP wzrosta w 2005 roku do 1,25 min
0s0b (por. zatacznik nr 12). TVP redaguje catodzienny multimedialnego serwis informacyjny
obejmujacy wiadomosci z kraju, ze §wiata, gospodarcze, sportowe 1 rozmaitosci, a takze 16
serwisow specjalnych oraz codzienne zapowiedzi programowe. W 2005 roku dodatkowo
powstato kilka specjalnych serwiséw m.in. ,,Helsinki 2005 - Lekkoatletyczne MS", ,,Puchar
Swiata w Skokach Narciarskich 2005-2006", »Wybory 2005", .25 lat Solidarnosci",
,Konkurs Chopinowski", ,,Kazimierz 2005" oraz ,,Koncert Jeana Michela Jarre'a" oraz 72
nowe strony poswigcone poszczegdlnym audycjom TVP. Sa wsrod nich: ,,Kocham kino”,
,wJeden z dziesigciu”, ,,Kurier”, ,,Warto rozmawiac”, ,,Expres reporteréw”, ,,Linia specjalna”,
,» VP Kultura”, ,,Oficer”. W 2005 roku uruchomiono ustugg polegajaca na codziennym
wysylaniu dwoch newsletterow — z wiadomos$ciami 1 poswigconego wydarzeniom
sportowym.
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Telegazeta

W 2005 roku Telegazeta TVP1, TVP2, TVP Polonia i TVP Kultura kazdego dnia
emitowala tacznie ponad 6 500 stron. Z najnowszych badan (8-12 grudnia 2005) wynika, ze
Telegazete TVPI1 czyta 81%, a TVP2 — 53% uzytkownikow wszystkich polskich teletekstow.
Oznacza to ponad 2,5 min czytelnikow dziennie. Telegazeta pod wzgledem czytelnictwa i
zasiegu pozostata najwigksza gazeta w Polsce. Telegazeta TVP zostala najwyzej oceniona
przez niezaleznych ekspertow miesigcznika ,,PRESS” we wszystkich kategoriach rankingu
polskich teletekstow. W minionym roku przygotowano w Telegazecie specjalny bloki
poswigcone papiezowi Janowi Pawlowi II, 25 rocznicy powstania Solidarno$ci” oraz
wyborom parlamentarnych 1 prezydenckim oraz relacje z Festiwalu Filmow
Krotkometrazowych w Krakowie, Festiwalu Polskich Filmoéw Fabularnych w Gdyni,
Camerimage w Lodzi, Festiwalu Teatralnego Malta w Poznaniu, z 50 Migdzynarodowych
Targow Ksiazki w Warszawie. Specjalne dziaty Telegazety poswigcono: Pucharowi Swiata w
skokach narciarskich, Mistrzostwom Europy siatkarek i siatkarzy, Lidze Swiatowej siatkarzy,
Grand Prix siatkarek, Eliminacjom do pitkarskich mistrzostw §wiata oraz losowaniu finatéw
pitkarskich Mistrzostw Swiata 2006, Puchar Polski w Koszykéwce na Wézkach.

W minionym roku uruchomiona zostata Telegazete w TVP Kultura.

Napisy dla niestyszacych

W ubieglym roku TVP opracowala i wyemitowata napisy do okoto 1000 pozycji
programowych TVP1 i TVP2. Byly wsrdéd nich filmowe hity, najpopularniejsze seriale,
programy edukacyjne, dokumentalne i reportaze. Przygotowano tez napisy na zywo do
wszystkich wydan Teleexpressu. Ponadto zostaly wyemitowane napisy na zywo do
uroczystosci zatobnych po $mierci Ojca Swigtego Jana Pawla II oraz napisy do spotow
wyborczych. TVP jest jedyna telewizja w Polsce, ktéra za posrednictwem Telegazety
przedstawia tak szeroka ofertg dla tej grupy widzow.

Inne

W minionym roku TVP przygotowata technicznie druga fazg TVP Serwisu Mobilnego
wraz z witryna WAP poprzez ktory emitowany jest serwis informacyjny nowej generacji,
dostepny przez telefony komorkowe. Jego odbiorcy maja do dyspozycji aktualne, pobierane
automatycznie ze strony TVP wiadomosci z 10 dziedzin.

W czasie Pucharu Swiata w skokach narciarskich emitowano SMS-owe i MMS-owe
informacje o przebiegu zawodow.

W minionym roku TVP rozpoczgla prace nad pierwszym etapem internetowego

Polskiego Stownika Biograficznego. Gldéwnymi partnerami przy projekcie sa Instytut Historii
PAN i Polskie Radio S.A. ONM wspolpracuje takze z Biblioteka Narodowa oraz Muzeum
Wojska Polskiego, ktére udostgpniaja swoje zbiory audio i foto. W ubieglym roku stownik
zostal wzbogacony o 94 kolejne hasta opatrzone zdjeciami, materiatami audio 1 video.
TVP udostgpnita takze archiwum fotograficzne liczace 145 tys. zdje¢ (w tym 17 460 sztuk
zdje¢ z lat 1970-1985 zakupionych w minionym roku). 15% zdje¢ archiwalnych jest juz
dostgpnych w formie elektronicznej z pelnymi prawami majatkowymi 1 autorskimi.
Cotygodniowy serwis zdjeciowy ilustrujacy program telewizyjny odbiera obecnie 113 tytulow
prasowych gazet i tygodnikow. Ponad 100 gazet i czasopism otrzymuje indywidualne
zamoOwienia zdjeciowe wysytane droga elektroniczna lub w formie odbitek barwnych.
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4.13. Problematyka integracji z Unia Europejska w programach TVP

Problematyka zwiazana z integracja europejska byta obecna zaréwno na antenach
ogolnopolskich, jak i regionalnych TVP. W 2005 roku Polska obchodzita pierwsza rocznice
przystapienia Polski do Unii Europejskiej. Telewizja Polska odnotowata to na wszystkich
antenach m.in. relacjonowata Szczyt Rady Europy oraz nadata wiele audycji
okolicznosciowych, w tym: filmy dokumentalne - ,Jutro juz bedzie inaczej”, ,,Wspdlna
Europa kobiet”, ,,Dzien pierwszy: 1 maja 2004”, cykl ,,Przez granice Europy” oraz koncert
»Muzyka zrédet” 1 koncert z Grand Place w Brukseli.

W ubieglym roku problematyka integracji z Unia Europejska dotyczaca roéznych
dziedzin zycia spotecznego, gospodarczego, kulturalnego byta obecna m.in. w programach
TVPI1: ,,Europa bez miedzy”, ,,Eko-Europa”, ,,Tydzien”, ,,Rolnictwo na §wiecie”, ,,Tak, jak w
Unii”, ,,To trzeba wiedzie¢”, ,,Apetyt na euro” (problematyka unijna pojawita si¢ takze m.in.
w audycjach: ,,Agrolinia”, ,,Ekonomika dla Kazika”, ,,Beata i $mieci”, ,,Wielkie sprzatanie”,
»Kawa czy herbata”, ,,Plus minus”) 1 TVP2: ,Europa da sig¢ lubi¢”, ,,Smak Europy”, ,,Po obu
stronach Odry”, ,,Przez granice Europy” (ponadto byta m.in. poruszana w programach: ,,Linia
specjalna”, ,,7 dni $wiat”, ,,Biznes”, ,,Konsument”).

Szeroko rozumiana edukacja w tej dziedzinie jest jednym z najwazniejszych zadan
TVP3 Regionalnej. Audycje promujace ideg¢ integracji europejskiej byty emitowane zaréwno
w pasmach odrgbnych, jak tez wspolnych TVP3 Regionalnej m.in. ,,Europa w zagrodzie”,
»Kowalski i Schmidt”, ,,Echa Battyku”, ,,Nasze srodowisko w Unii”.

4.14. Kampanie spoleczne TVP

TVP na swoich antenach nie tylko wspiera kampanie, ale takze je inicjuje, kreuje i
wspotorganizuje. Ich gldownym adresatem sa dzieci. Wérdd najwazniejszych prowadzonych w
2005 roku akcji sa m.in. ,,Reklama dzieciom”, ,I Ty mozesz zosta¢ §w. Mikotajem”,
. Wigilijne dzieto pomocy dzieciom”, a takze ,Wielka Orkiestra Swiatecznej Pomocy”.
Lacznie na antenach TVP zostato przeprowadzonych w 2005 r. ponad 25 akcji i kampanii
spotecznych. W wigkszosci przypadkéw emisja spotéw spotecznych promujacych temat
kampanii byla wspierana rozmowami w oprawie dnia, magazynach $niadaniowych Iub
audycjach o tematyce medycznej. Czas trwania poszczegolnych kampanii byt zroznicowany —
od tygodnia do kilku miesiecy. Zréznicowana byta rowniez czgstotliwos¢ poszczegdlnych
kampanii — niektore kampanie pojawialy si¢ na antenach TVP jednorazowo, inne w kilku
etapach w ciagu catego roku.

W 2005 r. TVP koncentrowata si¢ przede wszystkim na tych kampaniach spotecznych,
ktore stawiaja sobie za cel nie tylko uswiadomienie istnienia danego zjawiska, ale takze
zmiang $wiadomosci 1 postaw wobec stawianych w kampaniach probleméw (por. zalacznik
nr 14). Do najwigkszych tego rodzaju przedsigwzig¢ nalezaty:

e kampania Stowarzyszenia Przyjaciot Integracji ,,Sprawni w pracy”, ktorej celem byto
kreowanie pozytywnego wizerunku osob niepetnosprawnych jako pracownikow,
pobudzanie ich do aktywnoS$ci na rynku pracy i promowanie ich zatrudniania w$rdd
przedsigbiorcow,

e caloroczna kampania edukacyjna ,,Pamigtaj o sercu”, realizowana w ramach
og6lnopolskiego programu POLKARD, wskazywata najwazniejsze zasady
zapobiegania chorobom serca hotdujac hastu ,,lepiej zapobiegac niz leczy¢”,

e kontynuacja kampanii ,,Pij mleko! Bedziesz wielki”, w rezultacie ktorej, co pokazaly
badania, 36% ankietowanych zauwazylo, Ze ich dzieci zdecydowanie chgtniej siggaja
po mleko,
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e dwie duze kampanie adresowane do dorostych, ale z mys$la o mlodych ludziach
dotyczace zakazu sprzedazy alkoholu nieletnim ,, Twoj sprzeciw ma znaczenie” oraz
,» Twoja dziatka” — przeciwdzialanie narkomanii,
kampania ,,Krewniacy” promujaca ide¢ honorowego krwiodawstwa,

e kampania ,,1% podatku - nowa forma filantropii indywidualnej” - propagowanie
mozliwos$ci wspierania organizacji pozytku publicznego.

**k*

Szczegotowe dane statystyczne dotyczace realizacji innych obowiazkéw ustawowych zawiera
zatacznik nr 13.
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