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Szanowni Panstwo,

po raz drugi w historii Telewizji Polskiej S.A. przekazujemy Panstwu ,, Sprawozdanie Zarzqdu
z wykorzystania wplywow abonamentowych na realizacje misji publicznej”. Dokument ten
pokazuje, w jaki sposob TVP gospodaruje pieniedzmi powierzonymi jej przez widzow,

przybliza osiqgniecia naszej firmy oraz wyzwania, ktorym nie zawsze tatwo sprostac.

Telewizja Polska stara sie jak najlepiej wywiqzac z powierzonego jej ustawowo obowiqzku
realizacji misji publicznej. Dlatego oferta TVP stanowi bogaty wachlarz roznorodnych
programow informacyjnych, publicystycznych, religijnych, kulturalnych, rozrywkowych,
edukacyjnych i sportowych. W minionym roku wyprodukowalismy 174 filmy dokumentalne
129  filmow fabularnych, ktore zdobywajq nagrody na prestizowych festiwalach
miedzynarodowych: w USA, Wielkiej Brytanii, Niemczech, Rosji, Holandii, w Chinach czy
na Tajwanie. Rownoczesnie staramy si¢ przywrocic¢ odpowiedniq range gatunkowi majqcemu
wspaniate tradycje medialne — Teatrowi Telewizji. Wkiadamy wiele wysitku, by programy
misyjne W telewizji publicznej byly interesujqce dla miodej widowni, pelnily role
przewodnikow po wspolczesnosci, uczyly historii wolnej od przemilczen i falszerstw. Dlatego
z wielkim zaangazowaniem przygotowalismy bloki programowe poswiecone 25. rocznicy

wprowadzenia stanu wojennego i pacyfikacji w kopalni ,, Wujek”.

Nie boimy sie wyzwan XXI wieku. Systematycznie inwestujemy w cyfryzacje, telewizje
interaktywnq, wprowadzenie standardu HD czy telewizje odbieranq za posrednictwem
telefonow komorkowych i innych urzqdzen mobilnych. Pod koniec 2006 roku oferta TVP
wzbogacita sie o kanat TVP Sport, planowany jest start kanatow TVP Historia, TVP Film
i TVP Rozrywka oraz przeksztaicenie TVP3 w kanat informacyjny. Uruchomiony w 2005 roku

kanat TVP Kultura odnotowuje staty wzrost ogladalnosci.

Majqc na uwadze dalszy, wszechstronny rozwdj naszej telewizji musimy jednak zmierzy¢ sie
z faktem nizszego od spodziewanego poziomu wplywow abonamentowych. Warto pamietacd,
ze wphywy z abonamentu stanowiq mniej wiecej 30 procent przychodow Spotki. W tej sytuacji
realizacja misji publicznej musi by¢ silnie wspierana przez dziatalnosé rynkowq. W 2006 roku
Biuro Reklamy TVP S.A. znacznie przekroczyto plan przychodow z reklamy i sponsoringu.
Kilkudziesiecioprocentowy wzrost odnotowano tez w przychodach z dziatalnosci
multimedialnej. Dzigki tym Srodkom mozliwe bylo utrzymanie dynamiki rozwoju Telewizji

Polskiej S.A. na zadowalajqcym poziomie.



Mamy wiele powodow by sqdzi¢, ze w 2007 roku uda nam sie wzmocni¢ dotychczasowq,
wysokq pozycje telewizji publicznej. Ogromne znaczenie w osiqgnieciu tego celu
ma uzyskanie petnej wiarygodnosci, rowniez finansowej, w oczach naszych widzow. Dlatego

W imieniu Zarzqdu i wiasnym zapraszam do zapoznania sie z przygotowanym sprawozdaniem.

Andrzej Urbanski
p.o. Prezesa Zarzadu TVP S.A.

Warszawa, 15 marca 2007 r.



ROZDZIAL 1

FINANSOWANIE WPLYWAMI ABONAMENTOWYMI ZADAN
ZWIAZANYCH Z REALIZACJA MISJI TELEWIZJI PUBLICZNEJ
W 2006 ROKU

1.1  WPLYWY ABONAMENTOWE TVP S.A. W 2006 ROKU

Zgodnie z uchwata nr 301/2005 Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z 30 czerwca 2005 r.
Telewizja Polska S.A. miata uzyska¢ w 2006 roku $rodki abonamentowe w wysokos$ci 542,4
mln ztotych. Zostato to potwierdzone pismem KRRiT z 21 grudnia 2005 r. zawierajacym plan
wpltywow abonamentowych w poszczegdlnych miesiacach 2006 roku. Ponadto Krajowa Rada
Radiofonii 1 Telewizji wyodrebnita $rodki na pokrycie przewidywanego ubytku
prognozowanych wptywow abonamentowych 2005 roku. Dodatkowe $rodki abonamentowe
mialy by¢ rozdysponowane do 25 lutego 2006 r., po otrzymaniu z Telewizji Polskiej S.A.
wniosku o wyréwnanie rzeczywistego ubytku wpltywow abonamentowych w poréwnaniu do
prognozy okreslonej przez KRRiT na rok 2005. Decyzja Krajowej Rady Radiofonii
I Telewizji, ubytek wptywow abonamentowych dla Telewizji Polskiej S.A., jaki wzigto pod
uwage podczas jego wyréwnywania to kwota 18.915.635 zt.

W roku 2006 biezace wptywy abonamentowe osiagnigte przez TVP wyniosty 508,8 min zt
i byly nizsze o 6,2% od wielkosci prognozowanych przez Krajowa Radg¢ Radiofonii
i Telewizji w uchwale nr 301/2005. Ponadto na mocy uchwat 73/2006, 145/2006, 257/2006
1 647/2006 TVP S.A. uzyskata kwotg 16,6 min zt, z tytutu zaleglosci powstatych w roku
2005. Zatem tacznie wptywy abonamentowe TVP S.A. w roku 2006 wyniosty 525,4 mln zt.

Prognozg¢ oraz wykonanie wptywdéw abonamentowych TVP S.A. w 2006 r. w podziale na

poszczegbdlne miesiace przedstawia Zalacznik Nr 2.



Wykres 1.1. Wplywy abonamentowe TVP S.A. w latach 2004-2006 (w tys. zi)

90 000
80 000 H prognoza 2006
70 000 B w ykonanie 2006

B w ykonanie 2005
60 000

50 000 +
40 000 -
30 000 H
20 000 A
10000 A

B w ykonanie 2004

W latach 2003-2004 zdarzaty si¢ okresowe niedobory wptywow abonamentowych. Zjawisko
to przybralo niepokojace rozmiary dopiero w roku 2005 1 2006 (z wyjatkiem kwietnia,
pazdziernika i listopada). W 2006 roku niedobor wptywow abonamentowych w relacji do

prognozy KRRiT przekroczyt 33,5 min zt.

Dynamike¢ wptywow abonamentowych TVP w latach 1996-2006 przedstawia Zalacznik Nr 3.

Wykres 1.2. Realne wplywy abonamentowe w latach 1994-2006 (w min zi)
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Mimo znacznych niedoboréow $rodkéw abonamentowych program regionalny nie zostat
zubozony, TVP przekazala w 2006 roku na rzecz Oddziatow Terenowych 194,8 min ztotych
tytulem finansowania kosztow tworzenia i rozpowszechniania programu regionalnego i tzw.
»pasma wspolnego”. Ponadto Oddzialy TVP S.A. otrzymaly 56,7 mln zt $rodkéw

abonamentowych na tworzenie programu na potrzeby anten ogdlnopolskich.



Wykres 1.3. Udzial abonamentu w budzecie a udzial mediow publicznych w rynku telewizyjnym

w wybranych krajach Europy (w %).
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W krajach Unii Europejskiej udziat srodkéw abonamentowych w budzecie publicznych
nadawcow telewizyjnych jest znaczaco wyzszy. W prezentowanym zestawieniu TVP S.A.
zajmuje pod tym wzglgdem ostatnie miejsce. Mimo tak niekorzystnej relacji, telewizja
publiczna w Polsce moze poszczyci¢ si¢ bardzo wysokim wskaznikiem udzialu w krajowym
rynku telewizyjnym — ustepujac pod tym wzgledem jedynie nadawcom publicznym w Danii.
Nalezy to uzna¢ za przejaw efektywno$ci dziatania, przy tak relatywnie niewielkim wsparciu

srodkami publicznymi.

Telewizja publiczna w Polsce jest zasilana $rodkami publicznymi o wartosci wielokrotnie
nizszej w poréwnaniu z krajami Europy Zachodniej, a kwestia $ciagalnosci abonamentu nie
jest skutecznie uregulowana. W krajach europejskich ok. 10% odbiorcow uchyla si¢ od

ptacenia abonamentu, podczas gdy w Polsce ok. 60%.

1.2. Przychody reklamowe TVP S.A. w 2006 roku

W 2006 roku przychody TVP z reklamy i sponsoringu wyniosty 1 168 mln zlotych. Dla
poréwnania, w 2005 roku wyniosty 1 132 miIn ztotych, a w 2004 roku 1 013 miln zlotych.
Dobre wyniki w zakresie pozyskiwania $rodkow komercyjnych pozwolity uzupehié

narastajacy niedobor srodkéw z abonamentu.



Wykres 1.4. Przychody TVP S.A. z reklamy i sponsoringu w latach 2004-2006 (w min zi)
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1.3. Zasady ewidencji kosztow realizacji misji publicznej TVP S.A.

W celu zapewnienia przejrzystosci i jawno$ci wykorzystania $rodkéw przeznaczonych

narealizacj¢ ustawowych zadan, TVP S.A., zgodnie z art. 31a ust.l ustawy o radiofonii

i telewizji i wydanym na jej podstawie rozporzadzeniem Krajowej Rady Radiofonii

i Telewizji z dnia 3 czerwca 2004 roku®, prowadzi odrebna ewidencje przychodéw i kosztow

zwiazanych z realizacja misji publicznej oraz pozostatej dzialalnosci.

Wyodrgbnienie przychodéw 1 kosztow bezposrednich obu rodzajéw dziatalnosci odbywa si¢

poprzez identyfikacje przychodow i1 kosztow zwiazanych z dziatalno$cia pozostala, ktore sa

nastgpnie wykazywane na odrgbnych kontach ksiggowych 1 w ewidencji dla celow

zarzadzania. Za dzialalno$¢ TVP poza misja publiczna (pozostata dziatalno$¢) uwaza sig

W szczegblnosci:

sprzedaz czasu antenowego lub innej przestrzeni na potrzeby rozpowszechniania lub
udostgpniania  reklam, telesprzedazy, ogloszenh  komercyjnych, oznaczen
indywidualizujacych sponsora, jego towar, ustuge lub dziatalnos¢;

udzielanie odptatnych licencji lub sprzedawanie praw do audycji i innych materiatow
programowych, jednakze z wylaczeniem wymian programowych, koprodukcji
i innych form wspotpracy z nadawcami, producentami lub innymi podmiotami,

stuzacych pozyskaniu materiatéw programowych dla realizacji misji publicznej;

! Rozporzadzenie Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 3 czerwca 2004 roku w sprawie uzupelnienia
opisu zasad prowadzenia dokumentacji zwiazanej z polityka rachunkowosci w spotkach radiofonii i telewizji
publicznej oraz okreslenia sposobu sporzadzenia sprawozdan kwartalnych i rocznych sktadanych Krajowej
Radzie Radiofonii i Telewizji przez spotki radiofonii i telewizji publicznej.
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e produkcje 1 wprowadzanie do obrotu handlowych egzemplarzy audycji, utwordw,
fonogramoéw, wideograméw lub nadan, w tym filmow, koncertow lub widowisk, na
nosnikach takich, jak CD, DVD, VHS, CD-ROM, minidisc, itp., jednakze
z wylaczeniem egzemplarzy materialdéw edukacyjnych, kulturalnych, naukowych,
historycznych, dokumentalnych 1lub spolecznych, wydawanych na podstawie
porozumien z wlasciwymi ministrami w celu realizacji zadan publicznych
(np. dla szkot, instytucji kultury, osrodkow polonijnych);

e S$wiadczenie ustug handlu elektronicznego, a takze innych komercyjnych ustug
swiadczonych droga elektroniczna, w tym poprzez Internet lub sieci
telekomunikacyjne, innych niz ushugi, o ktorych mowa w cz.I1.7.3 (pkt 41) oraz
w cz. 111.4 (pkt 103-109) Zasad realizacji przez TVP misji publicznej?;

e odpfatne udostgpnianie, w szczegélnosci w drodze uméw najmu, dzierzawy
lub leasingu, sprzetu, lokali, pomieszczen, budynkéw lub innych urzadzen
(np. wynajem studia lub wozu transmisyjnego);

e inne odplatne $wiadczenie ustug lub sprzedaz towaréw niezwigzane z tworzeniem

| rozpowszechnianiem programow.

Prowadzenie ewidencji, o ktérej mowa powyzej, opiera si¢ na zasadach:
a) przejrzystego oddzielenia ewidencji przychodoéw i kosztow zwiazanych z realizacja
misji publicznej oraz pozostala dzialalno$cia;
b) wiasciwego przypisania kosztow i przychodow odpowiednio do dziatalnosci

w zakresie realizacji misji publicznej oraz do pozostatej dziatalnosci.

Przyjmuje sig, ze przychody i koszty operacyjne nie zaliczone do dziatalno$ci pozostalej
zalicza si¢ do dziatalno$ci misyjnej 1 wykazuje w sprawozdaniach sktadanych do Krajowej

Rady Radiofonii i Telewizji zgodnie z Rozporzadzeniem KRRIT z 3 czerwca 2004 roku.

Przy wyodregbnieniu kosztow zwiazanych z dzialalno$cia pozostata od kosztow stanowiacych
dziatalno$¢ misyjna stosuje si¢ nastepujace zasady:

1) koszty ponoszone z zalozenia na realizacj¢ misji publicznej, a przynoszace réwniez
przychody z dzialalno$ci pozostalej, sa przypisywane do kosztoéw dziatalnosci
misyjnej;

2) w przypadku wykorzystywania tych samych zasobow Spotki (tj. pracownikow,

wspolpracownikow, sprzetu, wyposazenia) na potrzeby dzialalno$ci misyjnej oraz

2 Patrz: Zatacznik Nr 1 - Zasady realizowania przez Telewizje Polskq S.A. misji publicznej
11



pozostatej dziatalno$ci, w sytuacji niemozno$ci bezposredniego wyodrgbnienia
kosztow dziatalnos$ci pozostalej, wartos¢ ich ustala si¢ w wysokosci kosztow, ktorych

Spotka nie poniostaby w razie zaniechania dziatalno$ci pozostale;.

TVP prowadzi tzw. pozostata dziatalno$¢ jako dziatalno$¢ uboczna, jasno oddzielona od
dziatalno$ci z zakresu realizacji misji publicznej. Stuzy temu wydzielenie jednostek
prowadzacych tg¢ dziatalno$¢, w szczegdlnosci Biura Reklamy i czg$ci handlowych innych
jednostek organizacyjnych. Podstawowym celem prowadzonej przez TVP pozostatej

dziatalnosci jest pozyskanie srodkow potrzebnych na realizacj¢ misji publiczne;.

Pozostata dzialalnos$¢ opiera sig na zasadach rynkowych. Ceny towardéw lub ustug ustalane sa
na rozsadnym poziomie rynkowym i nie moga by¢ uksztaltowane ponizej tego, cO jest
wymagane dla pokrycia kosztéw, ktére musiatby pokry¢ w normalnym toku czynnosci
efektywny przedsigbiorca w podobnej sytuacji. Kalkulacja cen oprocz pelnego kosztu
obejmuje uzasadniony poziom zysku. Pozostata dzialalno$¢ prowadzona jest na zasadzie
samofinansowania. Przychody zwiazane z ta dzialalno$cia musza pokrywa¢ w catosci jej
koszty. Nadwyzka przychoddéw z pozostatej dziatalnosci ponad jej koszty przeznaczana jest

przez TVP na realizacjg¢ misji publiczne;.

1.4. Koszty realizacji najwazniejszych ustawowych zadan TVP w 2006 roku.

Koszty poniesione w 2006 roku na zadania zwiazane z realizacja misji Telewizji Polskiej S.A.
(wg danych przed sporzadzeniem bilansu, stan na dzien 15.02.2007) wyniosty 1 600,9 min zt.
Dziatalnos¢ TVP byla w niewielkim stopniu finansowana wptywami abonamentowymi
wynikajacymi z uchwaty nr 301/2005 Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z 30 czerwca
2005 r. oraz zalegtymi wplywami abonamentowymi z roku 2005.
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Wykres 1.5. Finansowanie zadan zwiqzanych z realizacjq misji TVP w 2006 roku
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Zaledwie 1/3 kosztow zostala pokryta srodkami abonamentowymi uzyskanymi z Krajowe;j

Rady Radiofonii i Telewizji. Przewazajaca cz¢$¢ kosztow dziatalnos$ci misyjnej pokrywana

jest z innych zrodet finansowania, w tym uzyskiwanych przede wszystkim z reklamy

I sponsoringu.

W ramach realizowanej misji publicznej poniesiono koszty migdzy innymi na nastgpujace

cele:
[ )
[ ]

koszty dziatalno$ci 16 oddzialow terenowych - 417 mln ztotych;

koszty Programu Satelitarnego TV Polonia - 40 mln ztotych;

koszty kanatu TVP Kultura — 31 mln zlotych;

spektakle teatralne - 17,4 min ztotych;

magazyny kulturalne, audycje (w tym filmy) o kulturze i sztuce - 122,0 mln ztotych;
filmy dokumentalne — 43,8 mln ztotych;

magazyny dla rolnikéw — 9,1 mln ztotych;

audycje dla os6b niepetnosprawnych — 1,0 mln ztotych;

audycje dla dzieci 1 mlodziezy - 39,4 mln zlotych;

audycje edukacyjne i popularno-naukowe - 49,1 min zlotych;

audycje religijne, np. transmisje mszy 1 uroczystosci religijnych - 30,3 mln ztotych;
audycje z zakresu polityki, w tym migdzynarodowej (facznie z programami o tematyce
wyborczej) — 44,8 min zlotych;

relacje z wydarzen sportowych i programy o tematyce sportowej — 154,7 mln zlotych,
w tym koszty licencji transmisji krajowych i zagranicznych — 86 min ztotych;

relacje z obrad Sejmu i Senatu — 2,5 min ztotych;

koszty naleznych tantiem - 73 mln zlotych;

koszty emisji wszystkich programéow TVP — 169 min ztotych.

Finansowanie jednostek Zakladu Gtownego TVP S.A., tj. z wylaczeniem Oddziatow

Terenowych,  wplywami z  tytutu  abonamentu  przedstawiono w  tabeli.
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Tabela 1.1. Finansowanie Zaktadu Gtownego w 2006 roku wptywami abonamentowymi wynikajqcymi

z uchwat KRRiT /tys. zt/

Wydatki ze
Prognoza Wydatki érOdlféW Udziat
wydatk(')w_ abonamento CF;:ZH)LCLZ\:V(?& rr]r)lli wplywow
WYSZCZEGOLNIENIE na podstawie we na KRRIT abonament.
uchwaty podstawie 73/2006 oW
KRRIT uchwaty 145/2006 finansowaniu
nr 301/2005 301/2005 257/2006’ kosztow
i 647/2006
347 000,0 267 019,9 16 587,5
Program 1
L Koszty zewnetrzne i wewnetrzne */ 534 484,1
1I. Finansowanie srodkami abonamentowymi 205 000,0 146 368,4 10284,3 29,3%
* audycje, filmy, licencje sportowe 180 000,0 1215154 10 284,3
* zakup audycji od Oddziatow Terenowych 20 000,0 16 766,6
* zakup audycji od APAT-u z materiatow uzyskanych z OTV 4000,0 22385
* zakup audycji od TAI z materialow uzyskanych z OTV 0,0 4916,5
:‘)_zril/mp audycji od Ag. Filmowej z materialow uzyskanych z 1000,0 9314
Program 2
1. Koszty zewnetrzne i wewnetrzne */ 433 629,5
1I. Finansowanie srodkami abonamentowymi 125 560,0 106 553,7 6 303,2 26,0%
* audycje, filmy, licencje sportowe 90 560,0 75676,3 6 303,2
* zakup audycji od Oddziatéw Terenowych 32 000,0 26 060,1
* zakup audycji od APAT-u z materiatow uzyskanych z OTV 2000,0 627,0
* zakup audycji od TAI z materiatdw uzyskanych z OTV 0,0 2790,1
g_zrzil;up audycji od Ag. Filmowej z materialow uzyskanych z 1000,0 14002
Program Satelitarny TV Polonia
1. Koszty zewnetrzne i wewnetrzne */ 40 173,0
1I. Finansowanie srodkami abonamentowymi 16 440,0 14 097,8 35,1%
* zakup materiatow filmowych 1000,0 602,2
* zakup licencji filmowych 1000,0 2,4
* oplata za tacza telekomunikacyjne i emisj¢ 5000,0 39719
* tantiemy 3000,0 2938,7
* zakup audycji od APAT-u 4 440,0 47957
* zakup audycji od Agencji Filmowej 2000,0 832,2
* zakup audycji od Oddziatow Terenowych 0,0 954,7

*/ wg stanu ewidencji na dzien 15.02.2007

Tendencj¢ w zakresie udzialu $rodkow abonamentowych w finansowaniu kosztow

rodzajowych TVP S.A. przedstawia Zatacznik Nr 4.
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Wykres 1.6. Zrédla finansowania Programu 1 w 2006 roku

pozostate sSrodki
70,7%

~

abonament
($rodki za 2006 rok)
27,4%
|

abonament

($rodki za 2005 rok)

1,9%

Udziat $rodkéw abonamentowych wynikajacych z uchwaly nr 301/2005 Krajowej Rady

Radiofonii i Telewizji oraz z tytulu zalegtych wptywow abonamentowych dotyczacych 2005

roku w finansowaniu kosztow dziatalno$ci Programu 1 w 2006 roku wyniost 29,3%

(156,7 mln zt). 70,7% kosztow, tj. 377,8 mln zt, pokryto ze srodkéw pozostatych Spoiki.

Wykres 1.7. Finansowanie abonamentem kosztow Programu 1 w 2006 roku (wg gatunkow misyjnych)

15,8%

7,8%

O Edukacja
| Informacja
O Kultura i sztuka
@ Publicystyka
| Rozrywka

@ Sport
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Wykres 1.8. Zrédla finansowanie Programu 2 w 2006 roku

abonament
($rodki za 2006 rok
24,6%)

pozostate srodki
74,0%

abonament
($rodki za 2005 rok)
1,4%

Wplywy abonamentowe uzyskane na mocy uchwaty nr 301/2005 Krajowej Rady Radiofonii
1 Telewizji oraz z tytulu zalegtych wptywow abonamentowych dotyczacych 2005 roku
sfinansowaty 26,0% (112,8 mln zl) kosztow dziatalno$ci Programu 2. Natomiast $rodki

pozostale sfinansowaty 74% (320,8 mln zt) budzetu tej jednostki.

Wykres 1.9. Finansowanie abonamentem kosztow Programu 2 w 2006 roku (wg gatunkow misyjnych)

O Edukacja
22,9% .
B Informacja

O Kultura i sztuka
O Publicystyka

B Rozryw ka

@ Sport

23,5% 13,7%

14,6%

14,3%
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Wykres 1.10. Zrédla finansowania Programu Satelitarnego TV Polonia w 2006 roku

pozostate srodki
64,9%

abonament

35,1%

Srodki przekazane uchwala KRRiT sfinansowaty 35,1% (14,1 min zt) kosztoéw dziatalnosci

Programu Satelitarnego TV Polonia. Pozostate §rodki wyniosty 26,1 mln zt i pokryty 64,9 %

kosztoéw tej anteny.

Wykres 1.11. Zrédla finansowania TVP Kultura w 2006 roku

pozostate srodki
100,0%

Koszty dziatalnosci TVP Kultura w wysokosci 31,2 mln zostaty w 100% sfinansowane

ze srodkow pozostatych Spotki.
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Wykres 1.12. Zrédla finansowania programu wyspecjalizowanego TVP Sport w 2006 roku

pozostate srodki
100,0%

Koszty programu wyspecjalizowanego TVP Sport w wysokosci 11,0 mln zt zostaty w 100%

sfinansowane ze srodkéw pozostatych TVP.

Wykres 1.13. Zrédla finansowania programu regionalnego i pasm wspolnych Oddziatow Terenowych
w 2006 roku

pozostate Srodki
22,6%

abonament
77,4%

Wplywy abonamentowe przekazane na mocy uchwaty nr 301/2005 Krajowej Rady
Radiofonii 1 Telewizji pokryty 77,4% kosztow programéw regionalnych i pasm wspdlnych

Oddzialow. 22,6% budzetu programowego sfinansowaty pozostate srodki Spotki TVP S.A.
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ROZDZIAL. 2

REALIZACJA MISJI W SWIETLE WYKONANIA OBOWIAZKOW
USTAWOWYCH PRZEZ TVP S.A.

21  POWINNOSCI W ZAKRESIE TRESCI PROGRAMOWYCH

Zgodnie z zapisami ustawy o radiofonii i telewizji misja nadawcy publicznego wymaga
oferowania odbiorcom réznych gatunkéw programowych - informacji, publicystyki, kultury,
rozrywki, edukacji 1 sportu. Telewizja Polska stara si¢ zapewni¢ harmonijny
i komplementarny zestaw tych gatunkow w poszczegdlnych programach tak, aby umozliwi¢
widzom obcowanie z oferta programowa charakteryzujaca si¢ pluralizmem, bezstronnoscia,
wywazeniem, niezaleznoscia i innowacyjnoscia oraz wysoka jakoscia i1 integralnoscia

przekazu.

2.1.1 INFORMACJA | PUBLICYSTYKA

Dostarczanie aktualnych, wyczerpujacych i wszechstronnych informacji z kraju (na poziomie
og6lnopolskim, regionalnym i lokalnym) i z zagranicy nalezy do podstawowych zadan

Telewizji Polskiegj.

Szybkie reagowanie na wazne wydarzenia w Polsce 1 na $wiecie, rzeczowe, obiektywne
i bezstronne przedstawianie faktow to cechy, ktore buduja wiarygodnos¢ serwisOw
informacyjnych TVP. Stuzy temu sie¢ audycji informacyjnych w programach ogélnopolskich,
ktorych rozmieszczenie w uktadach ramowych anten gwarantuje biezacy dostep do informacji
w roznych porach dnia. Dziennie TVP1 emituje 6 pelnych wydan audycji informacyjnych
i 3 fleszowe (,,Wiadomosci”, ,,Teleexpress”), TVP2 — 3 pelne wydania i 2 fleszowe
(,,Panorama”), TVP3 — 17 pelnych wydan i 7 fleszowych (,,Kurier”). Zapoczatkowana w 2006
roku zmiana profilu TVP3 Regionalnej na anteng o charakterze informacyjnym w potowie

2007 roku zapewni widzom dostep do informacji przez cata dobe.

Audycje publicystyczne maja za zadanie przedstawianie i poglgbione wyjasnianie problemow
1 zjawisk, z uwzglednieniem roéznych aspektow, racji 1 punktow widzenia. Maja one
dostarcza¢ odbiorcom wiedzg¢ o dzialaniu instytucji 1 mechanizmach demokratycznego
panstwa, o procesach spolecznych, politycznych i gospodarczych zachodzacych na poziomie
lokalnym, regionalnym, krajowym 1 migdzynarodowym oraz 0 ich wzajemnych
zalezno$ciach. Audycje te spetniaja rolg publicznego forum, na ktérym prezentowane sa

dziatania rzadu, partii politycznych, organizacji pracownikow i pracodawcow oraz innych
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podmiotow zycia publicznego i1 spolecznego. Czgsto maja formg debaty z udziatem widzow,
aich emisja ,,na zywo” daje widzom poczucie uczestnictwa w dyskusji 1 umozliwia
wyrobienie sobie opinii o relacjonowanym i komentowanym wydarzeniu czy zjawisku.
Najwazniejsze audycje publicystyczne zrealizowane w 2006 roku, to: ,,Forum”, ,,Debata”,
,Debaty Polakow” , ,,A dobro Polski?”, ,,Polacy”, ,,Warto rozmawiac¢”, ,,Linia specjalna”,
»lygodnik Trojki”, ,, Trzeci wymiar” oraz ,,Mtodziez kontra™.

Obok publicystyki politycznej, szczegdlne miejsce w programach TVP zajmuje publicystyka
spoteczna, zwlaszcza w formie magazynu interwencyjnego. Na konkretnych przyktadach
pokazane sa ludzkie sprawy oraz konflikty i problemy spotecznosci lokalnych, wskazane
sposoby radzenia sobie w trudnych sytuacjach i dostosowania si¢ do zmiennych warunkoéw
zyciowych. Ksztaltujac postawy empatii spolecznej i mobilizujac do konstruktywnych
dzialan, audycje tego rodzaju przeciwdzialaja negatywnym zjawiskom i patologiom
spotecznym. Najbardziej znane cykle emitowane w 2006 roku, to: ,,Sprawa dla reportera”,
,Reporterzy non stop”, ,,Na celowniku”, ,Misja specjalna” oraz ,Magazyn EKkspres

Reporteréw”.

Powinnosci programowe Telewizji Polskiej w zakresie informacji i publicystyki obejmuja
takze realizacj¢ zobowiazan wynikajacych z ustawy o radiofonii i telewizji wobec naczelnych
organOw panstwa, partii politycznych 1 zwiazkéw zawodowych oraz organizacji

pracodawcow. Opis sposobu realizacji tych zobowiazan w 2006 roku przedstawiono ponize;.

Umozliwienie naczelnym organom panstwowym bezpoSredniej prezentacji i wyjasniania

polityki panstwa (art. 22 ust. 2)

Zgodnie z ustawa, telewizja publiczna zapewnia naczelnym organom panstwa mozliwo$¢
przedstawiania swoich stanowisk w formie wystapienia lub oredzia w czasie najwigkszej
ogladalnosci (Program 1 TVP, godz. 20.00). Z prawa tego w 2006 roku skorzystali: Prezydent
Lech Kaczynski - 4 razy, Premierzy: Kazimierz Marcinkiewicz — 1 raz, Jarostaw Kaczynski —

3 razy, Marszalek Sejmu Marek Jurek — 1 raz, Marszatek Senatu Bogdan Borusewicz - 1 raz.

Przedstawiciele naczelnych organdéw panstwowych brali rowniez udziat w cyklicznych
audycjach publicystycznych, takich jak: ,,Debata”, ,,Prosto w oczy”, Kwadrans po 6smej”,
,Kwadrans po jedenastej”, ,,.Linia specjalna”, ,,Warto rozmawiac¢”, ,,Echa dnia”, ,,Rozmowa
dnia” oraz w audycjach informacyjnych: ,,Wiadomosci”, , Teleexpress”, ,,Panorama”

i, Kurier”.
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Ponadto, na antenie TVP3 Telewizja Polska przeprowadzata regularne transmisje obrad
Sejmu, Sejmowych komisji $ledczych oraz najwazniejszych posiedzen Senatu - lacznie

541,1 godz. emisji.

Stwarzanie partiom politycznym oraz zwigzkom zawodowym i organizacjom
pracodawcow mozliwosci przedstawiania stanowiska w wezlowych sprawach

publicznych (art. 23 ust. 1, art. 23 ust. 2)

Stanowiska partii politycznych, zgodnie z rozporzadzeniem Krajowej Rady Radiofonii
I Telewizji, przedstawiane byly w audycji ,,Forum”, a nastepnie - od wrzesnia 2006 roku —

w audycji ,,A dobro Polski?”, emitowanej raz w tygodniu w statym pasmie czasowym.

Stanowiska partii politycznych prezentowane byty réwniez w audycjach informacyjnych
(,,Wiadomosci”, ,,Teleexpress”, ,,Panorama”, , Kurier”), a ich przedstawiciele brali udziat
w audycjach publicystycznych, takich, jak: ,Prosto w oczy”, ,Kwadrans po oOsme;j”,
,Kwadrans po jedenastej”, ,,Debata”, ,Linia specjalna”, ,,Warto rozmawia¢”, ,,Echa dnia”,

,,Rozmowa dnia”, ,,Gos¢ dnia”.

Stanowiska zwiazkéw zawodowych 1 zwiazkow pracodawcoéw przedstawiane byt
w audycjach informacyjnych, ponadto ich przedstawiciele zapraszani byli do udziatu
w audycjach publicystycznych, takich jak: ,,Debata”, ,,A dobro Polski?”, ,,Absolutnie kazda

prace”, ,,Echa dnia”, ,,Rozmowa dnia”, ,,Go$¢ dnia”.

Zapewnienie mozliwosci rozpowszechniania audycji wyborczych uczestnikom wyborow

(art. 24 ust. 1)

12 listopada 2006 roku odbyly si¢ wybory do rad gmin, rad powiatow i sejmikow

wojewddzkich oraz wybory wojtow, burmistrzow i prezydentéw miast.

Telewizja Polska, zgodnie z zasadami okreslonymi w ustawie z dnia 16 lipca 1998 r.
Ordynacja wyborcza do rad gmin, rad powiatéw i sejmikow wojewddztw, ustawie z dnia
20 czerwca 2002 r. o bezpos$rednim wyborze wojta, burmistrza i prezydenta miasta oraz
Rozporzadzeniu Krajowej Rady Radiofonii 1 Telewizji z dnia 11 pazdziernika 2006 r.,
przeprowadzita na antenach ogolnopolskich 1 regionalnych telewizyjna kampanig

przedwyborcza.

21



Na rozpowszechnianie nieodptatnych audycji Komitetow Wyborczych przeznaczono tacznie
32 godziny, w tym:

e w TVP1 - 10 godzin,

e w TVP2 -5 godzin,

e w TVP3 — 17 godzin (15 godzin - wybory do rad gmin, rad powiatow i sejmikow

wojewodztw, 2 godziny - wybory wojtéw, burmistrzow i1 prezydentdw miast).

Audycje Komitetow Wyborczych emitowane byly w porach duzej ogladalnosci na antenach

programow ogolnopolskich i regionalnych, w statych pasmach czasowych.

Na okres kampanii wyborczej uruchomiona zostata specjalna strona internetowa, na ktorej
znalazty si¢ m.in. informacje o biezacych wydarzeniach zwiazanych z wyborami,
kalendarium 1 poradnik wyborcy. Strona zawierata takze informacje niezbgdne dla komitetow
wyborczych, dotyczace m.in. zasad nadawania nicodptatnych audycji wyborczych
w programach ogolnopolskich TVP i wzajemnych kontaktow migdzy Komitetami
Wyborczymi a Telewizja Polska, zasad korzystania z archiwalidw, umieszczania ptatnych
audycji 1 ogloszen wyborczych, a takze o zasadach i1 przebiegu przygotowan do emisji i samej
emisji nieodplatnych audycji wyborczych. W dziale ,,Wybory w TVP” na biezaco
zamieszczane byty informacje na temat programoéw TVP relacjonujacych przebieg kampanii,
a takze o specjalnych audycjach poswigconych wyborom. Ponadto na stronach zamieszczone
zostaly zasady obowiazujace dziennikarzy i1 wspoOlpracownikow TVP S.A. w okresie
poprzedzajacym wybory oraz zestawienia czasu wystapien przedstawicieli wladz
panstwowych, partii politycznych, zwiazkéw zawodowych 1 zwiazkéw pracodawcow

W programach ogolnopolskich.

TVP S.A. emitowata takze wlasne audycje wyborcze:
e _Alfabet samorzadowy” — cykl spotow edukacyjnych prezentujacych rézne aspekty
dziatalno$ci samorzadowej (emisja na antenach TVP1, TVP2 1 TVP3);
e, Wieczor wyborczy” — po I turze wyboréw (emisja na antenie TVP1 1 TVP3);
e Jaka stolica — debata prezydencka” — z udzialem dwojga kandydatéw na urzad
Prezydenta Warszawy (emisja na antenie TVP2);

e _Polska samorzadna — final” — wieczér wyborczy po II turze wyboréw (emisja

na antenie TVP1).
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2.1.2 KULTURA

Telewizja Polska od lat utrzymuje pozycje lidera na polskim rynku mediow elektronicznych,
szczegblnie w zakresie produkcji teatralnej 1 filmowej. Wypelnia zadania nadawcy
publicznego poprzez inspirowanie, inicjowanie, wytwarzanie i doskonalenie projektow
filmowych 1 teatralnych, stanowiacych zaréwno przedmiot oryginalnej polskiej tworczosci,
jak 1 twoércze przetworzenie dziel kultury $wiatowej, a nastgpnie ich produkcje
i wspotprodukceje. TVP otacza opieka tworcow debiutujacych i niezaleznych, prezentujac ich
dorobek, czgsto mieszczacy si¢ poza gtownym nurtem sztuki filmowej. Znaczaca rolg
odgrywa tu pierwszy wyspecjalizowany kanat tematyczny telewizji publicznej TVP Kultura,
ktory prezentuje dzieta kultury w wielu kontekstach, daje mozliwo$¢ sledzenia drogi tworczej
wybitnych artystow, zachgca do udziatu w dyskusjach i polemikach, wreszcie umozliwia
aktywne i $wiadome uczestnictwo w zyciu kulturalnym Polski, Europy i $wiata rowniez tym

widzom, ktérzy maja ograniczony dostgp do wydarzen kulturalnych.

Popieranie twdrczosci artystycznej, literackiej, naukowej oraz dzialalnosci o$wiatowej

(art. 21 ust. 1 pkt 7)

Teatr Telewizji

Rok 2006 to juz pigcédziesiaty czwarty rok dziatalno$ci Teatru Telewizji, ktéry nadal
pozostaje dla wielu widzow jedyna forma kontaktu z wartosciowa literatura dramatyczna,
dokonaniami wybitnych tworcoéw 1 artystow wykonawcoéw. Dorobek Teatru Telewizji jest
stale wzbogacany o premierowe spektakle, obejmujace zarowno klasyke, jak 1 literaturg
wspotczesna. Pasma Teatru Telewizji zajmuja state miejsce w ramowym uktadzie programu,

umozliwiajac widzom regularne obcowanie z oferta kulturalng najwyzszej jakosci.

W 2006 roku Teatr Telewizji zaprezentowal na antenach Telewizji Polskiej lacznie 134
przedstawienia teatralne:

e TVP1 - 27 spektakli (w tym 10 premierowych),

o TVP2 - 21 spektakli (w tym 10 premierowych),

e TV Polonia — 42 spektakle powtorkowe,

e TVP Kultura — 44 spektakle (w tym 10 premierowych).
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Premierowe spektakle wyemitowane na antenie TVP1, to: ,,Tajny agent” Josepha Conrada
wrez. Krzysztofa Zalewskiego, ,,Na przeteczy” Stanistawa Ignacego Witkiewicza
w rez. Andrzeja Dziuka, ,,Najwigcej samobdjstw zdarza si¢ w niedzielg” Anny Burzynskiej
wrez. Macieja Dejczera, ,Juliusz Cezar” Williama Szekspira w rez. Jana Englerta,
,Nad zlotym stawem” Ernesta Thompsona w rez. Zbigniewa Zapasiewicza, ,.Smier¢
Rotmistrza Pileckiego” w rez. 1 adaptacji Ryszarda Bugajskiego, ,,Mate zbrodnie matzenskie”
Erica Emanuela Schmidta w rez. Krystyny Jandy, ,,Dzikuska” Jana Strykowskiego w rez.
Lukasza Wylgzatka, ,,Volpone albo lis” Bena Johnsona w rez. Grzegorza Warchota, ,,Pan

Gustaw i Matylda” Stanistawa Kuznika w rez. Macieja Wojtyszki.

W Studiu Teatralnym Dwdjki wyemitowano nastgpujace spektakle premierowe: ,,Na potludnie
od granicy” Haruki Marakami w rez. Lukasza Barczyka, ,,Piaskownica” Michata Walczaka
w rez. Dariusza Gajewskiego, ,,Ameryka czg¢s¢ druga” Bibjany Srbijanovi¢ w rez. Agnieszki
Lipiec, ,,Zorka” Lukasza Wylezalka w rez. autora, ,,Techniki negocjacyjne” Julity Grodek
w rez. Magdaleny Piekorz, ,, Trelemorele” Tadeusza Rozewicza w rez. Piotra Lazarkiewicza,
,Kolekcja” Harolda Pintera w rez. Marcina Wrony, ,,Sen o jesieni” Jona Fosse w rez. Pawla
Miskiewicza, ,,Kryzys” Adama Dobrzyckiego w rez. Piotra Trzaskalskiego, ,,Chcialam ci

tylko powiedzie¢...” Matgorzaty Imielskiej w rez. autorki.

Wsrdd spektakli premierowych znalazty si¢ w TVP Kultura: ,,Brzeg-Opole” Joanny Drozdy
i Marty Ojrzynskiej w rez. autorek i Lukasza Barczyka (po raz pierwszy od wielu lat spektakl
na zywo ze studia telewizyjnego), ,.Kosmos” Witolda Gombrowicza w rez. Jerzego
Jarockiego (rejestracja spektaklu Teatru Narodowego), ,,Matka Joanna od Aniotéw”
Jarostawa Iwaszkiewicza w rez. Marka Fiedora, ,,H. wedlug Szekspira” w rez. Jana Klaty
(rejestracja spektaklu wystawionego w budynkach Stoczni Gdanskiej), ,,Lament” Krzysztofa
Bizio w rez. Pawta Szkotka (rejestracja spektaklu Teatru Polskiego w Poznaniu), ,,Moralno$¢
pani Dulskiej” Gabrieli Zapolskiej w rez. Anny Augustynowicz (transmisja spektaklu
z Teatru Wspotczesnego w  Szczecinie), ,,Wielkie kazanie ksigdza Bernarda”

w rez. Krzysztofa Jasinskiego (transmisja spektaklu z Teatru STU).
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Koncerty muzyki powaznej, opera, balet

Oferta kulturalna TVP to takze koncerty muzyki powaznej, opera, operetka 1 balet.

Ich prezentacjom nadaje si¢ czgsto range wydarzen programowych w specjalnej oprawie

promocyjnej, szczegdlnie w przypadku prezentacji dziet tworcow 1 artystow zwiazanych

Z kultura polska.

W 2006 roku na antenach TVP znalazly si¢ nast¢pujace wydarzenia:

transmisja uroczystego koncertu z Salzburga inaugurujacego Rok Mozarta
w wykonaniu Orkiestry Filharmonikéw Wiedenskich;

transmisja Koncertu Noworocznego z Wiednia pod dyrekcja Marissa Janssona;

relacje z Festiwalu ,Muzyczna Praga” oraz transmisje koncertow Orkiestry
Filharmonica Della Scala i Filharmonikow Wiedenskich;

relacje z Europejskiego Festiwalu im. Jana Kiepury w Krynicy i transmisja koncertu
arii operetkowych;

relacje z Migdzynarodowego Festiwalu Wratislavia Cantans 2006 oraz transmisje
koncertow The Hilliard Ensemble i wybitnej sopranistki Emmy Kirkby;

relacje z Festiwalu Muzyki Wspotczesnej ,,Warszawska Jesien” oraz transmisja
koncertu Orkiestry Muzyki Nowej z Katowic pod dyrekcja Jeana Deroyera;

transmisja opery Rogera Watersa ,,Ca Ira”;

relacje z X1l Konkursu Skrzypcowego im. Henryka Wieniawskiego oraz transmisja
koncertu orkiestry Academy of Saint Martin in the Fields;

transmisja koncertu ,,Symfonii piesni zalosnych” Henryka Mikotaja Goreckiego
w wykonaniu Narodowej Orkiestry Symfonicznej Polskiego Radia w Katowicach;
transmisja koncertu ,Kronos Quartet gra Goreckiego” podczas X Festiwalu
Kompozytorow Polskich;

transmisja koncertu ,,Zima wasza, wiosna nasza” w Stoczni Gdanskiej w 25. rocznice
wprowadzenia stanu wojennego;

transmisja widowiska ,,Requiem Pro Pace” w Hali Stulecia we Wroctawiu
w 25. rocznicg wprowadzenia stanu wojennego;

transmisja widowiska muzycznego ,,Missa de Spe — Msza o nadziei” zrealizowanego
dla uczczenia 25. rocznicy wprowadzenia stanu wojennego;

transmisja koncertu ,Koleda, hej koleda” w Bazylice Naj$wigtszego Serca
Jezusowego w Warszawie w wykonaniu wybitnych polskich artystow operowych;

transmisja Konkursu Eurowizji dla Mtodych Muzykow z Wiednia;
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transmisja koncertu muzyki Jana A. P. Kaczmarka, inaugurujacego Festiwal Dialogu
Czterech Kultur w Lodzi;

emisja cyklu ,,Zlota dwunastka baletu”: ,,Corka Zle strzezona” w choreografii Heinza
Spoerlego do muzyki Josepha F. Herolda oraz ,,Bajadera” w choreografii Rudolfa

Nureyeva do muzyki Ludwiga Minkusa.

Produkcja filmowa

filmy wspoétfinansowane przez TVP przeznaczone do rozpowszechniania kinowego
(a nastgpnie emisji telewizyjnej), m.in.: ,,Plac Zbawiciela” w rez. Krzysztofa Krauze,
,Jasminum” w rez. Jana Jakuba Kolskiego, ,,Jasne biekitne okna” w rez. Bogustawa
Lindy, ,,Bezmiar sprawiedliwosci” w rez. Wiestawa Saniewskiego, ,,Staty$ci”
w rez. Michata Kwiecinskiego, ,,Co stonko widzialo” w rez. Michata Rosy,
»damotnos¢ w sieci” w rez. Witolda Adamka, ,,Chlopiec na galopujacym koniu”
wrez. Adama Guzinskiego, ,,Kto nigdy nie zyl” w rez. Andrzeja Seweryna,
,Nadzieja” w rez. Stanistawa Muchy, ,,Okruchy nieba” w rez. Dariusza Jablonskiego,
,Hi way” w rez. Jacka Forusinskiego, ,,Jak to si¢ robi” w rez. Marcela Lozinskiego,
»Szklane usta” w rez. Lecha Majewskiego;

filmy emitowane w ramach IV Festiwalu Polskiego Kina Niezaleznego w TVP2
iwTVP Kultura: ,Luna” w rez. grupy Cyrk z Huty, ,Diabel” w rez. Tomasza
Szafranskiego, ,,Ugér” w rez. Dominika Matwiejczyka, ,,Fortuna czyha w lesie”
W rez. Ryszarda Nyczki, ,,Marko P. 1 ztodzieje rowerow” w rez. Bodo Kox;

filmy animowane, przeznaczone gtéwnie dla dzieci. W ostatnich latach TVP pozostata
praktycznie jedynym producentem podtrzymujacym ten rodzaj tworczosci
audiowizualnej. Nowe produkcje: dla dorostych —,,Warzywniak 360” w rez. Andrzeja
Baranskiego, dla dzieci - ,,Krol Maciu$ Pierwszy” w rez. Sandora Jeske, ,,Katastrofa”
w rez. Leszka Marka Gatysza, ,.Switez” w rez. Kamila Polaka, ,,Mi$ Fantazy”, ,,Gdzie
jest Nowy Rok™ w rez. Roberta Turlo;

seriale telewizyjne o tematyce wspoélczesnej, przeznaczone dla najszerszego kregu
odbiorcow: telenowele (,,Klan”, ,,Ztotopolscy”, ,,Plebania”), seriale obyczajowe
(,,Rancho”, ,,Pogoda na piatek”, ,,Kopciuszek”, ,,Na dobre i na zte”, ,,M jak mitos$¢”,
»Egzamin z zycia”, ,,Warto kocha¢”, ,,Wiedzmy”, ,,Pitbull”, ,,Oficer”, ,,Oficerowie”,
,»Mrok”), seriale komediowe (,,Faceci do wzigcia”, ,Bulionerzy”, ,,Okazja”,

»3asiedzi”, ,,Codzienna 2 m.3”, ,,U fryzjera”, ,,Swiqta wojna”);
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e filmy z cyklu ,Swieta polskie”: , Braciszek” w rez. Andrzeja Baranskiego, ,,Mito$é
W przejsciu podziemnym” w rez. Janusza Majewskiego (przed premiera);

e filmy dokumentalne zwiazane z wydarzeni historycznymi: ,,I wojna §wiatowa”, ,,Cud
nad Wista”, ,,Ostatni raport”, ,,17 wrze$nia — portret jednego dnia”, ,,Bitwa
0 Warszawe¢’44”, ,.Druga $mier¢”, ,,Gdynia”, ,Portrecista”, ,Ostatni $wiadek”,
,»Rozbity kamien”, ,,Droga do Ostrej Bramy”, ,Przebaczenie”, ,,Odwazy¢ sig¢ by¢
wolnym”;

e dokumenty zwiazane z postacia Papieza Jana Pawla II: , Zycie i czasy Jana Pawta 117,
,Pociag Warszawa - Rzym”, ,,1000 lat Swiqtego Krzyza”;

e filmy przedstawiajace sylwetki artystow, pisarzy, uczonych: cykl ,Serca polskie”
(sylwetki Hugo Koltataja, Izabeli Czartoryskiej, Augusta Hlonda, Ignacego Jana
Paderewskiego, Tadeusza Kosciuszki, Jozefa Pitsudskiego, Fryderyka Chopina), ,,Kraj
lat dziecinnych”, , Konkwistador po polsku — Krzysztof Arciszewski”, ,,Przestrzenie
Banacha”, ,,Wyjscie z cienia — Tadeusz Petczynski”, ,,Jan Lechon”, ,,Swiat wg Lema”,
,,Ostatnia rozmowa z Jerzym Giedroyciem”;

e 7zwiazane z historia najnowsza: ,Koncert marcowy op. 68”7, ,Teatr wojny”,
,,Poznanskie Powstanie 1956, ,,Eki z Matleki na ubeki”, ,,Drukarze. O siewcach
wirusa wolnosci. Dyskretny urok wolnej prasy”, ,,Z wyciagnigtymi rekami”,
,Kobiety’76”, ,,Gornicy z kopalni Wujek”, ,,Zabita nadzieja — Sprawiedliwos$¢, prosze
czeka¢”, ,,Humer 1 inni”, ,,Prosta historia”, ,,Wigilia na Piascie” , ,,Dziecko wolnos$ci”,

,Lekcja bialoruskiego”.

Obok produkcji premierowych w ofercie filmowej TVP znalazto si¢ wiele znaczacych
I wartosciowych pozycji emitowanych juz wcze$niej. Filmy te nadawane byly
W réznorodnych cyklach tematycznych badZ autorskich. Najbardziej znane cykle, obecne na
antenach TVP juz od wielu lat, to: ,,Uczta kinomana”, ,Kolekcja kinomana” (TVP1),
,»Kocham kino”, ,,Gwiazdy w potludnie”, ,,Kino wspomnien” (TVP2), ,,Lato z Prusem”, ,,Lato
z Szekspirem” (TVP Kultura). Warto podkresli¢, ze pasma powtorkowe sa programowane
przede wszystkim z mysla o nowych pokoleniach widzéw, ktorzy polska i obca klasyke

filmowa moga obejrze¢ juz tylko na matym ekranie.

Festiwale, cykle programowe kulturalne i artystyczne

Relacje 1 transmisje z najwazniejszych wydarzen w $wiecie kultury to znaczaca czgs¢ oferty
kulturalnej TVP. Telewizja publiczna stwarza widzom mozliwo$¢ uczestniczenia
W najwazniejszych wydarzeniach kulturalnych i artystycznych w Polsce. TVP pelni tez rolg

wspottworcy i inicjatora wielu przedsiewzig¢ kulturalnych.
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W 2006 roku na antenach TVP prezentowane byly takie wydarzenia, jak: Festiwal Muzyki
Wspotczesnej ,,Warszawska Jesien”, Wielkanocny Festiwal Ludwiga van Beethovena,
Europejski Festiwal im. Jana Kiepury, Miedzynarodowy Festiwal Chopinowski w Dusznikach
Zdroju, Festiwal Dialogu Czterech Kultur, Muzyczny Festiwal

w Lancucie, Festiwal ,Muzyczna Praga”, Przeglad Piosenki Aktorskiej we Wroctawiu,
Dwa Teatry — Krajowy Festiwal Teatrow Polskiego Radia i Telwizji, Festiwal Teatralny
Malta, Festiwal Sztuki Autorow Zdjeé ,,Camerimage”, Festiwal Kultury Zydowskiej, Festiwal
Ekumeniczny Song of Songs w Toruniu, Festiwal Sacrum Profanum, Migdzynarodowy
Festiwal Piosenki 1 Kultury Romskiej w Ciechocinku, Festiwal Polskich Filmow Fabularnych
w Gdyni, Polskie Nagrody Filmowe.

Wazne miejsce w ofercie kulturalnej TVP zajmuja magazyny artystyczne i kulturalne,
w ktoérych relacjonuje si¢ najwazniejsze wydarzenia kulturalne, promuje wyrdzniajacych si¢
artystow, analizuje nowe zjawiska w polskiej i §wiatowe]j tworczosci, przybliza artystyczne

dokonania i intelektualne tendencje w kulturze wspotczesne;.

W 2006 roku emitowano nastgpujace cykle kulturalne w: ,,Po godzinach”, , Tele-nowela”,
,Pociag do kultury”, ,Ring”, ,ZAP”, ,St6t z powylamywanymi nogami”, ,Regal”,
,Lossskot”, ,Kinematograf”, ,,Ale jazda”, ,,Ulice Kultury”, ,,Ogréd sztuk”, ,,Camerata”,
»Wokot wielkiej sceny”, ,,Zlota dwunastka oper”, ,,Kocham kino”, ,, Telewizyjne Wiadomosci

Literackie”.

2.1.3 EDUKACJA

Telewizja Polska pomaga sprosta¢ wyzwaniom niesionym przez intensywny rozwoj nauki,
prezentujac dorobek réznych dziedzin wiedzy i dyscyplin badawczych. Oferta edukacyjna
TVP ma przeciwdziala¢ wykluczeniu spotecznemu osob gorzej wyksztatconych oraz
przyczynia¢ si¢ do wyrownywania szans edukacyjnych dzieci 1 mlodziezy z roéznych

srodowisk, jak tez pomaga¢ w rozwijaniu talentow i uzdolnien.

Oferta edukacyjna TVP obejmuje zarowno audycje adresowane do szerokiej widowni, jak tez
programy skierowane do wezszych grup odbiorcow, w szczegdlnosci pomagajace im
w zdobywaniu nowych lub dodatkowych kwalifikacji zawodowych. Waznym elementem
programéw edukacyjnych TVP jest poradnictwo specjalistyczne dotyczace réznych dziedzin
zycia codziennego, np. praw konsumentow, ochrony zdrowia, bezpieczenstwa zywnosci,

opieki nad zwierzgtami, ochrony $rodowiska naturalnego itp.
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Tworzenie i rozpowszechnianie audycji oSwiatowych (art. 25 ust. 2)

Realizacja ustawowego obowiazku popularyzacji wiedzy na antenach TVP obejmowata

tworzenie 1 rozpowszechnianie audycji o zroznicowanej tematyce — od programow

historycznych, poprzez geograficzne, przyrodnicze i naukowe, po audycje majace na celu

edukacjg spoleczna i prozdrowotna.

Edukacja historyczna

»Rewizja nadzwyczajna” — cykl prezentujacy czgsto nieznane fakty z najnowszej
historii Polski;

,,Konkwistador po polsku — Krzysztof Arciszewski” — film dokumentalny o barwnych
losach XVIl-wiecznego szlachcica, ktory w stuzbie holenderskiej brat udziat
w kolonizacji Brazylii;

1 wojna $wiatowa” — serial dokumentalny produkcji australijskiej, w ktorym
wykorzystano zdjgcia archiwalne z 22 krajow. Wielowarstwowa opowie$s¢ na
podstawie ksigzki prof. Hew Strachana o wojnie, ktora uksztaltowata historig
XX wieku;

»Wyjscie z cienia - Tadeusz Petczynski” — dokumentalna opowies$¢ o losach Tadeusza
Petczynskiego, zohierza Legionow Polskich;

,Ostatni raport” — film dokumentalny o sytuacji politycznej Polski w okresie przed
wybuchem II wojny §wiatowej;

»17 wrzesnia — portret jednego dnia” — film dokumentalny o inwazji Armii
Radzieckiej na Polskg;

,Droga do Ostrej Bramy” — historyczny dokument Ewy Szakalickiej zrealizowany
zZ okazji 60. rocznicy ,,Akcji Burza” i operacji ,,Ostra Brama” na WilenszczyZnie;
,Odwazy¢ si¢ by¢ wolnym” — film zrealizowany z okazji 60. rocznicy Powstania
Warszawskiego;

,»Walizka Hany” (2 odc.) — historia wlascicielki walizeczki, ktéra stata si¢ kanwa dla

inicjatywy powstania Tokijskiego Centrum Wiedzy o Holokauscie.

Edukacja geograficzna, przyrodnicza i ekologiczna

»,Nasza Ziemia” — cykl edukacyjny przeznaczony dla dzieci od 8 do 14 lat,
wprowadzajacy w dziedzing geologii;

,Kanat E” —magazyn ekologiczny dla mlodziezy;
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,,Blizej natury — leczenie wody” — problemy ochrony srodowiska pokazywane przez
pryzmat aktywnos$ci obywatelskiej cztonkéw mtodej rodziny;

,Natura 2000” — magazyn prezentujacy europejskie rozwiazania dla systemu ochrony
przyrody;

,,Pod kloszem, czyli prognoza pogody” — cykl prezentujacy zjawiska atmosferyczne;
»W rajskim ogrodzie” — cykl programow przyrodniczych, rodzaj botanicznego
przewodnika po $wiecie;

,,Podroznik” — magazyn podrdzniczy;

,LAnimals” — magazyn o0 ochronie praw zwierzat;

,,Ostoja” — cykl przyrodniczo-historyczny;

,»Czas na spacer” — cykl programow przyrodniczych;

,Popotudniowy ogrodnik” — cykl poradnikowy nt. pielggnacji ogrodu;

»Zwierzowiec” — cykl poradnikowy. Pomoc w wyborze zwierzat, ich pielegnacji i
leczeniu;

,Filmoteka Parkéw Narodowych” — monografie parkéw narodowych. Seria
dokumentalna wspétinansowana przez Narodowy Fundusz Ochrony Srodowiska;
,Polska egzotyczna” — cykl przyrodniczo-historyczny;

,» T¢tno pierwotnej puszczy” — film przyrodniczy opisujacy Puszcze Biatowieska;
,Historia naturalna Polski” — serial dokumentalny nt. ukfadu tektonicznego

kontynentu europejskiego.

Nauki przyrodnicze i $cisle

,,Co ijak” — serial edukacyjny (26 odc.) dla dzieci i mtodziezy szkolnej;

,»Zygzaki” — cykl edukacyjny adresowany do dzieci w wieku 3-7 lat;

,»SF - Symulator faktu” — magazyn popularyzujacy wiedz¢ o dokonaniach naukowych
z roznych dziedzin;

,,Laboratorium” — magazyn prezentujacy osiagnigcia naukowe i ich zastosowanie
W codziennym zZyciu;

Dzien Nauki — Polska 2006 — audycje popularnonaukowe w ramach odbywajacego si¢
rokrocznie Festiwalu Nauki;

,Swiat wg Einsteina” — cykl programéw prezentujacych praktyczne zastosowania
odkry¢ Alberta Einsteina;

,,Przestrzenie Banacha” — widowisko telewizyjne poswigcone genialnemu polskiemu

matematykowi;
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,W drodze do Nobla” — cykl prezentujacy utalentowanych marzycieli, ktorzy potrafia
zrealizowac swoje pasje naukowe;

,Byly sobie odkrycia” — seria filméw animowanych dla mtodych widzéw,
przedstawiajacych histori¢ wynalazkow;

»DNA” (4 odc.) — film dokumentalny o osiagnigciach i zastosowaniach wspotczesne;j

genetyki;
,Ostatni lot Columbii” (2 odc.) — film dokumentalny o tragicznej misji wahadtowca
Columbia;
»lajemnice gwiezdnego dysku” — film o odkryciu mapy nieba z epoki brazu,

najwickszej sensacji archeologicznej ostatnich lat w Europie.

Edukacja spoleczna

»Re:akcja” — cykl adresowany do mitodych aktywnych ludzi, ktéorzy w swoich
srodowiskach chca dziataé i tworzy¢;

,Przyjaciele” — studyjny talk-show przedstawiajacy codziennie zmagania ludzi
borykajacych si¢ z przeciwno$ciami losu, ktdrzy upominaja si¢ o normalne i godne
zycie;

»Rzeczy 1 ludzie” (15 odc.) — serial dokumentalny przedstawiajacy zycie codzienne
mieszkancow roznych krajow $§wiata poprzez portret jednej, wybranej, typowej
rodziny;

,»Zrob to” (23 odc.) — satyryczny program Marii Czubaszek, ktora w sposob
przesmiewczy puentuje nowe polskie przyzwyczajenia;

,Mieszka¢ w Europie” — cykl, w ktorym podgladamy jak Zyja i mieszkaja inne narody,
jaki styl i architektura dominuja we wspotczesnym budownictwie europejskim;

,,0 krokow w §wiat konsumenta” — cykl edukacyjno-poradnikowy;

»Zrozumie¢ pieniadz” — film przedstawiajacy dzieje i rolg pieniadza we wspolczesnej

cywilizaciji.

Edukacja prozdrowotna

,2Kwadrans na kawe¢” — poradnik, ktorego celem jest promocja zdrowia oraz
zwalczanie chordb cywilizacyjnych, do ktérych zaliczana jest otylo$¢. Statym
elementem programu jest prezentacja akcji ,,Mamo nie tucz mnie” na rzecz
zapobiegania 1 zwalczania otytosci wérod dzieci;

»Recepty Jedynki” — magazyn poswigcony profilaktyce zdrowotnej;
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e _Recepta Jedynki” — to krotsza wersja ,,duzych” recept, poswigcona przede wszystkim
nowinkom z zakresu kosmetologii, ziotolecznictwa 1 gimnastyki leczniczej;

e Badania kontrolowane” — cykl wyjasniajacy fakty i mity zdrowotne;

o _Wielki $wiat malych odkrywcéw” — magazyn dla rodzicéow dzieci do lat 4,
realizowany przy wspoltpracy specjalistow z Instytutu Matki i Dziecka;

e . Pamigtaj o sercu” — cykl programow podejmujacych tematyke profilaktyki chorob
serca z udziatem najwybitniejszych polskich kardiologéw;

e _Szansa na zycie” — cykl programéw poruszajacych problemy 0s6b
niepetnosprawnych i ludzi w podesztym wieku;

e _Bezpieczny internet” — o dobrodziejstwach oraz zagrozeniach, jakie niesie
surfowanie w sieci;

e ZUS radzi” i ,Kiosk przy Wspodlnej” — cykle wspotinansowane przez ZUS,
realizowane w celu przyblizenia przepisdw o ubezpieczeniach spotecznych;

e Plakaty prozdrowotne” — krotkie formy przypominajace o zagrozeniu, symptomach i
leczeniu réznych schorzen;

e _Historie prawdziwe — grypa” — cykl programéw dotyczacych profilaktyki szczepien
przeciwko grypie w sezonie jesienno-zimowym;

e . Cukrzyca” — cykl o diagnozie i leczeniu cukrzycy;

e ,Kuchnia z Okrasa” — magazyn kulinarny;

e ,Podréze kulinarne Roberta Maktowicza” — magazyn kulinarny;

e _Nowoczesna chirurgia” — film dokumentalny o postgpie 1 wykorzystaniu
nowoczesnych technologii w chirurgii;

e _Dieta Atkinsa” — film o tworcy kontrowersyjnej diety;

e _NTM - normalnie zy¢” — film o dysfunkcjach 1 schorzeniach uktadu moczowego.

Edukacja jezykowa

o Extr@” — nowoczesna forma nauki jezyka angielskiego, czyli angielska telenowela
w wersji oryginalnej wraz z polskim tekstem na stronach telegazety;

o  Lippy&Messy” — nauka jezyka angielskiego dla najmtodszych.

Edukacja kulturalna

e _Moliki ksiazkowe” — cykl majacy na celu rozbudzenie pasji czytelniczej wsrod

dzieci;
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e Polskie serca” — sylwetki znanych Polakéw: Hugo KoHataja, Izabeli Czartoryskie;j,
Augusta Hlonda, Ignacego Jana Paderewskiego, Tadeusza Kosciuszki,
Jozefa Pitsudskiego, Fryderyka Chopina;

e Swiat wg Lema” — refleksja na temat tworczosci Stanistawa Lema;

e _Boski Michat Aniot” — film dokumentalny BBC o zyciu i tworczo$ci genialnego
artysty;

e _Siedem cudoéw starozytnego Rzymu” - film o architektonicznych cudach

starozytnosci.

Upowszechnianie wiedzy o jezyku polskim (art. 21 ust. 1a pkt 8)

Telewizja Polska przywiazuje duza wage do dbalosci o poprawnos$¢ i czystos¢ jezyka
polskiego. Audycje emitowane na antenach TVP poddawane sa kompleksowej ocenie,
ajednym z najwazniejszych jej kryteriow jest jako$¢ jezyka polskiego. Wszelkie
nieprawidlowosci sa analizowane, opisywane i przekazywane autorom audycji z zaleceniem
ich wyeliminowania. Prezenterzy i dziennikarze TVP regularnie uczestnicza w szkoleniach
I seminariach doskonalacych ich umiejgtnosci jezykowe. Spotka dysponuje takze wiasng

poradnia jezykowa.

W 2006 roku na antenach TVP emitowane byly audycje, ktore w roznorodnej formie
promowaty poprawna polszczyzng. Poglebieniu jej znajomosci, poznaniu pigkna ojczystego
jezyka i rozwiazywaniu problemoéw gramatycznych pomagatl prof. Jan Miodek w cykliczne;j

audycji ,,Ojczyzna Polszczyzna” ukazujacej si¢ od wielu lat na antenie TVP 2.

W TV Polonia od 10 lat regularnie emitowany jest cykl autorski prof. Jerzego Bralczyka
»MOwi sig”, w ktorym znany j¢zykoznawca na zywo odpowiada na telefoniczne pytania
widzow dotyczace poprawnosci jezyka polskiego. W 2006 roku audycja wraz z powtorkami
nadana zostata 118 razy. Na antenie TV Polonia emitowano takze powtorke audycji

,0jczyzna polszczyzna”.

Elementy edukacji jezykowej dla najmtodszych widzow prezentowane byly w cyklicznym

programie Zygzaki na antenie TVP 1

21 lutego TVP $wigtowata Migdzynarodowy Dzien Jezyka Polskiego. Decyzja Senatu RP rok
2006 zostal ustanowiony Rokiem Jgzyka Polskiego. Uroczysto$¢ inauguracji, ktéra miata

miejsce w sali obrad plenarnych Senatu transmitowana byta na antenach TVP3 1 TV Polonia.
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O potrzebie i celach Roku Jezyka Polskiego w dniu jego §wigta mowili goscie TVP 2,
jezykoznawca prof. Andrzej Markowski i dziennikarka Krystyna Bochenek. Ponadto Program

1 relacjonowal przebieg konkurséw ,,.Dyktando 2006 i ,,Moéwca znakomity”.

Kultywowaniu pigkna jezyka polskiego stuza emitowane w TVP adaptacje filmowe dziet
literatury polskiej. W ubiegltym roku byty to m.in.: ,,Chtopi” Witadystawa Reymonta, ,,Noce
i dnie” Marii Dabrowskiej, ,,Lalka” Bolestawa Prusa, ,,Ogniem i mieczem”, ,,Potop”

i ,,Pan Wotodyjowski” Henryka Sienkiewicza.

TVP zachgca nie tylko do poglebiania wiedzy o jezyku polskim, ale takze do czytania, m.in.
w stalych cyklach programowych poswieconych ksiazce: ,,Moliki ksiazkowe, czyli co czytaé
dziecku”, ,,Ksiazka dla malucha”, ,,Stot z powytamywanymi nogami”, ,,Regal”, ,,Book —
macher”, , Ksiazki z gornej po6tki”, ,,Ksiazki tygodnia”, ,,Tele — Nowela”, ,,Glo$ne czytanie”,
,Lepsze  ksiazki”. W 2006 roku  Telewizja  Polska informowata  takze

0 51. Migdzynarodowych Targach Ksiazki w Warszawie i Targach Ksiazki w Monachium.

W Telewizji Regionalnej TVP3 prezentowano sylwetki nominowanych do tytutu Mistrza
Mowy Polskiej. Ukazywaly si¢ cykliczne 1 jednostkowe audycje popularyzujace wiedzg
0 jezyku polskim w réznych formach programowych, m.in.:

e _Laczy nas Polska” — cykl programow przedstawiajacy najwazniejsze wydarzenia
Z zycia spoteczno-kulturalnego mniejszosci polskiej na Wschodzie (TVP 3 Biatystok);

e _Krasomowcy w Golubiu” — relacja z XXXV Konkursu krasomoéwczego
(TVP3 Bydgoszcz);

e _Rozmowa dnia” — rozmowa na temat Roku Jezyka Polskiego z prof. Malgorzata
Swigcicka, jezykoznawca z Uniwersytetu Kazimierza Wielkiego w Bydgoszczy
(TVP3 Bydgoszcz);

e ,Dzien dobry, tu Gdansk” — w magazynie wielokrotnie poruszano zagadnienia
upowszechniania wiedzy o jezyku polskim (TVP3 Gdansk);

e _Wypozyczalnia” — audycja cykliczna realizowana przy wspotpracy z Wojewddzka
Biblioteka im. Hieronima %Lopacinskiego w Lublinie, w ktorej prezentowano
najnowsze wydawnictwa ksiazkowe oraz dorobek literacki autorow (TVP3 Lublin);

e _Mistrz Mowy Polskiej” — reportaz z konkursu, prezentacja laureatow, refleksje
Andrzeja Poniedzielskiego o mowie ojczystej (TVP3 Lodz);

o _Kongres polonistyki zagranicznej” — relacja z kongresu, na ktéry przyjechato

do Poznania 150 polonistow z catego Swiata (TVP3 Poznan);
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e _Smok z Oxy — Mikotaj Rej z Naglowic” — opowies¢ o zagadkach biografii i historii
tworczosci Mikotaja Reja (TVP3 Poznan);

e . Okno na Wielkopolske” — felietony: ,,Mowic¢ pigknie”, ,,wieczér z wieszczem”,
,»Czwartki literackie”, ,,Jada ksiazki, jada...”(TVP3 Poznan);

e ,Swiadectwo dojrzaloéci” — reportaz zrealizowany podczas II Miodziezowego
Migdzynarodowego Festiwalu Kresowej Piesni Patriotycznej (TVP3 Rzeszow);

e Kronika” — informacje dotyczace upowszechniania wiedzy o jezyku polskim, m.in.
relacja z olimpiady ortograficznej, poprawno$¢ jezykowa w reklamach i szyldach
sklepowych, relacja z matury z jezyka polskiego (OTV Szczecin);

o Telewizyjny Kurier Warszawski” — felieton z dyktanda parlamentarnego
inaugurujacego Rok Jezyka Polskiego, wizerunki kandydatow kolejnej edycji

konkursu Mistrz Mowy Polskiej, felieton z rozdania nominacji szdstej edycji konkursu

(TVP3 Warszawa);

o . Wywiady Kuriera” — rozmowa z organizatorami konkursu ,,Mistrz Mowy Polskiej”
(TVP3 Warszawa);

e Profesor Miodek opowiada” — poradnikowy program ,na zywo”, w ktorym

prof. Jan Miodek odpowiada na pytania telewidzow dotyczace poprawnosci jezyka
polskiego (TVP3 Wroctaw);

e ,Ojczyzna polszczyzna” — autorski program prof. Jana Miodka o zawilosciach jezyka
polskiego (TVP 3 Wroctaw).

Tworzenie i rozpowszechnianie audycji uwzgledniajacych potrzeby mniejszoSci

narodowych i grup etnicznych (art. 21 ust. 1 pkt 8a)

Telewizja publiczna podejmuje problemy mniejszosci narodowych i etnicznych przede
wszystkim w programach regionalnych, w ktoérych emitowane sa cykliczne audycje
adresowane do poszczego6lnych mniejszosci narodowych i etnicznych, réwniez w jezykach
narodowych. W programach ogolnopolskich tematyka ta, rozumiana szeroko, nie tylko
W odniesieniu do polskich problemow, podejmowana jest w audycjach o r6znych formach
gatunkowych - od publicystyki, reportazu, filmu dokumentalnego, az do koncertow

muzycznych - adresowanych do szerokiej widowni.

TVP3 Regionalna — cykle emitowane w pasmach wspdlnych:

e Telenowyny” — cykliczna audycja poruszajaca wszystkie aspekty zycia mniejszosci

ukrainskiej w Polsce;
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,Etniczne klimaty” — cykliczna audycja prezentujaca tematyke dotyczaca wszystkich
mniejszosci narodowych i grup etnicznych zyjacych na terenie Polski; Pogram przybliza
widzom wspoélczesne, codzienne problemy oraz kulturg, tradycje i jezyki mniejszos$ci

narodowych i etnicznych;

,Kowalski i Schmidt” — magazyn polsko-niemiecki realizowany przy wspolpracy
telewizji niemieckiej, ukazujacy codzienne problemy zycia mieszkancow oraz
aktualno$ci z obu panstw;

,Rozmoéwki  wschodniograniczne” —  magazyn  polsko-ukrainsko-biatoruski
realizowany przy wspolpracy z telewizja ukrainska, prezentujacy problemy

mieszkancow regionéw lezacych u zbiegu trzech granic.

TVP3 Regionalna - cykle emitowane w pasmach wlasnych Oddziatow Terenowych

TVPS.A.:

TVP 3 Bialystok

,»lydzien Bialoruski” — magazyn mniejszos$ci biatoruskiej o zyciu Biatorusinow
zamieszkujacych Podlasie, nadawany w jezyku biatoruskim;

,»Przeglad Ukrainski” — magazyn mniejszosci ukrainskiej o zyciu ludnosci ukrainskiej
zamieszkujacej Podlasie, nadawany w jezyku ukrainskim;

,Panorama Litewska” — magazyn mniejszo$ci litewskiej o zyciu Litwinéw
mieszkajacych na Suwalszczyznie, nadawany w jezyku litewskim;

,»My Romowie” — magazyn mniejszo$ci romskiej, nadawany w jezyku polskim;
,Podlaski Orient” - magazyn mniejszosci tatarskiej mieszkajacej na Podlasiu,
nadawany w jezyku polskim;

»Rosyjski Glos” — magazyn mniejszo$ci rosyjskiej mieszkajacej na Podlasiu,
nadawany w jezyku rosyjskim;

,Laczy nas Polska” — magazyn przedstawiajacy najwazniejsze wydarzenia z Zycia
spoteczno-kulturalnego mniejszosci polskiej na Wschodzie, nadawany w jezyku
polskim;

»latarzy Polscy” — cykl audycji prezentujacych kulture, tradycje i wspolczesnosc

mniejszos$ci tatarskiej na Podlasiu.

Ponadto, na antenie TVP3 Bialystok wyemitowano relacj¢ z XIII Ogdlnopolskiego

Festiwalu ,,Piosenka Biatoruska 20067, relacj¢ z przegladu piosenki mniejszosci

narodowych zamieszkujacych Podlasie, relacje z festiwalu biatoruskiej muzyki rockowe;j

»Basowiszcza 2006”, odbywajacego si¢ rokrocznie w Grodku na Podlasiu oraz reportaz

0 zespole muzycznym z Minska, bioracym udziat w tym festiwalu.
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TVP 3 Bydgoszcz

e _Rozmowa dnia” — jedno z wydan magazynu poswigcone bylo sytuacji mniejszosci
romskiej w Polsce oraz projekcie utworzenia Centrum Kultury Romoéw

we Wloctawku.

Tematyke mniejszosci narodowych podejmowano w programie informacyjnym
»Zblizenia”, w ktérym wyemitowano m.in. felietony: ,,Pomoc dla Roméw”, ,,Romskie

Centrum”, ,,Wybory Roméw” oraz ,,Oni pamigtaja”.

TVP 3 Gdansk
e _Rodno zemia” — magazyn podejmujacy szeroko rozumiang tematyke zycia
spotecznosci kaszubskiej: kulture, jezyk, obyczaje i gospodarke, emitowany w jezyku
kaszubskim;
o KaszEéb&” — magazyny poswigcony spolecznosci kaszubskiej, emitowany w jezyku

polskim.

TVP 3 Gorzow Wielkopolski

e _Romane Dyvesa 2006, czyli Cyganskie dni” — relacja z koncertu odbywajacego si¢ cO

roku podczas spotkan zespoldw romskich w Gorzowie Wielkopolskim.

Ponadto w programie informacyjnym ,Informacje lubuskie” ukazywaly si¢ felietony

dotyczace mniejszosci narodowych, m.in. zydowskiej, ukrainskiej i temkowskie;.

TVP 3 Katowice

e Schlesien Journal” — magazyn spoleczno-kulturalny skierowany do mniejszosci
niemieckiej, nadawany w jezyku niemieckim z polskimi napisami;
e 0j, ni ma jak Lwoéw” — cykliczny magazyn publicystyczny prezentujacy zycie

spoteczne i kulturalne Lwowian zyjacych na Slasku.

TVP 3 Krakow

e U siebie” — magazyn poswiecony problemom mniejszosci romskiej, stowackiej
I temkowskiej mieszkajacej w Matopolsce;

e Informator Romski” — program poswigcony zyciu Roméw w Matopolsce.
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TVP 3 Lublin

e Uczniowie widzacego z Lublina” — reportaz o historii, filozofii i obyczajach
Chasydow polskich;

e _Moldawia” — audycja przedstawiajaca losy polskich rodzin mieszkajacych
w Moldawii;

e  Misterium Swiatla i Ciemnosci” — reportaz z uroczystosci odbywajacych sie

W 64. rocznice rozpoczecia likwidacji Getta Zydowskiego w Lublinie;

e _Wietnamczycy znad Wisty” — reportaz przedstawiajacy zycie Wietnamczykow
w Polsce;

e Kim jestem?” — reportaz o Polakach zydowskiego pochodzenia;

e _Ocalony” — reportaz o losach Tomasza Blatta, autora ksiazki ,,Z popiotléw Sobiboru”;

e Bieg historii”— wspomnienia Tomasza Blatta i Filipa Biatowicza z pobytu i ucieczki
z obozu zaglady w Sobiborze, przeplatane fragmentami biegu zorganizowanego
w 60. rocznicg likwidacji obozu,

e .Gmina obojga narodow” — audycja ukazujaca Punisk, gming w 80% zamieszkata
przez Litwindéw;

e _Milo$¢ 1 Wiara” — reportaz poswigcony codziennemu zyciu Tataréw w Polsce
i miejscom ich kultu religijnego;

e W cieptych chatach Starowiercow” — reportaz poswigcony Starowiercom, grupie
etniczno-wyznaniowej zamieszkujacej pétnocno-wschodnie tereny Polski;

e . Potomkowie Noego” — reportaz poswigcony potomkom Ormian zamieszkujacych

W Polsce od XVII wieku oraz wspdlczesnym emigrantom z Armenii.

Ponadto w magazynie informacyjnym ,Panorama Lubelska” emitowano materiaty
poswigcone m.in. wydarzeniom w cerkwi prawoslawnej, wspolpracy przygranicznej
W dziedzinie = gospodarczej,  kulturalnej 1  naukowej, sytuacji  uchodzcow,
wielokulturowos$ci regionu lubelskiego w okresie migdzywojennym oraz relacjom ze

spotkan folklorystycznych.

TVP 3 Olsztyn

e . Wiesci Ukrainskie” — magazyn, w ktorym omawiane 1 relacjonowane byty
najwazniejsze problemy i wydarzenia dotyczace mniejszosci ukrainskiej na Warmii
I Mazurach. Audycja nadawana w jezyku ukrainskim z napisami w jezyku polskim;

e . Warnio” — magazyn przedstawiajacy histori¢ 1 portrety starych Warmiakow oraz

opowiesci o Warmii.
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TVP 3 Opole

»Schlesien Journal” — magazyn spoleczno-kulturalny skierowany do mniejszosci
niemieckiej, nadawany w jezyku niemieckim z polskimi napisami;
,Zaolzie” — program o polskiej mniejszosci zamieszkujacej cze$é Slaska

Cieszynskiego.

TVP 3 Poznan

., Wydarzenia i opinie” — felieton na temat zagospodarowania synagogi w Poznaniu z
udziatlem przedstawicieli gminy zydowskiej oraz felieton dotyczacy opozycji
demokratycznej na Bialorusi i wspierania jej przez Polakow, z udzialem
m.in. przedstawicieli Towarzystwa Biatoruskiego;

,Zrédlo - IX Dni Judaizmu w Poznaniu” — jeden z odcinkéw magazynu katolickiego
,Zr6dto” poswiecony byt IX Dniom Judaizmu w Poznaniu;

»Romane Dyvesa 2006 — czyli Cyganskie dni” — relacja z koncertu odbywajacego si¢ co
roku w czasie spotkan zespotéw romskich w Gorzowie Wielkopolskim;

,»Spojrzenia - wg Noacha L.” — jeden z odcinkdw cyklu reportazy ,,Spojrzenia” ukazywat
histori¢ gminy zydowskiej poprzez pryzmat loséw Noacha Lansmana;

,»Spojrzenia — Sara” — reportaz emitowany w cyklu audycji ,,Spojrzenia” prezentujacy
trudnosci zyciowe, ktore sa udzialem spolecznosci romskiej na przykladzie historii
wyjatkowo uzdolnionej Cyganki;

,Okno na Wielkopolske¢ — POki jeszcze graja” — prezentacja tworczosci zespotu
klezmerskiego Transcapela - Carpathian Klezmer Music;

,,O historii Zydéw i ich muzyce rodem z Bukowiny” — reportaz z koncertu Transcapela -
Carpathian Klezmer Music.

,,Sztuka patrzenia — Muzea Wielkopolski — Leszno” — prezentacja Muzeum Okrggowego
w Lesznie, w ktorym pokazano m.in. zbiory dziatu judaistycznego zwiazanego z religia
i kultura miejscowych Zydow;

»Afisz” — cykliczny magazyn kulturalny, w ktérym prezentowane byly najwazniejsze
wydarzenia kulturalne Wielkopolski, m.in. felietony: 1X Dni Judaizmu w Poznaniu —
fragment koncertu zespotu Transcapela — Carpathian Klezmer Music; IV dni Kultury
Zydowskiej i Izraelskiej w Wielkopolsce; Nowy tom Kroniki Miasta Poznania —

,,Poznanscy Zydzi”.
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TVP 3 Rzeszow

,Kwartet” - magazyn realizowany przez 8 stacji regionalnych — CT Brno i CT
Ostrava, MTV Szeged i MTV Miskolc, STV Kaosice i STV Banska Bystrica oraz OTV
Rzeszé6w 1 OTV Krakéw, poruszajacy sytuacj¢ mniejszosci narodowych w tych
krajach;

»Mapa Folkloru Podkarpacia. Spotkanie z folklorem” — cykliczny program
prezentujacy kulturg i muzyke m.in. mniejszosci narodowych i etnicznych;

Transmisja Orgdzia Bozonarodzeniowego biskupa diecezji przemysko-nowosadeckiej
Autokefalicznego Kosciota Prawostawnego Adama Dubeca;

,Gehinom znaczy pieklo” — reportaz ze spotkania autorskiego Mosze Ostera
w Rzeszowie;

,»Wciaz pamigtam ich twarze — Marsz Pamigci” — relacja z marszu pamigci z okazji
kolejnej rocznicy deportacji Zydéw rzeszowskich do obozu zagtady w Betzcu;

,,Duch Galicji” — reportaz zrealizowany podczas Wielokulturowego Festiwalu Galicja
organizowanego przez Fundacj¢ Dziedzictwo;

,,Odkrywanie Podkarpacia” — reportaz o poszukiwaniu $ladow ,,Zamieszahcow” —
Rusinow, ktorzy zamieszkiwali Pogorze Dynowskie do potowy XX wieku;
~Swiadectwo dojrzatosci” — reportaz zrealizowany podczas II Mtodziezowego

Migdzynarodowego Festiwalu Kresowej Piesni Patriotyczne;.

TVP3 Szczecin

»Magazyn Mniejszosci: Urodzeni na Pomorzu. Korzenie 1 tozsamo$¢” — magazyn
adresowany do mniejszosci narodowych Pomorza Zachodniego;

,Cztery Swiece” — felieton o mniejszosci ukrainskiej 1 niemieckiej mieszkajacej
w Trzebiatowie;

»otacja PRL — Mniejszosci Narodowe” — reportaz o dzialalnosci Stowarzyszenia
Pomorsko-Kaszubskiego z siedziba w Gdansku, jednego z wazniejszych Srodowisk
opozycyjnych na Wybrzezu,

,»Spotkania Przyjaciot” — relacja z polsko-niemieckich ,,Spotkan przyjaciot”

W Zlociencu.
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TVP 3 Warszawa

»Moja Ostrolgka — relacja z wizyty i podrdzy sentymentalnej dr Zalmana Reznera,
bylego mieszkanca Ostroteki zyjacego obecnie w Izraelu;

,Nasza Atlantyda” — relacja z Il Festiwalu Kultury Zydowskiej ,,Warszawa Singera”;
,Ohel” — felieton filmowy z otwarcia instalacji OHEL przy Pomniku Bohateréw

Getta, ktora trafi do zbioréw powstajacego Muzeum Historii Zydow Polskich.

Okazjonalnie tematyka mniejszosci narodowych i grup etnicznych poruszana byta

w audycjach cyklicznych, tj.:

,»W wielkim $wiecie” — magazyn prezentujacy najwazniejsze wydarzenia kulturalne
w stolicy i na Mazowszu, a wérdd nich: odcinek ,,Holocaust — zachowa¢ pamig¢” oraz
,Jest taki teatr w Warszawie”, odcinek po$wiecony dziatalno$ci Teatru Zydowskiego
w Warszawie;

,»Wywiad Kuriera” — rozmowy z Golda Tencer z okazji Migdzynarodowego Dnia
Pamigci o Holokaus$cie i Festiwalu Singerowskiego oraz wywiad z Piotrem Tyma,
prezesem Zwiazku Ukraincow w Polsce;

»lelewizyjny Kurier Warszawski” 1 ,,Telewizyjny Kurier Mazowiecki”
wyemitowano 55 materiatow filmowych poswigconych mniejszo§ciom narodowym

I grupom etnicznym, gtownie zydowskiej, ukrainskiej i biatoruskie;j.

TVP 3 Wroclaw

»Schlesien Journal” — magazyn spoteczno-kulturalny skierowany do mniejszosci
niemieckiej, nadawany w jezyku niemieckim z polskimi napisami;

,Karta pobytu” — cykl reportazy prezentujacy losy cudzoziemcow, ktérzy osiedlili sig
na Dolnym Slasku;

,,JKariera po europejsku” — jeden z odcinkéw magazynu spoteczno — gospodarczego

po$wiecono mniejszoéci romskiej mieszkajacej na Dolnym Slasku.

Tworzenie i udost¢gpnianie programow edukacyjnych na uzytek Srodowisk polonijnych

oraz Polakow zamieszkalych za granicg (art. 21 ust. 1a pkt 9)

Program Satelitarny TV Polonia w 2006 roku koncentrowat si¢ na realizacji nastgpujacych

zadan ustawowych i regulaminowych: informacja o Polsce, popularyzacja polskiej kultury,

nauki i sztuki; promocja polskiej gospodarki, ekonomii i mysli technicznej; rekomendowanie

Polski jako miejsca turystyki i wypoczynku oraz jako organizatora imprez i widowisk
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sportowych; informowanie o zyciu skupisk polonijnych; omawianie wzajemnych relacji

Polonii na $wiecie; prezentacja wybitnych przedstawicieli Polonii oraz ich wktadu

W osiagnigcia $wiatowe; tworzenie pozytywnego wizerunku Polski i Polakdéw; prezentacja

zmian zachodzacych we wszystkich sferach zycia w Polsce; ukazywanie wktadu Polski

W rozwo0j cywilizacyjny Europy 1 $wiata, w tym takze procesu integracji europejskie;j;

zachowanie polskosci w kolejnych generacjach Polonii; upowszechnianie jezyka polskiego.

Poza audycjami powtarzanymi z anten TVP1, TVP2 i TVP3, emitowano audycje cykliczne

oraz filmy dokumentalne i reportaze o Polonii i dla Polonii, realizowane specjalnie na

potrzeby i na zlecenie TV Polonia.

Audycje cykliczne

»Wiesci polonijne” — magazyn informacyjny prezentujacy aktualne wydarzenia
w $rodowiskach polonijnych;
,Polska racja” — cykl publicystyczny poswigcony analizie interesoéw i ksztattu polityki
zagranicznej panstwa polskiego;
,Polska karta” — magazyn informacyjno-publicystyczny dotyczacy najwazniejszych
wydarzen zwiazanych z polska gospodarka i czlonkostwem Polski w Unii
Europejskiej;
,Porozmawiajmy” — cykl interaktywny z udzialem widzow; dyskusje wokot
problemow Polakéw zamieszkatych za granica;
»Regionalna” — magazyn kulturalny poswigcony promocji poszczeg6lnych regionow
Polski;
,,Bzik kulturalny” — magazyn aktualnos$ci kulturalnych;
»dalon kresowy” — portrety kresowiakow odmalowane w rozmowach Jerzego
Janickiego;
»Made in Poland” — turniej wiedzy o Polsce skierowany do mtodych widzow;
,Swiadkowie nieznanych historii” — magazyn historyczny;
,Zaproszenie” — cykl reportazowy prezentujacy turystyczne atrakcje Polski;
,Jestesmy z .pl” — cykl reportazy o zyciu Polakow za granica;
»Zblizenia” — magazyn adresowany do mlodych ludzi, ktérzy stoja przed wyborem
drogi zyciowej. Program jest takze okazja do zaprezentowania znanych Polakow -
autorytetoOw 1 ich opinii na tematy wazne dla mtodego pokolenia;
,,Polonusi w Europie” — magazyn o Polakach na emigracji;
,,Blizej Europy” — magazyn dla Polakéw za granica o wydarzeniach i Zyciu spoleczno-
gospodarczym w Polsce;
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,Berlinski Express” — magazyn podejmujacy problemy pogranicza niemiecko-
polskiego;

,Miedzy Odra a Renem” — magazyn reporterski o Niemcach — dla Polakow;

,Z daleka a z bliska” — cykl adresowany do $rodowisk polonijnych, prezentujacy
postawy mtodych Polakéw w kraju i poza granicami;

,»Sniadanie na podwieczorek” — magazyn Kkulturalno - rozrywkowy realizowany ,,na
zywo” z udziatem widzow;

»MOwi si¢” — autorski cykl audycji prof. Jerzego Bralczyka nt. poprawnosci
Jjezykowej;

Transmisje niedzielnych mszy $wigtych z réznych parafii w Polsce;

»Sportowy tydzien” — przeglad wydarzen sportowych w Polsce i na $wiecie,
ze szczeg6lnym uwzglednieniem osiagnigé¢ polskich sportowcow;

,Pamigtaj o mnie” — prezentacja zyczen przesylanych przez widzoéw sobie wzajemnie
na tle wybranych teledyskow;

»dtudiuje w Polsce” — prezentacja polskich uczelni i ich ofert dla studentéw
polonijnych i zagranicznych;

,»Z herbem w nazwisku” — prezentacja polskich rodéw szlacheckich, ich poczatkow,
historii 1 wspotczesnych potomkow;

,»M0j dekalog” — rozmowy ze znanymi ludZmi o wartoSciach, jakimi kieruja sig

W swoim zyciu.

Problematyka Unii Europejskiej w programach TVP S.A.

Problematyka zwigzana z integracja europejska byla obecna w 2006 roku zaréwno na

antenach ogolnopolskich, jak 1 regionalnych Telewizja Polska kontynuowala polityke

rzetelnej informacji sprzyjajacej poglebieniu wiedzy o Unii Europejskiej i korzysci z akcesji.

Audycje poswigcone problematyce europejskiej realizowane byly w réznorodnej formie

i adresowane do roznych grup odbiorcow.

TVP1

,Buropa bez miedzy” — magazyn informujacy rolnikéw i producentéw rolnych
0 procedurach obowiazujacych na rynku produktow rolnych w UE;

,Eko-Europa” — magazyn ekologiczny finansowany przez Narodowy Fundusz
Ochrony Srodowiska;

,»lydzien” - magazyn dla rolnikéw z udziatem politykdw 1 ekspertow w zakresie
zagadnien unijnych;
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e _Rolnictwo na $wiecie” — reportaze obrazujace specyfik¢ i sytuacj¢ rolnictwa
W roznych krajach, przede wszystkim w Unii Europejskiej;

e Tak, jak w Unii” — audycja przyblizajaca polskim rolnikom wymogi Unii
Europejskiej.

Problematyka unijna pojawita si¢ takze, m.in. w cyklach: ,, Agrobiznes”, ,,Wielkie

sprzatanie”, ,,Kawa czy herbata”, ,,ZUS dla Ciebie”, ,,Plus minus”.

TVP2

e _Europa da si¢ lubi¢” — widowisko rozrywkowe w konwencji talk show przyblizajace
tradycje, zwyczaje, kultur¢ i codzienne zycie mieszkancow Europy, z udziatem
cudzoziemcoéw mieszkajacych w Polsce i mowiacych po polsku oraz gwiazdy, Polaka
— obywatela $wiata;

e .Smak Europy” — reportaze ukazujace roézne inicjatywy i proby zblizenia si¢ Polakow
do Europy. Portrety ludzi, ktorzy staraja si¢ wprowadzi¢ podpatrzone na Zachodzie
nowoczesne metody gospodarowania, inicjatywy spoteczne, kulturalne i edukacyjne;

o _Konsument w $wiecie konkurencji” — cykl edukacyjny wspoifinansowany przez
Komisj¢ Europejska 1 Urzad Ochrony Konkurencji i Konsumentow;

o _Pejzaz z Europa w tle” — cykl prezentujacy przyktady dobrych praktyk

w wykorzystaniu unijnych funduszy strukturalnych.

Ponadto, przedmiotowa tematyka prezentowana byla, m.in. w programach: ,Linia

specjalna”, ,,7 dni $wiat”, ,,Biznes”, ,,Konsument”.

TVP 3 Regionalna

Problematyka zwiazana z integracja europejska byta obecna na antenie TVP3 Regionalnej
zarowno w pasmach wilasnych, jak i w pasmach wspdlnych Oddziatow Terenowych TVP.
Audycje promujace ide¢ integracji europejskiej mialy réznorodna formg, tematyke i byty

adresowane do r6znych srodowisk lokalnych.

2.14. ROZRYWKA

Telewizja Polska oferuje szeroki wachlarz audycji rozrywkowych, stanowiacych integralna
cze$¢ misji publicznej. Audycje rozrywkowe kierowane do masowej widowni stuza takze
zainteresowaniu odbiorcow ambitniejszymi pozycjami z zakresu kultury, edukacji, informacji
1 publicystyki. TVP dazy do realizacji tego celu m.in. poprzez konstrukcj¢ ramowego uktadu
programu, jego oprawe¢ i zapowiedzi programowe.
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Nadawane w programach TVP teleturnieje, gry i zabawy quizowe daza do taczenia rozrywki
z edukacja, sprzyjaja rozwijaniu pasji, wyobrazni, aspiracji poznawczych oraz umiejgtnosci
przydatnych w zyciu codziennym, zwlaszcza w zakresie porozumiewania si¢ i wspotdziatania
z innymi ludzmi. Sa w$rdd nich takie audycje, jak: ,,Burza mézgéw”, ,,Oto jest pytanie”,

,,Jeden z dziesieciu”, ,,Szansa na sukces”, ,,Jaka to melodia”.

Emitowane w TVP filmy i seriale o tematyce wspotczesnej, np. ,,Sasiedzi”, . Swieta wojna”,
,Bulionerzy”, ,,Codzienna 2 m. 3”, ,Faceci do wzigcia” nawiazuja do przemian
obyczajowych, dotykaja istotnych probleméw i dylematow moralnych, pokazuja wartosciowe

postawy spoleczne i wzory zachowan.

Kabarety 1 audycje satyryczne, takie jak: ,,Spotkania z ballada”, ,Lidzbarskie Biesiady
Humoru i Satyry”, ,, Kabaretowa scena Dwojki”, ,,Przeglad kabaretow PAKA”, w Zartobliwej
formie poruszaja aktualne zagadnienia polityczne, spoteczne, gospodarcze, obyczajowe
i kulturalne. Prowokuja do zdystansowanego spojrzenia na paradoksy zycia codziennego oraz
ludzkie przywary i stabo$ci, maja tez pobudza¢ do krytycznej refleksji. Audycje oparte na
formule rozmowy w studiu (typu talk show) przyblizaja widzom znane lub ciekawe postaci,

np.: ,,Moj pierwszy raz”, ,,Europa da si¢ lubi¢”, ,,Podréze z zartem”.

TVP uczestniczy w organizacji wielu znaczacych koncertow lub widowisk plenerowych
Z udziatem publicznos$ci, popularyzujacych wartoSciowe wykonania muzyki rozrywkowej lub
sztuki estradowej oraz tworcow lub wykonawcow zwigzanych z kultura polska. Najbardziej
znaczace z nich to: Festiwal Piosenki Polskiej w Opolu, Festiwal Jedynki w Sopocie, Krajowy

Finat Eurowiz;ji, koncert ,,Sylwestrowa noc z gwiazdami”.

2.15 SPORT

TVP promuje zdrowy tryb zycia 1 rolg aktywno$ci fizycznej w jego ksztattowaniu,
prezentujac wiele audycji o tematyce sportowej oraz relacje z krajowych i zagranicznych
widowisk, w tym, tych najbardziej znaczacych: Igrzyska Olimpijskie, Mistrzostwa Swiata
w Pitce Noznej, Mistrzostwa Europy w Lekkoatletyce, Puchar Swiata w skokach narciarskich.
Na antenach TVP nie brakuje takze relacji z innych rozgrywek w popularnych 1 waznych
dyscyplinach sportowych, np. tyzwiarstwie figurowym, jezdziectwie, kolarstwie, tenisie,
sportach motorowych 1 zuzlowych. Biezace informacje ze $wiata sportu przekazywane sa
W licznych serwisach informacyjnych (,,Sport telegram”, ,,Sportowy Express”, ,,Sport”,
,Kurier sportowy”), a komentowane w magazynach publicystycznych (,,Sportowy tydzien”,

»Magazyn Ligi Mistrzow”).
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Relacje z waznych wydarzen sportowych nadawane sa w programach ogolnokrajowych
Telewizji Polskiej. TVP nie ogranicza swej oferty sportowej do najpopularniejszych
dyscyplin i1 wielkich imprez, prezentuje takze lokalne i §rodowiskowe wydarzenia sportowe,
np. zapewniajac state pasma sobotnie i niedzielne przeznaczone na prezentacjg¢ regionalnych
rozgrywek w siatkowce i koszykowce. Szczegdlne miejsce w programach TVP zajmuje
rywalizacja sportowa o0sOb niepelnosprawnych (np. relacje 1 reportaze z Igrzysk
Paraolimpijskich). TVP popularyzuje sport amatorski, wspiera niektore akcje

I przedsigwzigcia stuzace jego rozwojowi.

TVP dba o popularyzacje wspotczesnych i historycznych osiagnigé polskich sportowcow,
sprzyja promowaniu sportowych talentoéw i rozwijaniu zainteresowania sportem oraz zachgca
do jego uprawiania, szczegOlnie dzieci i mlodziez. Promuje ide¢ szlachetnej rywalizacji
sportowej i zasady fair play, stanowi tez forum publicznej debaty o organizacji i kondycji

polskiego sportu.
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2.2 REALIZACJA UMOW | POROZUMIEN V4 INSTYTUCJAMI
ZEWNETRZNYMI

2.2.1 Wspolpraca z Ministerstwem Spraw Zagranicznych

Zgodnie z art. 25 ust. 4 i 5 ustawy o radiofonii i telewizji, na podstawie aneksowanego
rokrocznie Porozumienia pomig¢dzy Ministerstwem Spraw Zagranicznych a Telewizja
Polska S.A., zawartego w dniu 14 wrzesnia 1994 roku w Warszawie, czg$¢ kosztow
zwiazanych z dziatalno$cia programowa Programu Satelitarnego TVP Polonia pokrywa resort
spraw zagranicznych. W 2006 roku Minister Spraw Zagranicznych przeznaczyt na ten cel
kwote 4.627.257 zt, ktora zostala wykorzystana przez TV Polonia na sfinansowanie produkcji
i emisji 219 audycji poswigconych problematyce polonijnej oraz promocji Polski w sferze
politycznej, gospodarczej i1 kulturalnej. Stanowi to 17% kosztéow przewidzianych
W budzecie TV Polonia na pozyskanie audycji, wsrdd ktorych znalazly si¢ produkcje
zamOéwione w ramach wewngtrznego systemu producenckiego oraz zlecone

producentom zewngtrznym.

Najwazniejsza audycja realizowana w 2006 roku ze S$rodkow MSZ jest magazyn
informacyjny ,,Wiesci polonijne” - cykliczny przeglad najwazniejszych wydarzen
z zycia $rodowisk polskich i polonijnych na $wiecie. Redakcja magazynu korzysta
z sieci statych korespondentow w kilkunastu krajach (USA, Kanada, Wielka Brytania,
Litwa, Francja, Wegry, Szwajcaria, Szwecja, Austria, Niemcy, Rosja, Wtochy) oraz
dziennikarzy z Oddziatow Terenowych Telewizji Polskiej. ,,Wiesci polonijne” wiele
miejsca poswigcaja tez wydarzeniom w kraju, waznych z punktu widzenia rodakow
mieszkajacych poza Polska. W 2006 roku wyemitowano 103 odcinki magazynu,

z czego 21 wyprodukowano ze srodkéw MSZ.

Szeroko rozumiana tematyka polonijna podejmowana jest w audycjach cyklicznych:
,Z daleka, a z bliska” oraz ,Sniadanie na podwieczorek”. Ze S$rodkow MSZ
zrealizowano w 2006 roku po 7 odcinkow obu cykli. Zapraszani do programu goscie —
politycy, historycy, dzialacze polonijni — publicysci odnosza si¢ do aktualnych
problemoéw polonijnych oraz do spraw dotyczacych polityki panstwa wobec Polakow
rozsianych po §wiecie. Jednym z waznych tematow poruszanych ostatnio w programie
byla emigracja zarobkowa. Walorem obu audycji jest aktywny udzial widzow

(telefony, maile) oraz komentarze ekspertow ,,na zywo”.
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Ponadto ze srodkow MSZ w 2006 roku zrealizowano:

4 odcinki magazynu ,,Jeste§my z .pl” — audycja poswigcona praktycznym poradom
dla mtodych Polakéw wyjezdzajacych na czas okreslony badz na state poza granice
kraju;

11 odcinkéw cyklicznego programu ,,Porozmawiajmy” — kameralne rozmowy w studio
Z udzialem gosci 1 widzéw ze srodowisk polonijnych na tematy dotyczace zycia
codziennego;

5 odcinkéw magazynu ekonomicznego ,,Polska karta” — informacje, analizy i komentarze
dotyczace najwazniejszych wydarzen zwiazanych z polska gospodarka i cztonkostwem
Polski w Unii Europejskiej;

5 odcinkéw programu z cyklu ,,Polska racja” — audycja poswigcona analizie intereséw
i kierunkéw polityki zagranicznej panstwa polskiego;

4 odcinki ,,Salonu Kresowego” — autorska audycja Jerzego Janickiego, znanego
i ofiarnego ,,straznika pamigci kresowej”, ktory w rozmowach z lwowiakami i wilniukami
przypomina sylwetki zastuzonych dla tradycji historycznej;

8 odcinkow audycji ,,MoOwi si¢” — nadawana ,na zywo” 1 cieszaca si¢ duzym
powodzeniem audycja prof. Jerzego Bralczyka uczaca poprawnosci i kultury jezyka
polskiego;

6 odcinkow magazynu ,,Bzik kulturalny” — program poswigcony najciekawszym
zjawiskom w polskiej kulturze;

16 odcinkow audycji ,,Made in Poland” — teleturniej wiedzy dla mtodziezy stuzacy
popularyzacji historii i geografii Polski;

5 odcinkéw programu ,,Zaproszenie” — autorski cykl audycji Wojciecha Nowakowskiego,
znanego i lubianego reportera — gawedziarza, ktory dociera do ciekawych zakatkow kraju,
pokazuje je, opisuje, odkrywa na nowo;

8 odcinkow audycji ,,Regionalia” — magazyn poswigcony promocji kultury polskich
regionow;

4 odcinki programu ,,Swiadkowie nieznanych historii” oraz 2 odcinki programu
,»Z archiwum IPN” — magazyny historyczne przygotowywane we wspolpracy z Instytutem

Pamigci Narodowe;.

Pozostate cykle emitowane w TV Polonia sfinansowane w czgéci przez MSZ, to: ,,Skarbiec” —

2 odcinki, ,,Studiuje w Polsce” — 2 odcinki, ,,Polonusi w Europie” —6 odcinkow, ,,Piérkiem

I weglem” — 8 odcinkow, ,,Zblizenia” — 2 odcinki, ,,Ostatni z rodu” — 2 odcinki.
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Ponadto, ze srodkow MSZ pokryto znaczna czg$¢ kosztéw produkeji filméw dokumentalnych
1 reportazy, m.in.: ,,13 lat, 13 dni”, ,,Takie beda Rzeczypospolite”, ,,Dzi§ uznaliSmy na
najwybitniejszego z rodu — J. Giedroy¢”, ,,Pamieé kresow”, Swiatowy Kongres Polonii
Medycznej”, ,,Zapomniany Dominikanin”, V Forum Os$wiaty Polonijnej”, ,,Uczg¢ si¢ Polski
sercem”, ,,Polska wiosna w Motdawii”, ,,60 lat Dziennika Polskiego”, ,.Swiat to jeden wielki
Chetm”, ,,Londynskimi $ladami Generata W. Andersa”, ,,Dom kazdego Polaka”, ,,Jak kromki
codziennego chleba”, ,,Polonez po portugalsku”, ,,Spadkobiercy Ireny Sendlerowej”, ,Jan
Pawet I w pamigci Polakéw”, ,Krakusy z Los Angeles”, ,Bratanek”, ,,Minsk Jerzego
Giedroycia”, ,,Mtode polskie kino w Hollywood”, ,,Alianckie skrzydia nad powstancza
Warszawa”, ,,Katyn”, ,,Borowiczanie” ,,Cmentarz Montmartre”, ,,Z piesnia w krainie ojcow”,
,»Tydzien Polski w Gotlandii”, ,,.Dni Kultury Polskiej w Concordii”, ,,25-lecie odkrycia

Kanionu Colca”.

Ze srodkow MSZ w 2006 roku zrealizowano takze transmisje i retransmisje z imprez
kulturalnych, takich jak: ,,Muzyczny Festiwal w Lancucie”, ,Koncert Galowy Romane
Dyvesa”, ,,Koncert Galowy Kwiaty we Wtosach”, ,, Tanczace Eurydyki” ,,Festiwal Operowo-
Operetkowy Ciechocinek™, ,,IV Migdzynarodowy Festiwal Piosenki i Form Tworczych”
oraz sportowych, m.in.: , Turniej Siatkéwki Zjednoczonej Europy” czy ,.Zeglarski Tydzien
Polonii”. Na antenie Programu Satelitarnego TV Polonia znalazty sig tez relacje z IX Zjazdu

Nauczycieli Polonijnych oraz 111 Kongresu Polonistyki Zagranicznej.

2.2.2 Wspolpraca z Ministerstwem Obrony Narodowej

Sprawy zwiazane z obronnos$cia panstwa, problemami sit zbrojnych i Zyciem wojska stanowia
wazny element oferty programowej Telewizji Polskiej. Zasady wspotpracy pomigdzy
TVP S.A. precyzuje porozumienie podpisane w dniu 2 marca 2000 r. przez Prezesa Zarzadu
TVP iMinistra Obrony Narodowej, ktore jest wyrazem realizowania przez nadawceg
publicznego misji upowszechniania edukacji obywatelskiej i popularyzacji wiedzy

0 sprawach obronnosci panstwa.

W 2006 r. TVP S.A. systematycznie prezentowala tematyke obronna i wojskowa, zarowno
w Programach 1 i 2, Programie Satelitarnym TV Polonia, jak i w programach regionalnych,

zapewniajac na ten cel niezbgdne $rodki finansowe oraz czas emisyjny.
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W 2006 roku na antenie TVP1 ukazaty si¢ nastepujace audycje:

7 reportazy w cyklu programowym ,,Obserwator wojskowy” (o tacznym czasie emisji
180 minut), prezentujacych stuzbe polskich zolierzy w Iraku, Libanie, Kongo, na
Litwie, Lotwie i w Estonii;

9 filmoéw dokumentalnych (o tacznym czasie emisji 460 minut), prezentujacych
najnowsza histori¢ polskiego orgza;

4 bezposrednie transmisje z uroczystosci wojskowych odbywajacych si¢ na Placu
Marszatka Pitsudskiego w Warszawie i na lotnisku w Krzesinach. Kazda z tych

transmisji trwata ok.1,5 godziny i ogladalo ja $rednio 3 miliony telewidzow.

Przedstawiciele MON i Sit Zbrojnych wystepowali na zywo w programach: , Kawa czy

herbata” i ,,Kwadrans po 6sme;j”.

W TVP2 wyemitowano m.in.:

8 odcinkéw survivalowego cyklu ,Selekcja”, realizowanego na poligonach
wojskowych i wzorowanego na selekcji do elitarnych jednostek wojskowych. Cykl ten
cieszyl si¢ bardzo duzym zainteresowaniem - obejrzato go ponad 10 milionow
widzow;

2 odcinki teleturnieju historyczno-wojskowego ,,Wojownicy” (14 odcinkow
wyemitowano w 2005 r.);

4 reportaze z cyklu ,ProfesjonaliSci w mundurach”, prezentujacych zmiany

zachodzace w polskich sitach zbrojnych.

W TVP2 przygotowano takze 6 audycji z cyklu ,,Stan Zagrozenia” — programu o charakterze

edukacyjnym z przeznaczeniem do emisji na wypadek zagrozenia bezpieczenstwa panstwa.

W Programie Satelitarnym TV Polonia ukazato si¢ 26 pozycji o szeroko rozumianej tematyce

wojskowej 1 obronnej. Byly to zaréwno programy premierowe, jak i powtdrki audycji

prezentowanych na antenie TVP1 1 TVP2. Programy te obejrzato kilka milionow widzow

w Europie, Ameryce Potnocnej, Australii 1 na Bliskim Wschodzie.

Obrazu dokonan programowych TVP w sferze obronnosci dopetnia kilkadziesiat audycji

zrealizowanych w o$rodkach regionalnych oraz kilkaset informacji, tzw. ,,newsoéw”, ktore

prezentowane byly w codziennych programach informacyjnych (,, Wiadomosci”, ,,Panorama”,

HKurier”, ,, Teleexpress).
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Inng forma wspotpracy pomiedzy TVP S.A. a MON byly wspolne szkolenia i spotkania
majace na celu podnoszenie kwalifikacji pracownikow 1 przyblizajacych sfery dziatalnosci
resortu Obrony Narodowej. We wrzesniu 2006 roku zorganizowane zostalo dwudniowe
szkolenie obronne w Wyzszej Szkole Oficerskiej Sit Powietrznych dla ponad 50 czionkow
kadry kierowniczej TVP. Podobne szkolenie, dla 70 cztonkéw Formacji Obrony Cywilnej
Zaktadu Gtownego TVP S.A., odbylo si¢ w czerwcu 2006 r. w 9. Putku Dowodztwa Wojsk
Ladowych.

2.2.3 Wspoélpraca z Ministerstwvem Edukacji Narodowej

Zgodnie z zapisami artykulu 25 ustawy o radiofonii i telewizji, Telewizja Polska
i Ministerstwo Edukacji Narodowej wspoélnie tworza i rozpowszechniaja oswiatowe audycje
telewizyjne dla uczniow i nauczycieli szkot podstawowych, gimnazjéow i liceow w celu
realizacji zadan dydaktyczno-wychowawczych, wynikajacych z podstawy programowej oraz

zasad reformy systemu edukacji.

Podstawa prawna wspolpracy obu instytucji jest Porozumienie z 3 lutego 1998 roku, zgodnie
z ktorym strony podpisuja Zataczniki opisujace planowane dziatania w kazdym kolejnym
roku kalendarzowym. W roku 2006 obowiazywat Zatacznik nr 9.

W ramach Porozumienia w 2006 roku TVP1 wyprodukowata i wyemitowata 10 odcinkow
cyklu edukacyjnego ,,Domisie”, adresowanego do dzieci w wieku przedszkolnym. Zabawne
perypetie bohaterow programu sa pretekstem do wuczenia dzieci zasad wlasciwego
postgpowania 1 zachowania, wspotdziatania w grupie, altruizmu, samodzielnosci, szczerosci
I otwartosci na innych. Z kolei TVP3 zrealizowata i wyemitowata 3 cykle edukacyjne:

”Gwiazdy sportu”, ,,Nie udawaj Greka” oraz ,,Zwolnij w sieci”.

2.2.4 Porozumienie z Sekretariatem Konferencji Episkopatu Polski

Realizacja porozumienia Telewizji Polskiej z Sekretariatem Konferencji Episkopatu Polski z
23 czerwca 1994 roku oraz porozumien zawartych pomigdzy poszczegdlnymi Oddziatami
Terenowymi TVP S.A. a miejscowymi diecezjami znacznie przekroczyta w 2006 roku

zawarte w nich zapisy dotyczace liczby godzin emisji.

W TVP1 nadawane byly nastgpujace audycje cykliczne: ,,Ziarno”, ,,Raj”, ,Miedzy ziemia
a niebem”, ,,My, wy, oni”.
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W kazda niedzielg transmitowana byta poranna Msza Swigta, a w potudnie modlitwa Aniot

Panski i Regina Coeli.

Na antenie Programu 1 transmitowano takze: Oredzie Papieskie z okazji Swiatowego Dnia
Pokoju, Msze Swieta w Srode Popielcowa z Katedry na Wawelu, Zatobng Msze Swieta
w Intencji Ofiar Tragedii w Katowicach, Uroczystos$ci konsystorza — nominacje dla nowych
kardynatow, Uroczystos$ci dzigkczynne za koronacje obrazu Matki Bozej Trybunalskiej,
Droge Krzyzowa z Rzymskiego Koloseum, Mszg Swigta Zmartwychwstania Panskiego
i Blogostawienstwo Urbi et Orbi, Oredzie Ojca Swietego Benedykta XVI z okazji Dnia
Papieskiego, Msze Swieta z Efezu podczas pielgrzymki Papieza Benedykta XVI do Turcji,

Bozonarodzeniowe Btogostawienstwo Urbi et Orbi.

Na antenie TVP1 Prymas Polski Kardynat J6zef Glemp wyglosit Stowo na Dzien Wszystkich
Swietych oraz Oredzie Wigilijne.

W TVP2 emitowano dwie audycje cykliczne - ,,Znaki czasu” oraz ,,Stowo na niedzielg”, takze
w wersji dla niestyszacych. Dwojka tradycyjnie juz relacjonowata Spotkanie mtodziezy nad
jeziorem Lednickim organizowane przez poznanskich Dominikanéw pod przewodnictwem

0. Jana Gory, na ktore przybywaja dziesiatki tysigcy mtodziezy z catej Polski 1 z zagranicy.

Pierwsza rocznice $mierci Papieza Jana Pawla II TVP uczcita bogata oferta programowa.
Program 1 towarzyszyl uroczysto$ciom zwiazanym z premiera filmu ,,JJan Pawel II”. Takze
W Jedynce nadano koncert ,,Nieszpory — arty$ci polscy Janowi Pawlowi Il w holdzie”,
specjalny program ,,Szukatem Was, a Wy przyszliScie — pierwsza rocznica $mierci Jana Pawta
II”, w ktérym relacjonowano uroczysto$ci religijne i czuwania z Watykanu, Krakowa,
Wadowic i Warszawy. Z Watykanu transmitowano Msze Swieta Papieska w intencji SP Jana
Pawta II. W Programie 2 transmitowano Msze Swigta w intencji Jana Pawta II z modlitwa
0 beatyfikacje z Placu Pitsudskiego w Warszawie. Uroczystosci z Watykanu relacjonowata

TVP3 Regionalna w pasmach wspolnych.

W dniach 25-28 maja 2006 roku TVP relacjonowata Pielgrzymke Benedykta XVI do Polski.
Na trzech antenach (TVP1, TVP2, TVP3) nadano tacznie ponad 77 godzin transmisji
I programow poswigconych temu wydarzeniu, z czego prawie 22 godziny w samej TVP1.
Relacje z Wizyty Papieskiej cieszyly si¢ bardzo duzym zainteresowaniem widzow. Prawie
75% Polakéw obejrzato na antenach TVP przynajmniej jedna relacj¢ z wizyty. Najwigksze
audytoria zgromadzita ceremonia pozegnania Benedykta XVI, ktora ogladalo w TVP1

8,5 miIn. Polakdw i wizyta Papieza w Auschwitz, ktorej widzami bylo prawie 7 mln. Polakdw.
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Na antenach TVP emitowano takze pojedyncze reportaze i filmy dokumentalne o tematyce
katolickiej, w tym m.in.: ,,Zycie i czasy Jana Pawta II”, ,, Zwykly, §wiety cztowiek”, ,,Biaty
dym”, ,,Maty Brat — Karol de Foucauld” oraz filmy fabularne: ,,Z dalekiego kraju”, ,.Swicty

Piotr” i film animowany ,,Spotkanie z Jezusem”.

Na antenie Programu Satelitarnego TV Polonia transmitowano przebieg pielgrzymeki
papieskiej 1 uroczystosci zwiazane z pierwsza rocznica $mierci Jana Pawtla Il oraz niedzielne
Msze Swigte z roznych kosciotéw w Polsce. Powtarzano takze audycje cykliczne z TVPI,
TVP2 i z pasma wspolnego TVP3 oraz emitowano filmy dokumentalne i reportaze o tematyce

religijnej.

Na antenach Oddziatéw Terenowych TVP S.A. transmitowane byty Msze Swigte. W pasmach
wspolnych cyklicznie emitowany byt program pt. ,,Wierzg, watpig, szukam” - magazyn
religijny prezentujacy problemy z zycia Kosciola katolickiego pod redakcja ks. Wiestawa
Niewegglowskiego, czgsto podejmujacy kontrowersyjne zagadnienia ze sfery wiary, etyki,

moralnosci.

W 2006 roku Oddziaty emitowaty cykliczne i pojedyncze programy religijne. Byty to m.in.:
e ,7Zrédlo” — program cykliczny po$wiecony problemom spotecznosci katolickiej

w szerokim kontekscie (TVP3 Poznan, TVP3 Gorzéw Wielkopolski);

e 7 zycia Kosciota” — magazyn katolicki (TVP3 Katowice, TVP3 Opole,
TVP3 Poznan);
e ,Pod Twoja obrong” — Kkatolicki magazyn informacyjno — publicystyczny,

podejmujacy problematyke zycia kosciota katolickiego na Podlasiu (TVP3 Biatystok);

e Dekalog w nauczaniu Jana Pawta II” — program podejmujacy rozwazania nad nauka
Papieza Jana Pawtla II (TVP3 Bialystok);

e ,Rozmyslania wielkopostne — Post, Jalmuzna, Spowiedz, Smieré” — rozmowa
na temat postu przed Wielkanoca (TVP3 Bialystok);

e Blogostawiona Bolestawa Lament” — reportaz ukazujacy zycie 1 dziatalno$é
Blogostawionej Matki Bolestawy Marii Lament, zatozycielki Zgromadzenia SioOstr
Misjonarek Swietej Rodziny (TVP3 Biatystok);

e _Mocni w wierze, nadziei 1 mitosci” — reportaz o przygotowaniach do spotkania
z Papiezem Benedyktem XVI w Krakowie (TVP3 Biatystok);

e 300 lat Grodzienskiej Katedry” — reportaz z koronacji obrazu Matki Bozej
Kongregackiej w Grodnie potaczone z obchodami jubileuszu 300-lecia konsekracji
bazyliki katedralnej (TVP3 Biatystok);
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relacja z ingresu arcybiskupa Edwarda Ozorowskiego (TVP3 Biatystok);
retransmisja pasterki z bazyliki katedralnej w Biatymstoku (TVP3 Biatystok);
transmisja Mszy Swigtej w 25. rocznice ogloszenia stanu  wojennego
(TVP3 Bydgoszcz);
Msza Swicta z okazji Dnia Papieskiego i uroczystosci odpustowej ku czci
Sw. Apostotéw Piotra i Pawta (TVP3 Bydgoszcz);
Oredzie ks. Biskupa Jana Tyrawy z okazji Swiat Wielkanocnych (TVP3 Bydgoszcz);
Oredzie ks. Biskupa Andrzeja Suskiego z okazji Swiat Bozego Narodzenia
(TVP3 Bydgoszcz);
»lrzecia droga” — program poswigcony rozwazaniom co to znaczy by¢ dzi§
chrzescijaninem (TVP3 Bydgoszcz);
,Minal tydzien” — tematami programow byty m. in.: polska wiara i polska religijnos¢,
samotnos¢ Boga i cztowieka, samotno$¢ a zdrada, wplyw rewizji mitoéw religijnych na
stosunek mtodych ludzi do Kosciota (TVP3 Bydgoszcz);
,Rozmowa dnia” — tematami programow byty m. in.: tradycja wspominania zmartych,
refleksje po wizycie Ojca Swietego (TVP3 Bydgoszcz);
,,Chrzescijanska Szkota pod Zaglami” — program o kursach zeglarskich dla mlodziezy
organizowanych z inicjatywy ks. pratata A. Jaskuly, proboszcza parafii Sos$no
(TVP3 Bydgoszcz);
Dzien Papieski — relacja z Hali Lucznika w Bydgoszczy (TVP3 Bydgoszcz);
,Pasje, profesje” — reportaz o dziatalnosci ks. Ryszarda Pruczkowskiego, proboszcza
parafii Bozego Ciata na Szwederowie w Bydgoszczy (TVP3 Bydgoszcz);
,,Bt08” —magazyn katolicki (TVP3 Gdansk);
,Stowo o ewangelii” — komentarz ksi¢zy gdanskiej diecezji do Pisma Swigtego
(TVP3 Gdansk);
,Pasterze dusz’— audycja katolicka poswigcona dziatalnosci duszpasterskiej
(TVP3 Gdansk);
,Pokolenia — audycja prezentujaca duszpasterska dziatalnos¢ gdanskiego Kosciota
Katolickiego (TVP3 Gdansk);
,»Rekolekcje ze stowem” — rozwazania wielkopostne (TVP3 Gdansk);
,Ewangelia na dachach” — magazyn katolicki (TVP3 Katowice);
,Nie tylko dla poboznych” — cykliczna audycja poswigcona rozwazaniom
do niedzielnych i §wiatecznych czytan Pisma (TVP3 Katowice);
»Wiara 1 zycie” — program katolicki prezentujacy interesujace wydarzenia w diecezji
krakowskiej, w tym takze dziatania charytatywne (TVP3 Krakow);
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Transmisja Mszy Swietej dla Chorych z Sanktuarium Milosierdzia Bozego
w Lagiewnikach (TVP3 Krakow);
,Dziedzictwo” — cykl rozméw dotyczacych wyboru drogi zyciowej i wartosci
istotnych w zyciu (TVP3 Lublin);
,Nowina” — etiuda filmowa oparta na niedzielnych tekstach Ewangelii (TVVP3 Lublin);
,Czlowiek czy sensacja?” — debata odbywajaca si¢ w ramach Archidiecezjalnego

Kongresu Mediow (TVP3 Lublin);

,Katolicki Tygodnik Informacyjny” — informacje z zycia Kosciola w Polsce
(TVP3 Lodz);
,Depozyt wiary” — reportaz przedstawiajacy wydarzenia z zycia katolickiego

w regionie (TVP3 Lo6dz);

,Ewangelia na niedziel¢” — czytanie Ewangelii, ktora nastgpnie jest komentowana
przez arcybiskupa Archidiecezji Warminskiej Wojciecha Zigbg (TVP3 Olsztyn);
,Papieskie nauczaniec — Jan Pawel II w Wielkopolsce” — cykl debat na tematy
poruszane przez Papieza Jana Pawla Il w czasie jego pielgrzymek do Wielkopolski
(TVP3 Poznan);

,»W myslach 1 sercach” — felieton zrealizowany w pierwsza rocznicg $mierci Jana
Pawta I1 (TVP3 Poznan);

»Apel pod Krzyzami” — modlitewne czuwanie w rocznicg $mierci Jana Pawta II
(TVP3 Poznan);

Lednica 2006 — transmisja corocznego spotkania miodziezy organizowanego przez
poznanskich Dominikandéw pod przewodnictwem o. Jana Gory (TVP3 Poznan);
,»Dzien Wielkiej Ryby” — reportaz opowiadajacy o uroczystosciach nad Lednica
podczas pielgrzymki Jana Pawta 11 do Polski (TVP3 Poznan);

,Lednica, jak ryba potkneta haczyk — reportaz o duchowych spotkaniach mlodziezy
(TVP3 Poznan);

Dzien Papieski w Wielkopolsce — relacja z Apelu Jasnogoérskiego 1 debata na temat
spuscizny pontyfikatu Jana Pawta II (TVP3 Poznan);

»A mnie by¢ coraz mniejszym” — dokumentalne wspomnienie o Ojcu Marianie
Zelazku (TVP3 Poznan);

»Pod drzewem krzyza”— relacja z Misterium Mg¢ki Panskiej (TVP3 Poznan);

,»Miedzy ziemia a niebem” — reportaz o mieszkancach parafii w Gorce Klasztornej
(TVP3 Poznan);

,Matka Boska Zielna — program o kulcie Matki Boskiej, tradycji $wigcenia zidt

oraz swigcie Wniebowzigcia (TVP3 Poznan);

55



Cykl ,,Okno na Wielkopolske” — felietony: ,,PierScien medrcow Betlejemskich”,
»Przychodzimy...”, ,Misterium na Cytadeli”, ,Pralat Wilenszczyzny”, ,,Gorka
klasztorna przed Misterium”, ,,Milenium Poznanskie”, ,Pasja wg Czerwca’56”,
,» Wielkopolska kolebka polskiego chrzescijanstwa” (TVP3 Poznan);

,Magazyn katolicki” — audycja prezentujaca najwazniejsze wydarzenia z KoS$ciota
Katolickiego w potudniowo-wschodniej Polsce (TVP3 Rzeszow);

»Wiara 1 zycie” — zapowiedzi 1 relacje z najwazniejszych wydarzen i uroczystosci
w zyciu Kosciota (TVP3 Rzeszow);

,Koszalinska Barka” — magazyn katolicki ukazujacy najwazniejsze wydarzenia
w diecezji koszalinsko-kotobrzeskiej (TVP3 Szczecin);

,»Arka” — program o waznych wydarzeniach z zycia Ko$ciota na Pomorzu Zachodnim
(TVP3 Szczecin);

,Kosciot 1 $wiat” — informacyjny program katolicki o zyciu Kosciota
(TVP3 Warszawa);

,Wizyta Benedykta” — felieton filmowy o planowanym programie pobytu Benedykta
XVI w Warszawie (TVP3 Warszawa);

,U progu $wigtosci” — transmisja z zakonczenia prac trybunatu zajmujacego sig
beatyfikacja Jana Pawta II (TVP3 Warszawa);

Transmisja Mszy Swigtej z okazji 50. rocznicy Powstania Poznanskiego 1956 r.
(TVP3 Warszawa);

Uroczysta Polowa Msza Swieta z okazji 62. rocznicy wybuchu Powstania
Warszawskiego (TVP3 Warszawa);

,»W kregu wiary” — program o tematyce spotecznej i religijnej promujacy tradycyjny
model rodziny (TVP3 Wroctaw).

2.2.5 Porozumienie z Polska Rada Ekumeniczna

Zgodnie z zapisami zawartymi w porozumieniu zawartym pomigdzy Telewizja Polska

a Polska Rada Ekumeniczna w dniu 10 wrzesnia 1996 roku, TVP zobowiazana jest do emisji

w programie ogo6lnopolskim relacji z nabozenstw 1 innych uroczystosci koscielnych wedtug

uzgodnionego harmonogramu oraz cyklicznych audycji o zyciu siedmiu Kosciotow

zrzeszonych w Radzie, tj. Polskiego Autokefalicznego Kosciola Prawostawnego, Kosciota

Ewangelicko-Augsburskiego, Kosciota Ewangelicko-Metodystycznego, Kosciota Chrzescijan

Baptystow, Kosciota Starokatolickiego Mariawitow, Kosciota Ewangelicko-Reformowanego

oraz Kosciota Polskokatolickiego.
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W 2006 roku na antenie TVP1 relacjonowano nastgpujace uroczystosci religijne: Jutrzni¢
Bozego Narodzenia, Jutrzni¢ Paschalna oraz Swieto Przemienienia Panskiego na Swiqtej
Gorze Grabarce.

Na antenie TVP2 wyemitowano tacznie 52 audycje w stalych pasmach godzinowych,
w ktorych prezentowane byly zatozenia doktrynalne i tradycje Kosciolow czionkowskich
Polskiej Rady Ekumenicznej oraz relacje z nastgpujacych uroczystosci: Narodziny Bozego
Syna, Christos Woskriesie — Prawostawne Swigta Zmartwychwstania Panskiego,
Nabozenstwo ewangelicko-reformowane, Msza Swieta z okazji 100-lecia Kosciota
Mariawitéw. Nabozenstwa oraz audycje przygotowane przez Redakcj¢ Ekumeniczng TVP2

emitowano takze na antenie Programu Satelitarnego TV Polonia.

Zasady emitowania w programach regionalnych Telewizji Polskiej audycji Ko$ciotow
cztonkowskich Rady reguluja odrgbne porozumienia. Na antenach TVP3 Regionalnej w 2006
roku ukazaty si¢ m.in.:

e U zrodet wiary” — cykliczna audycja adresowana do wyznawcoéw prawoslawia na
Podlasiu, przedstawiajaca wiadomosci z zycia Kosciota Prawostawnego w regionie
(TVP3 Bialystok);

e _Rocznica Bractwa” — historia powstania Bractwa Mtodziezy Prawostawnej w Polsce
(TVP3 Bialystok);

e ,.Po taski Sw. Onufrego” — reportaz z pielgrzymki z Suprasla do Monas organizowanej
przez Bractwo Mtodziezy Prawostawnej (TVP3 Biatystok);

e Orthphoto.net” — reportaz o tworcach 1 uzytkownikach portalu (TVP3 Biatystok);

e Plomien serca” — reportaz przyblizajacy akcje ,,Wigilijne Dzieto Pomocy Dzieciom”,
do ktorej cztery lata temu wiaczyt si¢ Prawostawny Os$rodek Mitosierdzia Eleos
(TVP3 Biatystok);

e ,.Swiat zamieszkaly” — magazyn ekumeniczny (TVP3 Gdansk);

e 7 zycia Kosciotow” — audycja prezentujaca stanowisko Kosciolow zrzeszonych
w Slaskim Oddziale Polskiej Rady Ekumenicznej (TVP3 Katowice, TVP3 Opole);

e . Dziedzictwo” — magazyn ekumeniczny (TVP3 Lublin);

e _Wiarai zycie” — magazyn ekumeniczny (TVP3 Rzeszow);

e, Zburzone ko$cioly” — historia trzech zburzonych kosciotow w Brzozie Stadnickie;,
Wotkowyi 1 Rajskim (TVP3 Rzeszow);

e _Requiem dla cerkwi bieszczadzkich” — program o historii bieszczadzkich cerkwi
i ich planowym niszczeniu przez PRL-owskie wtadze (TVP3 Rzeszow);

e _Cerkiewne dziedzictwo” — felieton poswigcony problemom zwigzanym

z konserwacja dziel sztuki cerkiewnej w Polsce i na Ukrainie omawianych podczas
57



Europejskich  Dni  Dziedzictwa Kulturowego w Krasiczynie i  Sanoku
(TVP3 Rzeszow);

e Szlakiem drewnianych $wiatyn Podkarpacia” — felieton prezentujacy dzieje
I architekturg najpigkniejszych $wiatyn na Podkarpaciu (TVP3 Rzeszow);

e  Prawostawie” — felieton filmowy o wystawie zdj¢¢ poswigconych obrzedom

religijnym wyznawcow prawostawia w Polsce (TVP3 Warszawa).

2.2.6 Porozumienie z Instytutem Pamigci Narodowej

Zasady wspolpracy Telewizji Polskiej z Instytutem Pamigci Narodowej - Komisja Scigania
Zbrodni przeciwko Narodowi Polskiemu precyzuje porozumienie zawarte 30 czerwca
2004 roku. Celem porozumienia jest popularyzacja wynikow badan historycznych
I dziatalno$ci edukacyjnej Instytutu.

W 2006 roku Telewizja Polska systematycznie prezentowata na swoich antenach tematyke
historyczna zwiazang z dzialalnos$cia Instytutu Pamigci Narodowej, zapewniajac na ten cel
niezbedne $rodki finansowe oraz czas emisyjny. Audycje przygotowane we wspOlpracy i z
udziatem historykow IPN emitowano gléwnie w Programie 1 oraz na antenie Programu

Satelitarnego TV Polonia.

Na antenie TVP1 widzowie mogli zobaczy¢, m.in.:

e 8 wydan magazynu historycznego ,.Zwrotnica”, w ktorym podejmowano tematy
z najnowszej historii Polski;

e _Dni, ktére wstrzasnglty Polska” — film dokumentalny prezentujacy materiaty
z odnalezionego w archiwum Instytutu Pamigci Narodowej, do niedawna najpilniej
strzezonego zbioru $cisle tajnych dokumentdéw Stuzby Bezpieczenstwa PRL;

e Bezpieka. Pretorianie komunizmu” — dokumentalna opowie$¢ o dziatalnosci Stuzby
Bezpieczenstwa, w ktorej po raz pierwszy podjeto probe catosciowego przedstawienia

historii aparatu bezpieczenstwa w PRL.

W Programie Satelitarnym TV Polonia ukazaty si¢ nastepujace audycje:
e 4 wydania programu studyjno-reporterskiego ,,.Swiadkowie nieznanych historii”,
realizowanego z udziatem uczestnikéw historycznych wydarzen i mtodej publicznosci
z wykorzystaniem dokumentéw z archiwéw IPN;
e 10 wydan magazynu historycznego ,,Z archiwum IPN”, w ktorym dokonywano proby

rekonstrukcji faktow historycznych na podstawie prac badawczych Instytutu.
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Historycy Instytutu Pamigci Narodowej wielokrotnie goscili takze w cyklicznych programach
publicystycznych, takich jak: ,,Debata” (TVP1), ,,A dobro Polski” (TVP1), ,,Misja specjalna”
(TVP1) oraz ,,Warto rozmawia¢” (TVP2).

Wspotpraca z IPN rozwija si¢ takze na poziomie regionalnym. Podpisywane sa porozumienia
migdzy Oddziatami IPN a Oddziatami Terenowymi TVP. Przykladem moze by¢ tu
porozumienie podpisane 8§ wrze$nia 2006 roku we Wroclawiu, ktore zaowocuje, migdzy
innymi, cyklem filmow dokumentalnych przygotowanych przez historykow z IPN

i dziennikarzy TVP, prezentowanych na anteniec TVP Wroctaw.

2.2.7 Porozumienie ze Zwigzkiem Gmin Wyznaniowych Zydowskich

Majac na uwadze donioste znaczenie stosunkow migdzy polskimi instytucjami publicznymi
oraz gminami wyznaniowymi zydowskimi w Rzeczypospolitej Polskiej, jak roéwniez zadania
telewizji publicznej wynikajace z realizacji misji publicznej, 11 pazdziernika 2006 roku
zostalo zawarte porozumienie ze Zwiazkiem Gmin Wyznaniowych Zydowskich. Na mocy
tego dokumentu na antenach TVP emitowane bgda transmisje z nabozenstw oraz programy

religijno-spoteczne i kulturalne, podejmujace problematyke zycia cztonkoéw gmin Zwiazku.

2.2.8 Porozumienie z uczelniami wyzszymi

Wspotpracg TVP S.A. z uczelniami wyzszymi reguluje Uchwata Zarzadu TVP S.A.
nr 23/2003, precyzujaca m.in. zasady studenckich praktyk i stazy zawodowych, jak réwniez
odrgbne porozumienia o wspolpracy zawarte przez Telewizj¢ Polska z 12 uczelniami
panstwowymi. Porozumienia te stanowia podstawg wspolpracy przy realizacji wspolnych
projektow naukowych, edukacyjnych, artystycznych oraz produkcyjnych.

W 2006 roku TVP uczestniczyla w przygotowaniach do koprodukcji etiud, filmow
absolutoryjnych i dyplomowych, audiowizualnych notacji dokumentalnych oraz projektéw
multimedialnych, realizowanych przez mtodych tworcow. Planowany udziat TVP w kosztach
produkcji poszczegdlnych projektow stanowi ok. 15% ich catkowitego budzetu. Wspierajac
tworczo$¢ artystow mtodego pokolenia TVP réwnoczes$nie pozyskuje nieograniczone prawa
do ich emisji telewizyjnej. W ramach tej formy wspotpracy studenci ASP w Warszawie
zrealizowali 10 notacji dokumentalnych dotyczacych wybitnych artystow - profesorow
Akademii, za$ materialy przekazane zostaly do Os$rodka Dokumentacji 1 Zbiorow
Programowych. Trwa realizacja kolejnych notacji, ktore obejma takze tworcéw z innych

dziedzin sztuki.
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Sukcesywnie w ciagu catego roku realizowane byly praktyki studenckie. Wzigto w nich
udziat ponad 140 studentow dziennikarstwa, ekonomii i organizacji produkcji telewizyjnej

i filmowej, filologii, elektroniki, informatyki oraz mechatroniki.

Obustronne korzys$ci przyniosty praktyki studentow Politechniki Warszawskiej, ktorzy jako
temat prac dyplomowych podejmowali zagadnienia zwiazane z wdrazaniem nowoczesnych
technologii telewizyjnych. Interesujace dla rozwoju Spotki byly takze praktyki studentow
ASP w Warszawie i Polsko-Japonskiej Wyzszej Szkoty Technik Komputerowych
realizowane w ramach wakacyjnego seminarium ,Animacja 3D w technologiach

telewizyjnych”.

Najlepsi z praktykantow podjeli wspolprace z Telewizja Polska. Przykladem moze by¢
zatrudnienie w O$rodku Emisji absolwenta Politechniki Wroctawskiej specjalizujacego si¢
W zarzadzaniu multipleksem i emisja satelitarng oraz absolwentow Politechniki Warszawskiej
pracujacych w technologii beztasmowej —w TVP Sport. Wspolpracg z redakcjami w antenach

1 w Oddziatach Terenowych TVP podj¢lo takze wielu absolwentow studidw dziennikarskich.

TVP udzielita ponadto pomocy w przygotowywaniu 3 prac doktorskich, 2 prac licencjackich
i jednej pracy habilitacyjnej (stypendysta z Ukrainy), utatwiajac ich autorom nawiazywanie
kontaktow z jednostkami organizacyjnymi Spotki 1 tworcami programoéw, jak rowniez

udostepniajac swe zbiory programowe.

Wykaz wyzszych uczelni, z ktorymi TVP zawarla porozumienia o statej wspotpracy:
1. Panstwowa Wyzsza Szkota Filmowa, Telewizyjna 1 Teatralna w Lodzi
Akademia Sztuk Pigknych w Warszawie
Akademia Muzyczna im. Fryderyka Chopina w Warszawie
Panstwowa Wyzsza Szkota Teatralna im. Ludwika Solskiego w Krakowie
Panstwowa Wyzsza Szkota Teatralna im. Aleksandra Zelwerowicza w Warszawie
Uniwersytet Warszawski
Uniwersytet Slaski

Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu

© 0o N o g Bk~ w DN

Uniwersytet Jagiellonski w Krakowie
10. Akademia Ekonomiczna w Krakowie
11. Politechnika Warszawska
12. Politechnika Wroctawska
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Przygotowywane sa porozumienia o wspotpracy z nastgpujacymi szkotami wyzszymi:

1.
2
3.
4

. Uniwersytet Wroctawski

Akademia Sztuk Pigknych w Krakowie
Szkota Glowna Handlowa w Warszawie

Akademia Ekonomiczna w Poznaniu

2.2.9 Kampanie spoleczne i akcje charytatywne TVP S.A. w 2006 r.

Telewizja Polska udziela wsparcia, inicjuje, kreuje i wspolorganizuje kampanie 1 akcje

charytatywne. Lacznie na antenach TVP w 2006 roku zostato przeprowadzonych 49 akcji

i kampanii spotecznych. W wigkszosci przypadkow emisja spotéw spotecznych promujacych

temat kampanii byta wspierana rozmowami w oprawie dnia, magazynach $niadaniowych lub

audycjach o tematyce medycznej. Czas trwania poszczegolnych kampanii byt zréznicowany —

od tygodnia do kilku miesigcy. Niektore kampanie pojawialy si¢ na antenach TVP

jednorazowo, inne kilkuetapowo w ciagu catego roku. Szczegoétowy wykaz kampanii

spotecznych przeprowadzonych w 2006 roku na antenach TVP przedstawia Zatacznik Nr 5.

Do najwigkszych kampanii spotecznych przeprowadzonych w 2006 roku nalezaty:

,Cala Polska czyta dzieciom” — zachgcanie rodzicéw i opiekunéw o codziennego
czytania dzieciom. Celem kampanii bylo u$wiadomienie, Ze jest to najlepsza
inwestycja w przysztos¢ mlodego czlowieka, ze glosne czytanie dziecku uczy
mySlenia, rozwija pami¢¢ 1 wyobrazni¢, wzbogaca wiedzg 1 dostarcza wzorce

zachowan oraz wzmacnia poczucia wlasnej wartosci.

Kolejna, 4. edycja kampanii, prowadzona byta na antenach TVP1, TVP2, TVP3
oraz TV Polonia w formie emisji spotu promujacego ide¢ kampanii (facznie 835
emisji). Idea kampanii byla takze promowana w magazynach $niadaniowych oraz

W oprawie programowej.

»prawni w pracy’ — kampania, ktorej celem promowanie zatrudnienia
niepetnosprawnych. W ramach kampanii na antenie TVP1, TVP2 i TVP3

wyemitowano spoty promocyjne — tacznie 181 emisji.

,»1% podatku na rzecz organizacji pozytku publicznego” - informacja o mozliwosci
odpisywania dochodoéw na rzecz organizacji pozytku publicznego. Ta stosunkowo

nowa forma filantropii indywidualnej byla szeroko propagowana w magazynach
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$niadaniowych, a takze poprzez emisj¢ spotu promocyjnego na antenach TVP1, TVP2

I TVP3 — tacznie 105 emisji.

e Kampanie zwiazane z bezpieczenstwem ruchu drogowego, promujace odpowiedzialne

zachowania kierowcow:

©)

(@]

,,Zwolnij! Szkoda zycia” — promocja jazdy z bezpieczna predkos$cia;
,Bezpieczny przejazd” — uswiadamianie zachowania zasad bezpieczenstwa na

przejazdach kolejowych,

,Prowadzeg, jestem trzezwy’ — promocja odpowiedzialnych zachowan
kierowcow,
,Klub Pancernika klika w fotelikach” — promocja zapinania pasoéw

bezpieczenstwa w fotelikach dla dzieci.

Spoty promocyjne wyemitowano na antenach TVP1, TVP2 i TVP3; lacznie - ponad 400

emisji

e Rodzice zastepczy — mitos$¢ prawdziwa” — kampania informacyjna, ktorej celem byto

zachgcanie do tworzenia rodzinnych domow dziecka. Kampania byla prowadzona na

antenach TVP1, TVP2, TVP3 i TV Polonia (facznie 84 emisje), a takze w specjalnej,

poswigconej temu tematowi, oprawie dnia w TVP1.

Ponadto, Telewizja Polska intensywnie wspiera roéznorodne akcje spoteczne, szczegdlnie

zorientowane na pomoc dzieciom. Przykltadem aktywnosci TVP w 2006 roku byt —

tradycyjnie juz — udziat w organizacji XIV Finatu Wielkiej Orkiestry Swiatecznej Pomocy,

organizacja 13. edycji akcji charytatywnej ,,Reklama dzieciom” oraz wsparcie akcji ,,I Ty

mozesz zosta¢ $w. Mikotajem™ 1,,Wigilijne dzieto pomocy dzieciom”.
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2.3 POWINNOSCI W ZAKRESIE ROZWOJU TECHNIKI I USLUG

2.3.1 Tworzenie i rozpowszechnianie kanaléw wyspecjalizowanych
TVP Historia

W pazdzierniku 2006 roku Telewizja Polska rozpoczgta prace redakcyjne nad uruchomieniem
programu wyspecjalizowanego TVP Historia. Oferta programowa jest gotowa i przewiduje

si¢, ze TVP Historia rozpocznie nadawanie w maju 2007 roku.

Podstawa prawna dzialalnosci TVP Historia jest uchwata Krajowej Rady Radiofonii
i Telewizji z 29 listopada 2006 roku o przyznaniu koncesji na rozpowszechnianie programu
oraz decyzja Prezesa Urzedu Komunikacji Elektronicznej z dnia 5 grudnia 2006 roku

0 uznaniu za uzgodnione parametrow technicznych TVP Historia.

Znajomos$¢ historii odgrywa kluczowa role w ksztaltowaniu $wiadomos$ci spotecznej,
projektowaniu rozwoju kraju i budowie spoteczenstwa obywatelskiego. Jak pokazuja badania,
Polacy czgsciej czerpia informacje o przesztosci z filméw dokumentalnych i programéw
telewizyjnych niz z przekazéw rodzinnych i relacji ludzi, ktoérzy te wydarzenia przezyli. Fakt,
iz Telewizja Polska jest preferowanym zrodiem informacji o wydarzeniach z przesztosci,
naktada na nig szczegdlna odpowiedzialnos$¢, lecz obecna na rynku oferta programowa

W odczuciu wigkszosci widzow nie zaspokaja ich oczekiwan.

Wzgledy te zdecydowaty, ze TVP podjeta si¢ stworzenie atrakcyjnego kanatu tematycznego,
sprzyjajacego poglebianiu i upowszechnianiu rzetelnej wiedzy na temat historii - przede
wszystkim Polski - oraz stymulowaniu refleksji na ten temat. Priorytetowym zadaniem kanatu
TVP Historia jest przy tym odklamywanie historii, niezbedne po zniszczeniach dokonanych
w latach PRL-u. TVP Historia bedzie ukazywa¢ wyniki najnowszych badan nad historia,

wypetia¢ luki w swiadomosci spotecznej, budzi¢ zainteresowanie dziejami 1 tradycja.

Szczegbdlna grupa widzow, do ktorej skierowane beda programy TVP Historia jest mtodziez.
Redakcja TVP Historia podejmie rowniez prace nad odpowiednia formuta programow dla

najmlodszej widowni (np. serialami animowanymi).

Przy realizacji programow TVP Historia bedzie aktywnie wspotpracowaé z osrodkami
akademickimi, Instytutem Pamigci Narodowej, Polska Akademia Nauk, Muzeum Historii
Polski, wydawnictwami itp. Begdzie takze uczestniczy¢é w debatach historycznych,

wspotorganizujac konferencje, wystepujac jako inicjator publikacji, projektow edukacyjnych
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i akcji popularyzatorskich, ktore beda aktywizowaly uczniow, a nauczycielom dostarczaty

uzytecznych narzedzi dydaktycznych.

Maksymalne wykorzystanie bogatych archiwow oraz zasobow ludzkich i technicznych TVP
pozwala na stworzenie atrakcyjnej oferty programowej kanalu przy minimalnych naktadach

finansowych.

TVP Rozrywka

W pazdzierniku 2006 roku Telewizja Polska rozpoczgta prace redakcyjne nad uruchomieniem
programu wyspecjalizowanego TVP Rozrywka. Inauguracje¢ dziatalnosci kanatu przewiduje

si¢ w lipcu 2007 roku.

Podstawa prawna dziatalno§ci TVP Rozrywka jest uchwala Krajowej Rady Radiofonii
i Telewizji z 29 listopada 2006 roku o przyznaniu koncesji na rozpowszechnianie programu.
Do 31 grudnia 2006 r. Urzad Komunikacji Elektronicznej nie wydal decyzji w sprawie

uzgodnienia warunkéw technicznych emisji kanatu.

TVP Rozrywka begdzie kanatem prezentujacym najwybitniejsze pozycje w dorobku polskiego

repertuaru rozrywkowego oraz wspotczesna sceng rozrywki i jej tworcow.

W TVP Rozrywka znajda si¢ koncerty 1 recitale polskich 1 zagranicznych gwiazd, programy
satyryczne i kabaretowe, spektakle i filmy komediowe oraz programy typu talk show.
W specjalnych blokach programowych zaprezentowane zostana sylwetki najlepszych
tworcow 1 wykonawcow polskiej estrady oraz najnowsze informacje ze $wiata pop-kultury
i teledyski. W programie stacji znajdzie si¢ takze pasmo edukacyjne pt. ,,Ach ten rok”,

w ktorym prezentowane beda dokumentalne materiaty archiwalne, komentowane z dzisiejszej

perspektywy.

W ramowce TVP Rozrywka znajda si¢ m.in.:

e magazyny rozrywkowe, np. ,,Duze dzieci”, ,,KOC”, ,MdM”, , Muppet Show”;

e programy kabaretowe, np. ,,Kabaret Ani Mru Mru”, ,,Tygodnik moralnego niepokoju”,
,,Kraj si¢ $mieje”, ,,Kabaret Olgi Lipinskiej”, ,,Kabaret Tey”;

e programy muzyczne, np. ,Koncert Zyczen”, ,Wideoteka dorostego czlowieka”,
SMS-owa lista przebojow, festiwal w Sopocie, festiwal w Opolu, koncerty;

e filmy i seriale, np. ,,M jak mitos¢”, ,,Cudowne lata”, ,,Robin Hood”, ,,07 zglo$ sig”;

e programy typu talk show, np. ,,Europa da si¢ lubi¢”, ,Bezludna wyspa”, ,,MJj

pierwszy raz”, ,,Wieczoér z Alicja”;
64



e male formy telewizyjne, np. ,,Dobranoc dla dorostych”, ,,Bardzo ostry dyzur”, ,,Skauci
piwni”, ,,Zezem”;

o teleturnieje, np. ,,Jaka to melodia”, ,,Jeden z dziesigciu”, ,,Koto fortuny”.

TVP Film

W pazdzierniku 2006 roku Telewizja Polska rozpoczeta prace redakcyjne nad uruchomieniem
programu wyspecjalizowanego TVP Film. Inauguracj¢ dziatalnosci kanatu zaplanowano na
wrzesien 2007 roku, kiedy odbywa si¢ najwazniejsze filmowe wydarzenie w kraju - Festiwal

Polskich Filmow Fabularnych w Gdyni.

Podstawa prawng dziatalnosci TVP Film jest uchwata Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji
z4 pazdziernika 2006 r. o przyznaniu koncCesji na rozpowszechnianie programu.
Do 31 grudnia 2006 r. Urzad Komunikacji Elektronicznej nie wydat decyzji w sprawie

uzgodnienia warunkéw technicznych emisji kanatu.

Oferta programowa TVP Film bedzie skierowana do widzow zainteresowanych filmem
fabularnym, dokumentalnym i animowanym. TVP Film stanie si¢ takze bogatym

zrddtem informacji o kinematografii.

Na antenie TVP Film prezentowane beda dzieta najwybitniejszych polskich rezyserow
- od Andrzeja Wajdy, Krzysztofa Kieslowskiego 1 Krzysztofa Zanussiego poczynajac,
a konczac na najmtodszych tworcach polskiego kina, ktorzy debiutowali w ostatnich
latach. W ofercie TVP Film znajda si¢ takze wszystkie fabularne filmy kinowe
zrealizowane z udziatem TVP po 1989 roku oraz najciekawsze telewizyjne dokumenty,

animacje 1 krotkie metraze.

W repertuarze TVP Film znajda si¢ rowniez filmy zagraniczne — gltownie klasyka
Swiatowego kina, tytuty wazne dla rozwoju poszczegdlnych gatunkoéw, najciekawsze
filmy rozrywkowe. Nie zabraknie w nim niezapomnianych seriali telewizyjnych

polskich i zagranicznych.

W TVP Film emitowane bgda programy poswigcone sztuce filmowej, zaréwno
informacyjno-publicystyczne, jak 1 historyczne. TVP Film bedzie takze
wspotproducentem debiutow fabularnych, dokumentalnych i1 animowanych mtodych

polskich rezyserow (projekty: ,,30 minut”, ,,Pierwszy dokument”).

65



Program TVP Film nadawany bedzie przez cala dobe (w tym pasmo skierowane na
rynek amerykanski). Raméwka TVP Film zostata tak skonstruowana, aby kazdy widz
mogt znalezé co$ dla siebie. Program wypetnia pozycje 1zejsze (kino rozrywkowe,
filmy muzyczne, komedie), filmy przeznaczone dla bardziej wymagajacych widzow
(historia kina, kult kina) oraz regularne pasma informacyjno-publicystyczne dotyczace
najwazniejszych wydarzen zwiazanych z zyciem filmowym w kraju i na $§wiecie

(informacje o premierach, relacje z planu, spotkania z tworcami).

2.3.2 Inne uslugi publiczne TVP S.A. zwigzane z programem wykorzystujace nowe

narzedzia komunikacyjne

Nowe media

Majac na uwadze postgpujace zjawisko integracji i konwergencji mediéw elektronicznych
oraz zwiazane z tym oczekiwania widzow, TVP dazy do prowadzenia dzialalnosci
rownocze$nie jako nadawca telewizji tradycyjnej oraz dostawca form interaktywnych
zapomoca Internetu - w telewizji interaktywnej iTVP - oraz kanalu mobilnego
(we wspotpracy z operatorami telekomunikacyjnymi). Media interaktywne uzupetniaja,
wzbogacaja oraz stanowia niezbgdne rozszerzenie oferty programowej anten ogélnopolskich
I programow wyspecjalizowanych, ponadto stuza budowaniu spotecznosci skupionej wokot
przekazu audiowizualnego, ktory oferuja anteny TVP oraz wokot treSci przygotowywanych
przez O$rodek Mediow Interaktywnych TVP. TVP za posrednictwem nowych mediow
zaspokaja potrzeby mniejszosci narodowych i Polakow mieszkajacych poza granicami kraju
(oferta telewizji interaktywnej iTVP) oraz osob niepetnosprawnych (napisy dla niestyszacych

w Telegazecie oraz blog redakcji napiséw dla niestyszacych na stronie www.itvp.pl).

Wsrod dziatan TVP w obszarze tzw. nowych mediow podstawowe znaczenie ma realizacja
projektu telewizji interaktywnej iTVP (www.itvp.pl), w ramach ktoérej udostgpnia sig
uzytkownikom Internetu audycje przygotowane na potrzeby tradycyjnej telewizji wzbogacone
o dodatkowe tresci lub elementy interaktywne. Wykorzystujac Internet jako kanat dystrybucii,
1TVP dociera do widzéw w Polsce 1 za granica, osob, ktére nie odbieraja sygnatu telewiz;ji
naziemnej TVP, nie maja odbiornika telewizyjnego lub nie posiadaja do niego dostgpu.
Telewizja interaktywna iTVP dostgpna jest W otwartym Internecie co spetnia misyjna zasadg

powszechnosci dostepu do oferty programowej telewizji publiczne;.
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Internet

Serwis internetowy tvp.pl

Na portalu tvp.pl dostepne sa serwisy informacyjne, w ktorym umieszczane sa wydania
ogoblnopolskich audycji informacyjnych TVP (,,Wiadomosci”, ,,Panoramy”, ,,Teleexpressu”)
oraz serwis regionalny, w ktorym transmitowane i udostgpniane sa m.in. regionalne audycje
informacyjne. W ramach tvp.pl tworzone sa takze specjalne serwisy tematyczne, poswigcone
waznym wydarzeniom politycznym 1 spotecznym oraz strony programow TVP. Jako jedyna
telewizja w Polsce TVP prezentuje bogaty serwis regionalny. Wszystkie regionalne osrodki
telewizyjne w serwisie tvp.pl prowadza dwa rodzaje stron: korporacyjne (z ogo6lnymi
informacjami o dziataniach wlasnego osrodka) oraz informacyjne — analogiczne w strukturze
do serwisu ogolnopolskiego, podajace informacje istotne dla lokalnych spolecznosci. Istnieja

réwniez serwisy konkretnych audycji, bedacych produkcjami Osrodkow Regionalnych TVP.

Internetowy Polski Stownik Biograficzny (iPSB)

Tworzony w Osrodku Mediow Interaktywnych iPSB to niezwykle wazny z punktu widzenia
polskiej kultury stownik multimedialny zawierajacy noty biograficzne Polskiego Stownika
Biograficznego, bedacego wydawnictwem wspolnym Polskiej Akademii Nauk i1 Polskiej
Akademii Umiejgtnosci realizowanym przez Instytut Historii im. Tadeusza Manteuffla PAN,
zasoby audiowizualne TVP oraz fonogramy Polskiego Radia. Projekt ma na celu
udostgpnienie uzytkownikom Internetu zycioryséw niezyjacych Polakéw 1 obcokrajowcow
dziatajacych w Polsce, poczawszy od poczatkow Panstwa polskiego, a skonczywszy na
znanych osobach zmartych w roku 2000. Planowany termin wdrozenia projektu to marzec

2007 r.

Rozpowszechnianie innych przekazow tekstowych

Telegazeta
W 2006 roku Telegazeta TVP1, TVP2, TVP Polonia i TVP Kultura kazdego dnia emitowata

tacznie ponad 6 500 stron. Teleteksty wszystkich anten zawieraja serwisy informacyjne
z kraju i ze $wiata. W kazdym prezentowany jest takze program telewizyjny danej anteny
i omOwienia poszczegdlnych pozycji. Telegazeta przygotowuje takze bloki specjalne,
poswigcone aktualnym wydarzeniom, wymagajacym pogtebionej informacji (np. wybory

parlamentarne, prezydenckie, samorzadowe, Jan Pawet II).

67


http://www.tvp.pl/

W 2006 roku uruchomione zostaly w Telegazecie — zgodnie z sugestiami czytelnikow — nowe
dziaty tematyczne, a takze przygotowane specjalne bloki poswigcone wyborom
samorzadowym, Festiwalowi Teatralnemu Malta w Poznaniu, Festiwalowi Polskich Filmow
Fabularnych w Gdyni. Po tragedii w hali MTK w Katowicach Telegazeta uruchomita
specjalny serwis poswigcony temu wydarzeniu. Specjalny blok uruchomiono takze po $mierci

Stanistawa Lema.

Telegazeta obszernie relacjonowata najwaznicjsze wydarzenia 2006 roku. W Telegazecie
TVP1, TVP2 i TV Polonia znalazly si¢ specjalne bloki poswigcone m.in. skokom
narciarskim, XX Zimowym Igrzyskom Olimpijskim w Turynie, Mistrzostwom Swiata w pitce

noznej i w siatkowce.

Napisy dla niestyszacych

TVP jest jedyna telewizja w Polsce, ktora oferuje napisy dla niestyszacych w systemie
teletekstu. Sa one dostgpne po wlaczeniu strony 777 w Telegazecie TVP1 i TVP2.
W 2006 roku TVP1 i TVP2 wyemitowaty ponad 1000 pozycji z napisami dla niestyszacych,

W tym premiery i powtorki.

Wigkszo$¢ tych propozycji stanowia filmy fabularne oraz seriale. Napisy pojawiaja si¢ niemal
codziennie w czasie emisji wieczornych filméw w TVP1 (po ,,Wiadomos$ciach™), TVP
emituje takze napisy do programéw edukacyjnych, reportazy, a od 2003 roku
do ,,Teleexpressu”. W potowie lutego 2007 roku Redakcja Napisow dla Niestyszacych

zacznie przygotowywac napisy do ,,Wiadomosci”.

Napisy towarzyszyly rowniez pielgrzymce do Polski w 2006 r. Benedykta XVI. W okresie
swiatecznym nadano teksty bozonarodzeniowego btogostawienstwa Prymasa Jozefa Glempa

oraz org¢dzia noworocznego Prezydenta Lecha Kaczynskiego.

**k*

Szczegotowe dane statystyczne dotyczace realizacji innych obowiazkéw ustawowych zawiera

Zatacznik Nr 6.
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ROZDZIAL 3

PROGRAMY TVP S.A. - FAKTY I LICZBY

3.1 ZASIEG I EMISJA PROGRAMOW TVP

Telewizja Polska ma najwigkszy zasieg programéw sposrdéd wszystkich stacji nadajacych
W Polsce. TVP1 1 TVP2 pokrywaja zasiggiem caly kraj, a zasigg programoéw regionalnych
(TVP3) jest stale rozszerzany. Program TV Polonia jest rozpowszechniany gtownie poprzez
satelite oraz sieci kablowe. Coraz powszechniej dostgpny jest w sieciach kablowych kanat

TVP Kultura i uruchomiony 18 listopada 2006 roku kanat TVP Sport.

Mozliwo$¢ odbioru poszczegolnych programoéw w 2006 roku posiadato:
TVP1 - 99,97% ludnosci

TVP2 - 99,93% ludnosci

TVP3 - 79,99% ludnosci

TVP Polonia - 44,70% ludnosci Polski

TVP Kultura — 35,47% ludnosci

TVP Sport — kanat dostepny na platformie cyfrowe;j ,,n”

TVP dazy do obecnosci jej programéw na wszystkich znaczacych polskich platformach
medialnych, z poszanowaniem praw autorskich i pokrewnych. Dba réwniez o szeroka i tatwa

dostgpno$¢ informacji o programach oraz innych ustugach publicznych.

W 2006 roku Telewizja Polska wyemitowata:

e 7701 godz. programu w TVP1

e 7283,7 godz. programu w TVP2

e 1224524 godz. programu przygotowanego przez 16 Oddziatdéw Terenowych TVP,
w tym 119 686 godz. programu regionalnego i 2 766,4 godz. programu nadawanego
w roztaczonej sieci TVP2,

e 8759,2 godz. Programu Satelitarnego TV Polonia

e 5978,1 godz. programu TVP Kultura

e 684,1 godz. programu TVP Sport (uruchomiony 18.11.2006 r.)

Dynamik¢ oraz wykonanie planu w zakresie emisji programéw TVP S.A. przedstawia

Zatacznik Nr 7.

69



3.2TVP1
TVP1 jest wszechstronnym programem ogolnopolskim, adresowanym do szerokiego
I zr6znicowanego audytorium. To najwigkszy w Polsce kanal telewizyjny, obejmujacy

zasiggiem 98,7 % powierzchni kraju i docierajacy do ponad 99% mieszkancow Polski.

Strukturg programu TVP1 cechuje réznorodno$¢ gatunkoéw, wérdd ktorych do priorytetowych

naleza: informacja, publicystyka i fabuta, zajmujace tacznie dwie trzecie czasu antenowego.

Serwisy informacyjne Jedynki to podstawowe zrodlo informacji dla znaczacej wigkszoSci
Polakow. Gtowne wydanie ,,Wiadomosci” o 19.30 cieszy si¢ najwicksza widownia sposrod
wszystkich programéw informacyjnych, osiagajac do 40% udzialow w rynku (rekordowy
wynik — 53% — uzyskano w czasie relacji z pozegnania Papieza Benedykta X VI, 28.05.2006

r.).

Wazne miejsce na antenie TVP1l zajmuja programy publicystyczne, podejmujace
najwazniejsze aktualne tematy spoteczne i polityczne. Szczegélne znaczenie ma tu
publicystyka i reportaz o charakterze interwencyjnym. Cykle, takie jak ,,Sprawa dla reportera”
czy ,,Na celowniku”, ciesza si¢ duzym zaufaniem widzoéw. Ukazuja problemy konkretnych

0sob czy grup spotecznych, poszkodowanych przez instytucje panstwowe badz samorzadowe.

Obraz wspotczesnego $wiata uzupelnia w Jedynce dokument obyczajowy. Znaczace miejsce
w ofercie TVP1 zajmuje réwniez dokument historyczny. Ksztalci, edukuje, przypomina

postacie i wydarzenia, ktore zmienity $wiat, a takze rozwija pamig¢ historyczng Polakow.

TVP1 aktywnie wspiera rozwdj kultury. Wsro6d programow poswigconych kulturze znajduja
si¢ zarowno krotkie formy, np. przeznaczony dla szerszego kregu widzow ,,Lossskot”, ,,ZAP-
szybki magazyn popkultury”, ,,Pociag do kultury”, jak réwniez dluzsze programy
publicystyczne, obszernie omawiajace tematy kulturalne (ksiazka, kino, teatr),

np. ,,Po godzinach”, ,,Tele-nowela”, ,,Regal”, , Kinematograf” czy talk show ,,Ring”.

TVP1 produkuje i emituje spektakle teatralne. Teatr Telewizji to od lat najwigksza ,,scena
teatralna” w kraju, na ktdorej prezentowane sa dzieta polskich i zagranicznych tworcow
dramaturgicznych. Premiery Teatru TV maja czgsto rangg szeroko komentowanych wydarzen

artystycznych, stanowiac istotny element zycia kulturalnego kraju.

Wazna grupa widzow Jedynki sa najmtodsi. Z mysla o nich produkuje si¢ wiele programé
w — od ,,Domisiow”, ,,Domowego przedszkola” czy ,Jedyneczki” dla przedszkolakow,

po ,,Wieczorynke”, ,,Teleranek” 1 ,,5-10-15” — ogladane przez dzieci w réznym wieku.
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Programy dla dzieci i mtodych widzéw ucza mys$lenia, zasad witasciwego postepowania

i zachowania, wspotdziatania w grupie i samodzielno$ci, rozwijaja pamie¢ i wyobraznig.

TVP1 dostarcza rozrywki, a ponadto kreuje i promuje wydarzenia kulturalno-rozrywkowe.
To Jedynce zawdzigczamy takie wydarzenia, jak stynne festiwale piosenki w Opolu
I W Sopocie o kilkudziesigcioletniej tradycji czy Festiwal Czterech Kultur, przyblizajacy

widzom kulturg polska, niemiecka, rosyjska i zydowska.

Na co dzien rozrywka w Jedynce to przede wszystkim bogaty wybor filméw i seriali
prezentowanych w takich cyklach filmowych, jak ,Hit na Sobot¢”, ,,W krainie
dreszczowcow”, ,,Okruchy Zycia”, ,,Zakochana Jedynka”, ,,Uczta kinomana”, ,Kolekcja
kinomana”. W tak zrdznicowanym repertuarze kazdy mogt znalez¢ co$ dla siebie - zarowno
widz poszukujacy relaksu, jak i koneser ambitnego kina. Duza popularnoscia wsrod widzow
ciesza si¢ takze seriale Jedynki - sitcomy (,,Faceci do wzigcia”, ,,Sasiedzi”, ,,Bulionerzy”),

telenowele (,,Klan”, ,,Plebania”), seriale obyczajowe (,,Ranczo”, ,,Warto kochac”).

TVP1 — statystyka programowa

W 2006 roku TVP1 wyemitowata 7.701 godz. programu, co stanowito 88% planu rocznego
(8.724 godz.), w ktorym zakladano emisj¢ 24godzinna. Zalozenia tego nie udato si¢ jednak
W petni zrealizowaé. Srednia dtugo$¢ emisji w dni powszednie osiagneta poziom 21 godz.,
w soboty i niedziele — 21,2 godz. W sumie $rednia dtugos¢ emisji wydtuzyta si¢ o 24 minuty
na dobe i w poréwnaniu do roku 2005 byta wigksza 0 152,2 godz. W strukturze gatunkowej
TVP1 najwigcej czasu antenowego zajeta fabuta — 43,1% i publicystyka — 13,1 %.

W 2006 roku TVP1 wyemitowata 5.056,7 godz. audycji premierowych, ktore stanowity 66%
czasu emisji TVP1 (dla porownania w 2005 r. — 70%). Najwigcej, bo az 47% wyemitowanych
audycji premierowych, to produkcja wilasna TVP (glownie audycje informacyjne
I publicystyczne). Audycje licencyjne, a wsrod nich gtownie filmy fabularne, stanowity 28%
wszystkich wyemitowanych w TVP1 audycji. Audycje powtorkowe zajety 34% catkowitego
czasu emisji TVP1, tj. 2.644,3 godz. W stosunku do ubiegtego roku udziat powtorek wzrost o
4 punkty procentowe. Powtarzano glownie audycje licencyjne (fabuta) — 62% czasu emisji
wszystkich powtorek. Najwigcej audycji powtdrkowych wyemitowano w lipcu i w sierpniu,

kiedy ich udziat w emisji wynosit odpowiednio 48 i 45%, najmniej zas w lutym — 24%.

W TVP1 wyemitowano 2.744,5 godz. audycji zagranicznych tj. 36% czasu emisji. Udziat ten
w porownaniu do 2005 roku zwigkszyl si¢ o 2 punkty procentowe. Audycje produkcji

amerykanskiej stanowity 51% czasu calej produkcji zagranicznej 1 udziat ten zmniejszyl sig
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0 7% w stosunku do 2005 roku. Udziat audycji europejskich wzrést o0 4 punkty procentowe i
wynosit 37%. Audycje zagraniczne to przede wszystkim filmy fabularne (jednostkowe
i seriale, w tym telenowele ) — 70%, filmy animowane — 13% oraz transmisje (gtownie

sportowe) — 9% czasu emisji wszystkich pozycji zagranicznych w TVP1.

Audycje wilasne wyprodukowane przez Telewizje Polska zajgty 2.751,2 godz. czasu
antenowego TVP1. Natomiast audycje zakupione na licencji emitowano tacznie przez 3.035,4
godz., co stanowi 75 % czasu emisji TVP1. W poroéwnaniu do roku 2005 udziat produkcji
wilasnej zmniejszylt si¢ o 4 punkty, a programow zakupionych na licencji wzrdst o 2 punkty
procentowe. Oddziaty Terenowe przygotowaly tacznie 303,1 godziny programu dla TVP1 (w
tym 88,7 godziny audycji informacyjnych), to jest 4% czasu emisji. Najwigkszy udzial na
antenie TVP1 miaty produkcje OTV Gdansk — 88 godz. oraz OTV Krakéw — 64,9 godz.,
najmniejszy zas OTV Opole — 2,4 godz. i OTV Warszawa — 1,7 godz.

Na antenie TVP1 wyemitowano audycje wyprodukowane przez 179 krajowych producentow
niezaleznych, na ktore przeznaczono 1.343,1 godz. czasu antenowego (dla poréwnania
w 2005 r. — 104 producentéw niezaleznych — 989,6 godz.). Najwigkszy udzial wérod
wyprodukowanych przez producentow zewngtrznych audycji miaty produkcje fabularne —

68% (w tym telenowele) oraz popularyzacja wiedzy i rozrywka (po 10%).

Strukture gatunkowa programu TVP1 przedstawia ponizszy wykres oraz Zatacznik Nr 8.

Wykres nr 3.1 Struktura gatunkowa programu TVP1
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3.3 TVP2

TVP2 to drugi (po TVP1), pod wzgledem udzialu w rynku ogdlnopolski kanat telewizyjny
obejmujacy zasiggiem 97,9% powierzchni kraju i docierajacy do ponad 99% jego

mieszkancow.

Specjalnoscia TVP2 sa imprezy kulturalne i rozrywkowe, czgsto plenerowe, z udziatem
publicznosci, ktdre nie tylko bawia, lecz takze ucza tolerancji, zrozumienia, przyblizaja $wiat.
W ofercie programowej Dwojka znajduja si¢ takze widowiska, koncerty i festiwale
prezentujace réznobarwna kulture mniejszo$ci narodowych zyjacych w Polsce, jak np.

miedzynarodowe Festiwale Kultury Romskiej, Kresowej, Zydowskiej, Ukrainskiej.

Dwojka tradycyjnie relacjonuje benefisy w Teatrze STU to bezposrednie spotkania luminarzy
polskiej kultury i sztuki z publicznoscia. Na antenie prezentowane sg takze cieszace sie duza
popularnoscia programy kabaretowe, a wsrod nich cykle ,,Tygodnik moralnego niepokoju”

oraz ,,Przeglad kabaretowy”.

TVP2 kojarzy si¢ z dobrym serialem. Hity Dwdjki od lat utrzymuja si¢ w czotowce
najpopularniejszych tytutow. Rekordy ogladalnosci bije od lat serial ,,M jak mito$¢”, ktory
stale oglada blisko 10 mIn widzéw, podobnie serial ,,Na dobre i na zte” czy komediowa

telenowela ,,Ztotopolscy™.

Juz od wielu lat Dwojka promuje i wspiera mlodych twoércow. Program ,,Szansa na sukces”
umozliwia mtodym utalentowanym muzycznie ludziom publiczne zaistnienie i dalsza karierg.
Z kolei coroczny Festiwal Polskiego Kina Niezaleznego prezentujacy debiuty filmowe

pozwala zaistnie¢ mlodym rezyserom.

Kinomani poszukujacy w ofercie filmowej pozycji wybitnych i1 znaczacych znajda je
w Dwojkowym cyklu ,,Kocham kino”, w ktérym prezentowane sa ciekawe tytuty w polskiej

I Swiatowe] kinematografii.

Dwojka to takze cykle dokumentalne, podejmujace tematyke wspodiczesna (,,Czy $wiat
oszalal?”), geograficzna (,,Podroze z National Geographic™), czy spoteczna (,,Co ci dolega?”).
Duzym uznaniem widzéw ciesza si¢ takze dokumenty i reportaze interwencyjne nadawane od

lat w statym cyklu ,,Ekspres reporterow”.
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TVP2 — statystyka programowa

W 2006 roku TVP2 wyemitowata 7.283,7 godz. programu, tj. 110 % czasu emisji
zaplanowanego na ten rok (6.585 godz.). Emisja programu byta dluzsza o 131,5 godz.
W poréwnaniu do roku 2005, tj. srednio o 24 minuty na dobg i wynosita w dni powszednie

19,8 godz., w soboty i niedziele — 20 godz..

W2006 roku, w TVP2 wyemitowano 4.555,1 godz. audycji premierowych, co stanowi 63%
catkowitego czasu emisji TVP2. Wigkszo$¢ audycji premierowych to produkcja TVP
(gtéwnie informacja i publicystyka) — 36%, oraz audycje licencyjne (glownie fabuta) - 34%.
W TVP2 nadano 2.728,6 godziny audycji powtoérkowych, co stanowi 37% catkowitego czasu
emisji. Udzial powtorek nie zmienit si¢ w stosunku do roku 2005. Audycje wyprodukowane
na zlecenie TVP2 stanowity 37% wszystkich powtorek. Najwigcej audycji powtorkowych
wyemitowano w sierpniu i grudniu, gdy udzial w czasie emisji wynosit odpowiednio 44
1 41%, najmniej zas w marcu — 32%. Na nietypowy dla okresu wakacyjnego, niski udziat

powtdrek w lipcu wptynety transmisje z Mistrzostw Swiata w Pitce Noznej.

W 2006 roku na antenie TVP2 wyemitowano 2.306,9 godz. programoéw zagranicznych,
co stanowito 32% czasu emisji tej anteny. W pordéwnaniu do roku 2005 udzial programow
zagranicznych zwigkszyt si¢ o 5 punktow procentowych. Produkcja amerykanska stanowita
53% wszystkich programéw zagranicznych (w 2005 r. — 52%), produkcja europejska
natomiast 38% (w 2005 r. - 41%). Audycje zagraniczne to gtownie filmy fabularne i seriale —
67% emisji wszystkich pozycji zagranicznych w TVP2.

Glownym zrodtem pozyskania audycji przez TVP2 w 2006 roku byt zakup licencji. Audycje
licencyjne stanowity 35% emitowanego programu (w 2005 r. — 30%). 31% czasu emisji
to audycje wyprodukowane w TVP. W poréwnaniu do roku poprzedniego udzial produkcji

wtlasnej zmalat o 1, a zakup audycji licencyjnych wzrost o 5 punktéw procentowych.

Oddzialy Terenowe przygotowaly dla TVP 2516,7 godz. programu (w tym 36,5 godz. na
rzecz audycji informacyjnych), co stanowito 7% czasu emisji. Najwigkszy udziatl na antenie
TVP2 miaty produkcje OTV Krakow — 196,1 godz. i OTV Gdansk — 109,9 godz., najmniejszy
za$ OTV Kielce — 0,7 godz.

W TVP2 wyemitowane zostaly programy wyprodukowane przez 129 krajowych producentéw
niezaleznych, na ktore przeznaczono 1.825,4 godz. czasu antenowego (2005 r. - 116 firm
niezaleznych - 1.896,8 godz.) . Z tego czasu 65% zajmowaty filmy fabularne, seriale

i telenowele.
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Strukturg gatunkowa programu TVP2 przedstawia ponizszy wykres oraz Zatacznik nr 9.

Wykres nr 3.2 Struktura gatunkowa programu TVP2
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3.4 TVP3 REGIONALNA

TVP3 Regionalna to kanat o profilu informacyjno-publicystycznym. Tworzony jest przez 16
Oddziatéw Terenowych TVP S.A., ktore emituja program w pasmach wspolnych i wiasnych.
Jest to stacja mocno zwiazana z zyciem spotecznosci lokalnych, z historia 1 kultura regionow
oraz ideami ustroju samorzadowego. Szczegélnie bliskie sa jej problemy mniejszosci

narodowych, etnicznych i religijnych.

Gléwnym programem informacyjnym TVP3 jest ,Kurier”, nadawany co godzing
i skonstruowany wg schematu Region - Kraj - Swiat. Dzigki ogélnopolskiej sieci Oddziatow
Terenowych widzowie ,,Kuriera” jako pierwsi w kraju maja dostgp do najswiezszych

informacji z kazdego zakatka Polski.

TVP3 Regionalna to takze programy publicystyczne, reportaze, dokumenty, audycje
przedstawiajace problemy spoteczno$ci lokalnych, programy poswigcone integracji z Unia
Europejska 1 wspotpracy migdzy regionami. Stale miejsce na antenie TVP3 maja audycje
dotyczace mniejszosci narodowych 1 etnicznych oraz wspolnot religijnych. Waznym

elementem TVP3 sa audycje kulturalne, edukacyjne oraz sportowe.
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TVP 3 - statystyka programowa

W 2006 roku Oddziaty Terenowe TVP S.A. wyemitowaty tacznie 122.452,4 godz. programu,
co stanowito 109% zatozonego planu. Dzienna emisja wydtuzyta si¢ srednio 0 1,6 godz. na

dobg i w poréwnaniu do roku 2005 byta wigksza 0 9.442,4 godz.

Na program TVP3 zlozylo si¢ 119.686 godz. programu regionalnego 16 Oddziatow
Terenowych TVP, w tym:
e 957453 godz. w pasmach wspdlnych (dzienna emisja wynosita $rednio
16,4 godz.),
e 23.940,7 godz. w pasmach wiasnych (dzienna emisja wynosila $rednio
4 godz.),

e 2.766,4 godz. programu nadawanego w roztacznej sieci TVP2.

Ponadto 2.321,5 godz. audycji pochodzacych z OTV wykorzystano na innych antenach:
e 303,1godz. w TVP1,
e 516,7 godz. w TVP2,
e 1.208,5godz. w TV Polonia,
e 277,2 godz. w TVP Kultura,
e 16,0 godz. w TVP Sport.

W strukturze gatunkowej programu regionalnego najwigcej czasu antenowego poswigcono na
informacj¢ — 30,7%, publicystyke — 21,9% i dokument — 11,9 %. W rozlacznej sieci

Programu 2 Oddzialy Terenowe emitowaly gtoéwnie audycje informacyjne — 66,9%.

W programie regionalnym Oddziaty Terenowe wyemitowaly 82.119 godz. audycji
premierowych, co stanowito 69% czasu emisji (w 2005 r. — 71%) oraz 37.567 godz. audycji
powtorkowych, co stanowito 31% czasu emisji (w 2005 r. — 29%). W roztacznej sieci TVP2
audycje powtdrkowe stanowity 97% czasu emisji.

Glownym zrédltem pozyskania audycji w programie regionalnym byla produkcja wiasna,

ktéra stanowita 72,5% czasu emisji.

W 2006 roku Oddziaty Terenowe ogotem wyemitowaty 102.739 godz. audycji krajowych tj.
86% czasu emisji (w 2005 r. — 90%) jak rowniez 16.947 godz. audycji zagranicznych, co
stanowi 14% czasu emisji (w 2005 r. — 10%). Nalezy zaznaczy¢, ze w roztacznej sieci TVP2
nadawano wytacznie audycje produkcji krajowej.

Struktur¢ gatunkowa programu regionalnego przedstawia ponizszy wykres oraz Zalacznik
Nr 10.
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Wykres nr 3.3 Struktura gatunkowa Programu RegionalnegoTVP3
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3.5 PROGRAM SATELITARNY TV POLONIA

TV Polonia to kanat przeznaczony gtéwnie dla Polakow mieszkajacych lub czasowo
przebywajacych poza granicami kraju, srodowisk polonijnych w réznych czgsciach $wiata,

obywateli innych panstw postugujacych si¢ jezykiem polskim lub zainteresowanych Polska.

TV Polonia informuje 0 wydarzeniach w kraju i w $srodowiskach polonijnych, popularyzuje
polska kulturg, nauke 1 sztuke, promuje walory turystyczne Polski. Przedstawia zycie
kulturalne skupisk polonijnych, prezentuje wybitnych przedstawicieli Polonii oraz ich wktad
w osiagnigcia $wiatowe, tworzy pozytywny wizerunek Polski i Polakow, ukazuje wktad
Polski w rozwoj kultury Europy i §wiata. Zachgca $rodowiska polonijne do inwestowania

w Polsce.

Oferta programowa TV Polonia zestawiona jest w duzym stopniu z wybranych pozycji
emitowanych na antenie TVP1 i TVP2. Sa to przede wszystkim polskie filmy, seriale, a takze
audycje informacyjne i publicystyczne. TV Polonia emituje tez wlasne cykle publicystyczne,
historyczne, geograficzno-turystyczne, edukacyjne, takie jak ,,Wiesci polonijne”, ,,Polska
racja stanu” , ,,Zaproszenie”, ,,Salon kresowy”. Poniewaz TV Polonia stanowi czgsto jedyny
kontakt z krajem 1 jezykiem polskim, na jej antenie mozna znalez¢ interaktywne programy
z zakresu poradnictwa jezykowego, czy tez umozliwiajace kontakt z odleglta rodzina

(,,Porozmawiajmy”).
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Sygnal TV Polonia moze by¢ odbierany na catym s$wiecie. W Europie — poprzez anteny
satelitarne na obszarze zasiggu satelitow Astra 1KR 1 W 3A, sieci kablowe, nadajniki
naziemne i sieci telekomunikacyjne oraz Internet. W Ameryce — poprzez lokalne sieci
kablowe, platform¢ GlobeCast dostgpna na terenie Stanéw Zjednoczonych i Kanady oraz
Direct TV dziatajaca na terenie USA. Natomiast w Australii i Nowej Zelandii reemisja
programu oraz jego rozprowadzanie odbywa si¢ za posrednictwem operatoréw telewizji

satelitarnej i sieci kablowych (por. Zatacznik Nr 11).

TV Polonia — statystyka programowa

W 2006 roku TV Polonia wyemitowata 8.759,2 godz. Programu, tj. 100% zaplanowanego
czasu emisji. Najwigcej czasu antenowego zajeta fabuta — 26%, publicystyka —18,7% oraz
dokument — 12,9%.

W TV Polonia wyemitowano 1232,3 godz. audycji premierowych, tj. 14% czasu emisji
ogoélem. Wyemitowano rowniez 7.527 godzin audycji powtoérkowych, co stanowi 86% catego
czasu antenowego. W porownaniu do roku 2005 udzial powtorek zwigkszyt si¢ 0 4 punkty

procentowe.

Audycje wyprodukowane przez TVP (produkcja wtasna) stanowity 61% emisji TV Polonia,
za$ produkcja na zlecenie — 27%. 1.208,5 godz. programu wyemitowanego w TV Polonia
pochodzito z Oddziatow Terenowych (w tym 108,5 godz. Na rzecz audycji informacyjnych),
co stanowito 14% czasu emisji. Najwigcej audycji przygotowano w OTV Krakéw —
314,5 godz., najmniej w OTV Opole — 3,3 godz. i OTV Kielce — 3,6 godz. Wyemitowano
rowniez 134,8 godziny audycji zagranicznych, tj. 1,5 % catkowitego czasu emisji, gtéwnie
filmoéw fabularnych - 37,8 godz. oraz animowanych — 30 godz.

Strukturg gatunkowa Programu Satelitarnego TV Polonia przedstawia ponizszy wykres oraz
Zatacznik Nr 12.
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Wykres nr 3.4 Struktura gatunkowa Programu Satelitarnego TV Polonia

oprawa rek!fi\ma i
ogbltem religia
0.0% 0,1% 3,5% o
' popularyzacja wiedzy

informacja

7,9% 6,1%
publicystyka sport
18,7% 2,7%

rozrywka
12,5%
teatr
fabuta i muzyka powazna
26% 3,3%
dokument
12,9%

3.6 TVP KULTURA

TVP Kultura, pierwszy wyspecjalizowany kanal tematyczny telewizji publicznej, rozpoczat
regularng emisj¢ w kwietniu 2005 roku. Celem kanalu jest dostarczenie pelnej informacji
0 najwazniejszych aktualnych wydarzeniach kulturalnych w kraju i za granica (,,Studio
Kultura — Informacje”) oraz prezentacje najciekawszych zjawisk z obszaru sztuki, nauki

i historii.

W ofercie TVP Kultura znajduja si¢ filmy dokumentalne, biografie artystow, najwybitniejsze
krotkometrazowe filmy - animacje, filmy eksperymentalne, dokumenty tworcéw polskich
i Swiatowych, dokumenty spoteczne, prezentacje wybitnych spektakli, oper, koncertow,

najciekawsze propozycje tworcow kultury niezalezne;.

TVP Kultura umozliwia $ledzenie drogi tworczej wybitnych artystow, zachgca do udzialu
w dyskusjach 1 polemikach. Jest przewodnikiem i zaproszeniem do udzialu w wielkiej
przygodzie z kultura (,,Wielcy ludzie — wielkie idee”). Uflatwia aktywne 1 $wiadome
uczestnictwo w zyciu kulturalnym Polski, Europy i swiata rowniez tym widzom, ktoérzy maja

ograniczony dostgp do wydarzen kulturalnych.

TVP Kultura stawia sobie za cel przyblizenie widzom najbardziej wartosciowych inscenizacji
teatralnych. Shiza temu transmisje lub przeniesienia przedstawien z roznych teatrow,
np. ,,Kosmos” Witolda Gombrowicza, w rez. Jerzego Jarockiego (rejestracja spektaklu Teatru

Narodowego), ,,Matka Joanna od Aniotow” Jarostawa Iwaszkiewicza, w rez. Marka Fiedora,
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,,H. wedtug Szekspira” w rez. Jana Klaty (rejestracja spektaklu wystawionego w budynkach
Stoczni Gdanskiej). Po raz pierwszy od wielu lat wyemitowano spektakl ,,na zywo” ze studia
telewizyjnego — ,,Brzeg-Opole” Joanny Drozdy i Marty Ojrzynskiej w rez. autorek i Lukasza
Barczyka.

TVP Kultura — statystyka programowa

W 2006 roku na antenie TVP Kultura wyemitowano 5.978,1 godz. programu realizujac 122%
rocznego planu (4.900 godz.).

W strukturze gatunkowej programu TVP Kultura najwigcej czasu antenowego zajmowata

fabuta — 40,8% oraz dokument — 18,2%.

Lacznie w 2006 roku zostalo wyemitowanych 1.290,7 godz. audycji premierowych, ktore
stanowity 22% lacznego czasu emisji oraz 4.687,4 godz. audycji powtorkowych, ktore
stanowity 78% catkowitego czasu emisji na antenie TVP Kultura. 57% audycji premierowych
stanowita produkcja wtasna TVP, a 37 % premier zakupiono na licencji. Powtarzane byty

gldwnie audycje licencyjne — 48% czasu emisji wszystkich powtorek.

Gléwnym zrédlem pozyskania audycji byl zakup licencji. Na emisj¢ audycji licencyjnych
przeznaczono 2.715,7 godziny, tj. 45% ogolnego czasu emisji TVP Kultura. Produkcja whasna
stanowita 2.336,5 godziny, tj. 39% czasu emisji ogotem. Oddzialy Terenowe przygotowaty
277,2 godziny programu, co stanowito 5% catkowitego czasu emisji.

W najwigkszym stopniu wykorzystano audycje przygotowane przez OTV Poznan, w sumie
77,7 godzin.

W 2006 roku w TVP Kultura wyemitowano 3.754,6 godz. audycji krajowych, co stanowi
63% calej emisji. Audycje zagraniczne, glownie filmy fabularne i dokumentalne, stanowity
37% tacznego czasu emisji, tj. 2.223,5 godz. Audycje te wyprodukowano gldwnie w Stanach
Zjednoczonych, Wielkiej Brytanii, Niemczech, Francji, Czechach i Rosji. W poréwnaniu do
roku 2005 udzial produkcji amerykanskiej zmniejszyt si¢ o 7 punktow procentowych
I stanowit 27% produkcji zagranicznej. Natomiast produkcja europejska zwigkszyta si¢ 0 4%

w porownaniu do roku 2005 i stanowita 65% produkcji zagraniczne;.

Struktur¢ gatunkowa TVP Kultura przedstawia ponizszy wykres. Szczegdtowa strukturg

gatunkowa W podziale na produkcje krajowa i zagraniczna przedstawia Zatacznik Nr 13.
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Wykres nr 3.5 Struktura gatunkowa TVP Kultura
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3.7 TVP SPORT

TVP Sport, uruchomiony 18 listopada 2006 roku, to drugi, obok TVP Kultura, program
wyspecjalizowany TVP S.A.

TVP Sport to wielkie sportowe emocje, a jednoczesnie gwarancja widowiska wysokiej
jakosci. To promowanie sportowych talentow, rozwijanie zainteresowan Sportowych oraz
zachgcanie do jego uprawiania, a takze promowanie aktywnosci fizycznej i zdrowego stylu

zycia poprzez wspieranie sportu amatorskiego.

Na antenie TVP Sport mozna obejrze¢ transmisje zawoddéw sportowych i1 rozgrywek

w najpopularniejszych dyscyplinach, relacjonowane przez znakomitych komentatorow.

Stacja nadaje okoto 17 godzin na dobg, od 9:00 do 24:00. Waznym elementem ramowki sa
serwisy informacyjne nadawane co godzing w porach najwyzszej ogladalnosci. Uzupetnienie
oferty programowej stanowia reportaze i dokumenty oraz magazyny tematyczne. Na
szczegblne wyrdznienie zastuguje magazyn ,,Pelnosprawni” —jedyna na polskim rynku
audycja o profesjonalnym sporcie osob niepelnosprawnych, w ktérym prezentowane sa
sylwetki polskich sportowcow niepetnosprawnych, zwyciezcow Igrzysk Paraolimpijskich
oraz tych, ktérzy juz dzi§ przygotowuja si¢ do Paraolimpiady w Pekinie w 2008 roku.
Magazyn prezentuje sport jako wspaniala forme¢ rehabilitacji 1 zachgtg 0sOb

niepelnosprawnych do aktywnego Zycia.
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Oferta programowa anteny sportowej TVP zawiera relacje i transmisje z najwazniejszych
wydarzen sportowych z udzialem najwigkszych gwiazd polskich i swiatowych stadionow:
Puchar Swiata w biathlonie, Puchar Swiata w skokach narciarskich, Mistrzostwa Swiata
W narciarstwie alpejskim i1 narciarstwie klasycznym, Mistrzostwa Europy w lyzwiarstwie
figurowym, Mistrzostwa Swiata i Puchar Swiata w tyzwiarstwie szybkim, Mistrzostwa Swiata
w snowboardzie, Mistrzostwa Europy w siatkowce mezczyzn i kobiet, Halowe Mistrzostwa
Europy oraz Puchar Europy, a takze Mistrzostwa Swiata w lekkiej atletyce, Mistrzostwa
Polski senioréw w lekkiej atletyce, pitkarskie zmagania mistrzow o Puchar UEFA, pitkarska
Liga Mistrzow, Grand Prix, Mistrzostwa Polski i Mistrzostwa Swiata w ptywaniu, wyscig
kolarski Tour de Pologne, Mistrzostwa Swiata w kolarstwie torowym, a takze turniej
tenisowy Orange Prokom Open, zawody jezdzieckie w skokach przez przeszkody, zawody

W ujezdzaniu Computerland Toyota World Cup.

TVP Sport — statystyka programowa

W okresie od 18 listopada do 31 grudnia 2006 roku wyemitowano 684,1 godz. programu,
tj. $rednio 15,5 godz. na dobg.

Audycje krajowe emitowano przez 401,5 godz., co stanowi 59 % catej emisji, natomiast

audycje zagraniczne gosScily na antenie 282,6 godz., tj. w sumie 41% catej emisji.

Ponad potowg programu TVP Sport zajmuja transmisje sportowe — 229,6 godz., gtéwnie
dotyczace pitki noznej — 187,9 godz. Znaczacy udzial maja rowniez felietony — 52,1 godz.

Produkcja wtasna TVP oraz zakup licencji stanowia 97 % emisji TVP Sport. Audycje
zagraniczne pochodza gltownie z Niemiec, Finlandii, Wtoch, Portugalii, Stowacji, Rosji

i Belgii.

Szczegotowa statystyke TVP Sport przedstawia Zatacznik Nr 14,

3.8 TELEWIZJA INTERAKTYWNA iTVP

W iTVP widzowie maja dostgp do interaktywnych transmisji internetowych uzupelianych
o standardowe funkcje interaktywne, takie jak czaty (rowniez z podgladem wideo), fora
dyskusyjne, ankiety i sondy. iTVP, na zlecenie i przy wspolpracy z antenami TVP1, TVP2,
TVP3 i TVP Kultura, tworzy serwisy powiazane bezposrednio z poszczegdlnymi audycjami
lub serwisy tematyczne zwiazane z wydarzeniami, ktorych tre$¢ prezentowana jest na

antenach.
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iITVP realizuje transmisje niezalezne od emisji antenowej (webcasting), wsrod ktorych sa
programy realizowane we wspotpracy z antenami badz przygotowane w ramach produkcji
wiasnej Osrodka Medioéw Interaktywnych TVP (np. specjalny odcinek serialu ,,Oficerowie”).
Dzigki wypracowanej przez TVP technologii mozliwe jest nadawanie transmisji internetowej
bezposrednio z miejsca realizacji, co pozwala uniknaé¢ kosztow zwiazanych z technologia

tradycyjnego przekazu sygnatu telewizyjnego.

iITVP prowadzi takze transmisje wzbogacone, rownolegte do emisji antenowej (simulcasting
+ webcasting), ktore wykraczaja poza ramy czasowe transmisji antenowej. Umozliwiaja one
prezentacje catosci wydarzen, ktorych fragmenty mozna zobaczy¢ na antenach TVP.
W ten sposéb w 2006 roku widzowie mogli $ledzi¢ np. przebieg XIII Migdzynarodowego

Konkursu Skrzypcowego im. Henryka Wieniawskiego.

Telewizja interaktywna iTVP udostgpnia takze materialy audiowizualne w trybie ,na
zadanie”. Archiwum audycji dostgpnych do odtwarzania w trybie ,,na zadanie” liczyto na
koniec roku 2006 ok. 3 500 pozycji. W jego ramach udostgpniana jest wigkszo$¢ transmisji
interaktywnych przeprowadzanych w Internecie, audycje z biezacej i archiwalnej oferty
programowej TVP, produkcje wiasne iTVP oraz materialy dodatkowe dotyczace produkcji

telewizyjnych i filmowych.

iITVP oferuje rowniez interaktywne formy programowe, ktore pozwalaja rozwijaé kontakty
z widzami i uzytkownikami Internetu, m.in. w celu uzyskania ich opinii i ocen dotyczacych
jakosci programoéw TVP, tematow poruszanych w audycjach oraz preferencji, potrzeb
i oczekiwan widzow w zakresie realizacji misji publicznej. Do tego rodzaju form naleza
interaktywne wersje audycji prezentowanych na antenach TVP, czaty internetowe audio-
video realizowane ,,na zywo” z gos¢mi audycji prezentowanych w telewizji tradycyjnej,
wideoblogi i fora dyskusyjne skojarzone z transmisja audycji prezentowanych na antenach

TVP, np. przy emisji serialu ,,Oficerowie”.

Na stronach iTVP znajduja si¢ audycje Telewizji Polskiej, wzbogacone o dodatkowe tresci,

ktére nie mieszcza si¢ na tradycyjnej antenie. Wsrod nich:

e audycje i programy publicystyczne, m.in.: ,,/4 plus 17, ,Debata”, ,,Europa XXL”,
,,Na celowniku”, ,,Nowa Matura”, ,,Pejzaz z Europa w tle”, ,,PO Twojej stronie”, ,,Polacy”,
,Ring”, ,,Sprawa dla reportera”, , Twoj Portfel”, ,,W Imieniu Obywatela”, ,Warto
rozmawiac”, ,,Wybory Polakow”,

e programy edukacyjne, m.in.: ,Laboratorium”, ,Swiat wg Einsteina”, , Wielki Swiat
Matych Odkrywcow”, ,,Dolina Kreatywna”, ,IIl Dzien Nauki - Polska 2006,
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http://www.itvp.pl/4plus1/i.tvp/
http://www.itvp.pl/debata/i.tvp/
http://www.itvp.pl/europaxxl/i.tvp/
http://www.itvp.pl/nacelowniku/i.tvp/
http://www.itvp.pl/nowamatura/i.tvp/
http://www.itvp.pl/pejzaz/i.tvp/
http://www.itvp.pl/potwojejstronie/i.tvp/
http://www.itvp.pl/polacy/i.tvp/
http://www.itvp.pl/ring/i.tvp/
http://www.itvp.pl/sprawadlareportera/i.tvp/
http://www.itvp.pl/twojportfel/i.tvp/
http://www.itvp.pl/wio/i.tvp/
http://www.itvp.pl/wartorozmawiac/i.tvp/
http://www.itvp.pl/wartorozmawiac/i.tvp/
http://www.itvp.pl/wybory/i.tvp/
http://www.itvp.pl/laboratorium/i.tvp/
http://www.itvp.pl/swiateinsteina/i.tvp/
http://www.itvp.pl/wsmo/i.tvp/
http://www.itvp.pl/wsmo/i.tvp/
http://www.itvp.pl/dolinakreatywna/i.tvp/
http://www.itvp.pl/dziennauki/i.tvp/

,Recepty Jedynki”, ,Symulator Faktu”, ,Laboratorium”, ,Z 2 bezpieczniej”,
,,Badz zdréw”, ,,Zwolnij w sieci”, ,,Stan Zawieszenia”,

programy kulturalne, m.in.: XIIl Konkurs Skrzypcowy im. Henryka Wieniawskiego,
27. Przeglad Piosenki Aktorskiej Wroctaw 2006, ,,Ale Jazdal!”, ,,Co tu jest grane?”,
,Filmozercy”, ,,Muzyka na zywo”, ,,Mtode wilki”, ,,Re:akcja”,

audycje rozrywkowe, m.in.: ,Bezludna wyspa”, ,,Duze Dzieci”, ,,Eurowizja 2006,
Festiwal Jedynki Sopot 2006, ,,M¢j pierwszy raz”, ,,Od przedszkola do Opola”,
43. Festiwal Polskiej Piosenki Opole 2006, ,,0to jest pytanie”, ,Podroze z zartem”,
,,30 Ton Lista Lista”, ,,Selekcja”, ,,.Show Express”, ,,Robta co chceta”, Przystanek
Woodstock 2006, ,,Kabarety”, ,,Supertalent”,

programy i relacje sportowe, m.in.: XX Zimowe Igrzyska Turyn 2006, 44. Rajd Barborki,
63. Tour de Pologne, Liga Mistrzow 2006, Mate Ligi, Zakopane 2006 — Puchar Swiata
w skokach narciarskich, , Nawigator”, Pekao Open 2006, ,,Polskie Ligi”, ,,Swiat sportow
wodnych”, ,,Za 3 w Trojce”, ,,Niezta Jazda”, ,,Rajdy Polskie”, Bieg Piastow,

audycje dla dzieci: ,,Babcia Roza i Gryzelka”, ,,Biekitne zagle”, ,,Jedynaczka”.

W 2006 roku iTVP zrealizowala transmisje mi¢dzy innymi z nastepujacych wydarzen:

XIV finat Wielkiej Orkiestry Swiatecznej Pomocy, styczen 2006;

XX Zimowe Igrzyska Olimpijskie w Turynie, styczen 2006 (600 godzin transmisji na
5 rownolegtych kanatach);

Przeglad Piosenki Aktorskiej Nowe Sytuacje, 10-19 marca 2006;

Pierwsza rocznica $mierci Jana Pawtla II, 2 kwietnia 2006;

Pielgrzymka Papieza Benedykta X VI do Polski, 25-28 maja 2006;

43. Krajowy Festiwal Piosenki Polskiej w Opolu 2006, 2-4 czerwca 2006;

Festiwal Jedynki w Sopocie 2006, 4-5 sierpnia 2006;

63. Tour de Pologne 2006, 4-10 wrzesnia 2006;

IT Koncert charytatywny ,,Dzien Kotana — daj siebie wszystkim”, 1 pazdziernika 2006;
XIIT Migdzynarodowy Konkurs Skrzypcowy im. Henryka Wieniawskiego,

14-29 pazdziernika 2006 (eliminacje, finaty, studio koncertowe);

VI Dzien Papieski, 15-16 pazdziernika 2006;

Liga Mistrzow, sezon 2006.

W ramach tych transmisji iTVP oferowata programy emitowane rownolegle na antenie

(simulcasting), dzigki czemu widz mogt wybra¢ dowolna z dostgpnych rownolegle transmisji.

Mozliwosc¢ tg stworzono odbiorcom podczas transmisji XX Zimowych Igrzysk Olimpijskich
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http://www.itvp.pl/symulatorfaktu/i.tvp/
http://www.itvp.pl/wieniawski/i.tvp/
http://www.itvp.pl/ppa2006/i.tvp/
http://www.itvp.pl/alejazda/i.tvp/
http://www.itvp.pl/cotujestgrane/i.tvp/
http://www.itvp.pl/filmozercy/i.tvp/
http://www.itvp.pl/muzykanazywo/i.tvp/
http://www.itvp.pl/mlodewilki/i.tvp/
http://www.itvp.pl/bezludnawyspa/i.tvp/
http://www.itvp.pl/duzedzieci/i.tvp/
http://www.itvp.pl/eurowizja2005/i.tvp/
http://www.itvp.pl/rozrywka/sopot2005/i.tvp/
http://www.itvp.pl/mojpierwszyraz/i.tvp/
http://www.itvp.pl/odprzedszkola/i.tvp/
http://www.itvp.pl/rozrywka/opole2005/i.tvp/
http://www.itvp.pl/otojestpytanie/i.tvp/
http://www.itvp.pl/podrozezzartem/i.tvp/
http://www.itvp.pl/kabarety/i.tvp/
http://www.itvp.pl/sys/wymagania_turyn/i.tvp/
http://www.itvp.pl/tour/i.tvp/
http://www.itvp.pl/ligamistrzow/i.tvp/
http://www.itvp.pl/maleligi/i.tvp/
http://www.itvp.pl/puchar_swiata/i.tvp/
http://www.itvp.pl/nawigator/i.tvp/
http://www.itvp.pl/pekaoopen/i.tvp/
http://www.itvp.pl/polskie_ligi/i.tvp/
http://www.itvp.pl/blekitnezagle/i.tvp/
http://www.itvp.pl/blekitnezagle/i.tvp/
http://www.itvp.pl/za3wtrojce/i.tvp/

w Turynie. Dodatkowym elementem transmisji byta opcja wyboru aktywnej kamery lub

wybor zrodia ogladanego sygnatu czyli ,.kanatu” (np. 63. Tour de Pologne 2006).

1TVP cieszy si¢ co raz wigkszym zainteresowaniem, co obrazuje ponizsza tabela.

Tabela 3.1 Dynamika przyrostu uzytkownikow serwisow internetowych TVP w 2006 r.

strony iTVP Liczba Liczba wizyt Liczba odston | Sredni czas spedzony
uzytkownikow W serwisie
Styczen 2006 357 482 600 060 9 669 437 25min47s
Grudzien 2006 663 763 1321233 21 813 320 1h 16 min 25s
Dynamika w % 85,70% 120,20% 115,20% 196,40%
strony TVP Liczba Liczba wizyt Liczba odston Sredni czas spedzony
uzytkownikow na witrynie
Styczen 2006 1161 646 2592 832 14 078 321 16 min 33s
Grudzien 2006 1186 246 2941 352 15 168 646 25 min 51s
Dynamika w % 2,1% 13% 7,7% 56,2%
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PODSUMOWANIE

Telewizja Polska jest najchetniej ogladana stacja telewizyjna o czym §wiadczy fakt, ze udziat
nadawcy publicznego w rynku telewizyjnym przekracza 50%°. Badania potwierdzaja takze,
ze wigkszos¢ widzoéw czerpie swa wiedze o kraju i o $wiecie z popularnych programow
informacyjnych Telewizji Polskiej, takich jak: ,,Wiadomosci”, ,,Teleexpress”, ,,Panorama”

czy ,,Kurier”.

Dzigki telewizji publicznej w 2006 roku Polacy mogli przezywa¢ tak wazne wydarzenia, jak
pielgrzymka Papieza Benedykta XVI do Polski, obchody pierwszej rocznicy $mierci Jana
Pawta II czy 25. rocznicy wprowadzenia stanu wojennego. Za posrednictwem Telewizji
Polskiej mitosnicy sportu mogli $ledzi¢ XX Zimowe Igrzyska Olimpijskie w Turynie,
Mistrzostwa Swiata w pitce noznej, rozgrywki Ligi Mistrzéw czy Puchar Swiata w skokach
narciarskich. Na antenach TVP nie zabraklo wydarzen kulturalnych (XIII Konkurs
Skrzypcowy im. Henryka Wieniawskiego, transmisja z uroczystej premiery filmu ,,Jan Pawet
I1”), festiwali muzyki powaznej (m.in. Migdzynarodowy Festiwal Wratislavia Cantans,
Festiwal Muzyki Wspoélczesnej ,,Warszawska Jesien”) czy popularnej (Festiwal Polskiej
Piosenki w Opolu i Festiwal Jedynki w Sopocie). To wreszcie takze za posrednictwem
Telewizji Polskiej goscili w domach milionéw Polakéw bohaterowie popularnych seriali
(,M jak Mitos¢”, ,,Na dobre i na zle”, ,,Oficerowie”, ,,Rancho”, ,,Plebania”) oraz ulubionych

przez dzieci ,,Wieczorynek” i innych programéw dla najmtodszych.

TVP pelni wazna rolg w trakcie istotnych dla Polski wydarzen politycznych. W 2006 roku,
roku wyboréw samorzadowych, telewizja publiczna nie tylko zgodnie z ustawowym
obowiazkiem pokazywata bezplatne audycje wyborcze kandydatow do samorzadow, ale
przeprowadzita na antenach ogolnopolskich i regionalnych wtasna telewizyjna kampanie
przedwyborcza. Na gléwnych antenach emitowano cykl spotow edukacyjnych ,,Alfabet
samorzadowy”, a na specjalnie uruchomionej stronie internetowej znalazty si¢ informacje

0 biezacych wydarzeniach zwiazanych z wyborami, kalendarium i poradnik wyborcy.

Telewizja Polska, jak zadna inna stacja, poswigca takze wiele miejsca na filmy dokumentalne
1 reportaze oraz bedacy swoistym znakiem firmowym Teatr Telewizji. Wlasnie w 2006 roku
Teatr Telewizji powrdcil na swoje dawne miejsce w ramowce Programu 1, gdzie emitowany

jest w poniedziatkowe wieczory.

¥ Wg danych z pomiaru telemetrycznego TNS OBOP séredni roczny udziat w rynku grupy TVP S.A. wyniést
51,1% w grupie 4+ oraz 44,7% w grupie 16-49.
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TVP jest takze najwigkszym i najbardziej szczodrym producentem filmoéw fabularnych oraz
wspotorganizatorem Festiwalu Polskich Filméw Fabularnych w Gdyni - najwazniejszego
przegladu dokonan twércow polskiej kinematografii. W konkursie gldéwnym XXXI Festiwalu

znalazto si¢ az 15 tytutow zrealizowanych przy wspoétudziale TVP.

Telewizja publiczna ma do wypelienia ustawowe zadania, m.in. informacyjne, edukacyjne
I w zakresie upowszechniania kultury. Odbidr jej programéw, w szczegdlnosci Programu 1
I Programu 2, mozliwy jest na terenie catego kraju. TVP moze realizowac te zadania —
I je realizuje - dzigki srodkom z abonamentu radiowo-telewizyjnego. Zgodnie z prawem,

abonament jest jednym z podstawowych zrodetl finansowania mediow publicznych.

Wplywy z oplat abonamentowych pozwalaja telewizji publicznej na prezentowanie audycji,
jakie nie pojawiaja si¢ w ofercie stacji komercyjnych. Sa wsrdd nich, m.in. programy dla
dzieci i mtodziezy, audycje edukacyjne, poswigcone kulturze, religijne, programy poruszajace

problemy lokalne, mniejszo$ci narodowych i etnicznych oraz 0oséb niepelnosprawnych.

Dzigki wplywom z abonamentu Telewizja Polska moze finansowaé programy lokalne
szesnastu Oddziatéw Terenowych. Audycje tworzone w oddzialach wspieraja rozwdj wigzi
lokalnych, ide¢ samorzadno$ci i budoweg spoleczenstwa obywatelskiego na poziomie
lokalnym 1 regionalnym. Jednocze$nie poprzez pasmo wspoOlne oddzialow — TVP3

Regionalna — dostarczaja informacje z regionéw widzom catego kraju.

TVP rozwijata dzialalno§¢ w obszarze programéw wyspecjalizowanych. W $§lad
za uruchomieniem rok wczesniej kanatu TVP Kultura, jesienia 2006 roku zainaugurowano
dziatalno§¢ TVP Sport oraz rozpoczgto przygotowania do uruchomienia trzech kolejnych
kanatow tematycznych - TVP Historia, TVP Film i TVP Rozrywka. Dziatalno$¢ programow
wyspecjalizowanych, jak wiele innych zadan misyjnych, Telewizja Polska sfinansowatla

z wptywow ze zrodet niepublicznych.

W 2006 roku TVP wydata 1600,9 min zlotych na zadania zwiazane z realizacja misji
telewizji publicznej (wg danych przed sporzadzeniem bilansu, stan na dzien 15.02.2007 roku)
Zaledwie 1/3 tej kwoty pokryly $rodki abonamentowe uzyskane z Krajowej Rady Radiofonii
I Telewizji. Przewazajaca cze$¢ kosztow dzialalnoSci misyjnej pokryto z innych zrodet

finansowania, w tym przede wszystkim uzyskanych przez TVP z reklamy i sponsoringu.
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Zalqcznik nr 1
ZASADY REALIZOWNIA PRZEZ TELEWIZJE POLSKA S.A. MISJI PUBLICZNEJ

Niniejszy dokument stanowi zalqcznik do Uchwaly Zarzqdu TVP S.A nr 108/2005

z dnia 29 marca 2005 roku

. Wstep

(1) Telewizja Polska jako element systemu publicznej radiofonii i telewizji w Polsce
realizuje misj¢ publiczna, powierzona jej oraz zdefiniowana Ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r.
o radiofonii i telewizji.*

(2) Uwzgledniajac znaczenie realizacji misji publicznej radiofonii i telewizji
W demokratycznym panstwie prawnym oraz jej funkcje w ksztaltowaniu wzorcoOw
osobowych, postaw spolecznych i obywatelskich, w umozliwianiu dialogu spotecznego
bedacego fundamentem spoteczenstwa obywatelskiego, jej rolg kreatora kultury w obszarze
jezyka polskiego, uprawniajaca do traktowania telewizji publicznej jako swojego rodzaju
dobra publicznego;®

(3) biorac pod uwage uznana w skali europejskiej role publicznej radiofonii i telewizji
w zachowaniu i promowaniu pluralizmu mediéw® i pamictajac, ze nakaz zachowania
wewnetrznego pluralizmu w programach publicznej radiofonii i telewizji mozliwy jest do
zrealizowania tylko pod warunkiem zachowania ich wyraznego dystansu od aktualnego
dysponenta politycznego’;

(4) traktujac stuzbe cztowiekowi i spoteczenstwu jako swa podstawowa powinnos¢,
i dostrzegajac umocowanie misji publicznej radiofonii i telewizji w wolnos$ciach i prawach
cztowieka 1 obywatela, oraz w, stanowiacej ich zrédto, przyrodzonej 1 niezbywalnej godnosci
czlowieka,

(5) w poczuciu powinno$ci wspierania budowy spoteczenstwa obywatelskiego,
promowania spojnosci spotecznej i przeciwdziatania spoltecznemu wykluczeniu, wspierania
rozwoju mysli tworczej, oraz zapewnienia zaufanego 1 wiarygodnego punktu odniesienia
W $wiecie nadmiaru informacji,

okresla si¢ nastgpujace zasady realizacji misji publicznej Telewizji Polskiej:

*Dz.U. 22004 r., Nr 253, poz.2531, dalej zwana ,,ustawa”.

® Wyrok TK z 9.9.2004, K 2/03.

® Protokét nr 32 do Traktatu o Utworzeniu Wspolnoty Europejskiej, w sprawie systemu publicznej radiofonii
i telewizji w panstwach cztonkowskich, Dz.Urz.WE, z 10.11.1997, C 340/109; Rekomendacja nr R (99) 1
Komitetu Ministrow Rady Europy z 19.01.1999 r. w sprawie srodkdéw promowania pluralizmu mediow.
"Uchwata TK z 13.12.1995, W 6/95, OTK 1995/3/23.



Zalqcznik nr 1
I1. Zasady ogolne

1. Powszechnos¢

(6) TVP stuzy spoleczenstwu i przede wszystkim przed nim ponosi odpowiedzialnos¢.
Podstawowa cecha programéw 1 innych ustug publicznych TVP, o ktérych mowa w cz.11.7.3
(pkt 41) i w cz. 111.4 (pkt 103-109), zgodnie z ustawowym wymogiem ich oferowania catemu

spoteczenstwu i poszczegolnym jego czesciom, jest powszechno$¢ dostepu i tresci.

1.1. Powszechnos¢ dostepu

(7) TVP dazy do zapewnienia jak najszerszego dostepu odbiorcoOw do jej programow i
innych ustug publicznych, zgodnie z ich przeznaczeniem oraz mozliwosciami technicznymi

I prawnymi.

(8) Korzystajac z przekazanych jej zgodnie z ustawa czestotliwosci naziemnych, TVP
pokrywa caly kraj zasiggiem odbioru programow TVP1 i1 TVP2 oraz rozszerza zasigg
programéw regionalnych (TVP3). Program TV Polonia jest rozpowszechniany w sposob
rozsiewczy satelitarny oraz w miar¢ potrzeb i mozliwosci jest rozprowadzany kablowo lub
W inny sposob. Programy wyspecjalizowane sa rozpowszechniane w sposob zapewniajacy ich

szeroka dostepnosc.

(9) TVP dazy do obecnosci jej programéw 1 innych ustug publicznych,
Z poszanowaniem praw autorskich i pokrewnych, na wszystkich znaczacych polskich
platformach medialnych, w szczeg6lnosci platformach rozprowadzania programéw, dbajac
0 tatwo$¢ dostgpu odbiorcow do publicznych programoéw i innych ustug w ramach danej

platformy.

(10) W celu zainteresowania odbiorcoOw swymi programami i1 innymi ustugami
publicznymi oraz utatwienia odbiorcom dotarcia do interesujacych ich tresci, TVP dba
0 szeroka 1 tatwa dostgpnos$¢ informacji o jej programach, audycjach oraz innych ustugach

publicznych.

(11) TVP uznaje za swo] obowiazek umozliwienie szerokim kregom odbiorcow
korzystania z techniki cyfrowej i1 przeciwdziatanie tzw. luce 1 wykluczeniu cyfrowemu.
Dziatajac na rzecz przejscia od telewizji analogowej do cyfrowej, TVP dazy do
powszechnosci i otwarto$ci dostgpu do niej, a za jej posrednictwem do poszerzenia publicznej

oferty programéw 1 innych ustug.
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1.2. Powszechno$¢ tresci
(12) TVP przedstawia ofert¢ programowa adresowana do wszystkich 1 do kazdego.
Odbiorcy, niezaleznie od wieku, wyksztalcenia, stanu majatkowego i zarobkowego, powinni
mie¢ mozliwo$¢ znalezienia w programach TVP audycji odpowiadajacych ich gustom
I zainteresowaniom. Oznacza to obecno$¢ w ofercie zarowno audycji dla widowni masowe;j,
jak 1 mniejszo$ciowej, w tym w odpowiedniej proporcji - audycji dla grup widzéw czesto
pomijanych przez nadawcoéw niepublicznych. Przyciagajac do swych programéow - m.in.
popularnymi audycjami - szeroka widownig¢, TVP dazy do zainteresowania jej takze tre$ciami
powazniejszymi 1 ambitniejszymi, do wiaczenia kazdego odbiorcy w przestrzen zycia
publicznego i kulturalnego, zachecenia go do korzystania z dorobku polskiej i $wiatowej

kultury, sztuki i nauki.

(13) Powszechnos$¢ oferty TVP realizowana jest nie tylko poprzez programy ogdlne —
og6lnokrajowe (TVP1, TVP2), regionalne (TVP3) 1 TV Polonia, ale takze przez programy
wyspecjalizowane oraz pakiet dodatkowych uslug publicznych zwigzanych z programami,
niekiedy bardziej spersonalizowanych, czy dostosowanych do potrzeb we¢zszych grup. TVP
stara si¢ dotrze¢ ze swa publiczna oferta do wszystkich odbiorcéw, uwzgledniajac ich
zmieniajace si¢ oczekiwania, 1 promuje spojno$¢ spoteczna w dobie rozwoju

zindywidualizowanej kultury komunikacyjnej.
2. Zroznicowanie.

(14) Dazenie TVP do wszechstronnej realizacji zadan nadawcy publicznego przejawia
si¢ w zroznicowaniu oferty pod wzgledem adresatéw, charakteru programow i innych ushug

publicznych, struktury gatunkowej.

2.1. Zroznicowanie adresatow

(15) TVP =zaspokaja potrzeby zaro6wno widowni masowej, jak 1 roéznych grup
spotecznych, wspolnot i mniejszosci. Powinny one znajdowaé w programach i innych
ustlugach TVP odzwierciedlenie swojego zycia, zainteresowan, przekonan i dazen oraz pomoc
W rozumieniu otaczajace] rzeczywistosci 1 okresleniu w niej swego miejsca,
Z uwzglednieniem przemian w kraju i za granica, skutkow integracji europejskiej oraz
procesow globalizacji.

(16) TVP dba o grupy odbiorcow czgsto pomijane przez nadawcow komercyjnych,

zwlaszcza ludzi starszych 1 znajdujacych si¢ w trudnym potozeniu zyciowym, oraz przyjmuje

szczegblna odpowiedzialno$¢ za zaspokojenie potrzeb dzieci i mtodziezy, przygotowanie ich
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do samodzielnego zycia w spoteczenstwie 1 uczestnictwa w kulturze. TVP uwzglednia

potrzeby mniejszosci narodowych 1 grup etnicznych, sprzyja spotecznej integracji osob

niepetnosprawnych.

2.2. Zréoznicowanie programow i innych ushug

(17) TVP tworzy i rozpowszechnia programy rézniace si¢ charakterem, a zarazem
komplementarne. W celu uzupelniania oferty programoéw ogélnych, TVP rozwija programy
wyspecjalizowane oraz inne ustugi publiczne, zaspokajajace wegzsze, a nawet

zindywidualizowane potrzeby odbiorcoHw.

(18) Poprzez odpowiednia koordynacj¢ programow i innych ustug publicznych TVP
stara si¢ adresowac rézne tresci i elementy oferty do réznych grup widzoéw w tym samym

czasie.

2.3. Zréznicowanie gatunkowe

(19) TVP oferuje odbiorcom szeroka gamg réznych gatunkow programowych
w zakresie informacji, publicystyki, kultury, rozrywki, edukacji i sportu, dbajac o harmonijny
1 komplementarny ich zestaw w poszczegdlnych programach. We wszystkich porach dnia
TVP tworzy widzom mozliwo$¢ obcowania z oferta programowa odmienng od komercyjnej,
dbajac o obecnos$¢ w jej programach pozycji powaznych i ambitnych, ujgtych w atrakcyjne

formy programowe, a takze audycji realizowanych w sposob nowatorski.

3. Wywazenie.

(20) Programy 1 inne ustugi publiczne TVP cechuja si¢ wywazeniem polegajacym
zardOwno na zachowaniu roéwnowagi migdzy rodzajami 1 gatunkami audycji przeznaczonych

dla poszczeg6lnych grup odbiorcow, jak i wywazeniu tre§ci w procesie ksztattowania opinii.

3.1. Wywazenie oferty

(21) Zroéznicowane rodzaje 1 gatunki audycji, a takze audycje adresowane
do poszczegodlnych grup odbiorcow, powinny by¢ obecne w programach TVP na zasadzie
rozsadnego harmonizowania potrzeb 1 =zainteresowan szerokich kregow odbiorcow

z potrzebami i zainteresowaniami widowni mniejszosciowej. Audycje adresowane
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do widowni mniejszosciowej powinny by¢ nadawane w taki sposob, aby miata ona do nich

dogodny dostep.

(22) TVP dazy do wywazenia udziatu poszczegélnych rodzajoéw tresci (informacji,
publicystyki, kultury, rozrywki, edukacji i sportu) w programach, tak aby kazdy rodzaj tresci
zajmowal znaczaca pozycje w programie i zaden nie byl marginalizowany. Szczegotowe
proporcje w tym zakresie w danym roku kalendarzowym okreslaja przyjmowane przez Zarzad

TVP zatozenia programowo-finansowe, o ktorych mowa w art. 31b pkt 4 ustawy.

3.2. Wywazenie tresci w procesie ksztaltowania opinii

(23) Biorac pod uwage szczeg6lna funkcje telewizji w procesie indywidualnego
I publicznego ksztattowania opinii, TVP dazy do wieloaspektowego przedstawiania zjawisk,
stanowisk 1 pogladow; TVP unika sensacjonizmu, razacych uproszczen i tworzenia

nieuzasadnionego poczucia zagrozenia, pokazuje fakty i zjawiska w szerokim kontekscie.

(24) Audycje lub inne przekazy rozpowszechniane przez TVP nie moga propagowac
dziatan sprzecznych z prawem, z polska racja stanu oraz postaw i pogladow sprzecznych
Z moralnoscia 1 dobrem spotecznym, w szczegélno$ci nie moga zawieraé tresci

dyskryminujacych ze wzgledu na rasg, wyznanie, pte¢ lub narodowos¢.

4. Pluralizm

(25) Programy i inne ustugi publiczne TVP odzwierciedlaja, w mozliwie najszerszym
zakresie, calag réznorodno$¢ opinii 1 przekonan oraz nurtow politycznych, filozoficznych,

religijnych, naukowych i artystycznych.

(26) Rzetelnie ukazujac cata roznorodnos¢ wydarzen 1 zjawisk w kraju 1 za granica
oraz tworzac forum otwartej debaty publicznej, prezentujacej stanowiska roznych grup i sit
spotecznych, politycznych lub gospodarczych, TVP sprzyja swobodnemu ksztattowaniu si¢
pogladow obywateli oraz formowaniu si¢ opinii publicznej. Programy 1 inne ustugi publiczne
TVP umozliwiaja obywatelom poznanie i1 zrozumienie polityki organow wiadzy publiczne;,
a jednoczes$nie stuza jawno$ci zycia publicznego oraz umozliwiaja spoleczna krytyke

I kontrolg dziatalnos$ci wtadzy i instytucji publicznych.

(27) TVP troszczy sie o kultywowanie polskiej tozsamosci kulturowej, ukazuje jej
zroznicowanie 1 bogactwo, stara si¢ wnosi¢ wktad w réznorodnos¢ kulturowa w Polsce,

Europie i na $wiecie. Prezentuje dorobek i osiagnigcia roznych kultur, zwlaszcza
5
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europejskich, i w tym celu rozwija wspoétprace z nadawcami z innych krajow, oraz promuje

polska kulturg za granica.

(28) TVP respektuje pluralizm $wiatopogladowy obywateli, szanuje uczucia religijne
odbiorcow i tworzy mozliwos¢ wyrazania tresci religijnych. Respektuje chrzescijanski system

wartosci, za podstawe przyjmujac uniwersalne zasady etyki.

(29) TVP sprzyja ksztaltowaniu u odbiorcow szacunku dla opinii i przekonan innych.
TVP wspiera zrozumienie 1 porozumienie migdzy narodami, procesy pokojowe

I demokratyczne, duza wagg przyktada do integracji europejskie;j.

5. Bezstronno$¢

(30) Jako instytucja shluzaca calemu spoteczenstwu, TVP w swej dzialalnosci
programowej - poza wyjatkowymi wypadkami, zwlaszcza dotyczacymi jej funkcji i roli - nie
zajmuje wlasnego stanowiska. Nie formuluje ani nie wyraza wlasnych pogladéw w sprawach
politycznych lub innych bgdacych przedmiotem debaty publicznej. Nie faworyzuje ani nie

promuje zadnej partii, organizacji, grupy czy opcji.

6. Niezaleznos$¢

(31) TVP strzeze swej autonomii instytucjonalnej i niezaleznosci redakcyjne;.

6.1. Autonomia instytucjonalna

(32) Wiadze TVP w ramach obowiazujacego prawa samodzielnie podejmuja decyzje
0 jej wewnetrzne] strukturze, dziatalnosci, obsadzie kierowniczych stanowisk, zatrudnianiu

pracownikow 1 wspotpracownikow, ponoszac z tego tytutu pelna odpowiedzialnos¢.

(33) Najwazniejszymi kryteriami oceny pracy w 1 dla TVP sa kwalifikacje
I osiagnigcia zawodowe, sposob wykonywania zadan wynikajacych z misji publicznej
telewizji lub stuzacych jej realizacji. Obsadzanie stanowisk kierowniczych w TVP odbywa si¢
na podstawie kryteriow merytorycznych 1 zawodowych, ma mozliwie otwarty 1 publiczny

charakter.
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6.2. Niezaleznos$¢ redakcyjna
(34) TVP samodzielnie ksztaltuje program i ponosi odpowiedzialno$¢ za jego tres¢.
Poza wypadkami okre§lonymi przepisami prawa, zadna partia, organizacja, instytucja, grupa
interes6w politycznych lub gospodarczych ani pojedyncze osoby aktywne w tym zakresie, nie

moga wptywac na decyzje redakcyjne o rozpowszechnieniu okreslonych tresci.

(35) TVP tworzy strukturalne =zabezpieczenia przed podporzadkowywaniem
dzialalnoéci programowej wymogom reklamodawcéw lub sponsoréow, w szczegdlnosci
poprzez wyodrebnienie Biura Reklamy od jednostek programowych oraz opracowanie zasad

dopuszczania reklam do emisji.

(36) TVP dba o suwerenno$¢ decyzji redakcyjnych oraz niezalezno$¢ swych
dziennikarzy, wymagajac od nich rzetelnosci, profesjonalizmu, obiektywizmu, przestrzegania
etyki zawodowej, dazenia do prawdy, wrazliwosci na potrzeby odbiorcéOw oraz poczucia
stuzby publicznej. Dziennikarzom i pracownikom programowym TVP nie wolno uprawiaé
agitacji lub propagandy politycznej. Maja oni obowiazek powstrzymywac si¢ od publicznego
manifestowania wlasnych preferencji politycznych. Zajmujac stanowisko w sprawach

publicznych, dbaja o nienaruszenie bezstronnosci i wiarygodnosci nadawcy oraz ich wlasne;.

(37) Pracy w TVP na stanowiskach kierowniczych lub programowych nie wolno
taczy¢ z pelnieniem funkcji w partiach politycznych, sprawowaniem mandatu posta lub
senatora, praca w sztabach wyborczych lub na rzecz kandydatow w wyborach
parlamentarnych, prezydenckich lub samorzadowych, a takze z praca w administracji

publicznej.

7. Innowacyjnos¢

(38) TVP uwzglednia dynamiczny charakter powierzonej jej misji publicznej oraz
zmieniajace si¢ potrzeby i oczekiwania odbiorcOw poprzez innowacyjnos¢ w zakresie:
tworzenia audycji 1 programOw, rozpowszechniania programow, wykorzystania nowych
technik do tworzenia i rozpowszechniania nowego typu oferty programowej lub ustug

zwigzanych z programami.
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7.1. Innowacyjnos¢ w tworzeniu audycji i programow
(39) TVP wspiera rozwdj tworczosci audiowizualnej poszukujacej oryginalnych tresci,
nowatorskich rozwiazan formalnych oraz stosujacej nowe $rodki techniczne. Tres¢ 1 forma
poszczegblnych audycji oraz sposob zestawiania programoéw ewoluuja wraz z rozwojem
wiedzy oraz zmiana standardéow estetycznych 1 artystycznych w réznych dziedzinach
tworczosci. Na etapach produkcji, emisji oraz archiwizacji materialow audiowizualnych TVP

szeroko wykorzystuje technike cyfrowa i nowe techniki komunikacji.

7.2. Innowacyjnos¢ w rozpowszechnianiu programow

(40) TVP prowadzi prace nad nowymi technikami rozpowszechniania programow
I stosownie do potrzeb i mozliwosci racjonalnie je wykorzystuje. TVP aktywnie dziata na
rzecz rozwoju telewizji cyfrowej (w tym naziemnej) oraz powszechnego dostgpu do niej,

m.in. przez promowanie otwartych standardéw transmisji sygnatow telewizji cyfrowe;j.

7.3. Nowe ushugi telewizji publicznej

(41) Uwzgledniajac tendencje przechodzenia od spoteczenstwa masowego do
rozdrobnionego 1 kultury zindywidualizowanej komunikacji, TVP dazy do udostgpniania
oferty publicznej telewizji w miejscu 1 czasie oraz w sposob dogodny dla odbiorcy.
Wykorzystujac nowe technologie, TVP $wiadczy ushugi teletekstowe, internetowe oraz
telefoniczne obejmujace serwisy informacyjne, programowe lub tematyczne (np. kulturalne),
ktore sa zwiazane z oferta programowa TVP 1 uzupelniaja ja, a zaspokajaja te same

demokratyczne, spoteczne oraz kulturalne potrzeby spoteczenstwa.

8. Wysoka jakos$é¢

(42) TVP dazy do tego, aby oferowane przez nia programy, audycje i inne ustugi
publiczne byly atrakcyjne i1 zrozumiale, odznaczaly si¢ wartoscia poznawcza, intelektualna
lub estetyczna, oraz odpowiadaly wysokim standardom jakos$ci i profesjonalizmu, 1 w ten
sposob ksztaltowaly zapotrzebowanie odbiorcow na wysoka jakos¢ przekazéw. Audycje
popularne, adresowane do szerokiego audytorium, sa nie tylko zrodtem przyjemnosci
i relaksu, maja takze rozbudzaé wrazliwos¢ spoleczna, pomagaé zrozumieé rzeczywisto$¢

oraz ksztattowac refleksyjny stosunek do $wiata. W swej ofercie TVP unika audycji
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epatujacych przemoca, obscenicznos$cia i1 wulgarnoscia, naruszajacych godno$¢ osoby

ludzkiej, traktujacych cztowieka w sposdb przedmiotowy.

(43) TVP tworzy wewngtrzny system kontroli i oceny jakos$ci nadawanych audyc;ji,
programow 1 innych ustug, oparty na analizach eksperckich oraz ilo§ciowych i jako$ciowych
badaniach opinii odbiorcéw, ktore to badania uwzgledniaja w szczegdlnosci sposdb

rozumienia przekazu oraz poziom akceptacji zawartych w nim tresci.

(44) TVP dazy do zapewnienia najwyzszych standardéw realizacyjnych,
warsztatowych oraz technicznych rozpowszechnianych programow, zapewniajacych

odbiorcom jak najlepsza jakos¢ ich odbioru.

9. Integralno$¢ przekazow

(45) Tworzac audycje 1 zestawiajac programy, TVP kieruje si¢ wymogiem
integralnosci, nakazujacym taki dobor 1 uktad audycji, by stanowity one spojna catos¢, oparta
na staltym ukladzie ramowym i powiazana jednolita forma prezentacji (tzw. oprawa

programu).

(46) Audycje w programach TVP stuza zapewnieniu odbiorcom integralnego przekazu
audiowizualnego, a nie tworzeniu przestrzeni dla reklamodawcow. W programach TVP nie
przerywa si¢ audycji w celu nadania reklamy lub telesprzedazy, z zastrzezeniem sytuacji,
0 ktorych mowa w art. 16a ust. 3 Ustawy. TVP bezwzglgdnie przestrzega zasady oddzielenia

tresci redakcyjnych od reklam i telesprzedazy.

10. Wiarygodnos¢ i odpowiedzialnos¢

(47) Zaufanie odbiorcow oraz wiarygodno$¢ wynikajaca z obiektywizmu, jakosci
I rzetelnosci przekazu sa zasadniczym celem TVP oraz najwazniejsza miarg realizacji jej misji

publicznej.

(48) TVP zawsze kieruje si¢ odpowiedzialnoscia za stowo 1 przekazywane tresci oraz
dba o dobre imig¢ publicznej telewizji. Na tej podstawie publiczna telewizja buduje swoja
marke oraz wizerunek poszczegdlnych programéw, audycji i ustug, tak by peic role punktu
orientacyjnego oraz wiarygodnego i1 zaufanego przewodnika w rozdrobnionym srodowisku

medialnym 1 w §wiecie nadmiaru informacji.
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(49) TVP przejawia szczegdlna wrazliwos¢ na opinie réznych krggow spoteczenstwa

na temat jej dziatalnosci oraz jej krytyke. Rozbudowujac system lacznosci z widzami
I wykorzystujac w tym celu wszystkie narzedzia komunikacji, takze mozliwosci przekazu
interaktywnego tworzone przez nowe technologie, bada i analizuje potrzeby widzow, rozwija
mechanizmy dialogu z widzami oraz wspolpracuje z ich reprezentacjami. Uznajac dobro
widza za warto$¢ najwyzsza, powotuje Komisj¢ Etyczna i1 tworzy inne mechanizmy
zapewniajace uwzglednianie ocen i oczekiwan widzow w dziatalno$ci programowej. TVP
przyktada duza wage do stanowisk jej Rady Programowej, Rady Programowej TV Polonia
iRad Programowych Oddzialow Terenowych jako organdow  opiniodawczych
reprezentujacych spoteczne interesy i oczekiwania zwiazane z dziatalno$cia programowa

TVP.

(50) TVP wspolpracuje z roéznymi instytucjami 1 organizacjami krajowymi
i migdzynarodowymi oraz uczestniczy w festiwalach i przegladach tworczosci telewizyjne;.
Wspodtpraca migdzynarodowa umozliwia TVP porownanie jej dokonan z osiagnigciami
innych telewizji publicznych, poznanie i dzielenie si¢ do$wiadczeniami, a dzigki temu
doskonalenie oferty programowej, uwzgledniajacej potrzeby odbiorcéw i utrzymujacej ich

zaufanie i lojalnos¢.

(51) TVP $wiadoma swej odpowiedzialnos$ci wobec kolejnych pokolen za zachowanie
I rozwijanie polskiego dziedzictwa audiowizualnego, gromadzi, przechowuje, chroni,
utrzymuje 1 udostgpnia zbiory programowe Telewizji Polskiej, obejmujace jej ponad

pigcdziesigcioletni, stale powigkszany dorobek.

ITI. Tworzenie i rozpowszechnianie programow i zwigzanych z nimi ustug

1. Powinnosci w zakresie tresci programowych

1.1. Informacja i publicystyka

(52) Dostarczanie aktualnych informacji nalezy do podstawowych zadan TVP.
Audycje informacyjne stanowia znaczaca cz¢$¢ kazdego programu i sa w nim rozmieszczane
w statych, dogodnych dla odbiorcéw porach. Poszczegdlne wydania audycji informacyjnych
maja zroéznicowany, zaleznie od pory dnia, wymiar czasowy, ale kazdy program ogolny
zawiera €0 najmniej jedna stala audycje informacyjna, ktora trwa co najmniej 20 minut i jest

nadawana migdzy godz. 18.00 a 23.00 (z zastrzezeniem sytuacji wyjatkowych). TVP
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zapewnia tez staly dostep do biezacych informacji za pomoca nowych medidw, w tym

teletekstu, publicznych serwisow internetowych oraz telefonicznych.

(53) W przypadku naglych zdarzen wielkiej wagi specjalne wydania audycji
informacyjnych lub bezposrednie relacje z miejsc zdarzen sa nadawane niezaleznie od

zaplanowanego uktadu programu.

(54) Audycje informacyjne i publicystyczne przygotowywane przez TVP cechuje
rzeczowe, obiektywne 1 bezstronne przedstawianie faktow, ujmowanych w szerszym
kontekscie, oraz poglgbione wyjasnianie problemoéw i zjawisk, uwzgledniajace rdzne aspekty,
racje i punkty widzenia. Audycje te maja dostarcza¢ odbiorcom wiedzy o dziataniu instytucji
i mechanizméw demokratycznego spoleczefistwa oraz umozliwiaé wyrobienie sobie
rozsadnego wyobrazenia o procesach spotecznych, politycznych 1 gospodarczych
zachodzacych na poziomie lokalnym, regionalnym, krajowym i mig¢dzynarodowym, oraz

zaleznoS$ciach wystgpujacych w tych obszarach.

(55) Audycje informacyjne 1 publicystyczne powinny odpowiadaé najwyzszym
standardom dziennikarskiej rzetelnosci, starannosci i etyki, ktore nakazuja m.in. weryfikacje
faktoéw z niezaleznych zrodet, przytaczanie réznych stanowisk, zaznaczanie przypuszczen
jako takich, umozliwianie wypowiedzenia si¢ osobie lub instytucji poddanej krytyce.
Niedopuszczalne jest zmienianie sensu wypowiedzi lub wywiadu, takze przy skrotach lub
wykorzystaniu materiatu archiwalnego. Prezentujac wyniki sondazy, TVP zaznacza, kto
przeprowadzit sondaz, kiedy 1 na jakiej probie. Bezwzglednie unika si¢ manipulowania

faktami, danymi, czy wypowiedziami.

(56) Prezentowane poglady i oceny nie wyrazaja stanowiska TVP, tylko przekonania
0sOb wypowiadajacych si¢ 1 powinny by¢ rozpoznawalne jako takie. Komentarze 1 opinie
wyraznie oddziela si¢ od informacji 1 wskazuje ich autora tak, by odbiorca nie miat
watpliwosci, czyj poglad zostal zaprezentowany. Nie wolno przemilcza¢ faktow istotnych dla

wyrobienia sobie opinii o relacjonowanym i komentowanym wydarzeniu lub zjawisku.

(57) Dyskusje 1 debaty organizowane i relacjonowane przez TVP powinny zapewniac
swobodna wymiang pogladow 1 konfrontacje roznych punktow widzenia, reprezentatywnych
dla instytucji, organizacji 1 §rodowisk zwiazanych z tematem audycji oraz przedstawicieli
Swiata nauki i opinii publicznej. Prowadzacy dyskusj¢ powinien zachowywaé bezstronnos¢,
dbajac o jej rzeczowy przebieg 1 rowne mozliwosci wypowiedzenia si¢ kazdego
Z uczestnikdw. Audycje tego rodzaju powinny uczy¢ dialogu z osobami o innych
przekonaniach, tolerancji i szacunku dla cudzych pogladow oraz zachgca¢ do uczestniczenia

w zyciu publicznym.
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(58) Relacjonujac zachowania, zdarzenia, sytuacje lub poglady sprzeczne z prawem,

TVP dba o to, by ksztaltowa¢ szacunek dla prawa i poszerza¢ wiedzg o nim. Dopuszczalna
jest rzeczowa krytyka obowiazujacego prawa, niedozwolone jest zas§ wzywanie do zachowan

karalnych lub zamachu na porzadek konstytucyjny.

(59) Szczegbdlne miejsce w programach TVP zajmuja reportaze oraz audycje
interwencyjne. Na konkretnych przyktadach pokazuja ludzkie sprawy oraz konflikty
I problemy spotecznos$ci lokalnych, wskazujac roéwnoczesnie sposoby radzenia sobie
w trudnych sytuacjach i dostosowania si¢ do zmiennych warunkow zyciowych. Ksztattujac
postawy empatii spotecznej 1 mobilizujac do konstruktywnych dziatan, audycje tego rodzaju

przeciwdziataja negatywnym zjawiskom i patologiom spotecznym.

1.2. Kultura

(60) Programy i inne ustugi publiczne TVP zmierzaja do wzmocnienia poczucia
tozsamos$ci i wspolnoty narodowej, ochrony jezyka polskiego i upowszechnienia wiedzy
0 nim, wyrazania we wszystkich gatunkach - w tym zwlaszcza fabularnych - polskiej
tradycji i dziedzictwa kulturowego. Pelnia role kulturotworcza, ksztattuja wrazliwosé
estetyczna 1 umozliwiaja uczestnictwo w kulturze regionalnej, polskiej, europejskiej
I Swiatowe].

(61) TVP w mozliwie najwigkszym stopniu wykorzystuje rodzimy potencjal
intelektualny i artystyczny, wspiera i rozwija tworczo$¢ audiowizualng w jezyku polskim,
promuje 1 wspotfinansuje produkcje filmowa 1 telewizyjna, uczestniczy w koprodukcjach,
W tym z udziatem partneréw z innych panstw europejskich. TVP obejmuje opieka tworcow
debiutujacych 1 niezaleznych, prezentujac ich dorobek, czgsto mieszczacy si¢ poza gtownym
nurtem sztuki filmowej.

(62) TVP prezentuje 1 promuje wartosciowe filmy, przedstawiajac dorobek polskie;j,
europejskiej 1 Swiatowej kinematografii.

(63) Wazna pozycj¢ w ofercie kulturalnej TVP zajmuje Teatr Telewizji. Telewizyjne
spektakle teatralne zapewniaja kontakt masowej widowni ze znaczaca literatura
dramaturgiczna, dokonaniami wybitnych twoércow 1 artystow wykonawcoéw, stanowiac
zarazem nowa, oryginalna jako$¢ artystyczna. Dorobek ten stale wzbogacany jest
0 premierowe spektakle, obejmujace zard6wno pozycje klasyczne, jak i literaturg wspdtczesna.
Pasma Teatru TV zajmuja stale miejsce w ramowym ukladzie programu, umozliwiajac

widzom regularne obcowanie z oferta kulturalna najwyzszej jakosci.
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(64) Pamigtajac o tym, ze duza czes$¢ spoteczenstwa ma utrudniony dostgp do kultury

wysokiej, oferta kulturalna TVP obejmuje koncerty muzyki powaznej, opere, operetke 1 balet
oraz muzyke jazzowa, nadajac ich prezentacjom rangg wydarzen programowych, opatrzonych
specjalna promocja, zwlaszcza w przypadku twércow i artystow wykonawcoOw zwiazanych
Z kultura polska.

(65) TVP regularnie emituje magazyny artystyczne i kulturalne, w ktorych relacjonuje
najwazniejsze wydarzenia kulturalne, promuje wyr6zniajacych si¢ artystow, analizuje nowe
zjawiska w polskiej 1 §wiatowej tworczosci, przybliza artystyczne dokonania i intelektualne
tendencje w kulturze wspotczesne;.

(66) TVP tworzy, inicjuje badz obejmuje patronatem wydarzenia kulturalne,
inspirujace lokalne srodowiska tworcze.

(67) TVP wnosi wklad w przywracanie i rozwijanie pamigci historycznej Polakow.
Dzieje Polski w audycjach historycznych prezentowane sa na podstawie najnowszych badan,
a historia Polski przedstawiana jest w kontekscie europejskim i1 $wiatowym. Dbajac
0 popularyzacj¢ i rozw6j wiedzy historycznej, TVP stara si¢ uwzgledniaé problematyke
historyczna takze w rozrywkowych i fabularnych formach telewizyjnych (np. teleturnieje, talk
show, filmy i seriale, Teatr Telewizji).

(68) TVP dba o poprawnos¢ 1 czystos¢ jezyka polskiego, oraz dazy do tego, aby jezyk
prezenterow, dziennikarzy i publicystow TVP stanowil dla odbiorcow wzorzec poprawnej
polszczyzny. Audycje w programach TVP, w tym zawierajace tlumaczenia, poddawane sa
ocenie pod wzgledem jakosci jezyka polskiego, z poszanowaniem swobody wypowiedzi
artystycznej. Nieprawidtowosci sa analizowane, opisywane 1 przekazywane autorom audycji
zZ zaleceniem ich eliminacji, m.in. poprzez udzial w szkoleniach 1 warsztatach jezykowych.

(69) TVP przygotowuje i nadaje audycje krzewiace poprawna polszczyzne,
poglebiajace jej znajomosé, ukazujace pigkno ojczystego jezyka i zachgcajace do starannego
postugiwania si¢ nim.

(70) TVP dba o to, by w kazdym nadawanym programie przewazaly audycje
wytworzone pierwotnie w jezyku polskim.

(71) TVP regularnie nadaje audycje religijne adresowane do roznych odbiorcow, takze
do dzieci 1 mtodziezy. Oferta audycji religijnych TVP uwzglgdnia zard6wno potrzeby oséb
wierzacych, jak 1 poszukujacych. TVP transmituje, uwzgledniajac zapotrzebowanie spoteczne
1 porozumienia, o ktérych mowa w pkt. 92, wybrane msze $wigte lub nabozenstwa oraz
informuje o istotnych wydarzeniach, w tym $wigtach, w réznych kosciolach i zwiazkach
wyznaniowych, dbajac o wyjasnianie istoty danego wydarzenia, zwiazanej z tym tradycji
I zwyczajow. TVP stara si¢ przyczynia¢ do ksztattowania szacunku, zrozumienia i dialogu

migdzy ludzmi r6znych wyznan oraz do szerzenia tolerancji religijne;.
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1.3 Edukacja

(72) Zadaniem TVP jest pomoc w sprostaniu wyzwaniom niesionym przez intensywny
rozwo6j nauki oraz w ksztaltowaniu spoleczenstwa opartego na wiedzy. W tym celu TVP
umozliwia widzom korzystanie z o$wiaty i dorobku nauki, przez audycje oraz inne ushugi
publiczne, prezentujace dorobek roznych dziedzin wiedzy 1 dyscyplin badawczych,
przeznaczone dla roznych grup wiekowych.

(73) Oferta edukacyjna TVP ma przeciwdziata¢ wykluczeniu spotecznemu osob gorzej
wyksztalconych oraz przyczynia¢ si¢ do wyréwnywania szans edukacyjnych dzieci
I mlodziezy z roznych srodowisk, ma tez pomagaé¢ w rozwijaniu talentow i zdolnosci.

(74) Audycje i ushugi edukacyjne dla widzéw najmtodszych powinny zawierad
podstawowa 1 przystepna wiedz¢ o otaczajacym $wiecie, przyrodzie, ludziach, prawidlowych
relacjach w grupie rowiesniczej i z dorostymi oraz wspomagac przygotowanie do zycia
W spoteczenstwie o okreslonej tradycji, kulturze i historii. Te audycje i1 ustugi maja shuzy¢
zard6wno samym dzieciom, jak tez pomagac¢ ich rodzicom lub opiekunom oraz nauczycielom.
Pozycje edukacyjne przeznaczone dla dzieci w wieku szkolnym rozwijaja umiejetnosc
samoksztatcenia, jednak nie zast¢puja nauczyciela i szkoty, tylko ilustruja, uzupetniaja
I wzbogacaja program nauczania.

(75) TVP dba o obecnos¢ w audycjach dla dzieci i mlodziezy waloréw edukacyjnych.
Audycje te przynajmniej w czg$ci powinny by¢ nosnikiem tresci poznawczych, postaw
prospotecznych lub rodzinnych, a nie tylko stuzy¢ prostej rozrywce.

(76) Oferta edukacyjna TVP obejmuje nie tylko audycje adresowane do szerokiej
widowni, rozwijajace wiedz¢ 1 umiejgtnosci pomagajace w samodzielnym funkcjonowaniu
W nowoczesnym spoteczenstwie, ale takze kierowane do wezszych grup odbiorcow,
W szczegdlnosci pomagajace im w zdobywaniu nowych lub dodatkowych kwalifikacji
zawodowych.

(77) Wazna role w programach i innych ustugach edukacyjnych TVP odgrywa
poradnictwo specjalistyczne dotyczace roznych dziedzin Zycia codziennego, np. prawa, w tym
praw konsumentéw, psychologii, ochrony zdrowia, zywnos$ci, zdrowego trybu zycia, opieki
nad zwierz¢tami, ochrony srodowiska naturalnego, itd. Edukacja 1 poradnictwo rozwijane sa
takze w ustugach publicznych z zakresu nowych mediow, w szczegélnosci przy

uwzglednieniu mozliwosci interakcji z odbiorcami oraz potrzeb wezszych grup spotecznych.

1.4. Rozrywka
(78) Doceniajac rolg zabawy 1 relaksu w zyciu kazdego czlowieka oraz rozumiejac

potrzeby emocjonalne odbiorcow, TVP oferuje szeroki wachlarz audycji rozrywkowych,
14



Zalqcznik nr 1
stanowiacy integralny element misji publicznej. Audycje i tresci rozrywkowe w programach

TVP powinny by¢ zroznicowane, wartosciowe i inspirujace do refleksji. Uwzgledniajac rozne
gusty, upodobania i zainteresowania odbiorcow, oferta rozrywkowa TVP powinna zawiera¢
pozycje adresowane do wszystkich grup wiekowych 1 spotecznych.

(79) Audycje rozrywkowe kierowane do masowej widowni stuza takze przyciagnigciu
szerokich rzesz odbiorcow do zréznicowanej oferty nadawcy publicznego i w ten sposob
zainteresowaniu ich roéwniez ambitniejszymi pozycjami z zakresu kultury, edukacji,
informacji 1 publicystyki. TVP dazy do realizacji tego celu m.in. poprzez konstrukcjg
ramowego uktadu programu, jego oprawe¢ i zapowiedzi programowe.

(80) Nadawane w programach TVP teleturnieje, gry i zabawy quizowe daza do
taczenia rozrywki z edukacja, sprzyjaja rozwijaniu wyobrazni, aspiracji odkrywczych lub
poznawczych oraz przydatnych w zyciu codziennym umiejgtnosci, zwlaszcza w zakresie
porozumiewania si¢ 1 wspoldziatania z innymi ludzmi.

(81) Produkowane przez lub na zlecenie TVP filmy i seriale telewizyjne o tematyce
wspotczesnej powinny, w ramach konwencji artystycznej wtasciwej dla danego gatunku,
przedstawia¢ prawdziwy obraz spoteczenstwa, nawigzywa¢ do przemian obyczajowych,
dotyka¢ istotnych problemow i dylematow moralnych oraz, stroniac od razacego dydaktyzmu,
ukazywac¢ warto$ciowe postawy spoleczne i wzory zachowan.

(82) Kabarety 1 audycje satyryczne w zartobliwej formie poruszaja aktualne
zagadnienia polityczne, spoteczne, gospodarcze, obyczajowe i1 kulturalne. Prowokujac do
zdystansowanego spojrzenia na paradoksy zycia codziennego oraz ludzkie przywary
i stabosci, maja tez pobudza¢ do krytycznej refleksji. Audycje oparte na formule rozmowy
w studiu (typu talk show) przyblizaja widzom znane lub ciekawe postaci.

(83) TVP stara si¢ uczestniczy¢ w organizacji znaczacych koncertoéw lub widowisk
plenerowych z udzialem publiczno$ci, popularyzujacych wartosciowe wykonania muzyki
rozrywkowej lub sztuki estradowej, oraz tworcoOw lub wykonawcoéw zwiazanych z kultura
polska.

(84) Zadna audycja rozrywkowa ani forma tworczosci popularnej obecna w ofercie
TVP nie moze utrwala¢ krzywdzacych jaka$ grupg ludzi stereotypdéw czy uprzedzen, ani
zawieraC treSci obrazajacych spotecznie uznane normy przyzwoitosci, ani naruszac¢ ludzkiej

godnosci.

1.5. Sport

(85) Audycje sportowe TVP stuza nie tylko demonstracji sprawnosci fizycznej, woli

rywalizacji oraz indywidualnego lub zespotowego sukcesu, ale petnia takze funkcje
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integracyjna, sprzyjaja spojnosci spotecznej, rozbudzaja zainteresowanie aktywnos$cia

fizyczna 1 ksztattuja postawy prozdrowotne. TVP oferuje szeroka palete takich audycji,
obejmujaca relacje z krajowych 1 zagranicznych widowisk oraz sportowe serwisy
informacyjne i magazyny publicystyczne. Relacje z waznych wydarzen sportowych w celu
zapewnienia jak najszerszego dostgpu odbiorcow nadawane sa w programach
ogolnokrajowych.

(86) TVP nie ogranicza swej oferty sportowej tylko do najpopularniejszych dyscyplin,
lecz prezentuje wiele réznych dyscyplin, w tym takze mniej popularne. Oprécz wielkich
imprez prezentuje lokalne 1 $rodowiskowe wydarzenia sportowe. Szczegdlne miejsce
w programach TVP zajmuje rywalizacja sportowa oséb niepelnosprawnych.

(87) Biorac pod uwage, ze kultura fizyczna jest czg$cia kultury narodowej i peini
funkcje spoiwa spotecznego, TVP kladzie w swej ofercie sportowej nacisk na popularyzacje
wspotczesnych 1 historycznych osiagni¢¢ polskich sportowcow, sprzyja promowaniu
sportowych talentéw i rozwijaniu zainteresowania sportem oraz zachgca do jego uprawiania,
szczegolnie dzieci i mlodziez. Promuje ideg szlachetnej rywalizacji sportowej i zasady fair
play, stanowi tez forum publicznej debaty o organizacji i kondycji polskiego sportu.

(88) TVP promuje zdrowy tryb zycia 1 rolg aktywnosci fizycznej w jego
ksztattowaniu, popularyzuje sport amatorski, wspiera niektore akcje 1 przedsigwzigcia stuzace
jego rozwojowi. TVP krzewi wiedzg o historii i rozwoju sportu i jego dyscyplin, ukazuje

zwiazki sportu ze sztuka 1 innymi dziedzinami zycia spolecznego.

2. Powinnos$ci wobec niektorych instytucji publicznych, organizacji spolecznych oraz

szczegolnych grup odbiorcow

(89) Misja publiczna TVP obejmuje takze - realizowane w interesie publicznym -
powinnos$ci wobec niektorych instytucji publicznych, organizacji spotecznych oraz
szczegdlnych grup odbiorcow. TVP jako instytucjonalny element demokratycznego
i pluralistycznego systemu spotecznego, wspiera mechanizmy, na ktorych system ten sig
opiera.

(90) TVP zgodnie z obowiazujacym prawem, na zasadach 1 w sposdb nim

przewidziany:

a) umozliwia naczelnym organom panstwowym bezposrednia prezentacj¢ oraz wyjasnianie

polityki panstwa;
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b) stwarza partiom politycznym, oraz odpowiednio - ogdélnokrajowym organizacjom

zwiazkow zawodowych 1 zwiazkow pracodawcow, mozliwos¢ przedstawienia stanowiska
W wezlowych sprawach publicznych;

¢) zapewnia podmiotom uczestniczacym w wyborach na urzad Prezydenta Rzeczypospolitej
Polskiej, do Sejmu, Senatu, samorzadu terytorialnego oraz Parlamentu Europejskiego
mozliwos¢ rozpowszechniania audycji wyborczych;

d) zapewnia podmiotom uprawnionym do udzialu w kampanii referendalnej mozliwo$¢
rozpowszechniania audycji referendalnych;

e) stwarza organizacjom pozytku publicznego mozliwos¢ nieodptatnego informowania
0 prowadzonej przez te organizacje dziatalnosci nicodptatne;.

(91) TVP inicjuje, wspiera i uczestniczy w rdéznych kampaniach spotecznych
stuzacych ksztattowaniu wrazliwosci i1 solidarno$ci spotecznej, oraz poczucia obowiazku
pomocy innym, rozwijaniu wolontariatu lub dobroczynnosci. TVP obejmuje patronatem
wybrane wydarzenia o charakterze kulturalnym, spotecznym lub edukacyjnym.

(92) Zgodnie z aktami prawnymi regulujacymi stosunki migdzy panstwem
a kosciotami i innymi zwiazkami wyznaniowymi sposob realizacji uprawnien ko$ciotéw
i zwiazkow wyznaniowych do emitowania w programach TVP mszy $§wigtych, nabozenstw
oraz audycji religijno-moralnych, spotecznych i kulturalnych, okreslaja porozumienia mi¢dzy
wladzami danego koS$ciota lub innego zwiazku wyznaniowego a kierownictwem TVP.
Audycje tego rodzaju nadawane sa w szczegolnosci w sposob okreslony w porozumieniach
i uzgodnieniach z Sekretariatem Episkopatu Polski oraz Polska Rada Ekumeniczna.

(93) Tworzenie i rozpowszechnianie programéw w jezyku polskim dla odbiorcow za
granica, audycji oswiatowych dla szkét i innych placowek o$wiatowo-wychowawczych
realizowane jest z uwzglednieniem porozumien TVP z wilasciwymi ministrami. TVP
wspotpracuje w celu jak najpelniejszej realizacji swych powinnosci edukacyjnych
z Komitetem Badan Naukowych, Polska Akademia Nauk, Instytutem Pamigci Narodowej,
a takze uniwersytetami 1 innymi szkotami wyzszymi.

(94) TVP uwzglednia potrzeby oraz sprzyja integracji spolecznej 0sOb
niepelnosprawnych, m.in. ukazujac w roéznych formach programowych (w tym
dokumentalnych i fabularnych) problemy tych osob, prezentujac ich aktywno$¢ zawodowa,
artystyczng lub sportowa. Z uwagi na potrzeby osob niestyszacych wybrane audycje TVP
opatruje tlumaczeniem na jezyk migowy oraz umieszcza w teletekscie napisy do wielu
audycji. TVP w réznych formach programowych, zwlaszcza w programach regionalnych

(TVP3), uwzglednia potrzeby mniejszosci narodowych i grup etnicznych.
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3. Charakter poszczegolnych programow TVP

3.1. Programy ogolne (TVP1, TVP2, TVP3, TV Polonia)

(95) Program 1 (TVPI) jest programem ogdlnym i wszechstronnym adresowanym do
szerokiej widowni. Dzigki temu moze on najpetniej stuzy¢ udzialowi obywateli w zyciu
spotecznym i publicznym, oraz stuzy¢ spdjnos¢ spotecznej. TVP1 cechuje réznorodnosé
gatunkow 1 form telewizyjnych, wsréd ktorych wiodaca role odgrywaja - informacja,
publicystyka i fabuta.

(96) Program 2 (TVP2) jest programem ogolnym 1 wszechstronnym, skierowanym
W duzej mierze do wybranych grup odbiorcow, w tym zwlaszcza bardziej wymagajacych.
W strukturze programowej TVP2 wigcej miejsca zajmuje problematyka kulturalna, sztuka
I tworczos¢ artystyczna, w tym filmowa, teatralna i muzyczna, oraz ambitniejsza rozrywka.

(97) TVP3 jest potaczona siecia skoordynowanych programoéw regionalnych
tworzonych i rozpowszechnianych przez oddziaty terenowe TVP, z pasmem wspdlnym.
Jej oferta programowa koncentruje si¢ zwlaszcza na lokalnej i1 regionalnej, bliskiej
obywatelowi, informacji i publicystyce. Ukazuje tez istotne zjawiska krajowe oraz wazne
wydarzenia zagraniczne, 1 ich zwiazek z zyciem w regionach. TVP3 pelni funkcj¢ spoiwa
pomiedzy réznymi regionami Polski oraz role lacznika regionow Polski z integrujaca sie

Europa.

(98) TV Polonia jest programem nadawanym w j¢zyku polskim, adresowanym do
odbiorcOw za granica, zwlaszcza skupisk polonijnych w roéznych czesciach $wiata. Stuzy
utrzymaniu tacznosci Polonii z ojczyzna, z uwzglednieniem oczekiwan roznych pokolen, oraz
promocji Polski, jej kultury 1 jezyka, za granica. Oferta TV Polonia ma charakter ogdlny
i sktada si¢ z produkcji wlasnej oraz wytworzonej przez TVP1, TVP2, TVP3,
W szczegdlnosci audycji informacyjnych, publicystycznych, filmowych i kulturalnych (w tym

z uzyciem innych wersji jgzykowych).

3.2. Programy wyspecjalizowane

(99) TVP pragnac jak najpelniej realizowa¢ misj¢ publiczna, dazy do szerokiego
wykorzystania mozliwos$ci tworzenia i rozpowszechniania programow wyspecjalizowanych,
ktadac jednoczes$nie nacisk na tworzenie programow o profilu zasadniczo pomijanym

w ofercie nadawcéw niepublicznych.
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(100) Program wyspecjalizowany TVP Kultura przeznaczony jest dla odbiorcow

pragnacych poszerzy¢ wiedze o wspodlczesnej kulturze polskiej, europejskiej 1 $wiatowe;j, oraz
zapozna¢ si¢ z nowymi oryginalnymi dokonaniami artystycznymi i formami tworczosci.
(101) Profil poszczegdlnych programéw wyspecjalizowanych okreslaja koncesje na

ich rozpowszechnianie.

3.3. Zalozenia programowo-finansowe na dany rok kalendarzowy - odestanie.

(102) Szczegdtowa struktur¢ poszczegolnych programow TVP na dany rok
kalendarzowy  okreslaja  zalozenia  programowo-finansowe, o  ktérych mowa

w art. 31b pkt 4 Ustawy.

4. Inne uslugi publiczne TVP zwiazane z programem, wykorzystujace nowe narzedzia

komunikacyjne (nowe media)

(103) Oferowane przez TVP uslugi publiczne z zakresu nowych medidow winny
odpowiada¢ ogdlnym zasadom realizacji misji publicznej (cz. II Zasad), a takze stosowanym
odpowiednio standardom dotyczacym programow (cz. III. 1-2 Zasad), zwlaszcza audycji

informacyjnych 1 publicystycznych, z uwzglednieniem zasad okreslonych ponize;.

(104) Ustugi publiczne TVP z zakresu nowych mediow sa zwigzane z dzialalno$cia
programowa, ktdra uzupetniaja 1 wzbogacaja, stanowiac komplementarny element spojnej
oferty publicznej telewizji adekwatnej do potrzeb spoleczenstwa informacyjnego,
umozliwiajacy dostep odbiorcéw do tej oferty przy wykorzystaniu nowych sposobow
komunikacji 1 interakcji. Ustugi publiczne TVP z zakresu nowych mediow obejmuja
w szczegolnosci: teletekst 1 witryng internetowa, zawierajace zwigzane z programem Serwisy
informacyjne, programowe lub tematyczne (w szczegodlnosci kulturalne 1 edukacyjne), oraz

podobne publiczne serwisy telefoniczne, elektroniczny przewodnik programowych (EPG) itp.

(105) TVP wykorzystuje nowe srodki komunikowania do rozwijania wszechstronnych
kontaktéw z odbiorcami, w szczegdlnosci w celu uzyskania ta droga wypowiedzi, opinii
i ocen widzoéw dotyczacych jakosci nadawanych programoéw, spraw poruszanych w audycjach

oraz preferencji, potrzeb i1 oczekiwan odbiorcow w zakresie realizacji misji publiczne;.

(106) Wszystkie uslugi publiczne TVP w zakresie nowych mediow winny by¢
odpowiednio wyodrgbnione i oznaczone, w sposéb niebudzacy watpliwosci co do ich
pochodzenia od TVP oraz ich publicznego (misyjnego) charakteru. W tym celu TVP tworzy
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w nowych mediach wlasne catosciowe 1 integralne struktury przekazow (np. w witryne

internetowa). Struktury te oparte sa na wilasciwym wyborze redakcyjnym, stuzacym
przejrzystosci i fatwosci orientacji uzytkownika; tresciowa poprawnos$¢ zapewnia si¢ poprzez

biezacy nadzor i aktualizacjg.

(107) W trosce o dobro odbiorcow, TVP tworzy bezpieczna i zaufana przestrzen
publiczna w rozwijajacym si¢ $wiecie nowych mediéw. Dotyczy to zwlaszcza obszaru
internetu (np. czaty i fora dyskusyjne), gdzie TVP szczeg6lnie chroni odbiorcow przed
tre$ciami naruszajacymi prawo lub dobre obyczaje. Aby ryzyko to ograniczy¢ do minimum,
TVP sprawuje nadzér redakcyjny na czatami, a w uzasadnionych sytuacjach wprowadza
ograniczenia dotyczace uczestnikoOw, za§ fora i1 elektroniczne ksiggi odwiedzin podlegaja
regularnemu sprawdzaniu. TVP dba o wywazone postugiwanie si¢ odestaniami zewng¢trznymi
(tzw. linki) do innych stron internctowych, tak by odestania te stuzyly uzupehieniu,
poglebieniu lub wyjasnieniu tematu i stwarzaty dla uzytkownika dodatkowa korzys¢. Unika
podawania niesprawdzonych adresow internetowych w programach i innych ustugach oraz

tworzy automatyczne mechanizmy moderacji.

(108) TVP popularyzuje w spoleczenstwie nowoczesne $rodki interaktywnego
komunikowania sig, zachg¢ca do nich oraz uczy §wiadomego ich uzywania. Aktywnos¢ TVP
w obszarze nowych mediow winna stuzy¢ rozwijaniu edukacji medialnej, m.in. poprzez
propagowanie krytycznej znajomosci mediow tradycyjnych oraz cyfrowych, narzedzi

spoleczenstwa informacyjnego, w tym internetu.

(109) Ustugi publiczne TVP z zakresu nowych mediow uwzgledniajac szersze
mozliwo$ci kierowania oferty do wezszych grup, a nawet jej indywidualizowania, silny

nacisk ktada na potrzeby mniejszosci, a takze oso6b niepelnosprawnych.
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IV. Wykorzystanie Srodkéw finansowych, sprawozdawczos$¢ i nadzor

1. Wykorzystanie sSrodkow finansowych przy realizacji misji publicznej TVP

(110) Realizacja misji publicznej TVP jest finansowana z wptywdéw pochodzacych ze
zrodet okreslonych w art. 31 ustawy. Szczeg6lna rolg¢ w zapewnieniu finansowania realizacji
misji publicznej, biorac pod uwage niemozno$¢ pokrycia catosci jej kosztow wytacznie ze
zroédet rynkowych, a jednocze$nie konieczno§¢ zachowania finansowej niezalezno$ci
publicznej telewizji, odgrywaja optaty abonamentowe, bez ktorych realizacja misji publicznej

TVP nie bytaby mozliwa®,

(111) TVP prowadzac dziatalnos¢ misyjna przestrzega zasad przejrzystosci,
racjonalnosci i gospodarnosci wykorzystywania §rodkow finansowych, dazac do utrzymania
kosztoéw w granicach uzasadnionych dla rozsadnie zarzadzanego i dobrze prowadzonego
przedsigbiorstwa, jednak z pelnym uwzglednieniem obowiazku realizacji misji publiczne;.
W zakresie wymaganym obowiazujacym prawem TVP stosuje zasady zamowien

publicznych.

(112) W celu zapewnienia przejrzystosci 1 jawnosci wykorzystania Srodkow
przeznaczonych na realizacj¢ misji publicznej, TVP prowadzi, zgodnie z art. 31a ust.1
Ustawy, oraz wydanym na podstawie art.31a ust.3 rozporzadzeniem Krajowej Rady
Radiofonii 1 Telewizji, odrgbna ewidencj¢ przychodoéw 1 kosztow zwiazanych z realizacja
misji publicznej oraz pozostatej dziatalnosci. Metody przypisywania przychodow i kosztow
do poszczeg6lnych rodzajow dziatalno$ci oraz zasady prowadzenia przez TVP dziatalno$ci

poza misja publiczng okresla aneks do niniejszych zasad.

(113) Celem TVP nie jest wypracowanie zysku jako takiego. TVP w swej dziatalnos$ci

dazy natomiast do pozyskiwania srodkéw przeznaczanych na realizacjg misji publiczne;.

2. Sprawozdawczo$¢ i nadzor w zakresie realizacji przez TVP misji publicznej

(114) Zarzad TVP sporzadza i sktada Krajowej Radzie Radiofonii i Telewizji:
a) roczne sprawozdanie ze sposobu wykorzystania $rodkéw, o ktorych mowa

w art. 31 ust. 1 i 2 ustawy, do dnia 15 lutego, za poprzedni rok kalendarzowy;

& Wyrok TK z 09.09.2004, K 2/03
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b) kwartalne sprawozdania dotyczace sposobu wykorzystania srodkow przyznawanych

zgodnie z art. 31 ust. 1 pkt 1 1 ust. 2 ustawy, do 25. dnia miesigca nastgpujacego po
uptywie kazdego kwartatu danego roku kalendarzowego;

c) kwartalne sprawozdania dotyczace kosztow poniesionych na dziatalno$¢, o ktorej
mowa w art. 21 ust. 1 ustawy, wraz z okresleniem zrddet ich finansowania, do 25. dnia
miesiagca nastepujacego po uptywie kazdego kwartatu danego roku kalendarzowego;

d) zatozenia programowo-finansowe w zakresie realizacji zadan, o ktérych mowa w art.
21 ust. 1 ustawy, na rok nastgpny, do dnia 30 kwietnia danego roku; zalozenia te

podlegaja takze ogtoszeniu.

(115). Przy sporzadzaniu tych sprawozdan i zatozen uwzglednia si¢ przepisy Ustawy
oraz wydanego na jej podstawie rozporzadzenia Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji,
ogblne zasady rachunkowosci, jak tez niniejsze zasady wraz z aneksem. Wewngtrzny tryb
oraz szczegOlowe zasady sporzadzania tych sprawozdan i zalozen moze okresli¢ odrgbna
uchwata Zarzadu.

(116) Zarzad TVP do dnia 15 marca kazdego kolejnego roku kalendarzowego
sporzadza, sklada Radzie Nadzorczej i oglasza roczne sprawozdanie z realizacji misji
publicznej w poprzednim roku kalendarzowym, obejmujace w szczegdlnosci sprawozdanie
z wykorzystania $rodkow pochodzacych z optat abonamentowych, ze wskazaniem ich

przeznaczenia na wykonanie poszczegdlnych zadan.
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Aneks

Zasady prowadzenia przez TVP odr¢bnej ewidencji przychodow i kosztow zwigzanych

Zrealizacja misji publicznej oraz pozostala dzialalnoscia, metody przypisywania

przychodow i kosztow TVP do poszczegdlnych rodzajow prowadzonej dzialalnosci oraz

zasady prowadzenia dzialalno$ci TVP poza misja publiczng.

1. TVP prowadzi, zgodnie z art.31a ust.1 ustawy, oraz wydanym na podstawie art.31a ust.3

rozporzadzeniem Krajowej Rady Radiofonii 1 Telewizji, odrgbna ewidencje przychodow

I kosztow zwigzanych z realizacja misji publicznej oraz pozostatej dziatalno$ci.

2. Za dziatalno§¢ TVP poza misja publiczng (pozostala dzialalno$¢) uwaza sig

W szczegblnosci:

a)

b)

d)

sprzedaz czasu antenowego lub innej przestrzeni na potrzeby rozpowszechniania lub
udostgpniania  reklam, telesprzedazy, ogloszen  komercyjnych, oznaczen
indywidualizujacych sponsora, jego towar, ustuge lub dziatalnos¢,

udzielanie odptatnych licencji lub sprzedawanie praw do audycji i innych materialow
programowych, jednakze z wylaczeniem wymian programowych, koprodukcji
i innych form wspotpracy z nadawcami, producentami lub innymi podmiotami,
stuzacych pozyskaniu materialéw programowych dla realizacji misji publicznej,
produkcje i wprowadzanie do obrotu handlowych egzemplarzy audycji, utwordw,
fonogramoéow, wideogramow lub nadan, w tym filmow, koncertoéw lub widowisk, na
nosnikach (takich jak CD, DVD, VHS, CD-ROM, mini-disc, itp.), jednakze
Z wylaczeniem egzemplarzy materiatdw edukacyjnych, kulturalnych, naukowych,
historycznych, dokumentalnych lub spotecznych wydawanych na podstawie
porozumien z wlasciwymi ministrami w celu realizacji zadan publicznych (np. dla
szkot, instytucji kultury, osrodkéw polonijnych),

swiadczenie uslug handlu elektronicznego, a takze innych komercyjnych ustug
Swiadczonych droga elektroniczna, w tym poprzez Internet lub sieci
telekomunikacyjne, innych niz ustugi, o ktorych mowa w cz.I.7.3 (pkt 41) oraz
w cz.l11.4 (pkt 103-109) Zasad realizacji przez TVP misji publicznej,

odptatne udostgpnianie, w szczegolnosci w drodze uméw najmu, dzierzawy lub
leasingu, sprzg¢tu, lokali, pomieszczen, budynkéw lub innych urzadzen (np. wynajem

studia lub wozu transmisyjnego),
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f) inne odptatne $§wiadczenie ustug lub sprzedaz towaro6w niezwiazane z tworzeniem

I rozpowszechnianiem programow.

3. Prowadzenie ewidencji, o ktérej mowa w pkt.1, opiera si¢ na zasadach:
C) przejrzystego oddzielenia ewidencji przychoddéw i kosztoéw zwiazanych z realizacja
misji publicznej oraz pozostala dziatalnoscia,
d) wiasciwego przypisania kosztow 1 przychodéw odpowiednio do dziatalnosci

w zakresie realizacji misji publicznej oraz do pozostatej dziatalnosci.

4. Po stronie przychodow wyszczegdlnia si¢ w stosunku do pozostatej dziatalnosci zrodia
przychodéw i ich wysoko$¢ w odniesieniu do poszczegdlnych zrodet. Przychody te
gromadzone sa na odrgbnych kontach ksiggowych o stopniu szczegdétowosci pozwalajacym

powiaza¢ przychody bezposrednio z kosztami poniesionymi na ich uzyskanie .
5. Po stronie kosztow:

a) koszty z zalozenia zwiazane z realizacja misji publicznej, a rodzace takze korzysci
w zakresie pozostatej dzialalno$ci moga by¢é w calo$ci przypisane dzialalnosci
w zakresie misji publicznej; dotyczy to w szczegdlnosci:
- kosztow wytworzenia 1 rozpowszechnienia publicznych programow,
zapewniajacych czas lub przestrzen, o ktorej mowa w pkt.2 lit.a),
- kosztow produkcji audycji rozpowszechnianych w programach publicznej
telewizji, oraz eksploatowanych w sposéb, o ktorym mowa w pkt 2 lit.b) i ¢);
b) specyficzne koszty zwiazane z pozostata dziatalnoscia sa jasno zidentyfikowane,
poprzez odrgbne (od kosztow z =zakresu realizacji misji publicznej) miejsca
powstawania kosztow lub zlecenia;
c) w kazdym przypadku, gdy te same zasoby, a w szczegdlnosci pracownicy lub
wspolpracownicy, sprzet, stale wyposazenie, sa wykorzystywane w dziatalnosci
Z zakresu misji publicznej oraz w pozostatej dziatalnos$ci, ich koszty przypisuje si¢ na
podstawie roznicy w calo$ci kosztow TVP przy prowadzeniu pozostatej dziatalnosci
I bez niej; za koszty przypisane do pozostalej dziatalno$ci uznaje si¢ koszty, ktorych

TVP nie poniostaby w razie zaniechania pozostatej dzialalnosci.

6. Szczegdtowe zasady rozdzialu przypisywania kosztow posrednich i ogdlnozaktadowych do

dziatalno$ci misyjnej i pozostatej okreslaja zasady polityki rachunkowosci przyjgte przez
TVP.
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7. TVP prowadzi dziatalno$¢ poza misja publiczna (pozostala dziatalnos$¢) jako dziatalnos¢

uboczna, jasno wyodrgbniona od dziatalno$ci z zakresu misji publicznej. Stuzy temu
w szczegblnosci wydzielenie jednostek prowadzacych pozostata dziatalnosé, w szczegdlnosci
Biura Reklamy, czg$ci handlowych innych jednostek organizacyjnych. Podstawowym celem
prowadzonej przez TVP pozostalej dzialalnosci jest pozyskanie $rodkow potrzebnych na
realizacj¢ misji publicznej, a prowadzenie przez TVP pozostalej dziatalnosci powinno

odbywac si¢ bez uszczerbku dla realizacji misji publiczne;j.

8. Pozostata dziatalno$¢ opiera si¢ na zasadach rynkowych, w szczegdlnosci ceny towarow
lub ustug ustalane sa na rozsadnym poziomie rynkowym, i nie moga by¢ uksztattowane
ponizej tego, co jest wymagane dla pokrycia kosztéw, ktore musialby pokry¢ w normalnym
toku czynnosci efektywny przedsigbiorca w podobnej sytuacji. Kalkulacja cen oprocz pelnego

kosztu obejmuje uzasadniony poziom zysku.

9. Pozostata dziatalno$¢ prowadzona jest na zasadzie samofinansowania. Przychody zwiazane
z ta dzialalno$cia musza pokrywaé w catosci jej koszty. Dyrektor jednostki organizacyjnej
realizujacej pozostata dziatalnos¢ jest zobowiazany do biezacego monitorowania wyniku tej
dziatalnosci.

10. Nadwyzka przychoddéw z pozostatej dziatalnoSci ponad jej koszty przeznaczana jest przez

TVP na realizacje misji publiczne;.
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Zalqcznik nr 2

PROGNOZA I WYKONANIE WPLYWOW ABONAMENTOWYCH TVP SA.
W 2006 ROKU W PODZIALE NA POSZCZEGOLNE MIESIACE

OKRES PROGI\_IOZA WYKONANIE WYKONANIE ROZNICA
KRRIiTV w %

1 2 3 4=3/2 5=3-2
styczen 59 069 56 788 96,1 -2 281
luty 79 529 78 536 98,8 -993
marzec 42 440 36 263 85,4 -6 177
kwiecien 38 320 38 330 100,0 10
maj 47 150 38 288 81,2 -8 862
czerwiec 38 318 32 004 83,5 -6 314
lipiec 42 440 37478 88,3 -4 962
sierpien 47 147 40 285 85,4 -6 862
wrzesien 33020 29473 89,3 -3 547
pazdziernik 38 319 43 465 113,4 5146
listopad 40 089 42 066 104,9 1977
grudzien 36 559 35 869 98,1 -690
2006 542 400 508 845 93,8 -33 555




Zatqcznik nr 3

DYNAMIKA WPELYWOW ABONAMENTOWYCH TVP S.A. W LATACH 1996-2006

(wmin z{)
wplywy
abonamentowe 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 2002 | 2003 | 2004 | 2005 2006**/
nominalne 380,3| 435,9| 451,6| 470,9| 474,7| 509,5| 544,2| 538,3| 532,6| 503,9 5254

dynamika wartos$ci
nominalnych (rok 120,8% | 114,6% | 103,6% | 104,3% | 100,8% | 107,3% | 106,8% | 98,9% | 98,9% | 94,6% 104,3%
poprzedni = 100%)

realne */ 667,5| 6659| 617,0] 599,6| 549,0| 558,6| 5855| 574,5| 549,2| 508,9 5254
dynamika wartosci
realnych (rok 100,8% | 99,8% | 92,7% | 97,2% | 91,6%|101,7% | 104,8% |98,1% | 95,6% | 92,7% 103,2%

poprzedni = 100%)

*/ wielko$ci skorygowane o wspotczynniki inflacji do poziomu cen z roku 2006
**/ tacznie ze srodkami wynoszacymi 16,6 mln zt, przydzielonymi na mocy uchwat KRRiT 73/2006, 145/2006,
257/2006 i 647/2006,

z tytulu wyrdwnania ubytku wplywow abonamentowych zaistniatego w roku 2005




Zalqcznik nr 4

UDZIAL. SRODKOW ABONAMENTOWYCH W FINANSOWANIU KOSZTOW

RODZAJOWYCH TVP S.A.

W 2006 roku znaczaco obnizyt si¢ udziat srodkéw abonamentowych w finansowaniu kosztow

rodzajowych TVP S.A.

Wykres: Udzial abonamentu w finansowaniu kosztow rodzajowych TVP w latach 2003-2006

37,0%

36,0%

35,0%

34,0%

33,0%

32,0%

31,0%

30,0%

29,0%

2003

2004

2005

2006

W latach 2003-2004 wplywy abonamentowe TVP

stanowily 36,2-35,7%

kosztow

rodzajowych. W 2005 roku ten wspdtczynnik obnizyt si¢ do 30,9%, natomiast w roku 2006

osiagnat jeszcze nizsza warto$¢ 30,2%.



Zalqcznik nr 5

KAMPANIE SPOLECZNE NA ANTENACH TVP S.A. W 2006 ROKU

Kampanie — pomocowe (zbiérka funduszy za pomoca SMS, infolinii, bezposrednio) (18)

1.
2.

10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

,,Krewniacy” — promocja honorowego krwiodawstwa,

»derce masz tylko jedno” — zbiorka funduszy na Program Budowy Polskiego
Sztucznego Serca;

»Woda” - zbieranie funduszy na organizacj¢ pomocy dla spotecznosci pozbawionych
dostepu do wody w roéznych regionach $wiata;

»Przepustka do zycia” — kampania na rzecz szczepien dzieci w najbiedniejszych
krajach $wiata;

,Budzimy do zycia” — zbidrka funduszy na klinike dla dzieci po cigzkich urazach
mozgu;

»Pajacyk” — dozywianie dzieci z najubozszych rodzin;

,Dzieto Nowego Tysiaclecia” — stypendia dla mtodych ludzi z ubogich rodzin;
»Swiateczna zbiorka zywnosci” — zbiorka produktéw zywnosciowych w duzych
sklepach;

,» Wioski dziecigce SOS” — zbieranie funduszy na edukacj¢ dzieci z rodzinnych domow
dziecka;

,»Wigilijne dzieto pomocy dzieciom” — dochod ze sprzedazy §wiec przeznaczony na
rzecz dzieci;

I Ty mozesz zostaé Sw. Mikotajem” — zbidrka daréw dla dzieci z doméw dziecka;
,Reklama dzieciom”- dochod z reklam 24 grudnia przeznaczony na rzecz dzieci;
»Pomoz dzieciom przetrwac zimg” — zbiorka darow dla dzieci;

,,Swiqteczna paczka dla Polakoéw na Bialorusi” — zbidrka darow rzeczowych;
,Solidarni z Ruda Slaska” — pomoc rodzinom gérnikoéw, ktorzy zgineli w kopalni
,,Halemba™;

Internetowa aukcja charytatywna zorganizowana przez bylych olimpijczykow
znajdujacych si¢ w trudnej sytuacji finansowej;

,Kartki dobroczynne Centrum Zdrowia Dziecka” - bozonarodzeniowa akcja
polegajaca na zbidrce pieniedzy na zakup wysokospecjalistycznego sprzgtu na rzecz
Centrum;

., Wielka Orkiestra Swiatecznej Pomocy”.



Zalqcznik nr 5

Kampanie — wplywajace na zmiang¢ postaw spolecznych (19)

19.
20.
21.

22.
23.
24,

25.
26.
27.
28.

29.
30.

31.
32.
33.
34.
35.
36.
37.

»Sprawni w pracy” — zatrudnianie osob niepetnosprawnych;

,Postaw na swoim! Przedsigbiorczo$¢” - promocja aktywnosci zawodowej;

,»1% podatku na rzecz organizacji pozytku publicznego” - informacja o mozliwos$ci
odpisywania dochodow na rzecz organizacji pozytku publicznego;

,Kampania parkingowa” — miejsca parkingowe dla niepetnosprawnych;

,,Cata Polska czyta dzieciom” — zachgcanie do codziennego czytania dzieciom;
»Przeszczep” — pozyskanie funduszy na badanie 0sob oczekujacych na wpisanie ich

do Rejestru Dawcow;

»Zwolnij! Szkoda zycia” — bezpieczenstwo w ruchu drogowym;

,Bezpieczny przejazd” — bezpieczenstwo na przejazdach kolejowych;

,,Prowadzg jestem trzezwy” — promocja odpowiedzialnych zachowan kierowcow;
,Klub Pancernika klika w fotelikach” — zapinanie paséw bezpieczenstwa w fotelikach
dla dzieci;

,,Hospicjum to tez zycie” — opieka paliatywna;

»Rodzi¢ po ludzku” — dziatanie na rzecz stworzenia mozliwie komfortowych

warunkow rodzenia w szpitalach;

,Pordd” — zachecanie do prokreacji;

,Powstanie Warszawskie” — propagowanie zachowan patriotycznych;
»Sprzatanie §wiata” — promocja selektywnej zbiorki odpadow;
,»Rodzice zastgpczy — mito§¢ prawdziwa” — rodzinne domy dziecka;
,Dziecko w sieci” — bezpieczny Internet;

,,Mlodzi przeciw patologiom spotecznym” - Il edycja konkursu;

»Szkota bez przemocy” — ogdlnopolska akcja spoteczna.

Kampanie — profilaktyka prozdrowotna (8)

38.
39.
40.
41.
42.
43.
44,

45,

,Pamigtaj o sercu” — profilaktyka chorob serca;

,,P1j mleko, bedziesz wielki” — promocja picia mleka przez dzieci;

,,Blizej siebie - dalej od narkotykow” — kampania antynarkotykowa,

,Rodzina — razem przeciw AIDS” — profilaktyka w zakresie HIVV/AIDS;

,,Plytka wyobraznia to kalectwo” — przestrzeganie przed skokami do wody;

,Zolty tydzien” — promocja szczepien ochronnych przeciwko zéttaczce;

Ogolnopolska akcja aktywizujaca Polakow — BIEGANIE (przy wspotudziale Gazety
Wyborczej);

»Swiatowy Dzien Zdrowia Psychicznego”.



Zalqcznik nr 5

Kampanie — informacyjno-edukacyjne (4)
46. ,,Paszporty biometryczne” — informacja o wymogach nowego rodzaju paszportow;
47. ,Ptasia grypa” — profilaktyka;
48. ,,Dzien z PIT-em” — informacja o rozliczeniach podatkowych;
49. ,,Obchody Dnia Praw Cztowieka”.



Zatqcznik nr 6

STATYSTYKA REALIZACJI MISJI W SWIETLE WYKONANIA OBOWIAZKOW

USTAWOWYCH

Udziat audycji wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim w kwartalnym czasie nadawania
programu — min.33%

(art.15.1)
%
okres | TYPL | TVPZ | TVP3T | boiolia | KULTURA
I KW. 56 64 84 98 67
KW, 56 59 83 91 64
HKW. 53 51 69 91 62
IV KW. 53 53 74 93 56

Udzial utworow wykonywanych w jezyku polskim w kwartalnym czasie nadawania
W programie utworéw stowno-muzycznych — min. 33%

(art.15. 2)
%
OKZF?ES VRl I IR PO-II:\(SPNIA KUI\T/SRA
I KW. 72 80 67 99 89
KW, 78 79 66 84 81
KW, 80 80 75 86 81
IV KW, 81 79 75 86 83




Zatqcznik nr 6

Udzial audycji europejskich w kwartalnym czasie nadawania programu — ponad 50%
(art.15.3)
%

OI?RAES TVR L TVP2 TVP3* POJC\)/N 1A KU[¥B RA
I KW. 71 81 93 99 90

1 KW. 72 69 93 92 89

I KW. 73 71 87 97 84

IV KW. 66 65 88 94 85

Udzial audycji europejskich wytworzonych przez producentow niezaleznych
w kwartalnym czasie nadawania programu - min.10%

(art.15.a.1)
%
ZA * TVP TVP
OKRES RS [l e POLONIA | KULTURA
I KW. 31 39 11 33 49
I KW. 35 38 13 35 44
1 KW. 35 40 16 40 41
IV KW, 26 39 14 39 43
w tym

Udzial audycji europejskich wytworzonych przez niezaleznych producentow 5 lat przed
rozpowszechnieniem w programie — min. 50% czasu przeznaczonego na audycje
europejskie

%

onpes | TvPL | Twve2 | Tvees | TVR KUI\T/LPJRA
I KW. 65 68 51 78 20
ITKW. 65 o1 13 76 28

T KW. 67 72 a1 58 22

IV KW. 65 80 15 75 27

*- Sredniaz 16 OTV



Zatqcznik nr 6

Udzial reklamy w programie

(art. 16)
TVP1 | TVP2 TVP3 TVP TVP TVP
PASMA | POLONIA | KULTURA | SPORT
WSPOLNE

BLOK 532,9 | 495,8 312,4 7.9 2,7 21
REKLAMOWY '
PLATNE '
OGLOSZENIE 0,8 0,5 0,3 0,0 0,0 0.0
WYBORCZE '
TELESPRZEDAZ | 116,5 | 118,4 63,5 0,0 0,0 0,0
SPONSORING 21,7 | 16,5 1,2 0,1 1,7 26
AUDIOTELE 272 | 232 0,5 0,0 0,0 0,0
RAZEM 699,2 | 654,4 377,9 8,0 4.4 4,7

Zrédlo: Biuro Reklamy TVP S.A.



Zatqcznik nr 7

DYNAMIKA ORAZ WYKONANIE PLANU W ZAKRESIE EMISJI PROGRAMOW

TVP S.A. W 2006 ROKU (w godz.)

RODZAJ PROGRAMU | PLAN | WYKONANIE | PLAN |WYKONANIE | ROZNICA
2005 2005 2006 2006 6-3
w (0)
w godz. % w godz. |w %
1. 2. 3, 4 | s 6. 7. 8.
TVP1 7.4600 | 75488 | 101 | 8724 | 7.701,0 | 88 | +1522
TVP2 6.5000 | 7.152.2 | 110 | 6585 | 7.2837 |110| +1315
16 OTV
W TYM: 105.710,0113.010,0| 107 | 112.519| 122.452.4 | 109 | +9.442.4
PROGRAM
SV 103.083,7|110.441,0| 107 | 109.895| 119.686.0 | 109 | +9.245,0
ROZEACZNA SIEC 105
VP2 26272 | 2.569.0 | 98 | 2.624 | 2.766.4 +197.4
TVP POLONIA 8.7240 | 87313 | 100 | 8724 | 87592 |100| +27.9
TVP KULTURA 33700 | 3.341.9* | 99 | 4.900 | 59781 |122]| +2.636.2*
TVP SPORT ] ] ] ; 6841 | - | +6841%*

*TVP Kultura rozpoczeta nadawanie programu 24.04.2005 r.
** TVP Sport rozpoczqt nadawanie programu 18.11.2006 r.




Zatqcznik nr 8

PROGRAM 1 - STATYSTYKA PROGRAMOWA

Sposoby pozyskania audycji przez TVP1 w 2006 r.

TVP 1
3500
2.751,2 g 3.03544g
3000
2500
g0d2000
1500
863,59
1000
219,6
500 9
0 ‘ ‘ ‘ ‘ & &
PRODUKCJA KOPRODUKCJA PRODUKCJA  ZAKUP ZAKUP NA
WELASNA NA ZLECENIE ~ LICENCJI WELASNOSC WYMIANA

Sposoby pozyskania audycji premierowych przez TVP1 w 2006 r.

Sposéb pozyskania godz. %
Produkcja wtasna 2.371,4 47
Koprodukcja 112,0 2
Produkcja na zlecenie 340,3 7
Zakup licencji 1.411,7 28
Zakup na wlasnos¢ 41,2 1
Wymiana 33,0 -
Bez klasyfikacji (reklama ogotem) 747,1 15
Razem 5.056,7| 100




Zatqcznik nr 8

Sposoby pozyskania audycji powtorkowych przez TVP1 w 2006 r.

Sposéb pozyskania godz. %
Produkcja wtasna 379,8 14
Koprodukcja 107,6 4
Produkcja na zlecenie 523,2 20
Zakup licencji 1623,7 62
Zakup na wtasnos¢ 3,8 -
Wymiana 6,2 -
Razem 2.644,3| 100

Sposoby pozyskania audycji przez TVP1 w 2006 r.
w podziale na produkcj¢ krajowa i zagraniczna

Produkcja Produkcja Razem
Sposob krajowa zagraniczna
pozyskania godz. % godz. % godz. %

Produkcja wtasna 2.751,2 56 0 0| 2.751,2 36
Koprodukcja 219,6 4 0 0 219,6 3
Produkcja na zlecenie 863,5 18 0 0 863,5 1
Zakup licencji 314,7 6| 2.720,7 99| 3.0354 39
Zakup na wlasnos¢ 450 1 0 - 45,0 1
Wymiana 15,4 - 23,8 1 39,2 1
Bez klasyfikac 7471 15 0 o| 7471 9
(reklama ogotem)

Razem 4.956,5 100 2.744,5 100, 7.701,0 100




Zatqcznik nr 8

STRUKTURA GATUNKOWA TVP1

W PODZIALE NA PREMIERY I POWTORKI

2006 r.
Rodzaj godz. %
programu Ogolem | Premiery [ Powtorki | Ogotem | Premiery | Powtorki
1. Informacja 560,5 560,5 0 7,3 100 0
a) dzienniki 552,1 552,1 0 7,2 100 0
b) transmisje z waznych 8,4 8,4 0 0,1 100 0
wydarzen 0

2. Publicystyka* 1008,5 943,1 654] 131 94 6
a) ogblna 4742 427.6 46,6 6,2 90 10
b) kulturalna 534,3 515,5 18,8 6,9 97 3
3. Fabula 3323,2 1232,8 2090,4] 43,1 37 63
a) film fabularny 1384,4 392,2 992,2 18,0 28 72
b) serial fabularny 1530,9 685,3 845,6 19,8 45 55
¢) film animowany 32,3 13,0 19,3 0,4 40 60
d) serial animowany 335,4 125,8 209,6 4.4 38 62
e) sitcom 40,2 16,5 23,7 0,5 41 59
4. Dokument 484,9 319,7 165,2 6,3 66 34
a) reportaz 122.6 98,5 24,1 1,6 80 20
b) film dokumentalny 283,2 176,8 106,4 3,7 62 38
¢) serial dokumentalny 79,1 44 .4 34,7 1,0 56 44
5. Teatr 31,8 13,0 18,8 0,4 41 59
6.Rozrywka 316,1 210,7 105,4 41 67 33
a) muzyka rozrywkowa 2224 144 .4 78,0 2,9 65 35
b) programy rozrywkowy 90,8 63,5 27,3 1,2 70 30
c) teleturnieje 29 29 0 - 100 0
7. Muzyka powazna 21,3 13,9 7,4 0,3 66 34
8. Sport 425,5 422,9 2,6 5,5 100 0
a) programy sportowe 122,3 121,8 0,5 1,6 99 1
b) transmisje i relacje 303,2 301,1 2,1 3,9 100 0
9.Popularyzacja wiedzy 374,4 246,0 128,4 49 66 34

a) programy popularno-
naukowe i o$§wiatowe 334,1 211,6 122,5 4.4 63 37
b) programy poradnikowe 40,3 34,4 59 0,5 85 15
10.Religia 199,0 197,5 15 2,6 99 1
a) programy religijne 83,8 82,3 1,5 11 98 2
b) transmisje i relacje 115,2 115,2 0 15 100 0
11.0prawa dnia 223,4 164,2 59,2 2,9 74 26
12.Reklama 732,4 732,4 0 9,5 100 0
a) blok reklamowy 565,4 565,4 0 7,1 100 0
b) plansza sponsorska 21,7 21,7 0 0,3 100 0
c) telesprzedaz 118,1 118,1 0 1,6 100 0
d) audiotele 27,2 27,2 0 0,4 100 0
Ogolem 7701,0 5056,7 2644,3] 100,0 66 34

w tym: programy

dla dzieci i mlodziezy 810,7 407,3 403,4 10,5 50 50

* w tym 15,6 godz. — kampanie spoteczne (z Biura Reklamy — 14,7 godz.)




Zatqcznik nr 8

STRUKTURA GATUNKOWA TVP1

W PODZIALE NA PROD. KRAJOWA I ZAGRANICZNA

2006 r.
Rodzaj programu godz. %
Ogolem Krajowa | Zagraniczna Ogolem Krajowa | Zagraniczna
1. Informacja 560,5 560,5 0,0 7,3 100 0
a) dzienniki 552,1 552,1 00l 7.2 100 0
b) transmisje z waznych 8.4 8.4 0,0 0,1 0 0
wydarzen
2. Publicystyka* 1008,5 1008,5 0,0 13,1 100 0
a) ogolna 4742 4742 00l 6.2 100 0
b) kulturalna 5343 534,3 00l 69 100 0
3. Fabula 3323,2 1063,0 2260,2 43,1 32 68
a) Tilm Tabularny 13844 325,3 1059,1] 18,0 24 76
b) serial fabularny 1530,9 679,7 851,2 19,8 44 56
¢) film animowany 32,3 9,8 225 04 30 70
d) serial animowany 3354 8,0 327,4 4,4 2 98
e) sitcom 40,2 40,2 0,0 0,5 100 0
4. Dokument 484,9 258,6 226,3 6,3 53 47
a) reportaz 122.6 117.,3 5.3 1,6 96 4
b) film dokumentalny 283,2 122,1 1611 37 43 57
¢) serial dokumentalny 79,1 19,2 59,9 1,0 24 76
5. Teatr 31,8 31,8 0,0 0,4 100 0
6. Rozrywka 316,1 307,7 8,4 4,1 97 3
a) muzyka rozrywkowa 222,4 214,8 7,6 2,9 97 3
b) programy rozrywkowe 90,8 90,0 08| 1.2 99 1
C) teleturnieje 2,9 2,9 0,0 - 100 0
7. Muzyka powazna 21,3 19,5 1,8 0,3 92 8
8. Sport 425,5 206,5 219,0 55 49 51
a) programy sportowe 122,3 118,3 4,0 1,6 97 3
b) transmisje i relacje 303,2 88,2 215,0 3,9 29 71
9.Popularyzacja wiedzy 374,4 374,4 0,0 4,9 100 0
a) programy popularno- 334,1 334,1 0,0 4,4 100 0
naukowe 1 o§wiatowe
b) programy poradnikowe 40,3 40,3 0,0 0,5 100 0
10.Religia 199,0 170,6 28,4 2,6 86 14
a) programy religijne 83,8 83,7 0,1 1,1 100 0
b) transmisje i relacje 115,2 86,9 28,3 1,5 75 25
11.0Oprawa dnia 2234 223 0,4 2,9 100 0
12.Reklama 732,4 732,4 0,0 9,5 100 0]
a) blok reklamowy 565,4 523,9 415 71 100 0
b) plansza sponsorska 21,7 21,7 0,0 0,3 100 0
c) telesprzedaz 118,1 116,5 1,6 1,6 100 0
d) audiotele 27,2 27,2 0,0 0,4 100 0
Ogolem 7701,0 4956,5 27445 100,0 64 36
w tym: programy
dla dzieci i mlodziezy 810,7 345,8 464,9 10,5 43 57

*w tym 15,6 godz. — kampanie spoteczne (z Biura Reklamy — 14,7 godz.)




Zatqcznik nr 8

Pochodzenie audycji zagranicznych w TVP1 w 2006 r. (w godz.)

Kraj produkcji Liczba godzin Liczba pozycji
Stany Zjednoczone 1.404,1 1.999
Wielka Brytania 251,3 627
Wiochy 171,5 225
Francja 155,5 286
Niemcy 102,0 133
Kanada 83,7 154
Australia 73,2 113
Hiszpania 43,9 81
Rosja 42,2 43

Pochodzenie audycji zagranicznych w TVP1 w 2006 r. (w %)

Pozostate

14%

Rosja
2%

Australia
3%

Hiszpania
2%
Kanada
3%
USA
Niemcy 51%

4%

Francja
6%

Wtochy
6%
Wielka Brytania
9%



Zatqcznik nr 8

Udzial krajowej produkcji zewnetrznej w strukturze gatunkowej TVP1

1. 2. 4. 5.
Informacja 560,5 0 0 0
Publicystyka 1.008,5 48,7 4 5
Fabuta 3.323,2 914,2 68 28
Dokument 484,9 92,6 7 19
Teatr 31,8 7,2 - 23
Rozrywka 316,1 129,7 10 41
Muzyka powazna 21,3 0 0 0
Sport 425,5 0 0 0
Popularyzacja wiedzy | 3744 1313 10 35
Religia 199,0 18,6 1 9
Reklama 732,4 0 0 0
Oprawa dnia 223,4 0,6 - -




Zatqcznik nr 9

PROGRAM 2 - STATYSTYKA PROGRAMOWA

Sposoby pozyskania audycji przez TVP2 w 2006 r.

TVP 2

3000
2.508,7 g

2.227
2500 g

1.530,6 g

2000

godz.
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PRODUKCJA KOPRODUKCJA PRODUKCJA ZAKUP ZAKUP NA WYMIANA
WLEASNA NA ZLECENIE LICENCJI WEASNOSC

Sposoby pozyskania audycji premierowych przez TVP2 w 2006 r.

Sposéb pozyskania godz. %
Produkcja wtasna 1.615,4 36
Koprodukcja 77,8 2
Produkcja na zlecenie 532,0 12
Zakup licencji 1.554,3 34
Zakup na wlasnos¢ 69,5 2
Wymiana 6,8 0
Bez klasyfikacji (reklama ogotem) 699,3 14
Razem 4.555,1 100
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Sposoby pozyskania audycji powtorkowych przez TVP2 w 2006 r.

Sposéb pozyskania godz. %
Produkcja wtasna 611,8 22
Koprodukcja 71,3 3
Produkcja na zlecenie 998,5 37
Zakup licencji 954,3 35
Zakup na wlasnos¢ 86,2 3
Wymiana 6,5 -
Razem 2.728,6 100

Sposob pozyskania audycji przez TVP2 w 2006 r. w podziale na produkcj¢ krajowa

i zagraniczna
Produkcja Produkcja
Sposob _ : Razem
: : krajowa zagraniczna
pozyskiwania

godz. % godz. % godz. %
Produkcja wtasna 2.227,0 45 0,0 0 2.227,0 31
Koprodukcja 149,1 3 0,0 0 149,1 2
Produkcja na zlecenie 1.530,6| 31 0,0 0 1.530,6 21
Zakup licencji 205,0 4 2.303,7| 100 2.508,7 35
Zakup na wlasnos¢ 155,7 3 0 0 155,7 2
Wymiana 10,1 - 3,2 - 13,3 -
Bez klasyfikacji 699,3| 14 0 0 699,3 9
(reklama ogolem)
Razem 4.976,8| 100 2.306,9| 100 7.283,7| 100
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STRUKTURA GATUNKOWA TVP2

W PODZIALE NA PREMIERY I POWTORKI

2006 r.
Rodzaj godz. %
programu Ogolem Premiery Powtorki Ogolem Premiery Powtorki
1. Informacja 384,3 384,3 0 5,3 100 0
a) dzienniki 384,3 384,3 0 53 100 0
b) transmisje z waznych 0 0 0 0 0 0
wydarzen

2. Publicystyka* 395,4 347,3 48,1 54 87 13
a) ogodlna 2424 228,2 14,2 3,5 87 13
b) kulturalna 153,0 118,8 34,2 2,1 100 0
3. Fabula 3149,4 1328,4 1821,0 43,2 42 58
a) film fabularny 1104,8 535,7 569,1 15,2 49 51
b) serial fabularny 1719,9 695,7 1024,2 23,6 41 59
c) film animowany 21,0 11,0 10,0 0,3 53 47
d) serial animowany 74,3 45,8 28,5 1,0 62 38
e) sitcom 229,4 40,1 189,3 3,1 18 83
4. Dokument 617,9 381,4 236,5 8,5 62 38
a) reportaz 59,6 54,8 48 0,8 92 8
b) film dokumentalny 317,9 162,7 155,2 4,4 51 49
c) serial dokumentalny 240,4 163,9 76,5 3,3 68 32
5. Teatr 22,3 10,3 12,0 0,3 46 54
6.Rozrywka 9114 468,6 4428 12,5 51 49
a) muzyka rozrywkowa 312,1 132,5 179,6 4,3 42 58
b) programy rozrywkowe 556,2 293,0 263,2 7,6 53 47
c) teleturnieje 43,1 43,1 0,0 0,6 100 0
7. Muzyka powazna 38,0 25,5 12,5 0,5 67 33
8. Sport 342,2 315,0 27,2 4.7 92 8
a) programy sportowe 115,6 92,2 23,4 1,6 80 20
b) transmisje i relacje 226,6 222,17 3,9 3,1 98 2
9.Popularyzacja wiedzy 449,2 432,8 16,4 6,2 96 4

a) programy popularno-
naukowe i o§wiatowe 157,3 140,9 16,4 2,2 90 10
b) programy poradnikowe 291,9 291,9 0 4,0 100 0
10.Religia 49,7 45,0 4,7 0,7 91 9
a) programy religijne 33,1 28,5 4,6 0,5 86 14
b) transmisje i relacje 16,6 16,5 0,1 0,2 99 1
11.0Oprawa dnia 237,6 130,2 1074 3,3 55 45
12.Reklama 686,3 686,3 0 9,4 100 0
a) blok reklamowy 526,5 526,5 0 7,0 100 0
b) plansza sponsorska 16,5 16,5 0 0,3 100 0
c) telesprzedaz 120,1 120,1 0 0,0 100 0
d) audiotele 23,2 23,2 0 10,0 100 0
Ogotem 7283,7 4555,1 2728,6 100,0 63 37

w tym: programy

dla dzieci i mlodziezy 210,2 111,9 98,3 3,2 53 47

*w tym 19 godz.- kampanie spoteczne (13,0 godz. z Biura Reklamy)
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STRUKTURA GATUNKOWA TVP2
W PODZIALE NA PRODUKCJE KRAJOWA I ZAGRANICZNA
2006 r.
Rodzaj godz. %
programu Ogétem | Krajowa |Zagranicznal Ogolem | Krajowa [Zagraniczna
1. Informacja 384,3 384,3 0 5,3 100 0
a) dzienniki 384,3 384,3 0 53 100 0
b) transmisje z waznych 0 0 0 0 0 0
wydarzen
2. Publicystyka* 3954 | 3954 0 5,4 100 0
a) ogdlna 2424 2424 0 35 100 0
b) kulturalna 153,0 153,0 0 2,1 0 0
3. Fabula 3149,4 | 1483,8 | 16656 | 43,2 47 53
a) film fabularny 11048 | 2183 886,5 15,2 20 80
b) serial fabularny 17199 | 1045,7 674,2 23,6 61 39
¢) filmanimowany 21,0 44 16,6 0,3 21 79
d) serial animowany 74,3 23,6 50,7 1,0 32 68
e) sitcom 2294 1918 37,6 3.1 84 16
4. Dokument 6179 186,6 431,3 8,5 30 70
a) reportaz 59,6 58,1 15 0,8 97 3
b) film dokumentalny 3179 884 155,8 44 28 72
¢) serial dokumentalny 2404 40,1 200,3 33 17 83
5. Teatr 22,3 22,3 0 0,3 100 0
6.Rozrywka 9114 | 894,0 17,4 12,5 98 2
a) muzyka rozrywkowa 312,1 306,7 54 43 98 2
b) programy rozrywk. 556,2 5442 12,0 7,6 98 2
¢) teleturnieje 431 43,1 0 0,6 100 0
7. Muzyka powazna 38,0 24,0 14,0 0,5 63 37
8. Sport 342,2 164,7 177,5 4,7 48 52
a) programy sportowe 115,6 1138 18 1,6 98 2
b) transmisje i relacje 226,6 50,9 175,7 31 23 77
9.Popularyzacja wiedzy 449,2 448,1 11 6,2 100 0
a) programy popularno-
naukowe i o§wiatowe 157,3 156,2 11 2,2 100 0
b) programy poradnikowe 2919 2919 0 4,0 100 0
10.Religia 49,7 49,7 0 0,7 100 0
a) programy religijne 331 331 0 05 100 0
b) transmisje i relacje 16,6 16,6 0 0,2 100 0
11.0Oprawa dnia 2376 | 237,6 0 3,3 100 0
12.Reklama 686,3 | 686,3 0 9,4 100 0
a) blok reklamowy 526,5 | 526,5 0 7,0 100 0
b) plansza sponsorska 16,5 16,5 0 0,3 100 0
¢) telesprzedaz 120,1 120,1 0 0,0 100 0
d) audiotele 23,2 23,2 0 10,0 100 0
Ogoélem 7283,7 | 4976,8 | 2306,9 | 100,0 68 32
wtym: programy
dla dzieci i mlodziezy 210,2 84,3 125,9 3,2 38 62

*w tym 19 godz.- kampanie spoteczne (13 godz. z Biura Reklamy)
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Pochodzenie audycji zagranicznych w TVP2 w 2006 r. (w godz.)

Stany Zjednoczone 1227,1 1.287
Wielka Brytania 354,2 600
Niemcy 84,9 117
Francja 82,1 62
Wiochy 69,5 110
Australia 64,4 83

Pochodzenie audycji zagranicznych w TVP2 w 2006 r. (w %)

Pozostate
16%

Australia
3%

Wtochy
3%

Francja USA
4% - 53%

Niemcy
4%

Wielka Brytania
15%
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Udzial krajowej produkcji zewnetrznej w strukturze gatunkowej TVP2

1. 2. 3. 4, 5.
Informacja 384,3 0 0 0
Publicystyka 395,4 92,3 5 23
Fabuta 3.149,4 1.197,2 66 38
Dokument 617,9 41,0 2 6
Teatr 22,3 2,6 - 12
Rozrywka 911,4 376,6 21 41
Muzyka powazna 38,0 0 0 0
Sport 342,2 36,5 2 11
Popularyzacja 449,2 77,8 4 17
Wiedzy
Religia 49,7 0,2 - -
Reklama 686,3 0 0 -
Oprawa dnia 237,6 1,2 - -




TVP 3 REGIONALNA - STATYSTYKA PROGRAMOWA

Zalqcznik nr 10

Sposoby pozyskania audycji w programie regionalnym w 2006 r.

TVP3 Regionalna
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PRODUKCJA KOPRODUKCJA PRODUKCJA ZAKUP ZAKUP NA WYMIANA
WEASNA NA ZLECENIE LICENCJI WEASNOSC
Sposoby pozyskania audycji w programie regionalnym w 2006 r.
Sposdb Programy krajowe Programy zagraniczne
pozyskania Premiera |Powtérka |Razem Premiera |Powt(')rka |Razem Ogdtem %
PASMA WEASNE
PRODUKCJA WEASNA 11750,6| 84649 20 215,5 0,0 0,0 0,0 20 215,5 16,9
KOPRODUKCJA 82,5 109,0 191,5 0,0 0,0 0,0 1915 0,2
PRODUKCJA NA ZLECENIE 121,6 206,3 327,9 0,0 0,0 0,0 3279 0,3
ZAKUP LICENCJI 454 4 642,7 1097,1 3,4 17,3 20,7 1117,8 0,9
ZAKUP NA WEASNOSC 118,9 330,5 449,4 0,0 0,1 0,1 449,5 0,4
WYMIANA 130,1 414,4 544,5 0,0 2,2 2,2 546,7 0,4
REKLAMA OGOtEM
(bez klasyfikacji) 1091,8 0,0 1091,8 0,0 0,0 0,0 1091,8 0,9
PASMA WSPOLNE

PRODUKCJA WEASNA 48 461,3| 18 134,1 66 595,4 0,0 0,0 0,0/ 665954 55,6
KOPRODUKCJA 419,6 255,4 675,0 0,0 0,0 0,0 675,0 0,6
PRODUKCJA NA ZLECENIE 1590,1 1094,8 2684,9 0,0 0,0 0,0 2684,9 2,2
ZAKUP LICENCJI 516,8 572,3 1089,1 9911,1| 6693,2| 16604,3 17 693,4 14,8
ZAKUP NA WEASNOSC 735,1 407,4 11425 28,5 0,0 28,5 11710 1,0
WYMIANA 20,8 64,0 84,8 132,8 158,4 291,2 376,0 0,3
REKLAMA OGOLEM
(bez klasyfikacji 6 549,6 0,0 6 549,6 0,0 0,0 0,0 6 549,6 55
OGOLEM 72 043,2|130 695,8| 102 739,0( 10 075,8| 6871,2|16 947,0(119 686,0| 100,0
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Struktura gatunkowa programu regionalnego — Pasma wlasne

PR. REGIONALNY - PASMA WLASNE

Rodzaj I- XII 2006 - 16 OTYV lacznie
programu Produkcja krajowa Produkcja zagraniczna Razem
godz. % godz. % godz. %

Informacja 5164,0 100 0,0 0 5164,0 21,6
a/ dzienniki 5149,8 100 0,0 0 5149,8 215
b/ transmisje Sejmu i Senatu 0,0 0 0,0 0 0,0 0,0
¢/ transmisje z waznych wydarzen 14,2 100 0,0 0 14,2 0,1
Publicystyka * 6414,0 100 0,0 0 6414,0 26,8
a/ spoteczna, polityczna,

ekonomiczna 4549,8 100 0,0 0 4 549,8 19,0
b/ migdzynarodowa 99,3 100 0,0 0 99,3 0,4
¢/ kulturalna 14417 100 0,0 0 14417 6,0
d/ inna 323,2 100 0,0 0 323,2 1,4
Fabuta 189,9 99 1,6 1 1915 0,8
a/ film fabularny 40,0 100 0,0 0 40,0 0,2
b/ serial fabularny 107,8 100 0,0 0 107,8 0,5
¢/ film animowany 0,3 100 0,0 0 0,3 -
d/ serial animowany 41,8 96 1,6 4 43,4 0,1
Dokument 2035,1 99 3,0 1 2038,1 8,5
a/ reportaz 1648,1 100 0,0 0 1648,1 6,9
b/ film dokumentalny 275,0 100 0,0 0 275,0 11
c/ serial dokumentalny 112,0 97 3,0 3 115,0 0,5
Teatr 2,2 100 0,0 0 2,2 -
Rozrywka 1367,0 99 16,6 1 1383,6 58
a/ muzyka rozrywkowa 487,5 97 16,6 3 504,1 2,1
b/ programy rozrywkowe 851,1 100 0,0 0 851,1 3,6
¢/ teleturnieje 28,4 100 0,0 0 28,4 0,1
Muzyka powazna 91,5 100 0,0 0 91,5 0,4
Sport 3093,5 100 1,8 - 3095,3 12,9
a/ transmisje i relacje 2132,1 100 18 - 21339 8,9
b/ programy sportowe 961,4 100 0,0 0 961,4 4,0
Popularyzacja wiedzy 1782,0 100 0,0 0 1782,0 74
a/ programy popularno-

naukowe i o$wiatowe 1141,7 100 0,0 0 11417 47
b/ programy poradnikowe 640,3 100 0,0 0 640,3 2,7
Religia 816,9 100 0,0 0 816,9 34
a/ programy religijne 622,5 100 0,0 0 622,5 2,6
b/ transmisje z uroczystosci 1944 100 0,0 0 1944 0,8

religijnych
Reklama 1 086,8 100 0,0 0 1 086,8 4,6
a/ blok reklamowy 990,7 100 0,0 0 990,7 4,2
b/ audiotele 0,0 0 0,0 0 0,0 0,0
¢/ plansza sponsorska 62,6 100 0,0 0 62,6 0,3
d/ telesprzedaz 10,0 100 0,0 0 10,0 -
e/ platne ogloszenia wyborcze 23,5 100 0,0 0 23,5 0,1
Oprawa dnia 1874,8 100 0,0 0 1874,8 7,8
Razem 23917,7 83 23,0 17 23 940,7 100,0

Uwaga: znak "-" w rubryce oznacza warto$¢ mniejsza od 0,1%

* w tym 60,9 godz. - kampanie spoteczne
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Struktura gatunkowa programu regionalnego — Pasma wspolne

PROGRAM REGIONALNY - PASMA WSPOLNE
Rodzaj I - X112006 - 16 OTV tacznie
programu Produkcja krajowa Produkcja zagraniczna Razem
godz. % godz. % godz. %

Informacja 31552,9 100 0,0 0 31 552,9 33,0
a/ dzienniki 22 876,0 100 0,0 0 22 876,0 23,9
b/ transmisie Sejmu i Senatu 8 636,9 100 0,0 0 8636,9 9,0
¢/ transmisje z waznych wydarzen 40,0 100 0,0 0 40,0 0,1
Publicystyka * 19782,9 100 0,0 0 19 782,9 20,7
al spoteczna, polityczna,

ekonomiczna 13 500,8 100 0,0 0 13 500,8 14,1
b/ miedzynarodowa 1680,3 100 0,0 0 1680,3 1,8
¢/ kulturalna 20854 100 0,0 0 2085,4 2,2
d/ inna 2516,4 100 0,0 0 2516,4 2,6
Fabuta 906,0 8 9 969,2 92 10 875,2 11,4
a/ film fabularny 811,6 14 5049,0 86 5 860,6 6,2
b/ serial fabularny 67,2 1 4 920,2 99 49874 5,2
¢/ film animowany 0,0 0 0,0 0 0,0 0,0
d/ serial animowany 27,2 100 0,0 0 27,2 -
Dokument 6 031,0 49 6 202,9 51 12 233,9 12,8
al reportaz 4120,0 99 20,9 1 41409 4,3
b/ film dokumentalny 1908,5 36 3348,8 64 5257,3 55
¢/ serial dokumentalny 2,5 - 28332 100 2835,7 3,0
Teatr 22,4 100 0,0 0 22,4 -
Rozrywka 1153,0 100 0,0 0 1153,0 1,2
a/ muzyka rozrywkowa 285,3 100 0,0 0 285,3 0,3
b/ programy rozrywkowe 867,7 100 0,0 0 867,7 0,9
c/ teleturnieje 0,0 100 0,0 0 0,0 0,0
Muzyka powana 26,7 98 0,5 2 27,2 -
Sport 4 766,0 86 751,4 14 5517,4 5,8
a/ transmigie i relacje 2461,2 78 694,4 22 3155,6 3,3
b/ programy sportowe 2 304,8 98 57,0 2 2361,8 2,5
Popularyzacja wiedzy 1578,8 100 0,0 0 1578,8 1,6
a/ programy popularno-

naukowe i o$wiatowe 1330,8 100 0,0 0 1330,8 1,4
b/ programy poradnikowe 248,0 100 0,0 0 248,0 0,2
Religia 1791,0 100 0,0 0 1791,0 1,8
a/ programy religijne 747,9 100 0,0 0 7479 0,8
b/ transmisje z uroczystosci

religijnych 1043,1 100 0,0 0 1043,1 1,0
Reklama 6 391,6 100 0,0 0 6 391,6 6,7
al blok reklamowy 5326,2 100 0,0 0 5326,2 5,6
b/ audiotele 9,6 100 0,0 0 9,6 -
c/ plansza sponsorska 19,2 100 0,0 0 19,2 -
d/ telesprzedaz 1030,2 100 0,0 0 1030,2 11
e/ ptatne ogtoszenia wyborcze 6,4 100 0,0 0 6,4 -
Oprawa dnia 4819,0 100 0,0 0 4 819,0 5,0
Razem 78 821,3 83 16 924,0 17 95 745,3 100,0

Uwaga: znak "-" w rubryce oznacza warto$¢ mniejsza od 0,1%
* w tym 524,8 godz - kampanie spoteczne
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Struktura gatunkowa programu regionalnego — rozlaczna sie¢ Programu 2

ROZELACZNA SIEC TVP 2
Rodzaj 1 - XII 2006 - 16 OTV lacznie
programu Produkcja krajowa
godz. \ %
Informacja 1851,1 66,9
a/ dzienniki 1850,6 66,9
b/ transmisje Sejmu i Senatu 0,0 0,0
¢/ transmisje z waznych wydarzen 0,5 -
Publicystyka 422,7 15,3
a/ spoleczna, polityczna,
ekomoniczna 385,9 14,0
b/ migdzynarodowa 0,1 0,0
¢/ kulturalna 19,0 0,7
d/ inna 17,7 0,6
Fabuta 0,0 0,0
a/ film fabularny 0,0 0,0
b/ serial fabularny 0,0 0,0
¢/ film animowany 0,0 0,0
d/ serial animowany 0,0 0,0
Dokument 20,8 0,8
a/ reportaz 20,8 0,8
b/ film dokumentalny 0,0 0,0
¢/ serial dokumentalny 0,0 0,0
Teatr 0,0 0,0
Rozrywka 4,4 0,1
a/ muzyka rozrywkowa 3,7 0,1
b/ programy rozrywkowe 0,7 -
c/ teleturnieje 0,0 0,0
Muzyka powazna 1,2 -
Sport 56,7 2,0
a/ transmisje i relacje 8,5 0,3
b/ programy sportowe 48,2 1,7
Popularyzacja wiedzy 13,6 0,5
a/ programy popularno-
naukowe i o§wiatowe 11,4 0,4
b/ programy poradnikowe 2,2 0,1
Religia 4,9 0,2
a/ programy religijne 4,9 0,2
b/ transmisje
z uroczysto$ci religijnych 0,0 0,0
Reklama 225,8 8,2
Oprawa dnia 165,2 6,0
Razem 2 766,4 100,0

Uwaga: znak "-

w rubryce oznacza warto$¢ mniejsza od 0,1%
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ODBIOR PROGRAMU SATELITARNEGO TV POLONIA W 2006 ROKU

PANSTWO LICZBA TERYTORIUM KONTRAHENT
ODBIORCOW*
Brak danych Odbiér z indywidualnych
ALBANIA szczegdtowych anten satelitarnych
Brak danych Odbiér z indywidualnych
ALGIERIA szczegdtowych anten satelitarnych
Brak danych Odbiér z indywidualnych
ANDORA szczegdtowych anten satelitarnych
ok. 1500 Australia i Nowa PUMA MEDIA
AUSTRALIA Zelandia
kilka tysigcy Graz, Klagenfurt, Linz, | UPC AUSTRIA
AUSTRIA Wieden
Liczba Belgia Interelectra , odbior z
BELGIA potencjalnych indywidualnych anten
odbiorcow 300 satelitarnych
tys.
, Liczba Szklow Tembr
BIALORUS potencjalnych
odbiorcow
104.000
BOSNIA I Brak danych Odbiér z indywidualnych
HERCEGOWINA |szczegdtowych anten satelitarnych
BULGARIA Brak danych Plodiv, Pleven, TV House Gunchev, A&K,
szczegdtowych | Haskovo, Sliven, Union Television PLC,
Lovech, Pazargjik, Regiana&Co, Heros Ltd,
Dobrich, Velingrad, Variant 6, Vereya Cable S.A,
Pestera, Rozlog, Gotze, | Varna, Ljulin Sat -TV
Delchev, Balchik, Cable TV Prima
Reg.Rousse: Mar-ten, | Rosat-Cable, Bultelecable
Sandrovo, Nikolovo, Ltd., Hella, Faena Co Ltd,
Borovo, Pigovo, Cher- | Cabel Group Ltd, Diana Cable,
vena Voda, Stara Ariel, Delta Ltd, Sofia Cable,
Zagora, Varna Cable Information System,
Isperih, Veliki, Preslaw | Dobrudja Cable, Impas
Zimnitza, Trading Sofia kv. Slatina,
Topolovograd, Eurocom Cable, Super Max
Koukorevo
CHORWACJA Brak danych Odbior z indywidualnych
szczegotowych anten satelitarnych
CZECHY Brak danych Odbior z indywidualnych
szczegotowych anten satelitarnych
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DANIA Sieci kablowe: Dania Lassen & Ricard
9.500 reprezentujacy:
Odbior z UBOD i Copy-Dan
indywidualnych
anten
satelitarnych:
brak danych
szczegbtowych
ESTONIA ok. 3.500 Tallin — Lasnamae, AS STV, AO TV COM, RN
losmae, Mustmae, TV
Kalamae, Narva
FINLANDIA ok. 1.600 Finlandia Kopiosto
subskrybentow
FRANCJA otwarte EPG dla |terytorium Francji Conseil Superieur de
3min I"Audiovisuel (CSA), NOOS,
subskrybentow SAS Free, Erenis, CanalSat
(CanalSat) + ok.
2500 sieci
kablowe i triple
play
ok. 250.000 Albacate, El Puerto de |ONO
HISZPANIA San-ta Maria, Cadiz,
Mallorca, Huelva,
Cantabria, Sanlucar de
Barrameda, Andalucia,
Valencia, Region de
Murcia
Brak danych Odbiér z indywidualnych
HOLANDIA szczegdtowych anten satelitarnych
Brak danych Thilisi Channel 7 TV RADIO
GRUZJA szczegdtowych
Brak danych Irlandia Magnet Network
IRLANDIA szczegdtowych
Brak danych Odbiodr z indywidualnych
ISLANDIA szczegdtowych anten satelitarnych
Brak danych Odbidr z indywidualnych
JUGOSLAWIA szczegdtowych anten satelitarnych
KANADA 8.500 Kanada Telewizja Polska Canada,
Rogers Cable — Kanada
KAZACHSTAN ok. 383.000 Kokczetwawa, KAZTELERADIO S.A.
widzow Pietropawtowsk,
Czkalowo
LIECHTENSTEIN | Brak danych Odbior z indywidualnych
szczegdtowych anten satelitarnych
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LITWA ok. 850.000 Wilno, Elektreny, Versmes, KRT, Trigeris, UAB
Kiejdany, Viginita, UAB ,,Vinita”, UAB
Soleczniki, Skaidiski, |,,Palsatas”, Rygveda , Giva ,
Troki, Lentvaris, KRT , UAB ,,Telektronika”,
Ukmerge ,,PA-TV” Aise, Remo
(Wilkomierz), Pagiriai, | Televizija, Eteris, Marsatas ,
Gargzdai, Elektrenai, | Parabole, Remo Televizija
Kaisiadory, Prienai, UAB ,,Init”, ALYATUS,
Mariampol, Sakiai MIKROVISATA, Druskininku
(Szaki), Televizja z Ginauto GKJ,
Kowno,Plunge,Raseini | Mano Kamane, Miestelenai,
ai (Rosienie), Telsiali Orbita, Rowenta, Rakaras,
(Telsze), Elektrenai, Satela TV Komunikacijos,
Kaisiadory, Kowno, Technikos Pasaulis, UAB
Alytus, »Sugardas”, UAB ,,Levitel”,
Kaunas,Garliava, lj. Jasiulonio Ind. Imone
Druskienniki, Rokiski
(Rokiszki), Pakruojis,
Salininkai, Palanga
(Potaga), Mazeikiai
(Mozejki),Skuodas,Zar
asai,Vilkaviskis
(Wytkowyszki),
Taurogi, Szilale,
Birstonas (Birsztony),
Visaginas, Poniewiez,
Swieciany, Nowe
Swigciany
LOTWA Brak danych Ryga, rejon Ryski, 00O OSTKOM, TKC
szczegdtowych | Daugavpils, Tukumus,
Lelward, Walmira,
Ruena, Wentopils,
Dobiele, Waltka, Seda
MACEDONIA Brak danych Odbidr z indywidualnych
szczegbtowych anten satelitarnych
MALTA Brak danych Odbidr z indywidualnych
szczegbtowych anten satelitarnych
MAROKO Brak danych Odbior z indywidualnych
szczegotowych anten satelitarnych
MOLDAWIA Brak danych Odbior z indywidualnych
szczegotowych anten satelitarnych




Zalqcznik nr 11

Sieci kablowe: Niemcy Mediapool Content Services
NIEMCY 23.000 reprezentujacy operatorow:
odbior z Kabel Deutschland, ish, iesy,
indywidualnych Kabel Baden- Wiirttemberg
anten Eutelsat visAvision
satelitarnych:
brak danych
szczegbtowych
Brak danych skupiska Polonii Lassen & Ricard
NORWEGIA szczegdtowych | norweskiej reprezentujacy:
UBON i Norwaco
Brak danych Odbidr z indywidualnych
PORTUGALIA szczegdtowych anten satelitarnych
RUMUNIA Brak danych Pin-wsch Rumunia S.C. Agapia SRL
szczegotowych
ROSJA Brak danych Odbior indywidualnych anten
szczegblowych satelitarnych
Brak danych Koszyce, Poprad, Kabel Plus
SLOWACJA szczegOtowych | Spiska Nowa Wies,
Bardejow,
Michalovice, Svite,
Moldave nad Bodvon o
Velkyich Kapusonoch
SLOWENIA ok. 11.000 Stowenia T2
SZWAIJCARIA Sieci kablowe: wigkszos$¢ obszaru IRF — Zwiazek Nadawcow w
35000 Szwajcarii Szwajcarii
Odbidr z
indywidualnych
anten
satelitarnych:
brak danych
szczegdtowych
SZWECJA Sieci kablowe: Sztokholm, Géteborg, | Lassen & Ricard
9500 Malmo i szereg innych | reprezentujacy:
Odbiér z mniejszych UBQOS, Copyswede, FRF oraz
indywidualnych | miejscowosci IFPI
anten
satelitarnych:
brak danych
szczegotowych
TADZYKISTAN | Brak danych Odbidr z indywidualnych
szczegotowych anten satelitarnych




Zalqcznik nr 11

TUNEZJA Brak danych Odbior z indywidualnych
szczegbtowych anten satelitarnych
TURKMENISTAN | Brak danych Odbior z indywidualnych
szczegbtowych anten satelitarnych
UKRAINA ok. 600.000 Zytomierz obwod Teleradiokompania Sojuz TV,
Zytomirski, Detiniec, DP TzOW TRK
Czernihow, Lwow, Telebojman, GKP "Ekran",
Drohobycz, Kamieniec |,,Tustan”, IMPULS TV,
Podolski, Chmielnicki, | KONTAKT PTRK Wital,
Cherson, Rowne, Promin, Spotka telewizyjna
Lwow, Czerwonohrad, | "Dialekt”, Teleradiokompania
Sosnowka, Sewastopol, | "Buzani", Teleradiokompania
Lwow, Borystaw, "Dewkom", TRK ,,T”, TzZOW
Morszczyna, TRK Telebojman
Drohobycz, Lwow
USA ok. 25.500 Ameryka Pin., Internet | SEI, Time Warner — Nowy
subskrybentow Jork, Cox Cablesystems —
Parma, Michigan, Comcast —
Chicago
UZBEKISTAN Brak danych Odbior z indywidualnych
szczegOlowych anten satelitarnych
WATYKAN Brak danych Odbior z indywidualnych
szczegdtowych anten satelitarnych
WIELKA Brak danych Vingo TV
BRYTANIA szczegotowych
WLOCHY Brak danych Odbior z indywidualnych
szczegdtowych anten satelitarnych

*dane szacunkowe od operatorow sieci kablowych.




Zatqcznik nr 12

TV POLONIA - STATYSTYKA PROGRAMOWA

Sposoby pozyskania audycji przez TVP Polonia w 2006 r.

TVP POLONIA
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383,1 34119 327,49 6g
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PRODUKCJA KOPRODUKCJA PRODUKCJA ZAKUP ZAKUP NA WYMIANA
WEASNA NA ZLECENIE  LICENCJI WEASNOSC

Sposoby pozyskania audycji przez TV Polonia w 2006 r.

Sposéb Premiery Powtorki Razem

S8 godz. % godz. % godz. %
Produkcja wtasna 1.075,9 87 4.276,2 57 5.352,1 61
Koprodukcja 13,5 1 369,6 5 383,1 4
Produkcja na zlecenie 83,5 7 2.253,5| 30 2.337,0 27
Zakup licencji 42,9 4 298,2 4 341,1 4
Zakup na wlasnos¢ 0,9 - 326,5 4 327,4 4
Wymiana 3,0 - 3,0 - 6,0 -
Bez klasyfikacji 12,5 1 0 0 12,5 -
(reklama ogotem)
Razem 1.232,2| 100 7527,0| 100 | 8.759,2 100




Zatqcznik nr 12

STRUKTURA GATUNKOWA TVP POLONIA
W PODZIALE NA PREMIERY I POWTORKI

2006 r.
Rodzaj godz. %
programu OGOLEM [PREMIERY [POWTORKI OGOLEM |PREMIERY| POWTORKI
1. Informacja 689,1 0 689,1 79 0 100
a) dzienniki 678,6 0 678,6 7,8 0 100
b) transmisje z waznych 10,5 0 10,5 0,1 0 100
wydarzen
2. Publicystyka* 1662,2 217,1 1445,1] 18,7 13 87
a) ogdlna 938,6 155,4 783,2] 104 13 87
b) kulturalna 723,6 61,7 661,9 8,3 20 80
3. Fabula 2263,4 50,2 22132 26,0 2 98
a) film fabularny 277,4 2,1 275,3 3,2 1 99
b) serial fabularny 1799,0 24,5 17745 21,0 1 99
c) film animowany 56,2 50 51,2 0,6 9 91
d) serial animowany 93,9 18,2 75,7 1,1 19 81
e) sitcom 36,9 0,4 36,5 0,4 1 99
4. Dokument 1130,0 146,1 9839] 129 13 87
a) reportaz 554,0 113,7 440,3 6,3 21 79
b) film dokumentalny 497,8 31,7 466,1 57 6 94
c) serial dokumentalny 78,2 0,7 77,5 0,9 1 100
5. Teatr 163,6 38,5 125,1 1,8 24 76
6.Rozrywka 1097,8 114,0 983,8] 125 10 90
a) muzyka rozrywkowa 500,3 42,2 458,1 5,7 8,4 92
b) programy rozrywkowe 578,2 70,2 508,0 6,6 12 88
c) teleturnieje 8,5 1,6 6,9 0,2 8 92
7. Muzyka powazna 134,5 28,3 106,2 1,5 21 79
8. Sport 240,6 27,5 213,2 2,7 11 89
a) programy sportowe 206,3 19,7 186,6 2,3 10 90
b) transmisje i relacje 34,7 7,2 27,5 0,4 23 77
9.Popularyzacja wiedzy 535,5 64,0 4715 6,1 12 88
a) programy popularno-
naukowe i o§wiatowe 492,9 50,6 442,3 5,6 10 90
b) programy poradnikowe 42,6 13,4 29,2 0,5 31 69
10.Religia 307,3 72,0 235,3 3,5 23 77
a) programy religijne 169,1 10,4 158,6 1,9 7 93
b) transmisje i relacje 138,2 61,6 76,7 1,6 45 55
11.0Oprawa 525,1 464,5 60,6 6,0 88 12
12.Reklama 10,1 10,1 0 0,1 100 0
a) blok reklamowy 10,0 10,0 0 0,1 100 0
b) plansza sponsorska 0,1 0,1 0 - 100 0
c) telesprzedaz 0,0 0,0 0 0,0 100 0
d) audiotele 0,0 0,0 0 0,0 100 0
Ogoltem 8759,2 1232,3 7527,0 100 14 86
w tym: programy
dla dzieci i mlodziezy 498,9 15,2 241,1 5,7 6 94

* w tym 3 godz.- kampanie spoteczne (z Biura Reklamy - 2,4 godz.)




TVP KULTURA - STATYSTYKA PROGRAMOWA

Zatqcznik nr 13

Sposoby pozyskania audycji przez TVP Kultura w 2006 r.

TVP KULTURA
3000
2715,7 ¢
2.336,5¢
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307 g
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C 4 4
PRODUKCJ,\A KOPRODUK‘CJA PRODUKéJA ZAKUP | ZAKUP NA’ WYMIANA
WEASNA NA ZLECENIE LICENCJI WEASNOSC
Sposoby pozyskania audycji przez TVP Kultura w 2006 r.
Sposéb Premiery Powtorki Razem
e I godz. % godz. % godz. %
Produkcja wtasna 739,8 57 1.597,4 34 2.337,2 39
Koprodukcja 18,6 1 288,4 6 307,0 5
Produkcja na zlecenie 38,9 3 480,0| 10 518,9 9
Zakup licencji 4745\ 37 22412 48 2.715,7 45
Zakup na wlasnos¢ 6,4| 05 48 2 1 54,6 1
Wymiana 8,1 1 32,2 1 40,3 1
Bez klasyfikacji 51| 05 0 51 -
(reklama ogotem)
Razem 1.290,7| 100 4.687,4| 100 5978,1| 100




Zatqcznik nr 13

Pochodzenie audycji zagranicznych w TVP Kultura w 2006 r. (w godz.)

Kraj produkcji Liczba godzin Liczba pozycji

Stany Zjednoczone 606,7 1018
Wielka Brytania 312,8 338
Niemcy 223,7 212
Francja 175,6 143
Czechy 75,5 179
Rosja 66,4 57
Koprodukcja: Austria - Niemcy 57,8 86

Pochodzenie audycji zagranicznych w TVP Kultura w 2006 r. (w %)

Pozostate
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Zatqcznik nr 13

STRUKTURA GATUNKOWA TVP KULTURA
W PODZIALE NA PRODUKCJE KRAJOWA 1 ZAGRANICZNA

2006 r.
Rodzaj godz. %
programu Ogdtem | Krajowa | Zagraniczna | Ogétem | Krajowa | Zagraniczna
1. Informacja 0,0 0 0 0,0 0 0
a) dzienniki 0,0 0 0 0,0 0 0
b) transmisje z waznych 0,0 0 0 0,0 0 0
wydarzen
2. Publicystyka 801,6 | 799,5 2,1 13,4 100 -
a) ogolna 0,0 0 0,0 0,0 0 0
b) kulturalna 801,6 799,5 2,1 13,4 100 -
3. Fabuta 2440,1 | 1144,1| 1296,0 40,8 50 50
a) film fabularny 2113,5 | 907,9 3021,4 35,3 47 53
b) serial fabularny 172,3 170,5 1,8 2,9 100 0
c) film animowany 147.,5 65,1 82,4 2,5 43 57
d) serial animowany 6,8 0,6 6,2 0,1 12 88
e) sitcom 0,0 0 0 0,0 100 0
4. Dokument 1085,2 | 566,0 519,2 18,2 54 46
a) reportaz 79,1 77,5 1,6 1,3 99 1
b) film dokumentalny 1006,1 | 488,5 517,6 16,9 50 50
c) serial dokumentalny 0,0 0 0 0,0 0 0
5. Teatr 64,8 58,7 6,1 1,1 91 9
6.Rozrywka 835,2 758,3 76,9 14,0 91 9
a) muzyka rozrywkowa 543,8 471,5 72,3 9,1 88 12
b) programy rozrywkowe 2914 | 286,8 4,6 4.9 98 2
c) teleturnieje 0,0 0 0 0,0 0 0
7. Muzyka powazna 484,3 | 162,2 322,1 8,1 35 65
8. Sport 2,8 2,8 0 0,0 0 0
a) programy sportowe 2,8 2,8 0 0,0 0 0
b) transmisje i relacje 0,0 0 0 0,0 0 0
9.Popularyzacja wiedzy 1,0 1,0 0 0,0 0 0
a) programy popularno-
naukowe i oéwiatowe 1,0 1,0 0 0,0 0 0
b) programy poradnikowe 0,0 0 0 0,0 0 0
10.Religia 1,5 1,5 0 0,0 0 0
a) programy religijne 15 15 0 0,0 0 0
b) transmisje i relacje 0,0 0,0 0 0,0 0 0
11.Oprawa dnia 256,6 255,5 1,1 4.3 99 1
12.Reklama 5,0 5,0 0 0,1 100 0
a) blok reklamowy 2,7 2,7 0 0,1 100 0
b) plansza sponsorska 1,7 1,7 0 0,0 0 0
c) telesprzedaz 0,0 0,0 0 0,0 0 0
d) audiotele 0,0 0,0 0 0,0 0 0
Ogotem 5978,1 | 3754,6 | 2223,5 100,0 63 37
w tym: programy
dla dzieci i mlodziezy 74,3 20,5 53,8 1,2 28 72




TVP SPORT - STATYSTYKA PROGRAMOWA

Zatqcznik nr 14

Sposoby pozyskania audycji przez TVP Sport w 2006 r.

Produkcja Produkcja
Sposob krajowa zagraniczna Razem
pozyskania godz. % godz. % godz. %

Produkcja wtasna 3394 85 0 0 339,4 50
Koprodukcja 0,6 - 0 0 0,6 -
Produkcja na zlecenie 10,7 3 0 0 10,7 2
Zakup licencji 39,3 10 282,6 100 321,9 47
Zakup na wlasnos¢ 5,6 1 0 0 5,6 1
Wymiana 0,9 - 0 1 0,9 -
Bez klasyfikacji 5,0 1 0 0 5,0 -
(reklama ogotem)

Razem 401,5 100 282,6 100 684,1 100

Pochodzenie audycji zagranicznych w TVP Sport w 2006 r. (w godz.)

Kraj produkcji Liczba godzin Liczba audycji
Niemcy 67,7 82
Finlandia 29,5 38
Wiochy 24,6 22
Portugalia 23,4 26
Stowacja 19,4 22
Rosja 14,5 15
Belgia 11,3 13




Pochodzenie audycji zagranicznych w TVP Sport w 2006 r. (w %0)
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Zatqcznik nr 14

Niemcy

26%

Formy audycji TVP Sport w 2006 r. w podziale na premiery i powtorki

Forma audycji goqz. %
Ogolem |Premiery |Powtorki | Ogolem | Premiery | Powtorki

Film dokumentalny 12,0 4,0 80| 17 33 67
Kameralno-studyjne 9,7 59 3,8 1,4 61 39
Teledysk 18,9 4,7 142 28 25 75
Reportaz 20,3 10,2 10,1| 3,0 50 50
Felieton 67,5 47,9 196/ 9,9 71 29
Magazyn 124,7 69,9 54,8 18,2 56 44
Dziennik 25,3 24,4 09| 37 96 4
Sprawozdanie 375,8 240,5 135,3| 54,9 64 36
Zwiastuny 26,0 3,2 22,8 3,8 12 88
Bez klasyfikacji

(reklama, plansza) 3,9 3,8 0,1 0,6 97 3
Ogotem 684,1 4145 269,6| 100 61 39




