REGULAMIN KONKURSU WOKALNEGO
POD TYTULEM ,,THE VOICE OF POLAND. NAJLEPSZY GLOS”
(zwanego dalej ,,Konkursem”) organizowanego przez:

Spotke Rochstar Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie przy ul. Wat Miedzeszynski
384 , wpisang do Rejestru Przedsigbiorcow Krajowego Rejestru Sadowego
prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy, XIII Wydziat
Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego, pod numerem KRS 0000057482,
0 numerze identyfikacji podatkowej (NIP) 113-22-55-890 i Kkapitale
zaktadowym wptaconym catkowicie w wysokosci 100 000 zi (zwana dalej
,Producentem”) na zlecenie Spotki Telewizja Polska S.A. z siedzibg w
Warszawie przy ul. J. P. Woronicza 17, wpisanej do Rejestru Przedsiebiorcow
Krajowego Rejestru Sgdowego prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m. st.
Warszawy, XIII Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego, pod
numerem KRS 0000100679, o numerze identyfikacji podatkowej (NIP) 521-04-
12-987 i kapitale zaktadowym wplaconym catkowicie w wysokosci 266 596 500
zt (zwanej dalej ,,Stacja TV”).

Postanowienia 0gélne

1. Niniejszy Regulamin okresla warunki przeprowadzenia Konkursu
odbywajacego si¢ od 09 stycznia 2015r. do 30 maja 2015 r. w ramach
produkowanej przez Producenta dla Stacji TV serii audycji
telewizyjnych: ,,THE VOICE OF POLAND. NAJLEPSZY GLOS”
(zwanych dalej tacznie ,,Audycja”), ktora to Audycja emitowana bedzie
przez Stacje TV.

2. Konkurs polega na rywalizacji Uczestnikéw (,,Uczestnicy”) o tytul
najlepszego glosu w Polsce. Uczestnicy, ktorzy przejda eliminacje
wstepne, trenowani bedg 1 oceniani przez czterech topowych polskich
artystow - Trenerow, ktorzy podziela si¢ z nimi swoim do$wiadczeniem
- Konkurs ma cztery glowne etapy: Precastingi Produkcyjne,
Przestuchania w ciemno, Bitwy oraz Live Shows (odcinki na zywo).
Kazdy Trener wybiera podczas ,,Przestuchan w ciemno”, tylko na
podstawie glosu, 13 Uczestnikow, ktorych wezmie pod swoja opieke na
pozostaty okres trwania Konkursu. Podczas odcinkéw Bitwy Trenerzy
dzielg swoje druzyny na duety lub tria, z ktorych wybieraja po jednym
Uczestniku. Tylko najlepsze glosy moga przejs¢ do odcinkow na zywo.
W odcinkach na zywo, co tydzien, Uczestnicy wraz ze swoimi
Trenerami, konkuruja ze sobg $piewajac utwory przedstawiajace bardzo
rézne gatunki muzyczne. Trenerzy moga rOwniez wystepowac ze swoimi
Uczestnikami. W kazdym odcinku eliminowane beda kolejne osoby z
udzialu w Konkursie. Do finatu dochodzi czterech Uczestnikow, po
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jednym kazdego Trenera. Konkurs wygrywa jeden Uczestnik i otrzymuje
tytut The Voice of Poland - Najlepszy Gtos. Finalista otrzymuje réwniez
nagrod¢ — Kontrakt z wytwornig Universal Music Polska Sp. z o.0.

3. Podczas kazdego etapu Konkursu odbywac si¢ beda nagrania telewizyjne
na potrzeby Audycji. Ponadto, losy Uczestnikéw zwigzane z udziatem w
Konkursie mogg by¢ rejestrowane na potrzeby Audycji. Audycja lub jej
fragmenty mogg by¢ rozpowszechniane przez Producenta lub Stacje TV
lub upowaznione przez nich podmioty w dowolny sposéb przez nich
wybrany na calym $wiecie. Decyzja o tym, czy wystep lub nagranie
dotyczace danego Uczestnika bedzie rozpowszechniane w catosci, czesci
badz w ogoéle nie bedzie rozpowszechniane, lezy w gestii Producenta 1
Stacji TV.

4. Przystapienie do Konkursu jest dobrowolne 1 oznacza zaakceptowanie
niniejszego Regulaminu w calos$ci. Uczestnicy zobowigzani sa do
przestrzegania niniejszego Regulaminu.

5. W celu udzialu w ktorymkolwiek z etapéw Konkursu Uczestnicy musza
by¢ obecni w miejscach 1 terminach wyznaczonych przez Producenta.
Doktadne miejsca 1 terminy bedg - wedlug wyboru Producenta -
oglaszane przez Producenta na stronie internetowej Www.voice.tvp.pl lub
przekazywane bezposrednio Uczestnikom. Uczestnikowi muszg
dodatkowo towarzyszy¢ co najmniej dwie osoby — najblizsza rodzina lub
przyjaciele.

Uczestnicy Konkursu

6. Uczestnikami Konkursu moga by¢ osoby fizyczne posiadajace peing
zdolnos¢ do czynnos$ci prawnych lub osoby, ktore ukonczyty 16 lat i ich
przedstawiciel ustawowy w formie pisemnej wyrazit zgod¢ na ich udziat
w Konkursie. W wyjatkowych sytuacjach, z uwagi na szczegolne walory
artystyczne wystepow wokalnych Uczestnika, Producent moze dopuscié¢
do udzialu w Konkursie osoby, ktore ukonczyty 15 lat (przy czym takich
Uczestnikow rowniez dotyczy obowigzek wyrazenia zgody przez
przedstawiciela ustawowego opisany w zdaniu pierwszym).

7. Uczestnik zglaszajacy si¢ na precasting ma obowigzek posiada¢ wiasny,
wazny dowod osobisty lub inny wazny dokument tozsamosci ze
zdjeciem. Producent ma prawo zazada¢ w kazdej chwili okazania takiego
dokumentu potwierdzajgcego tozsamos¢ Uczestnika. W przypadku osob
niepetlnoletnich dokumentem tozsamo$ci powinien dysponowaé ich


http://www.______/

przedstawiciel ustawowy. Producent ma prawo zazada¢ okazania
dokumentu tozsamosci przez przedstawiciela ustawowego.

8. Uczestnikom nie przystuguje za udzial w Konkursie 1 Audycji
jakiekolwiek wynagrodzenie ani zwrot kosztow, w tym zwigzanych z
udziatem w Konkursie lub Audycji, chyba, Zze co innego wynika wprost z
niniejszego Regulaminu.

9. Uczestnik zostaje poinformowany 1 przyjmuje do wiadomosci, iz
Audycja bedzie emitowana w programie Stacji TV oraz moze by¢
rozpowszechniana w innych mediach (w tym w Internecie) jak réwniez,
ze poszczegolne etapy Konkursu i udzial w nich Uczestnikow moze by¢
rejestrowany (w szczegdlnosci audiowizualnie) przez Producenta w
kazdej fazie trwania Konkursu i przystepujac do Konkursu, Uczestnik
wyraza na to zgode.

10.Uczestnik zostaje poinformowany 1 przyjmuje do wiadomosci, ze bedzie
poddany, wyrazanej publicznie, subiektywnej ocenie Trenerow, ktorzy
beda mogli, wedtug swojego uznania — krytykowacé, chwali¢, podkreslac
zaroOwno atuty jak 1 niedoskonalosci glosu, wykonan jak 1 zachowania
Uczestnikow. Przystepujac do Konkursu, Uczestnik wyraza na to zgode.

11.Uczestnik zostaje poinformowany 1 przyjmuje do wiadomosci, ze
charakter Audycji, jak i warunki Uczestnictwa w Konkursie moga
narazi¢ go na stres, a subiektywna i wyrazana publicznie ocena, ktorej
zostanie poddany, moze by¢ krytyczna i stresujaca. Przystepujac do
Konkursu, Uczestnik wyraza na to zgodg.

12.Uczestnik zostaje poinformowany 1 przyjmuje do wiadomosci, ze
warunkiem przejscia do Etapu 2 Konkursu tj. Castingu Jurorskiego
(Przestuchania w ciemno) oraz dalszego udzialu w Konkursie jest
podpisanie  stosownej umowy z Producentem oraz umowy
dotyczacej artystycznej kariery Uczestnika z Global Music & Talent
Agency B.V. lub Universal Music Polska Sp. z 0.0. i przystepujac do
Konkursu, Uczestnik wyraza na to zgod¢. Zawarcie tych uméw jest
dobrowolne, ale odmowa ich zawarcia uniemozliwi dalszy udziat w
Konkursie i Audycji.

13.W ramach udziatu Uczestnikow w Audycji i Konkursie Producent moze
wymaga¢ od Uczestnikow Dbezptatnego wudzialu w dziataniach
reklamowych i promocyjnych Producenta, Audycji, Stacji TV i jej
programow, lub Sponsorow Audycji w terminach 1 miejscach
wskazanych przez Producenta i w uzgodnieniu z nim.



14.Pracownicy, przedstawiciele/cztonkowie witadz, dyrektorzy/cztonkowie
zarzadu Stacji TV oraz Producenta (oraz ich spoétek zaleznych lub
powigzanych) oraz najblizsza rodzina (malzonek, dzieci 1 rodzenstwo)
lub czltonkowie tego samego gospodarstwa domowego (bez wzgledu na
stopien pokrewienstwa) takich osob nie sg uprawnieni do Uczestnictwa w
Konkursie.

15.Uczestnik Konkursu, nie moze narusza¢ przepisOw prawa, a w
szczegolnosci  dobr  osobistych innych  Uczestnikow  Konkursu,
Producenta, Stacji TV lub 0so6b trzecich, oraz jest zobowigzany dziata¢ z
poszanowaniem dobrych obyczajow.

16.W czasie rejestracji materiatdéw audiowizualnych w zwigzku z realizacjg
Audycji lub ja promujacych, Uczestnicy nie mogg prowadzic
jakichkolwiek dziatan reklamowych Ilub krypto reklamowych, a w
szczegolnosci nie moga zaktada¢ ubran lub uzywaé przedmiotéw, na
ktorych beda widoczne reklamy, logo lub nazwy firm, bez wczesniejszej
zgody Producenta.

17.Uczestnik pokrywa we wlasnym zakresie wszelkie koszty zwigzane z
podrozami, wyzywieniem 1 zakwaterowaniem zwigzane z udzialem w
Konkursie oraz Audycji, w tym zwigzane z udzialem w nagraniach
Audycji. Producent moze podja¢ decyzje o zwrdceniu okreslonych
kosztow. Jesli Producent podejmie taka decyzje, poinformuje o tym
Uczestnikow wraz z informacja, jakie koszty podlegaja zwrotowi i na
jakich zasadach.

18.Uczestnicy, podczas catego czasu trwania Konkursu, jak rowniez
realizacji 1 emisji Audycji zobowigzujg si¢ do zachowania catkowitej
poufnosci wszelkich informacji uzyskanych w zwigzku i przy okazji
udziatu w Konkursie 1 realizacji Audycji, w tym w szczegdlnosSci
informacji technicznych, technologicznych, handlowych, organizacyjnych,
a takze pomystow 1 koncepcji Audycji 1 jej promocji, jak rowniez
informacji o przebiegu poszczegdlnych etapow Konkursu 1 Audycji, o
osobach innych Uczestnikéw, etc. Bez uprzedniej pisemnej zgody
Producenta, Uczestnicy zobowiazujg si¢ - przez caly czas trwania
Konkursu i realizacji oraz emisji Audycji — nie kontaktowac z prasg (w
najszerszym tego slowa znaczeniu, w tym z telewizja, radiem, portalami
internetowymi itd.) odnos$nie ich udzialu w Konkursie 1 Audycji. Kontakt
pomiedzy Uczestnikiem a prasg odbywaé si¢ moze tylko za
posrednictwem lub  zgoda Producenta. Uczestnik, z ktoérym



skontaktowata si¢ prasa, zobowigzuje si¢ niezwlocznie poinformowac o
tym fakcie Producenta.

19.Uczestnik jest $wiadomy faktu, ze Audycja ma charakter komercyjny 1 na
zasadach okreSlonych w powszechnie obowigzujacym prawie moga
pojawi¢ si¢ w niej sponsorzy, jak réwniez moze mie¢ miejsce lokowanie
produktow.

20.Bez uprzedniej pisemnej zgody Producenta (udzielanej pod rygorem
niewaznosci), Uczestnicy nie moga w sposob komercyjny eksploatowac
swojego udziatu w Konkursie lub Audycji badz zleca¢ jego eksploatacji.
Pojecie eksploatacji swojego udziatu w Konkursie lub Audycji obejmuje
w szczegbdlnosci (w zakresie w jakikolwiek sposob zwigzanym z
Konkursem lub Audycjg) udzielanie wywiadow, wystepy w programach
telewizyjnych lub radiowych, pisanie artykulow Ilub ksigzek,
prowadzenie strony internetowe] badz jakikolwiek inny sposob
komercyjnego wykorzystywania Audycji, Konkursu (ich nazwy, loga lub
jakichkolwiek innych elementow), Producenta czy Stacji TV.

21.Uczestnicy moga korzysta¢ z portali spoteczno$ciowych, blogdw 1 tym
podobnych mediéw, w celu zapewnienia sobie wsparcia podczas trwania
Konkursu i realizacji Audycji pod warunkiem przestrzegania zasad
korzystania z takich mediow przekazanych Uczestnikom przez
Producenta.

Przebieqg Konkursu

22.Przebieg Konkursu przedstawia si¢ nastepujaco:

1) Etap 1 - Precastingi produkcyjne (Eliminacje Wstepne- nie
emisyjne)- polegajag na wylonieniu okoto 100 Uczestnikow, ktorzy
wezmg udzial w nagraniach 2 etapu, w Castingach Jurorskich
(Przestuchania w ciemno — odcinki emisyjne)

Wytonienie Uczestnikow odbywa si¢ poprzez:

1) scouting produkcyjny (scouting produkcyjny — rozpoczat si¢ od
stycznia 2015) lub precasting otwarty
Scouting prowadzony jest :
a) przez grupg researcherow — call center
b) przez grup¢ scouterow z Rochstar Management
C) na podstawie listy 0sob poleconych przez stacje
d) na podstawie rekomendacji bezposredniej autorytetow
muzycznych



e) na podstawie dokumentacji przeprowadzonej w lokalnych
osrodkach kultury

f) na podstawie rekomendacji organizatorow festiwali piosenek
w Polsce

g) na podstawie dokumentacji podczas organizowanych
warsztatow wokalnych

Precasting otwarty odbywa si¢ w formie:
oceny wystepow kandydatow na zywo w siedzibie Producenta
lub Stacji TV w dniach 09.01.2015 r., 10.01.2015 r. oraz
16.01.2015r.1 17.01.2015 r.. Oceny wystepow dokona komisja
sktadajgca si¢ z przedstawicieli Producenta. Producent
zastrzega sobie prawo do przeprowadzenia dodatkowych
precastingOow.

i) Wylonieni na podstawie scoutingu oraz precastingu otwartego
kandydaci na Uczestnikow zostaja zaproszeni do Warszawy do
siedziby Rochstar sp. Z o.0. i/lub Stacji TV i tam zostaja
przestuchani przez komisj¢ precastingowa 0raz zarejestrowani na
tasmie. Nastepnie ich umiejetnosci wokalne oraz potencjat
telewizyjny jest poddawany ocenie przedstawiciela Producenta,
trenera wokalnego, przedstawiciela wiasciciela formatu 1
przedstawiciela TVP2

1ii) Podczas precastingdéw (przestuchania przez komisj¢ precastinowa)
Uczestnik wykonuje przed komisja jedng piosenke a capella (bez
muzykow) Uczestnik moze sam sobie akompaniowac na gitarze
akustycznej lub innym instrumencie (dopuszcza si¢ tylko jeden
instrument) lub skorzysta¢ z udostgpnionego przez Producenta
pianina (Uczestnik powinien poinformowa¢ Producenta o checi
skorzystania z pianina drogg mailowg). Nagrania oraz wystgpy
podczas przestuchan precastingowych zostang ocenione przez
komisje sktadajacg sie z przedstawicieli wskazanych przez
Producenta, TVP oraz przedstawicieli Universal Music Polska
Sp. z o0.0. Spoéréd wszystkich Uczestnikow przestuchan
precastingowych wytonionych zostanie okoto 100 Uczestnikoéw o
najlepszym i najciekawszym w ocenie komisji glosie, ktore (pod
warunkiem spetnienia wszystkich wymogoéw przewidzianych w
Regulaminie) zakwalifikowane zostang do dalszego udziatu w
Konkursie i Audycji tj. do Etapu 2 — Castingu Jurorskiego
(odcinki emisyjne).
O zakwalifikowaniu si¢ do udziatu Etapie 2 Uczestnicy zostang
poinformowani telefonicznie najpdzniej 23.01.2014 r. Producent
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2)

3)

zastrzega, ze niniejsza informacja nie ma charakteru ostatecznego
1w  pbdzniejszym  okresie moze zadecydowaé o
niczakwalifikowaniu do dalszej rywalizacji  niektorych
Uczestnikow wstepnie zakwalifikowanych do Etapu 2.

i) Niniejszym Uczestnik zgtaszajacy si¢ na precasting oswiadcza,
iz do dnia 31.01.2015 zobowiazuje si¢ nie deklarowac swojego
udziatu poprzez podpisanie umowy do zadnego z programow o
charakterze Talent Show poza programem ,,The Voice of Poland
5”. Jednoczes$nie, ma §wiadomos¢ konsekwencji prawnych
ptynacych z niewykonania niniejszego zobowigzania.

Etap 2 - Casting Jurorski (Przestuchania w ciemno) - ma na celu
wylonienie 4 dwunastoosobowych druzyn (w sumie 48 Uczestnikow
Konkursu). W przestuchaniach w ciemno biorg udziat Uczestnicy, ktorzy
zostali zakwalifikowani w Etapie 1, o ktorym mowa powyzej i spehnili
wymogi przewidziane w Regulaminie. Kazdy z Treneréw w ciggu szesciu
dni przestuchan wybiera 13 Uczestnikow. Trenerzy dokonujag wyboru
jedynie na podstawie wtasnej oceny glosu Uczestnika. Trenerzy nie widza
Uczestnika az do momentu, w ktorym zdecyduja si¢ na zaproszenie go do
swojej druzyny. W przypadku, gdy wiecej niz jeden Trener wybierze
tego samego Uczestnika, Uczestnik sam decyduje, ktorego z Trenerow
wybiera. Niewybranie przez zadnego z Treneréw jest rOwnoznaczne z
tym, ze Uczestnik zostaje wyeliminowany z dalszego udzialu w
Konkursie.

Jezeli w czasie Przestuchan w ciemno okaze si¢, ze nie mozna wybrac po
13 Uczestnikow do druzyny kazdego z Trenerow, Trenerzy moga
zdecydowa¢ o zaproszeniu na Przestuchanie w ciemno dowolnych
Uczestnikow,  ktérzy brali udziat w Etapie 1 1 spelniaja wymogi
przewidziane w Regulaminie.

Nagrania etapu Przestuchania w ciemno odbeda si¢ w Warszawie w
dniach 21.02 — 24.02.2015 r. Proby muzyczne do nagran etapu
Przestuchania w ciemno odbedg si¢ w dniach 19.02. — 20.02.2015 ..

Etap 3 — Bitwy/Dogrywka - Podczas trzech odcinkéw etapu Bitwa ilos¢
Uczestnikow Konkursu redukowana jest z 48 do 32 oséb. Odcinek
Dogrywka — Nokaut majacy miejsce po ostatniej Bitwie eliminuje
kolejne 16 0sob. Po zakonczeniu Etapu 3 kazdy z Treneréw ma w swojej
druzynie po 4 Uczestnikdéw.

Etap Bitwa rozpoczyna si¢ od podziatu Uczestnikéw na duety lub tria oraz
treningdw wokalno-scenicznych z Trenerem. Podzial Uczestnikow na
duety lub tria oraz treningi wokalne odbg¢da sie w dniach 19.03 —
20.03.2015 r. Podczas etapu Bitwa dwoch lub trzech Uczestnikow z
jednej druzyny $piewa wspdlnie te samg piosenke. Po wystepie Trener
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4)

decyduje, ktory z Uczestnikow zostaje w Konkursie. W Etapie 3 kazdy z
Treneréw ma dwukrotne prawo do ,,przejecia” do swojej druzyny jednego
z Uczestnikow innego Trenera, ktorego ten wyeliminowal w Bitwie.
Nagrania i proby muzyczne odcinkéw etapu Bitwa oraz Dogrywki —
Nokaut odbeda si¢ w dniach 22.03 — 24.03.2015 r.

Przed odcinkiem Dogrywka — Nokaut kazdy z treneréw wskazuje dwoch
uczestnikéw ze swojej druzyny, ktérzy bez dalszych eliminacji znajda si¢
w kolejnym etapie Konkursu (Etap 4).

W odcinku Dogrywka-Nokaut bierze wudzial pozostala szostka
Uczestnikoéw z kazdej z druzyn. Kazdy Trener dzieli ja na dwie
trzyosobowe grupy, z ktorych wybierze po jednym uczestniku, ktéry
znajdzie si¢ w kolejnym etapie Konkursu (facznie 2 osoby z kazdej z
druzyn). Trener podejmuje t¢ decyzje na podstawie oceny wykonania
piosenek z listy przedstawionej przez Producenta indywidualnie przez
kazdego z uczestnikow (po jednej piosence dla kazdego uczestnika,
wykonanie indywidualnie).

Etap 4 - W odcinkach Live bierze udziat 16 Uczestnikow, ktorzy przeszli
poprzednie Etapy Konkursu, tj. po dwoch uczestnikow z danej druzyny
wybranych przed odcinkiem Dogrywka-Nokaut (tacznie 8 0sob) oraz po
dwoch uczestnikow z danej druzyny wybranych w trakcie odcinka
Dogrywka-Nokaut (tagcznie 8 osdéb). Odcinki Live rozpoczynaja si¢
09.05.2015 r. 1 zakonczone sg Finalem 30.05.2015 r. Wystepy
Uczestnikoéw zostang poddane ocenie trenerow oraz glosowaniu
telewidzow poprzez SMS-y . Szczegdtowe zasady eliminacji Uczestnikow
w odcinkach na zywo przebiegajg wg nastgpujgcego schematu:

i) W odcinku Live 1 bierze udziat 16 Uczestnikow (podopieczni
wszystkich  Trenerow). Kazdy z Uczestnikow wykonuje jeden
utwor, ktéore to wykonanie jest nastepnie komentowane przez
niektorych Treneréw. Widzowie za pomocg glosowania poprzez
SMS-y decyduja, ktora dwojka uczestnikow z kazdej z druzyn
nadal bierze udziat w Konkursie (do dalszego etapu przechodzi
dwdjka uczestnikow, ktorzy uzyskali najwickszg ilo$¢ glosow).
Nastepnie kazdy z Treneréw wybiera jednego z pozostatych dwoch
uczestnikow ze swojej druzyny, ktory nadal bierze udzial w
Konkursie. Pozostaty uczestnik z kazdej druzyny konczy swoj
udziat w Konkursie.

i) W odcinku Live 2 bierze udziat 12 Uczestnikow (podopieczni
wszystkich  Treneréw). Kazdy z Uczestnikow wykonuje jeden
utwor, ktore to wykonanie jest nastepnie komentowane przez
niektérych Trenerow. Widzowie za pomocg glosowania poprzez
SMS-y decyduja, ktérzy uczestnicy (po jednym z kazdej z druzyn)
nadal biorg udziat w Konkursie. Nastgpnie kazdy z Treneréw
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wybiera jednego z pozostalych dwodch uczestnikow ze swojej
druzyny, ktory nadal bierze udziat w Konkursie. Pozostaty jeden
uczestnik z kazdej druzyny konczy swoj udziat w Konkursie. Pod
koniec odcinka Live 2 Trenerzy losuja, ktory z nich jako pierwszy
zestawi osoby do pierwszej cross-bitwy. Trener, ktory wylosuje
pierwszenstwo zestawienia uczestnikow do pierwszej cross-bitwy
wyznacza jednego uczestnika ze swojej druzyny oraz jednego
dowolnego uczestnika z dowolnie wybranej innej druzyny.

i) W odcinku Live 3 bierze udzial 8 Uczestnikow (podopieczni
wszystkich Treneréw). Uczestnicy rywalizuja o glosy widzow
(glosowanie SMS) obrebie tzw. cross-bitwy (dwoje uczestnikow).
Wyznaczenie sktadu pierwszego duetu odbywa si¢ na zywo pod
koniec odcinka Live 2.

Wyznaczenie sktadow kolejnych cross-bitew odbywa si¢ w dniu 19
maja 2015, jest rejestrowane i odbywa si¢ wg nastgpujacych zasad:
= Trener, ktorego czlonek zespotu zostal wybrany do pojedynku,
ma teraz prawo wybiera¢ na tej samej zasadzie kolejne osoby
do drugiej cross-bitwy. Trener, ktorego czlonek zespotu zostat
wybrany do drugiej cross-bitwy, ma teraz prawo wybierac
kolejne osoby do trzeciej cross-bitwy. Ostatnia cross-bitwa
zawsze jest miedzy osobami, ktére jeszcze nie braly w niej
udziatu.
W pierwszej cross-bitwie najpierw $piewa cztonek zespotu trenera,
ktory zestawia rywali a po nim jego rywal z druzyny innego
trenera. Widzowie moga glosowaé na obie osoby podczas ich
wystepow. Po zaspiewaniu przez uczestnikow swoich piosenek, ma
miejsce jeszcze jeden wspdlny wystep — trio z gosciem specjalnym.
Podczas tego wystepu widzowie nadal mogg glosowac na swojego
faworyta. Osoba z wigkszg iloscig glosOw otrzymang od widzow
zZwycigza cross-bitwe. Zwyciezca w ten sposoéb gwarantuje sobie
udziat w finale. Przegrany odpada z programu.

iIv) W odcinku Live 4 — Finat - bierze udziat 4 Uczestnikow. Kazdy z
Uczestnikow wykonuje utwory, ktorych wykonania sg nastepnie
komentowane przez wszystkich Trenerow. Widzowie za pomocag
glosowania poprzez SMS-y zdecydujg, ktory Uczestnik uzyska
najwiece] gloséw sposrod wszystkich uczestnikow 1 tym samym
zostanie zwyci¢zcg Konkursu

23.Podczas trwania Konkursu, Producent moze, w przypadku, gdyby
ktorykolwiek z Uczestnikow zakwalifikowanych do Etapu 3 lub 4
Konkursu zrezygnowal, nie mégt wystapic¢ lub zostat usunigty z Audycji i
Konkursu, bez wzgledu na przyczyne, w jego miejsce zaprosi¢ do udziatu



w dalszej czgsci Konkursu, dowolnego Uczestnika, ktory odpadt we
wczesniejszym etapie Konkursu.

Nagrody i warunki ich przyznania

24.Zwyciezca Konkursu otrzyma tytut ,,The Voice of Poland — Najlepszy
Glos” oraz nagrod¢ w postaci oferty zawarcia kontraktu plytowego z
wytwornig Universal Music Polska Sp. z o.0.

25.Producent, Stacja TV lub sponsor Audycji, moga podja¢ decyzje o
przyznaniu dodatkowych nagréd dla Uczestnikéw. Rodzaj takich
dodatkowych nagréd oraz przestanki ich przyznania beda oglaszane w
trakcie trwania Konkursu i Audycji. W szczego6lnosci mogg to byc
nagrody: za najlepsze wykonane w danym etapie, nagrody publicznosci,
nagrody pocieszenia, etc. Przy czym Producent nie gwarantuje, ze
jakakolwiek nagroda dodatkowa zostanie przyznana.

26.Warunkiem wydania nagrody podlegajacej opodatkowaniu jest
uiszczenie przez osobe, ktorej taka nagroda zostata przyznana naleznego
podatku dochodowego w wysokosci 10% wartosci brutto nagrody
zgodnie z obowigzujacymi przepisami prawa.

27.Jesli zwycigzca Konkursu z jakichkolwiek powodéw nie bgdzie chciat
lub mogt przyja¢ nagrody gtownej Konkursu lub odmoéwi wypetniania
wszystkich warunkow z nig zwigzanych to zwyci¢zca zostanie
zdyskwalifikowany na mocy niniejszego Regulaminu, a miano
zwyciezcy Konkursu zostanie przyznane Uczestnikowi, ktory zajat
kolejne miejsce. Postanowienie to stosuje sie odpowiednio do innych
nagrod w Konkursie.

28.Poniewaz nagroda gléwna w Konkursie realizowana bedzie na podstawie
umowy z osobami trzecimi Producent nie ponosi odpowiedzialno$ci za
realizacje obowiazkow osob trzecich wynikajacych z zawartego przez
takie osoby ze zwycig¢zca kontraktu, ani za ewentualne wady nagrod.

29.7 uwagi na specyfike nagrod przewidzianych w Konkursie oraz Audycji,
jak roéwniez z uwagi na wymogi 1 praktyke funkcjonujagce w branzy
muzycznej, warunkiem koniecznym odbioru nagrody gltowne; w
Konkursie, jak rowniez innych nagrod, ktore moga pojawic si¢ w czasie
trwania Audycji 1 Konkursu, bedzie wczesniejsze zawarcie przez
Uczestnika umowy dotyczacej artystycznej kariery Uczestnika z Global
Music & Talent Agency B.V. lub Universal Music Polska Sp. z o.0.
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30.Producent nie ponosi odpowiedzialnosci za niemoznos¢ przekazania lub
skorzystania przez Uczestnika z jakiejkolwiek nagrody z powodoéw od
Producenta niezaleznych. Nagrody nie podlegaja jakiejkolwiek
wymianie, w szczego6lnosci na $wiadczenie pieni¢zne.

Wilasnos¢ intelektualna

31.Jesli Uczestnik dostarczy Producentowi lub wykorzysta w Audycji
jakiekolwiek utwory lub przedmioty praw pokrewnych, Uczestnik
gwarantuje, ze jest upowazniony do korzystania z nich, w tym udzielenia
Producentowi licencji w zakresie opisanym w niniejszym Regulaminie.
Uczestnik gwarantuje rowniez, iz uzyskal zgode wszystkich osob,
ktorych wizerunki sg widoczne na zdjeciach lub materiatach wideo
(dostarczonych Producentowi lub wykorzystanych w Audycji przez
Uczestnika), na korzystanie z ich dobr osobistych na zasadach, jakie
niniejszy Regulamin przewiduje wobec Uczestnika i w takim zakresie
Uczestnik w 1imieniu wszystkich takich os6b udziela z chwilg
dostarczenia lub wykorzystania takich materiatéw zgdd Producentowi i
Stacji TV. W przypadku niewykonania lub nienalezytego wykonania
obowigzkow lub wadliwosci ztozonych oswiadczen lub wyrazonych zgod
lub udzielonych licencji (upowaznien) przewidzianych w niniejszym
Regulaminie Uczestnik ponosi pelng odpowiedzialnos¢ wobec
Producenta oraz Stacji TV.

32.Przez przystapienie do Konkursu i z chwilg takiego przystapienia, kazdy
z Uczestnikow wyraza zgode na korzystanie przez Producenta, Stacje TV
1 inne podmioty przez nich upowaznione ze swojego imienia, nazwiska,
pseudonimu, gtosu, wypowiedzi, biografii, ujawnionych przez
Uczestnika informacji dotyczacych jego zycia prywatnego oraz jego
wizerunku w celach zwigzanych z przeprowadzeniem Konkursu,
utrwaleniem, produkcja, rozpowszechnianiem oraz promocja Audycji 1
Konkursu.

33.Przez przystapienie do Konkursu i z chwilg takiego przystgpienia,
wylacznie w zamian za ekspektatywe wygrania nagrody w Konkursie
(bez obowiazku zaptaty jakiegokolwiek dodatkowego wynagrodzenia za
korzystanie z licencji w zakresie wskazanym w Regulaminie), kazdy z
Uczestnikow udziela Producentowi licencji (z prawem udzielania
sublicencji) do korzystania i1 rozporzadzania, w catosci lub w dowolnie
wybranych cze$ciach (fragmentach lub warstwach) z
utwordéw, artystycznych wykonan oraz innych przedmiotow praw
pokrewnych przekazanych Producentowi lub Stacji TV w jakiejkolwiek

11



formie (w tym w ramach lub jako nagranie, fotografia, materiat wideo,
etc.), jak réwniez wykorzystanych, wykonanych, stworzonych,
pokazanych lub w inny sposéb rozpowszechnionych przez Uczestnika na
jakimkolwiek etapie Konkursu, w tym w trakcie Audycji, bez ograniczen
terytorialnych (na terenie calego $wiata) 1 czasowych, na wszystkich
polach eksploatacji znanych w chwili oglaszania niniejszego
Regulaminu, w tym w szczegdlno$ci na nastepujgcych polach
eksploatacji: (i) w zakresie utrwalania i zwielokrotniania - wytwarzanie
wszelkg technika egzemplarzy, w tym technika drukarska,
reprograficzng, zapisu magnetycznego, mechanicznego, optycznego,
elektronicznego lub innego, technikg analogowa lub cyfrowa, w
dowolnym systemie lub formacie, na wszelkich nos$nikach; (ii)) w
zakresie obrotu oryginatem albo egzemplarzami - wprowadzanie do
obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu albo egzemplarzy; (iii) w zakresie
rozpowszechniania w sposob inny niz okreslony powyzej - wszelkie
nadawanie 1 reemitowanie bez wzgledu na medium, technike i sposéb (w
tym w szczegolnosci za pomoca wizji lub fonii przewodowej lub
bezprzewodowej, przez stacje naziemne, za posrednictwem satelity, w
sieciach kablowych, telekomunikacyjnych lub multimedialnych lub
innych systemach przekazu (w tym tzw. simulcasting lub webcasting), w
sposob niekodowany lub kodowany, w obiegu otwartym lub
zamknigtym, w jakiejkolwiek technice (w tym analogowej lub cyfrowej),
systemie lub formacie, z lub bez mozliwosci zapisu, w tym takze w
serwisach tekstowych, multimedialnych, internetowych, telefonicznych
lub telekomunikacyjnych), a takze wszelkie publiczne udostgpnianie
utworu lub przedmiotu praw pokrewnych, w catosci lub w dowolnie
wybranych czgsciach (fragmentach lub warstwach), w taki sposéb, aby
kazdy mégt mie¢ do niego/nich dostep w miejscu 1 w czasie przez siebie
wybranym (w tym poprzez stacje naziemne, za posrednictwem satelity,
sieci kablowe, telekomunikacyjne lub multimedialne, bazy danych,
serwery lub inne urzadzenia 1 systemy, w tym takze osob trzecich, w
obiegu otwartym lub zamknietym, w jakiejkolwiek technice, systemie
lub formacie, z lub bez mozliwosci zapisu, w tym tez w serwisach
tekstowych, multimedialnych, internetowych, telefonicznych lub
telekomunikacyjnych), publiczne wykonanie, wystawienie, wyswietlenie,
odtworzenie; (iv) merchandising; (v) dokonywanie ingerencji w
integralno§¢ utworu lub przedmiotu prawa pokrewnego, w tym
modyfikacji, zmian, skrotow, z zastrzezeniem pkt 34.

34.Licencja, o ktérej mowa w punkcie 33, obejmuje rowniez: (i) zezwolenie,
z prawem udzielania dalszych zezwolen, na wykonywanie zaleznych
praw autorskich, w tym tlumaczen, przerébek, adaptacji, skrotéw, oraz
upowaznienie do korzystania 1 rozporzadzania, w zakresie 1 na
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wszystkich polach eksploatacji okreslonych w punkcie 33, z utworow
zaleznych; (i1) upowaznienie do faczenia kazdego utworu lub przedmiotu
prawa pokrewnego lub ich dowolnie wybranych czesci (fragmentow lub
warstw) lub kazdego ich opracowania z wszelkimi materiatami, w tym
utworami 1 przedmiotami praw pokrewnych, oraz prawo rozporzadzania 1
korzystania, w zakresie 1 na wszystkich polach eksploatacji okreslonych
w punkcie 33, z kazdego utworu lub przedmiotu prawa pokrewnego lub
ich dowolnie wybranych czesci (fragmentow lub warstw) lub kazdego ich
opracowania w ramach wszelkich wytworéw powstalych w wyniku
takich potaczen; (iii) upowaznienie do wykonywania, bez ograniczen
terytorialnych i czasowych, osobistych praw autorskich do kazdego
utworu oraz przedmiotu prawa pokrewnego.

35.Dane osobowe Uczestnikow podlegaja ochronie prawnej, a
administratorem danych osobowych (w rozumieniu ustawy z dnia
29.08.1997 r. o ochronie danych osobowych) jest Stacja TV. Kazdy
Uczestnik ma prawo wgladu do tresci swoich danych, prawo do ich
poprawiania oraz zadania zaniechania ich przetwarzania poprzez
usunigcie z bazy danych.

36.Przez przystgpienie do Konkursu i z chwilg takiego przystgpienia,
Uczestnik oswiadcza, iz:

A) wyraza zgode na przetwarzanie teraz i w przysztosci przez Stacje TV
wszelkich przekazanych Stacji TV danych osobowych oraz wizerunku
osobistego, w celu realizacji Konkursu oraz w celach upubliczniania
tych informacji 1 danych osobowych poprzez ich prezentacje¢ na stronie
internetowej www.voice.tvp.pl;

B) wyraza zgode na wykorzystywanie danych, informacji i wizerunku
osobistego w celach marketingowych, informacyjnych, statystycznych
oraz publikacji w takich mediach jak Internet, prasa drukowana, radio,
telewizja, telefonia komérkowa 1 stacjonarna;

C) wyraza zgode na otrzymywanie informacji handlowej od Stacji TV;

D) wszelkie dane osobowe, wizerunek na fotografiach i inne informacje
przekazuje dobrowolnie oraz wyraza zgode na ich upublicznienie.
Upublicznienie nie dotyczy: danych adresowych, adresu e-mail,
telefonu, daty urodzin oraz danych dost¢gpowych do konta;

E) powyzsza zgoda obejmuje rowniez zezwolenie udzielone Stacji TV na
powierzenie do przetwarzania danych osobowych podmiotom
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wspolpracujacym przy organizacji Konkursu, w tym w szczegdlnosci
Producentowi, Universal Music Polska Sp. z o. o. z siedzibg w
Warszawie przy ul. Wtodarzewskiej 69 oraz Talpa Distribution B.V. z
siedzibg w Laren (RL 1251 Laren, Holandia), ul. Zevenend 45, w
celach okreslonych powyze;.

Postanowienia koncowe

37.Uczestnicy zobowigzujg si¢ do stosowania si¢ do wszelkich polecen i
decyzji Producenta lub osob przez niego upowaznionych dotyczacych
Konkursu i Audycji.

38.1lekro¢ w niniejszym Regulaminie mowa jest o decyzjach jakichkolwiek
podmiotéw (Juroréow, Trenerow, Producenta lub jego przedstawicieli,
widzow) - sg one ostateczne 1 nie stuzy od nich odwotanie. Decyzje, o
ktorych mowa w niniejszym punkcie, nie wymagaja uzasadnienia.

39.Producent, jego przedstawiciele oraz Trenerzy nie sa zobowigzani do
podawania powodow podjecia decyzji 0 odrzuceniu danego Uczestnika
lub nie zakwalifikowaniu go do kolejnego etapu Audycji i Konkursu.

40.Naruszenie przez Uczestnikow ktéregokolwiek z  postanowien
Regulaminu lub umowy z Producentem (jeSli zostanie zawarta) lub
jakiegokolwiek z podpisanych przez Uczestnikow o$wiadczen (jesli takie
zostang podpisane), uprawnia Producenta do podjecia decyzji o
pozbawieniu Uczestnika prawa do otrzymania ewentualnych nagrod
przyznanych na wczesniejszych etapach Konkursu, jak rowniez uprawnia
Producenta do zdyskwalifikowania takiego Uczestnika i usunigcia go z
Audycji i Konkursu.

41.Skrocony opis zasad przeprowadzenia Konkursu znajduje si¢ w
materiatach promocyjnych. Wszystkie treSci zawarte w materialach
promocyjnych maja charakter jedynie informacyjny. Moc prawng maja
jedynie postanowienia niniejszego Regulaminu.

42.Producent jest uprawniony do dokonywania zmian w niniejszym
Regulaminie w tym w szczegolnosci do przedtuzenia lub skrocenia czasu
trwania Konkursu, z zastrzezeniem iz takie zmiany nie beda naruszaty
praw stusznie nabytych przez Uczestnikow, ktorzy przystapili do
Konkursu przed dokonaniem takiej zmiany. O kazdej zmianie
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Regulaminu Uczestnicy zostang poinformowani przez opublikowanie
nowego Regulaminu.

43.Niniejszy Regulamin jest dost¢pny na stroniec Www.voice.tvp.pl oraz w
siedzibie Producenta oraz Stacji TV.

44 Niniejszy Regulamin wchodzi w Zycie z dniem jego ogloszenia.
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