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CENNIK EMISJI REKLAM spot 30"

Cena podstawowa netto (PLN)

GOD!Z. PROGRAM MIEJSCE PASMO
pn.- pt. sobota niedziela
7.00-8.55  TVPSRIESIOW  przed/po pop ANEK/PUBLICYSTYKA %0 orF
10.00-11.55  TVP3RIESIOW  przed/po Felieton/ Publicystyka - 150 150 OFF 1
]2’30?] 53 TVP 3 RZESZOW .
i przed/po publicystyka 150 OFF 1
14.00-14.55
17.30-18.15  TVP 3RZESZOW przed PUBLICYSTYKA 300 300 300 OFF 2
18.25 e S AKTUALNOSCI GLOWNE 700 700 700 PRIME 1
18.45 TVP3 RZESZOW przed Prognoza pogody 800 800 800 PRIME 1
18.55 TVP3 RZESZOW po Prognoza pogody 600 600 600 PRIME 1
19.15-19.55  TVP 3 RZESZOW przed Publicystyka 300 300 300 OFF 3
21.00 TVP 3 RZESZOW przed AKTUALNOSCI 400 400 400 PRIME 2
21.20 TVP 3 RZESZOW przed Prognoza pogody 460 460 460 PRIME 2
21.28 TVP 3 RZESZOW po Prognoza pogody 380 380 380 PRIME 2

UWAGA; do ceny doliczamy obowigzujgcg stawke podatku VAT. Uktad audycji moze ulec zmianie i godziny emisji reklam
mogq ulec przesunieciu. Ceny obowiqzujq od 3.04.2018 rok.
Podane godziny emisji to czas rozpoczecia serwisu informacyjnego AKTUALNOSCI.

INDEKS PRZELICZENIOWY

Dtugos¢ spotu do5” dol10" dol5" do20" do25" do30" do35" do40” do45" do 60"
Wspoétczynnik 035 0,55 070 090 0,95 1,00 117 1,33 1,50 2,00
Cena nabycia = cena podstawowa 30"'( wg cennika) x wspétczynnik (wg di. spotu)

Cennik nie stanowi oferty handlowej wg art. 66 par. 1 Kodeksu Cywilnego i jest publikowany tylko w celach
informacyjnych. Podane ceny moga ulec zmianie. Zastrzegamy sobie prawo do zmian.

CENNIK EMISJI PAKIETOW Cena dla spotu 30”

Pakiet 10 PAKIET 30 PAKIET 50
TVP Rzeszow 1.600zt 3.300zt 5.000zt
OFF1,2i3
30% emisji w pasmie 21.00-21.28 PRIME 2, pozostate emisje spotu w pasmach cennikowych
z wyjgtkiem pasma 18.30 -18.55 PRIME 1.
TVP3 RZESZOW Pakiet 10 emisiji 4000 zt PRIME 1. 18.30.-18.55
Termin realizacji - 1 miesigc maksymalnie 3 miesiqce

Do cen nalezy doliczy¢ obowigzujgcq stawke podatku VAT. Podane godziny emisji mogg ulec zmianie.
Wptata naleznosci jest podstawg do emisji filmu reklamowego. Nie podlega innym rabatom. Wptaty nalezy
dokonac¢ na konto: Bank Handlowy w Warszawie S.A. 06103015080000000817262015.



Zasady obliczania cen pasm reklamowych
Oddziat TVP SA w Rzeszowie

Cena nabycia to wielkos¢ wyrazona w PLN obliczona wg nastepujgcych zasad.

1. Podstawg obliczenia ceny nabycia jest indeks przeliczeniowy obowigzujgcy dla ceny
podstawowej zawartej w cenniku emisji reklam OTV Rzeszéw.

2. Cena nabycia ulega zwiekszeniu o 20 % wartosci netto zlecenia w przypadku zgtoszenia
zapotrzebowania na czas emisji w czasie krétszym niz 3 dni przed pierwszg planowang
emisjg fiimu reklamowego - ustuga ekspresowa.

3. Cena nabycia ulega zwiekszeniu przy wyborze miejsca w bloku reklamowym o 20% wartosci
netto zlecenia- pierwsza i ostatnia pozycja prime time lub o 10% w off peak; druga
i przedostatnia doptata 10%; kazde inne wskazanie doptata 5% - wybér miejsca w bloku.

4. Cena nabycia ulega zwiekszeniu o 30% wartosci netto zlecenia w przypadku otwierania
specjalnych pasm reklamowych zgodnie z obowigzujgcymi przepisami w TVP S.A. na
zyczenie Klienta - pasmo specijalne.

5. Cena nabycia ulega zwiekszeniu za kazdy dodatkowy podmiot reklamowy Iub produkt
o 15% wartosci netto zlecenia w przypadku prezentacji w jednej reklamie, ogtoszeniu
produktéw, ustug lub innych elementdw promujgcych wiecej niz jednego Reklamodawce -
grupa Reklamodawcéw.

6. W przypadku gdy OFERENTEM jest DOM MEDIOWY, REKLAMODAWCA, lub DOM MEDIOWY
dziatajgcy na rzecz REKLAMODAWCY, czy DOM MEDIOWY dziatajgcy wspdlnie
z REKLAMODAWCA i redlizuje zamdwienie ztozone mu przez Jego Klienta - OFERENT - po
ztozeniu dokumentdw potwierdzajgcych ten fakt (oswiadczenie klienta), jest uprawniony do
uzyskania opustu za wspdtprace w wysokosci do 15%.

7. Cena emisji ulega zwiekszeniu o 11,11% wartosci netto zlecenia w przypadku reklamy
piwa, producenta piwa.

8. W przypadku emisji duospotéw —dwa spoty jednego produktu lub Reklamodawcy w jednym
bloku reklamowym — doptata 10%.

9. Cena ulega zmniejszeniu po zastosowaniu ponizszych opustow.

SYSTEM OPUSTOWY

OPUST za ,,budzet” udzielany jest w drodze negocjacii pomiedzy stronami w zaleznosci od
deklaracii wielkosci wydatkéw

W miesiqcach lipiec i sierpien obowiqzuje rabat letni w wysokosci 30% od wartosci netto
zlecenie i nie tqczy sie z pozostatymi rabatami.

Nowy klient /nieobecny przezrok w TVP RZESZOW/ rabat naliczany dla pierwszych 30 10%
emisji
Uwaga |
System rabatowania obowigzuje przy zatozeniach: jeden klient, jeden kontrakf,

nie uwzglednia kosztéw realizacji spotdw i billboarddw sponsorskich.
System rabatowania nie tgczy sie z okresowymi ofertami w ciggu roku.

Kontakt pod numerami telefonéw: +17 86 13 303, lub 17 86 13 383,
*Przypominamy, ze koszty reklamy telewizyjnej w catosci stanowiq koszty uzyskania przychodu.* Ustawa z dnia 15 lutego
1992r. o podatku dochodowym od oséb prawnych.
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SPONSORING PROGNOZY POGODY

PROGNOZA POGODY- program emitowany po serwisach informacyjnych Aktualnosci. Wskazanie
sponsorskie 8 sekund billboardu z nazwq , logo firmy Sponsora, znakiem towarowym ze wskazaniem jednego

produktu lub ustugi.
*w przypadku sponsorowania prognozy pogody w czasie krétszym niz w n/w cenniku pakietéw, cena jednostkowa wzrasta.

LP POGODA W SERWISIE ILOSC & CIZAS EMISJIW | CENA NETTO
AKTUALNOSCI BILLBOARDOW DNIACH
1 18.30121.00 28 7 2.520,00
2 18.30121.00 56 14 3.920,00
3 18.30 60 30 6.600,00
4 21.00 60 30 6.000,00
PLUS STAWKA PODATKU VAT OBOWIAZUJACA W DNIU WYSTAWIENA FAKTURY.

Uwaga! Do powyiszych cen nalezy doliczy¢ obowiqzujgcq stawke podatku VAT .Podane godziny emisji mogq ulec
zmianie. Ceny obowiqzujq od 3.04.2018 .

ZASADY SPONSOROWANIA PROGRAMOW

Sponsorowanie audycji telewizyjnych jest formq reklamy, ktérg chetnie wybierajg Klienci o ugruntowanej pozycji na rynku. To
doskonaty sposdb na promowanie znaku towarowego czy logo firmy. Nasza oferta dotyczy wspdtfinansowania tworzenia bqdz
rozpowszechniania programdw  realizowanych przez TVP Rzeszdw. Sponsorowi oferujemy 8 sekundowe billboardy z nazwg lub
logo sponsora, ze wskazaniem jednego produkiu lub znaku towarowego. Billboardy emitowane sg przed i po sponsorowanej
audycji oraz przy zwiastunach danego programu. Zgodnie z ustawqg KRRIiT niedozwolone jest sponsorowanie programéw
informacyjnych, publicystycznych o tematyce spoteczno - politycznej, audycji poradnikowych, konsumenckich oraz wyborczych.
Udziat finansowy sponsora jest zawsze przedmiotem indywidualnych negocjacji. Ramy wspdtpracy ustalamy w oparciu o koszty
produkciji lub zakupu audyciji; atrakcyjnosc
sponsorowanej audycji; miejsce audycji w ramoéwce; okres wspdtpracy sponsorskiej; liczby i formy wskazan sponsora w
sponsorowanym programie. ;

PROPONOWANE FORMY WSKAZAN SPONSORSKICH
1. Wskazanie sponsora polega na wyemitowaniu:
* Billboardu sponsorskiego emitowanego przed i po sponsorowane] audycji. Billboard sponsorski moze trwaé do
8 sekund w przypadku 1 sponsora, 16 sekund w przypadku 2 sponsordw i 24 sekund w innych przypadkach. Moze zawieracé
obraz statyczny lub ruchomy, z przedstawieniem nazwy firmy sponsora, jego logo bgdz inne elementy, ktére sq statym
sktadnikiem zarejestrowanego znaku towarowego oraz prezentacje jednego produktu czy ustugi sponsora - mozliwe jest
przy tym wykorzystanie dodatkowe] oprawy dzwiekowej i wizualnej pod warunkiem, ze nie bedzie wskazywal ani
przedstawia¢ zalet produktdéw lub ustug sponsora i zachecaé do ich nabycia. Wskazanie sponsora nie moze miec
charakteru reklamy w rozumieniu art.4 pkt 6 ustawy z dnia 29.12. 1992r. o radiofonii i telewizji
* Billboardu sponsorskiego zawartego w zwiastunie audycji - informacja o sponsorze programu przy zwiastunie jak w
billboardzie sponsorskim.
2. W przypadku sponsorowania audycji przez udostepnianie towardéw lub ustug wykorzystywanych przy tworzeniu
programéw, informacje o pochodzeniu towardw lub ustug mogq by¢ podawane wytgcznie po zakohczeniu programu, w
napisach konhcowych lub poprzez emisje billboardu sponsorskiego.
3. W przypadku sponsorowania programu przez udostepnianie nagréd dla uczestnikdw konkursu, gry lub innej formy
wspoétzawodnictwa, w czasie trwania audycji dopuszcza sie dwukrotne, nie przekraczajgce kazdorazowo 8 sekund
wskazanie poszczegdlnego sponsora i nagrody.

Kontakt pod numerami telefonéw: +17 86 13 303, lub 17 86 13 383,*
Przypominamy, ze koszty reklamy telewizyjnej w catosci stanowiq koszty uzyskania przychodu.* Ustawa z dnia 15 lutego
1992r. o podatku dochodowym od oséb prawnych.

Cennik nie stanowi oferty handlowej wg art. 66 par. 1 Kodeksu Cywilnego i jest publikowany tylko w celach
informacyjnych. Podane ceny moga ulec zmianie. Zastrzegamy sobie prawo do zmian.



