ZASADY ZAWIERANIA UMOW NA EMISJE FILMU REKLMOWEGO
w Biurze Reklamy TVP S.A. Oddzial we Wroclawiu

1. Reklamodawca w formie pisemnej sktada ofertg zakupow ustug emis;ji filmu
reklamowego (dalej: reklam) z okre$leniem reklamowego towaru lub ustug, dtugosci
reklamy, liczby emisji oraz pasm reklamowych. Oferta moze okresla¢ takze inne
dostarczane przez Biuro Marketingu i Reklamy TVP S.A. Oddziat we Wroctawiu ustugi
emisyjne, ktorych nabyciem — za okre$lona obowiazujacym cennikiem doptata —
Reklamodawca jest zainteresowany. Zawarcie umowy nastgpuje z chwila przyjecia oferty
przez Biuro Marketingu i Reklamy TVP S.A. Oddziat we Wroctawiu.

2. Reklamodawca moze by¢ reprezentowany przez upowazniona przez siebie agencje
reklamowa (agencja reklamowa sktada odpowiednie pelnomocnictwa).

3. Jezeli Reklamodawca bgdzie reprezentowany przez agencjg¢ reklamowa, Biuro Marketingu
i Reklamy TVP S.A. Oddziat we Wroctawiu moze udzieli¢ do 15%Upustu (tzw. Upust

agencyjny).

4. Niezaleznie od Upustu okreslonego w punkcie 3, Biuro Marketingu 1 Reklamy TVP S.A.
Oddziat we Wroctawiu moze stosowac¢ Upusty z tytutu:

Upustu dla nowych reklamodawcow,

Upustu dla reklamodawcy produkujacego film reklamowy w Telewizji Wroctaw,
Upustu dla sponsoréw audycji Telewizji Wroctaw,

Upustu z tytutu wielko$ci zamowienia,

Upustu z tytutu zawarcia umowy dlugoterminowej,

Innych Upustow wprowadzanych w ofertach sezonowych.

5. TVP S.A. Oddziat we Wroclawiu zastrzega sobie prawo nie emitowania reklamy w
uzgodnionym terminie z przyczyn programowych lub technicznych. W takim przypadku
reklama wyemitowana bgdzie w najblizszym terminie uzgodnionym przez strony.

6. Najpozniej do godz. 15.00 trzeciego dni roboczego przez dniem pierwszej emisji (nie
liczac dnia emisji) nalezy dostarczy¢:

a) komplet kopii dokumentow statutowych firmy (REGON statystyczny, wypis z rejestru
handlowego lub ewidencji dziatalno$ci gospodarcze;j),

b) reklamg na kasecie BETACAM SP (jedna reklama na jednej kasecie); kopia emisyjna
musi spetnia¢ wymogi techniczne, tres¢ reklamy nie moze naruszy¢ zasad dziatalnosci
reklamowej TVP S.A. Oddziat we Wroctawiu,

c) metryczke reklamy, zawierajaca: oswiadczenie o posiadaniu autorskich i pokrewnych
praw majatkowych do wykorzystania reklamy, oraz o tym, ze przekazana do emisji
reklama nie narusza niczyich praw autorskich i pokrewnych praw osobistych,

d) decyzje administracyjne o dopuszczeniu reklamowanych produktow do obrotu w Polsce
(jesli wynika to z przepiséw prawa), a w szczegdlnosci:

o artykutéw spozywczych,

e S$rodkoéw farmaceutycznych i materiatdow medycznych,

e artykutéw chemicznych.



7.

10.

Platnos¢ za emisj¢ powinna by¢ dokonana najp6zniej do godz. 15.00 drugiego dnia
roboczego przed dniem emisji — jezeli oferta nie przewiduje inaczej - przelewem na
kontro TVP S.A. Oddziat we Wroctawiu w I Oddziale Banku Przemystowo —
Handlowego we Wroctawiu nr 10601679-320000400281.

Niedotrzymanie ktoregokolwiek z warunkow okreslonych w pkt. 6 traktowane begdzie
jako odstapienie od umowy.

Przesunigcie termindw emisji przez Klienta traktowane beda jak odwotanie tych
terminow.

Jezeli Oferent odstapi od umowy — zrezygnuje z calosci lub czgsci emisji — Telewizja
Wroctaw pobiera¢ bedzie optate stanowiaca okreslony procent wartosci anulowanej
emisji. Za warto$¢ anulowanej emisji uwaza si¢ w kazdym przypadku ceng podstawowa
spotu bez VAT, pomniejszona o udzielone Upusty.

Liczba dni kalendarzowych od dnia Wartos¢ oplat stanowiaca okreslony
odstapienia od umowy do dnia emisji procent anulowanej emisji
(nie liczac dnia emisji)

1-2 80%

3-5 30%

11.

12.

13.

Zmiana zamowienia reklamy na reklamg o tej samej dlugosci, promujaca inny towar lub
ushuge tego samego Reklamodawcy jest mozliwa pod warunkiem, ze nie narusza to
nabytej przez innego Reklamodawcg ustugi zagwarantowania wytaczno$ci w bloku
reklamowym.

Zamiana przez Reklamodawce reklamy na inng reklame o tej samej dtugosci lub dtuzsza,
nie pociaga za soba optaty anulacyjnej. Zamiana reklamy przez Reklamodawcg na
krotsza, sankcjonowana jest optata. Wysoko$¢ oplaty jest rtOwnowartoscia ceny
podstawowej czasu zwolnionego (wg zawartego z cenniku indeksu cen reklam)
pomniejszonego o opusty z tytutu umowy terminowej oraz agencyjne;j.

W przypadkach nie oméwionych w niniejszym dokumencie maja zastosowanie przepisy
Kodeksu Cywilnego i Kodeksu Handlowego i Rozporzadzenia KRRiTv.




