LUBLIN

NIEZBEDNE INFORMACJE DLA SPONSORA

BILLBOARD SPONSORSKI
Praktyczne uwagi dla sponsorow i producentéw billboardéw uwzgledniajace
Rozporzadzenie Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z 7 grudnia 2010 r.

I. ZASADY OGOLNE

Nalezy pamietac, ze:

1. Wskazanie sponsora, zwane, dalej ,billboardem” stuzy upowszechnianiu, utrwalaniu
lub podniesieniu renomy nazwy, firmy, towaru lub ustugi, znaku towarowego lub innego
oznaczenia indywidualizujgcego sponsora lub jego dziatalnosé.

2. W zwigzku z brzmieniem pkt 1, billboard nie moze mie¢ charakteru reklamy, nie moze
promowac¢ sprzedazy, albo innych form korzystania z towaréw Ilub ustug, popierac
okreslonych spraw lub idei, albo zmierza¢ do osiggniecia innego efektu reklamowego.

3. W billboardzie nie mozna wykorzystywac¢ fragmentow dzwiekowych lub wizualnych
przekazu reklamowego, z ktorymi sponsor jest kojarzony, a ktére mogtyby utrudnic¢
odroznienie wskazanie sponsora od przekazu reklamowego. W szczegoélnosci chodzi
0 niewykorzystywanie elementéw fabuty, podktadéw muzycznych i komunikatéw lektorskich
pochodzgcych (wycietych) ze spotow reklamowych sponsora, ktérych emisja jest
realizowana w tym samym okresie co emisja billboardow lub tych, ktore byly nadawane
w ramach kampanii reklamowych zakonczonych w nieodlegtej przesztosci.

4, Sponsor sktada w tresci umowy o sponsorowaniu audycji stosowne oswiadczenie,
ze przy tworzeniu billboardu nie wykorzysta fragmentéw wizualnych lub dzwiekowych
przekazu reklamowego, o ktérych mowa w pkt 3.

5. Billboard nie moze zawieraé jakichkolwiek informacji komercyjnych czy
sprzedazowych, typu: ,Najlepszy w swojej branzy”, ,Pismo od jutra w kioskach”, ,Piyta juz
w sprzedazy’, itp.

6. Audycje sponsoruje sponsor, czyli okreslony podmiot (firma), a nie produkty lub ustugi
tej firmy, zatem komunikat: ,Sponsorem programu jest...” powinien zawiera¢ nazwe (firme)
sponsora. Jezeli sponsor chce byC¢ identyfikowany tylko przez nazwe produktu
(z pominigciem nazwy - firmy), woéwczas komunikat w billboardzie powinien brzmie¢:
~oponsorem programu jest producent towaru (ustugi) X”. Dopuszczalne jest przy tym
okreslenie, nie majgcych charakteru reklamowego, cech produktu. Przyktad: ,Sponsorem
programu jest X producent okien z PCV”.

7. Billboard moze odnosi¢ sie tylko do podmiotu sponsorujgcego oraz jego towaru
lub ustugi. Nie moze w jakikolwiek sposdb promowaé nazw, marek, znakéw towarowych,
produktow lub ustug osob trzecich. Powyzsze ograniczenie nie dotyczy sieci dystrybucyjnych
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lub przedstawicieli handlowych oséb trzecich. PRZYKLAD: ,Sponsorem programu jest sie¢
sklepow X oferujgca produkty marki Y” (mozliwa jest przy tym wizualizacji jednego towaru
lub ustugi z oferty handlowej sponsora).

8. W billboardzie mozna umiesci¢ tylko jeden znak towarowy sponsora. Moze on mie¢
forme okreslonego symbolu graficznego (tzw. logotyp), albo wyrazu, frazy lub hasta, z tym
jednak, ze znak towarowy majgcy postaé wyrazu, frazy lub hasta moze wystepowac
wytgcznie wtedy, gdy nie ma znamion reklamowych (nie zmierza do promociji sprzedazy albo
innych form korzystania z produktéw lub ustug sponsora).

0. W celu potwierdzenia, ze okreslony znak graficzny, wyraz, fraza lub hasto jest
znakiem towarowym nalezgcym do sponsora, klient zobowigzany jest przedstawic
odpowiedni dokument z Urzedu Patentowego lub oswiadczenie.

10. W billboardzie mozna umieéci¢ inne niz nazwa, znak towarowy, towar lub ustuga
oznaczenie indywidualizujgce przedsiebiorce lub jego dziatalnos¢ (np. adres strony
internetowej sponsora, numer jego telefonu, informacje o zdobytych laurach konsumenckich,

itp.).

11. W billboardzie mozna powiedzie¢ o szerokim zakresie dziatalno$ci sponsora,
natomiast wizualizowaé¢ (pokaza¢) mozna tylko jeden towar lub ustuge sponsora.
PRZYKLAD: Lektor méwi: ,Sponsorem programu jest firma X, producent sokéw z owocow
lub warzyw”. Mozna przy tym pokaza¢ tylko i wytgcznie jeden rodzaj soku np. sok z marchwi
(zawsze ten sam produkt w jednym opakowaniu lub w wielu opakowaniach wykonanych z
réznych materiatéw, np. w opakowaniu kartonowym, szklanej lub plastikowej butelce, albo
w opakowaniach tego samego rodzaju o roéznej pojemnosci). Niedopuszczalne jest
wizualizowanie produktow tej samej marki, majgcych takie same przeznaczenie lecz
roznigcych sie postacia fizyczng lub sktadem (np. proszek i ptyn do prania okreslonej marki).

12. W kazdym billboardzie musi znajdowac¢ sie informacja o sponsorowaniu zawierajgca
stowo lub wyraz ,sponsor” w odpowiednim przypadku i liczbie oraz czytelne wskazanie
sponsorowanej audycji. Jesli lektor nie informuje o sponsorowaniu, musi zosta¢ umieszczony
czytelny, odrdzniajgcy sie od tta ptaszczyzny poziomy napis, zajmujgcy nie mniej niz jedng
czwartg powierzchni ekranu. Przyktadowa tre$¢ napisu: ,Sponsorem Wieczorynki jest X,
producent towaru Y”. W przypadku, jesli lektor czyta: ,Na program zaprasza... Program
obejrzeli panstwo dzigki...” lub inng tre$¢ pomijajgcg stowo ,sponsor” w odpowiednim
przypadku i liczbie, zamieszczenie napisu, o ktérym mowa wyzej jest obligatoryjne.

13. Billboard nie moze budzi¢ jakichkolwiek watpliwosci do ktorej audycji (poprzedzajace;j
czy nastepujacej po nim) sie odnosi. W sytuacji, gdy audycje bedg od siebie oddzielone
innym przekazem (np. blokiem reklamowym) tego rodzaju watpliwo$¢ nie wystapi. W takim
przypadku wymog czytelnego wskazania sponsorowanej audycji bedzie mozna uznaé
za spetniony, bez koniecznosci wymieniania nazwy lub gatunku sponsorowanej audycji
(mozna poprzesta¢ na ogolnej formule: Sponsorem audyciji - albo programu — jest...).

14. Billboard jednego sponsora trwa do 8 sekund, w przypadku 2 sponsoréw
do 16 sekund, 3 i wiecej sponsoréw do 24 sekund.

15. Kazdy billboard musi posiada¢ metryczke z danymi, tak jak w filmie reklamowym.
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16. Prawnicy Biura Marketingu, Reklamy i Promocji TVP 3 Lublin stuzg pomocg na etapie
konstruowania obrazu i komunikatow werbalnych billboardu sponsorskiego.

Il. ZASADY DLA PRODUCENTOW PIWA

1. Billboard informujgcy o sponsorowaniu audycji przez producenta lub dystrybutora
piwa musi ogranicza¢ sie do: podania nazwy sponsora lub wizualizacji znaku towarowego
sponsora.

2. Informacja o sponsorowaniu nie moze by¢ prezentowana przez osobe fizyczng
lub z wykorzystaniem wizerunku postaci ludzkiej (w spocie nie moze wystgpi¢ osoba, kitdra
bedzie informowata o sponsorowaniu). Oznacza to, iz Informacje o sponsorowaniu nalezy
podawaé w napisie, albo gtosem lektora (bez widoku osoby).

3. Ponadto w billboardzie nie moze by¢:
a. wizualizowany produkt w jakiejkolwiek postaci (piwo w butelce, puszcze
lub
w innym opakowaniu, albo piwo nalewane do kufla, szklanki i innego
naczynia),

b. pokazana w caftosci etykieta produktu (moze by¢ tylko prezentowany ten
element, ktory jest przedstawionym graficznie znakiem towarowym),

c.pokazany kapsel, podktadka pod kufel i inne akcesoria zwigzane z piwem
i spozywaniem napoju alkoholowego.

4. W informacji o sponsorowaniu (billboardzie), nadawanym przed godz. 20.00, nie moze
pojawiac sie stowo ,piwo” (zamiast: sponsorem audyciji jest producent piwa, mozna podaé
~wiasciciel marki...”).

l1l. ZASADY DLA PRODUCENTOW FARMACEUTYKOW

1. Sponsorem audycji mogg wytgcznie firmy farmaceutyczne, ktérych zasadniczg
dziatalnos$¢ stanowi produkcja lub dystrybucja lekow wydawanych bez przepisu lekarza
(tzw. leki OTC), na potwierdzenie czego podmiot sponsorujgcy sktada w tresci umowy
o sponsorowaniu audycji stosowne oswiadczenie.

2. Billboard musi ogranicza¢ sie¢ wylgcznie do podania informacji o podmiocie
sponsorujgcym i ewentualnie jego produkcie, PRZYKLAD: "Sponsorem audycji jest firma
X, producent preparatu Y.

3. Wizualizacja produktu moze dotyczyé wytgcznie leku dostepnego bez recepty,
a dodatkowe informacje o produkcie podane przez lektora muszg ogranicza¢ sie
do niezbednego minimum i dotyczy¢ wytgcznie zastosowania leku: PRZYKLAD: , krople
do oczu”, ,syrop przeciwkaszlowy” ”, ,stosowany w objawach przezigbienia”, itp.
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4. W billboardzie (w przeciwienstwie do spotu reklamowego) nie powinno by¢ informacji
o: ulotce (przed uzyciem zapoznaj sie...), substancji czynnej leku lub jego sktadzie,
podmiocie odpowiedzialnym oraz jakichkolwiek haset, nawet tych zgtoszonych jako znaki
towarowe.

IV. ZASADY DLA PRODUCENTOW (DYSTRYBUTOROW) FILMOW KINOWYCH

1. W billboardzie producenta (dystrybutora) filmu kinowego mozna pokaza¢ fragment
filmu, wymieniajgc jego tytut i gatunek, nazwe producenta nazwisko rezysera
i odtworcy gtownych rél. Nie mogg towarzyszyé temu streszczenia lub recenzje filmu,
informacje o miejscach dystrybucji biletow, itp.

2. W przypadku wybitnych dziet filmowych, zdobywcéw prestizowych nagréd
i wyrdznien na festiwalach filmowych, dozwolona jest informacja o tych nagrodach

i wyrdznieniach. Przyktady: ,Zdobywca OSKARA w roku ..... za...”, ,Wyrozniony
na festiwalu w Gdyni w kategorii...”, itp.

3. Mozna informowaé, ze film jest w dystrybucji kinowej, poprzez okreslenie
+W kinach”, ale bez jakichkolwiek elementéw promujgcych, takich jak: ,Juz w kinach”,
albo:

~W kinach od dnia....”, ,Musisz zobaczy¢ ten film”, itp.
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