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@@  Strategiczne wyzwania 2012 - 2015

TELEWIZJA POLSKA

Wyzwania Dziatania

CYFRYZACIA Dominujaca pozycja TVP w DVB-T
FRAGMENTARYZACIA Bogate portfolio anten tematycznych
TECHNOLOGIA Cyfryzacja produkcji i emisji

KRYZYS RYNKU REKLAMY Dywersyfikacja zrodet przychodow

Ekspansja w nowych mediach

NOWE MEDIA
NIEWYDOLNOSC SYSTEMU Gteboka restrukturyzacja w sferze
ABONAMENTOWEGO organizacyjnej i operacyjnej

Przejscie przez najtrudniejszy okres szansg na realizacje misji we wspoétczesnym
Swiecie, w przysztych warunkach uzdrowionego systemu abonamentowego.



Misja Telewizji Polskiej

TELEWIZJA POLSKA

Misja TVP wyrdznikiem organizacji na tle pozostatych mediow

Telewizja Polska oferuje catemu spofeczenstwu i poszczegolnym jego
czesciom, zroZnicowane programy i inne ustugi w zakresie informacji,
publicystyki, kultury, rozrywki, edukacji i sportu, cechujgce sie pluralizmem,
bezstronnosciq, wywazeniem i niezaleznosciq oraz innowacyjnosciq, wysokq

jakosciq i integralnosciq przekazu.

W slad za ustawq o radiofonii i telewizji



Wizja 2020 - piec filarow TVP

Przyjazna Debata
Telewizja publiczna

TELEWIZJA POLSKA

TIVIP

TELEWIZJA POLSKA

Dziedzictwo
Nowe media 3.0 narodowe i kultura
jezyka polskiego
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[KOMUNIKACJA i PROMOCIA]

e wzmochienie wizerunku

* dbatos¢ o zaufanie spoteczne TVP

[EKONOMIA]

* stabilne finanse TVP S.A.

* maksymalne inwestycje w program i
technologie

e zrownowazenie finansowania
publicznego i komercyjnego

* optymalizacja kosztow

[PROGRAM]

* strategiczna przewaga programowa

* profesjonalna, nowoczesnai
odpowiedzialna realizacja misji

* oparcie o potencjat produkcyjny TVP

* koniec szkodliwej rywalizacji z
nadawcami komercyjnymi

[KANALY DYSTRYBUCII]

* rozwoj nowych kanatéw dystrybucji
dla formatow, tresci i ustug dodanych

* wizja nowych mediéw 3.0.
 utrzymanie roli telewizji linearnej

Strategiczne cele TVP S.A. 2016-2020

[TECHNOLOGIE i R&D]

* nowoczesne zaplecze technologiczne
* dziatalnos¢ i rozwoj TVP wraz z OTV
* cyfryzacja i konwergencja mediow

[ORGANIZACIA]
* transformacja organizacji — redakcje
tematyczne

* profesjonalna, zorientowana na cele,
kreatywna i otwarta na rozwoj
* skupienie na misji i powinnosciach
programowych TVP




@@  Szczegotowe cele w obszarze programowym

TELEWIZJA POLSKA

[PROGRAM]

* strategiczna przewaga programowa

* profesjonalna, nowoczesnai
odpowiedzialna realizacja misji

Przyjazna * oparcie o potencjat produkcyjny TVP
Telewizja * koniec szkodliwej rywalizacji z
nadawcami komercyjnymi

Nowe media 3.0 Debata
publiczna

Dziedzictwo narodowe i
kultura jezyka polskiego




@ Szczegotowe cele w obszarze programowym

TELEWIZJA POLSKA

* edukacja obywatelska, objasnianie rzeczywistosci,

*filmy i seriale - odbudowa wtasnej produkcji dla dzieci
i miodziezy,

* filmy i seriale - familijne i historyczne,

*wypracowanie i wdrozenie nowej formuty
realizacyjno-scenariuszowej Teatru Telewizji,

*rozwiniecie ,,polskiej szkoty reportazu i dokumentu”,

* interaktywnosc.

Debata publiczna

* wiod3ace programy informacyjne,

*wytaczno$é¢ produkcji wtasnej w informacji i
publicystyce,

*tworzenie witasnych formatow stuzgcych edukacji
obywatelskiej, ekonomicznej i publicystyce,

odbudowa programéw telewizji regionalnych,

stworzenie formatéw programéw informacyjnych,
publicystycznych oraz reportazu,
* dywersyfikacja zrodet

pozyskiwania audycji od

producentow zewnetrznych.



ml  Szczegotowe cele w obszarze programowym

TELEWIZJA POLSKA

Dziedzictwo narodowe i kultura
jezyka polskiego

* podnoszenie standardow jezykowych,

*wzmocnienie oferty programowej TVP Kultura i TVP
Historia,

*popularyzacja wiedzy historycznej we wiasnych
produkcjach,

* cyfryzacja zasobdw archiwalnych, rozszerzajaca oferte

programowa.

Nowe media 3.0

e kreatywna koncepcja wykorzystania Internetu do
nowoczesnej i kreatywnej edukacji dzieci i mtodych
widzow,

* stworzenie nowego internetowego playera TVP,

* produkcja seriali i innych audycji z przeznaczeniem do

Internetu.




ml  Szczegotowe cele w obszarze programowym

TELEWIZJA POLSKA

Przyjazna Telewizja

* sprofilowanie i wtasciwe pozycjonowanie anten TVP,

* odbudowa zdolnosci produkcyjnych (seriale, rozrywka),

* promocja i upowszechnianie dyscyplin sportowych, w ktdrych Polacy odnosza
sukcesy,

* podjecie produkcji godzinnych filméw telewizyjnych,

* utworzenie Biura Kontaktow z Widzami,

* utworzenie funduszu rozwoju programowego,

* zintegrowane zarzgdzanie wewnetrzng promocjg i informacjg na antenach TVP,

* utworzenie jednego osrodka podejmowania gtéwnych decyzji programowych

(Centrum Programowe).




@@  Obszary zarzadcze

TELEWIZJA POLSKA

‘ \
Kapitat Oddziaty
ludzki Terenowe
Organizacja Obszary strategii Dystrybucja
zarzadczej Telewizji

\ Polskiej l




TV System finansowania a strategia TVP

TELEWIZJA POLSKA

Zapewnienie optymalnego poziomu przychodow TVP poprzez reforme systemu
abonamentowego pozwoli na znaczne zwiekszenie zakresu i jakosci zadan realizowanych
w Spotce

Obecny budzet

Docelowy poziom finansowania

15midzt  EEEEE) 2,4 midz

Rozwoj Telewizji Polskiej

Kontynuacja biezacej dziatalnosci

Nowe zadania
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