NIEZBEDNIK SPONSORA - WSKAZANIE SPONSORSKIE

Definicja zgodnie z art. 17 ust. 1 Ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii
i telewizji (dalej jako: ,,urit”):

Wskazanie sponsora moze zawiera¢ tylko jego nazwe, firme, znak towarowy
lub inne oznaczenie indywidualizujgce przedsiebiorce lub jego dziatalnos¢,
odniesienie do jego towaroéw, ustug lub ich znaku towarowego.

I.  ZASADY OGOLNE

1. Wskazanie sponsora, zwane dalej ,wskazaniem” stuzy upowszechnianiu,
utrwalaniu lub podniesieniu renomy, nazwy, firmy, towaréow lub ustug, znaku
towarowego lub innego oznaczenia indywidualizujacego sponsora lub jego
dziatalnosc (art. 4 pkt 18 urit).

2. Wskazanie nie moze mie¢ charakteru reklamy, nie moze zmierza¢ do promocji
sprzedazy lub odptatnego korzystania z towardw lub ustug (art. 4 pkt 17 urit).

3. Majac na uwadze, ze zaden z elementow wtaczonych do wskazania sponsora nie
moze mie¢ charakteru reklamowego, niedopuszczalne jest wykorzystywanie:

a) zwrotdw kierowanych bezposrednio do widza np. ,,Twéj ...” ,,... dla Ciebie”

b) zwrotow opisowych np. ,,stworzony z myslq o...”, ,,lek specjalnie na....”
c) pytan retorycznych np. ,,Boli Cie gtowa?”, ,,Zmeczony?”

d) przymiotnikow i przystowkow w stopniu wyzszym lub najwyzszym np.
»Z Wysokq/podwdjna dawkq”, ,,najlepszy system ochronny”

e) zwrotow podkreslajacych walory np. ,ekstramocny”, ,superszybki”,
»Skuteczny”

f) zwrotdéw lub animacji sugerujacych wybor lub osiggniecie skutku sugerujacego
wybor np. ,,twdj wybor na...”, ,,wybor tysiaca Polakow”

g) elementéw (np.: grafik) porownawczych

4. We wskazaniu nie mozna wykorzystywa¢ fragmentow dzwiekowych lub
wizualnych przekazu reklamowego, z ktorymi sponsor jest kojarzony, a ktore
mogtyby utrudni¢ odroznienie wskazanie sponsora od przekazu reklamowego.
W szczegolnosci chodzi o niewykorzystywanie fragmentow fabuty, scenografii,
uje¢ i komunikatow lektorskich pochodzacych (wykorzystanych) z reklam
sponsora (par. 2a ust. 1 Rozporzadzenia KRRiT z dnia 6 lipca 2000 r. w sprawie
sposobu sponsorowania audycji lub innych przekazow).



Sponsor sktada w tresci umowy o sponsorowaniu audycji stosowne os$wiadczenie,
iz przy tworzeniu wskazania sponsorskiego nie wykorzystuje fragmentow
wizualnych lub dzwiekowych przekazu reklamowego, o ktérych mowa w pkt 4
Niezbednika.

Wskazanie nie moze zawieraC jakichkolwiek informacji komercyjnych,
sprzedazowych, czy odniesien o charakterze reklamowym, typu: ,,Najlepszy
w swojej branzy”, ,Pismo od jutra w kioskach”, ,Ptyta juz w sprzedazy”,
»(W kinach) od 15 lutego”, ,,dostepny W ............. itp.

Audycje sponsoruje sponsor, czyli okreslony podmiot (firma), a nie produkty lub
ustugi tej firmy, zatem komunikat: , Sponsorem audycji jest...” powinien
zawierac nazwe (firme) sponsora.

Jezeli sponsor chce byc¢ identyfikowany tylko przez nazwe produktu z
pominieciem nazwy firmy, wowczas komunikat w billboardzie powinien brzmiec:
»Sponsorem audycji jest producent/ dystrybutor towaru (ustugi) X”.
Dopuszczalne jest przy tym okreslenie cech produktu (ustugi), ktére nie maja
charakteru reklamowego. PRZYKLAD: ,Sponsorem audycji jest X producent
okien z PCV”, ,Sponsorem audycji jest X producent balsamu do ciata”,
»,Sponsorem audycji jest X producent kremu do skory wrazliwej”,
»Sponsorem audycji jest X dystrybutor soku Y o smaku pomaranczowym”.

Wskazanie moze odnosi¢ sie tylko do podmiotéw sponsorujacych oraz ich
towarow lub ustug. Nie moze w jakikolwiek sposob promowac nazw, marek,
znakow towarowych, produktéw lub ustug osob trzecich niezwigzanych
bezposrednio z dziatalnoscig sponsora. Powyzsze ograniczenie nie dotyczy sieci
dystrybucyjnych lub przedstawicieli handlowych oséb trzecich.

PRZYKLAD: ,,Sponsorem audycji jest wtasciciel sklepow X, dystrybutor produktow
marki Y”.

10.

11.

12.

13.

We wskazaniu mozliwa jest wizualizacja dowolnej liczby produktow lub ustug
z oferty handlowej sponsora. Wizualizacja produktow lub ustug nie moze miec
cech reklamy.

We wskazaniu mozna umiesci¢ znak towarowy sponsora z zastrzezeniem, ze nie
ma on znamion reklamowych (nie zmierza do promocji sprzedazy albo innych
form korzystania z produktow lub ustug sponsora), odpowiednie zastosowanie
maja postanowienia pkt 3.

Sponsor zobowigzany jest przedstawi¢ odpowiedni dokument potwierdzajacy
prawo uzywania okreslonego znaku towarowego.

We wskazaniu dopuszcza sie oznaczenie indywidualizujace przedsiebiorce lub
jego dziatalnos¢ takie jak:
a) adres strony internetowej sponsora

b) informacje o zdobytych prestizowych nagrodach



14. W kazdym wskazaniu musi znajdowac sie informacja o sponsorowaniu zawierajaca
stowo lub wyraz ,,sponsor” w odpowiednim przypadku i liczbie oraz czytelne
wskazanie sponsorowanej audycji. Jesli lektor nie informuje o sponsorowaniu,
musi zosta¢ umieszczony czytelny, odrdézniajacy sie od tta ptaszczyzny poziomy
napis, zajmujacy nie mniej niz jedna czwarta powierzchni ekranu.

PRZYKLAD tresci napisu: ,,.Sponsorem audycji jest/byt X, producent towaru Y”.

W przypadku, jesli lektor czyta: ,,Na program zaprasza/zaprosit... Program
oglgdajq/obejrzeli panstwo dzieki...” lub inng tres¢ pomijajaca stowo ,,sponsor”
w odpowiednim przypadku i liczbie, zamieszczenie napisu, o ktorym mowa wyzej
jest obligatoryjne. Wszystkie czcionki uzyte w informacji o sponsorowaniu
przedstawionej w sposob graficzny musza by¢ tej samej wielkosci.

15. Wskazanie sponsorskie w przypadku jednego sponsora trwa do 8 sek., w przypadku
dwoch sponsorow do 16 sek., w przypadku trzech i wiecej sponsoréw do 24 sek.,
przy czym wskazanie kazdego ze sponsorow nie moze trwac dtuzej niz 8 sek.

16. W celu odroznienia wskazania sponsorskiego od innych przekazéw zaleca sie, aby
informacja o sponsorowaniu pojawiajaca sie w sposob wizualny byta
prezentowana przez caty czas trwania wskazania sponsorskiego.

17. Wskazanie nie moze budzi¢ jakichkolwiek watpliwosci, do ktorej audycji
(poprzedzajacej czy nastepujacej po nim) sie odnosi. Co oznacza, ze jesli
w warstwie tekstowej lub graficznej nie ma podanej konkretnej nazwy audycji,
wskazanie musi mie¢ dwie wersje do emisji: przed i po audycji ,,sponsorem
audycji jest/byt...”.

18. Do wskazania sponsorskiego w szczegolnosci moga by¢ wymagane:
a) metryczka praw autorskich

b) dokument potwierdzajacy prawo uzywania okreslonego znaku towarowego
sponsora

c) oswiadczenie sponsora o zgodnosci wskazania sponsorskiego z Kryteriami
Zywieniowymi (dot. sponsorowania audycji skierowanych do dzieci)

19. Niedopuszczalne jest stosowanie odniesien o charakterze reklamowym:

PRZYKLAD: 100 %, skuteczny, najlepszy, naj...., lider, lider na rynku, ekspert
W..., rekomendowany przez.., maksymalna, podwdjna, najwyzisza, nowosc,
polecam, wyjatkowy, niezwykty, unikatowy, modny, bestseller, na topie,
przebojowy, super, ceniony, popularny, poszukiwany, rozchwytywany, lubiany,
przeswietny, renomowany, stawny, stynny, szanowany, swietny, uwielbiany,
wejdz/sprawdz na, szczegoty na..., Facebook, Tweeter, sprobuj, odkryj, zobacz,
przekonaj sie, oferta, promocja, rabaty, znizka, wyprzedaz, cena, specjalny,
stworzony, dla Ciebie, Twdj.

20. We wskazaniu sponsorskim nie mogg pojawiaé sie tresci odnoszace sie do
skutecznosci produktu lub ustugi, dotyczy to rowniez animacji (np.: tabletka,
ktora trafia w napis ,,bol gtowy” i napis znika).

PRZYKLAD: ,zwalcza... ,, ,pomaga na ...”


http://synonim.net/synonim/bestsellerowy
http://synonim.net/synonim/na+topie
http://synonim.net/synonim/przebojowy
http://synonim.net/synonim/super
http://synonim.net/synonim/ceniony
http://synonim.net/synonim/popularny
http://synonim.net/synonim/poszukiwany
http://synonim.net/synonim/rozchwytywany
http://synonim.net/synonim/lubiany
http://synonim.net/synonim/prze%C5%9Bwietny
http://synonim.net/synonim/renomowany
http://synonim.net/synonim/s%C5%82awny
http://synonim.net/synonim/s%C5%82ynny
http://synonim.net/synonim/szanowany
http://synonim.net/synonim/%C5%9Bwietny
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Dopuszczalne jest zblizenie na wystepujace w obrocie opakowanie produktu lub
wizualizacje ustugi a nie na ich poszczegolne elementy.

Elementy bedace czescig opakowania nie moga by¢ sztucznie animowane, nie
moga ,,wyjezdzac”/”wyskakiwac” z opakowania.

Il. DODATKOWE ZASADY DLA PRODUCENTOW PIWA

Wskazanie sponsorskie producenta lub dystrybutora piwa moze zawierac tylko:

e nazwe sponsora

e wizualizacje znaku towarowego sponsora
Informacja o sponsorowaniu nie moze by¢ prezentowana przez osobe fizyczna
lub wykorzystywac wizerunek postaci ludzkiej.

Wskazanie sponsorskie nie moze zawierac:

a) wizualizacji produktu w jakiejkolwiek postaci (piwo w butelce, puszce lub
w innym opakowaniu, albo piwo nalewane do kufla, szklanki i innego naczynia),

b) pokazanej w catosci etykiety produktu (moze by¢ tylko prezentowany ten
element, ktory jest przedstawionym graficznie znakiem towarowym),

c) pokazanego kapsla, podktadki pod kufel i innych akcesoriéw zwigzanych
Z piwem i spozywaniem napoju alkoholowego.

Zakazane jest uzycie stowa ,,piwo” we wskazaniach sponsorskich emitowanych
przed godz. 20.00 (zamiast: sponsorem audycji jest producent piwa, mozna
podac ,wtasciciel marki...”).

lIl. DODATKOWE ZASADY DLA PRODUCENTOW LEKOW OTC

Sponsorem audycji nie moga byc¢ firmy farmaceutyczne, ktorych zasadniczy
przedmiot dziatalnosci stanowi produkcja lub dystrybucja lekéw wydawanych
z przepisu lekarza (tzw. leki na recepte), co podmiot sponsorujacy potwierdza
w tresci umowy o sponsorowaniu audycji stosownym oswiadczeniem.

Wskazanie musi ogranicza¢ sie wytacznie do podania informacji o podmiocie
sponsorujacym i ewentualnie jego produkcie.

PRZYKLAD: ”Sponsorem audycji jest firma X, producent preparatu Y”.



29.

Wizualizacja produktu moze dotyczy¢ wytacznie leku dostepnego bez recepty,
a dodatkowe informacje o produkcie podane przez lektora musza ograniczac sie
do niezbednego minimum i dotyczy¢ wytacznie zastosowania leku:

PRZYKLAD: ,krople do oczu”, ,syrop przeciwkaszlowy”, ,w objawach
przeziebienia”, ,na bol gtowy”, , od bolu gtowy”, ,przeciwtupiezowy”, ,na
sprawnosc seksualng” itp.
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Ilos¢ odniesien do produktu (mozliwych zastosowan preparatu) musi byc
ograniczona w ten sposob, aby catos¢ nie miata cech reklamy utrudniajac
odrdznienie wskazania od przekazu reklamowego

Wskazanie sponsorskie (w przeciwienstwie do spotu reklamowego) nie moze
zawierac informacji, o ktorych mowa w par. 6 Rozporzadzenia Ministra Zdrowia
w sprawie reklamy produktow leczniczych z dnia 28 listopada 2008 r.

IV. DODATKOWE ZASADY DLA PRODUCENTOW (DYSTRYBUTOROW)

SUPL[EMENTOW DIETY, WYROBOW MEDYCZNYCH | PRODUKTOW
SPOZYWCZYCH SPECJALNEGO PRZEZNACZENIA MEDYCZNEGO

Do wskazan sponsorskich producentéw (dystrybutorow) suplementow diety,
wyrobow medycznych oraz produktow spozywczych specjalnego przeznaczenia
medycznego stosuje sie odpowiednio postanowienia z Rozdziatu lIl.

V. DODATKOWE ZASADY DLA PRODUCENTOW (DYSTRYBUTOROW)
FILMOW KINOWYCH

We wskazaniu sponsorskim producenta (dystrybutora) filmu kinowego zawarte
fragmenty dzwiekowe lub wizualne musza by¢ zgodne z par. 2a ust. 1
Rozporzadzenia KRRiT z dnia 6 lipca 2000 r. w sprawie sposobu sponsorowania
audycji lub innych przekazow.

Informacje zawarte we wskazaniu musza ogranicza¢ sie do niezbednego
minimum tak, aby nie miaty cech reklamy utrudniajac odroznienie wskazania od

przekazu reklamowego i mogg dotyczy¢ do wyboru:
a) tytuti gatunek

b) nazwa producenta lub dystrybutora

c) nazwisko rezysera i wybranych odtworcéw gtownych rol
)

d) zdobytych przez dany film prestizowych nagrodach, wyroznieniach lub
nominacjach bez podania kategorii
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Mozna informowac, ze film jest w dystrybucji kinowej, poprzez okreslenie
»W kinach”, ale bez zadnych elementow promujacych, takich jak: ,Juz w
kinach”, albo: ,,W kinach od dnia....”, ,,Musisz zobaczy¢ ten film”, itp. Zwrot "w
kinach" moze pojawiac sie tylko i wytacznie wizualnie, bez warstwy dzwiekowej i
bez dodatkowych informacji np. ,,w 2D i 3D”.

Wskazanie sponsorskie nie moze zawieral streszczenia lub recenzji, opisow
fabuty, informacji o miejscach dystrybucji biletow oraz przywotywac tytuty
innych filmow, rezyserow, producentdéw niezwigzanych ze sponsorem.

Niedopuszczalne s3a jakiekolwiek zwroty wartosciujace, bezposrednio lub
posrednio zachecajace do obejrzenia filmu.



