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81
Emisja filmow reklamowych i telesprzeday

1. Telewizja Polska S.Aswiadczy ustugi reklamowe polegag na telewizyjnej emisji
dostarczanych przez reklamodawcow:

1) filméw reklamowych,
2) filmow telesprzedsy,
zwanych dalej ,reklami oraz ,telesprzeda”.

2. Przedmiotem reklam i telesprzegamogy by¢ towary i ustugi, ktérych reklama,
zgodnie z wiéciwymi przepisami, nie jest zabroniona a obrét nimai terytorium
Rzeczpospolitej Polskiej jest dozwolony. Okolicgrip o ktérych mowa w zdaniu
pierwszym powinny b stwierdzone stosownym zezwoleniem lub atestem.

3. TVP S.A. nie emituje reklam oraz telesprziada tresci zabronionej przez prawo oraz
tych, ktore g niezgodne z ling programow nadawcy publicznego oldlens jego
ustawowymi zadaniami. W szczeg&obnie kzdg nadawane reklamy i telesprzeda
promupce

1) agencje towarzyskie oraz biura i agencje mabrjialne,

2) pisma, wydawnictwa oraz filmy erotyczne, skleggjmupce se¢ handlem
przedmiotami erotycznymi tzw. ,sex shopy”, ustugiefoniczne typu ,party line”
I inne tego typu ustugi,

3) reklamy o tréci naruszajcej interesy konkurencyjne TVP S.A.

4. Reklamodawca zobowzany jest nahy, przed zawarciem umowy o emgigjilmow
reklamowych lub telesprzegziaz TVP S.A., autorskie prawa m#§owe do materiatu
przeznaczonego do emisji. Na okoliczhote reklamodawca sklada stosowne
oswiadczenie.

5. Reklamodawca odpowiada za naruszenie, wazma z emisj reklamy Ilub
telesprzeday, dobr osobistych lub praw autorskich i pokrewnyaob trzecich.
W przypadku skierowania, z tytulu wspomnianych saei, roszczé przeciwko
TVP S.A., reklamodawca zobosxziuje s¢ do catkowitego zaspokojenia stusznych
roszczé osob trzecich oraz zwolnienia TVP S.A. z obgekiu $wiadczenia z tego
tytutu.



6. Do ekspozycji reklam i telesprzedaw telegazecie oraz na stronach internetowych
TVP S.A. stosuje si niniejsze zasady, jeli nie § one sprzeczne z innymi
regulacjami wewetrznymi obowizujagcymi w Spétce TVP S.A.
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Ochrona widzéw matoletnich

1. W porach wysokiej ogbalngci programow telewizyjnych przez odbiorcow
matoletnich, TVP S.A. nie emituje reklam i telesggtay, ktére ze wzgldu na rodzaj
reklamowanego produktu lub ustugi, swofres¢ Ilub forme mog zagraaé
fizycznemu, psychicznemu oraz moralnemu rozwojowtatetnich. W szczegolgoi
nie bkedg emitowane w blokach reklamowych oraz blokach swaeconych
telesprzeday - przy audycjach dla dzieci i mtodzie - reklamy i telesprzeda
poswigcone:

1) produktom tatwopalnym, wybuchowym Ilub innym podabmiebezpiecznym,
ktore mog by¢ uzywane tylko przez osoby doroste lub pod ich nadmgre

2) srodkom antykoncepcyjnym,
3) produktom do higieny intymnej,
4) bieliznie osobistej,

5) ukazupce niewldciwe do naladowania przez matoletnich wzorce zachawa
(w szczegolnéri eksponujce zachowania seksualne oraz przemoc).

2. TVP S.A. nie emituje reklam i telesprzeglamapcych za przedmiot produkty lub
ustugi przeznaczone dla matoletnich, ktére:

1) wykorzystup tatwowiernd¢ lub  brak  déwiadczenia  matoletnich,
w szczegOlnéci poprzez informowanie o nie istrdeych w rzeczywisteri
cechach lub wikiwosciach produktow lub ustug,

2) oddziatywaj na podwiadoma¢é¢ maloletniego w sposob utwierdzey
w przekonaniuze zakupienie reklamowanego produktu daje poczugiesaaici
wobec rowiénikow, ktorzy takiego produktu nie kupili,

3) zaclecajg matoletnich do zachowianiebezpiecznych,

4) promup loterie promocyjne i konkursy, adresowane do nestoth, w ktorych
obietnica wygrania nagrody uzafeona jest od zakupienia catej serii produktéw
lub obwarowana jest warunkami niediarymi do spetnienia przez matoletnich.

3. TVP S.A. jako sygnatariuszPprozumienia Nadawcow Telewizyjnych w sprawie
zasad rozpowszechniania Reklam i Wskagponsorskich dotygeych artykutéw
spaywczych lub napojow zawietaych skiadniki, ktérych obecfiow nadmiernych
ilosciach w codziennej diecie jest niewskazadaa o to, aby audycjom kierowanym
do dzieci w wieku od 4 do 12 lat nie towarzyszyklamy oraz wskazania sponsoréw
eksponujce artykuly spgywcze i napoje, ktoére nie spetriaj,Kryteriow
Zywieniowych do samoregulacji dotycej reklamyzywngici skierowanej do dzieci
w wieku pordej 12 roku zycia w Polsce?” Ponadto TVP S.A. wypeinig
postanowienia ww. Porozumienia nie emituje reklarazovskaza sponsoréw przy



audycjach dla dzieci, eksponaych kategorie produktow, ktorych reklama jest
catkowicie zakazana, mianowicie:

1) cukier i produkty na bazie cukru obejracg: czekola¢ i wyroby czekoladowe,
dzem lub marmolagl nieczekoladowe stodycze i inne produkty cukrowe,

2) napoje bezalkoholowe oraz chipsy ziemniaczane,

3) przelgski na bazie ziemniakow, a takprodukty z ciasta.

. TVP S.A w reklamach kierowanych do maloletnich zavaraszczegllm uwag
na gzykowg jakas¢ przekazywanych téei i zastrzega sobie prawo wstrzymania
emisji, jesli tekst reklamy — w formie dvickowej lub graficznej — przekracza granice:

1) kultury jezyka i wszelkich zachowawerbalnych oraz pozawerbalnych,
2) poprawndci gramatycznej, stylistycznej, leksykalnej, ortafgrznej,
3) starannéci artykulacyjne;j.

§3
Audycje sponsorowane

. Zasady finansowania przez sponsora produkcji lobsje audycji, oraz formy

I sposobu i wskazania sponsora w audycjach i wpow&edziach do audycjiags
kazdorazowo negocjowane i oktane w umowach zawieranych przez Biuro Reklamy
lub odpowiednie komorki ds. reklamy i marketingu @ddziatach Terenowych
TVP S.A.

. Sponsorowanie audycji me st odbywa poprzez:
1) wniesienie wktadu finansowego na pokrycie kosztéedpkcji lub emisji audyciji,

2) udostpnienie towaréw luwiadczenie ustug wykorzystywanych przy tworzeniu
audyciji,

3) swiadczenie ustug polegagych na pomiarze czasu lub przetwarzaniu danych,

4) ufundowanie nagréd dla uczestnikbw konkursu, gryb linnej formy
wspotzawodnictwa, ktory stanowi zasadniczy przedrmaialycji.

. Zabronione jest sponsorowanie audycji przez:
1) partie polityczne,

2) zwigzki zawodowe,

3) organizacje pracodawcéw,

4) osoby fizyczne lub osoby prawne, ktorych zasadrdziatalndé¢ stanowi produkcja lub
sprzeda towardw lubswiadczenie ustug, ktore albg zostaty zakazem reklamowania,
przewidzianym w art. 16b ust. 1 ustawy z dnia 2@dgia 1992r. o radiofonii
i telewizji, w tym:

a) producenci i dystrybutorzy wyrobow tytoniowychekwizytow tytoniowych,
produktéw imitugcych wyroby tytoniowe itp.,

b) producenci i dystrybutorzy napojéw alkoholowyztwyjatkiem piwa),
c) podmiotyswiadczce ustugi medyczne na podstawie skierowania oddaka



d) wytwdrcy produktow leczniczych sprzedawanychaeznie na recept

e) podmioty zajmuce s¢ swiadczeniem ustug w zakresie gier cylindrycznyadbr g
w karty, gier w kéci, zaktadéw wzajemnych, gier na automatach,

f)  wytwdrcy substancji psychotropowych lsfodkéw odurzajcych itp.
4. Zakazane jest sponsorowanie:
1) serwisow informacyjnych, z waytkiem sportowych i prognoz pogody,
2) audycji publicystycznych o t¥ei spoteczno-politycznej,
3) audycji poradniczych i konsumenckich,
4) audycji wyborczych lub bezpi@dnio zwiyzanych z kampaaiwyborcz.

5. Zakaz sponsorowania, okleny w ust. 4 pkt 2, dotyczy audycji, w ktérych
jednoczénie wystpuje element publicystyki spotecznej i polityczngjszczegolngci
audycji informugcych o bieacej polityce Pastwa w okrélonych dziedzinacliycia,
funkcjonowaniu  najwzniejszych  organéw Ratwa, organdw samaqdu
terytorialnego oraz instytucji publicznych i spaagch, audycji prezentagych
stanowiska partii politycznych, innych audycji, idkych wystpuja politycy we
wiasciwych im rolach.

6. Sponsor nie mae wplywa na tré¢ audycji oraz ich miejsce w programie w sposéb
ograniczajcy samodzieln&& nadawcy. Sponsorowanie nie zwalnia nadawcy
od odpowiedzialngi za tréc¢ audycji.

7. Sponsorowane audycje ®znaczane przez wskazanie sponsora na ichathocz
na kaicu oraz w momencie wznowienia po przerwie na rekldmb telesprzeda
podczas transmisji zawodOw sportowych i innych wyda

8. Wskazanie sponsora, z zas#reiem ust. 10 i 11, nie zawiera tylko jego nazw,
firme, znak towarowy lub inne oznaczenie indywiduakzej przedsibiorce lub jego
dziatalna¢, odniesienie do jego towardw, ustug lub ich znadkmarowego.

9. Zakazane jest wskazywanie nazwy, firmy, znaku towago lub innego oznaczenia
indywidualizupcego sponsora lub jego dziatadhp widoku towaru albo ustugi,
ktorych reklama jest zakazana na podstawie artus6hbl ustawy z 29 grudnia 1992 r.
o radiofonii i telewizji.

10.Wskazanie sponsoragdycego producentem lub dystrybutorem piwa, ograngiza
do podania nazwy lub znaku towarowego sponsorarrrdcja 0 sponsorowaniu
audycji przez podmiot wskazany w zdaniu pierwszye, mae by prezentowana
przez osob fizyczm lub z wykorzystaniem wizerunku osoby fizyczneje mhaze
rowniez nawgzywa do produktu alkoholowego, jakim jest piwo, poprzez
wizualizowanie butelki, puszki lub innego opakovamokazywanie etykiety (lub jej
czesci), akcesoribw zwizanych ze sprywaniem piwa, a tale wymienianie nazwy
piwa.

11.Wskazanie sponsora edycego producentem Ilub dystrybutorensrodkow
farmaceutycznych daginych bez przepisu lekarza, z@ane z prezentacproduktu
leczniczego, nie n@ zawierd informacji o0 przeznaczeniu, dziataniu
I wlasciwosciach prezentowanego produktu, z gtlgiem informacji widocznych na
opakowaniu produktu w trakcie jego prezentaciji.



12.Jednorazowe wskazanie sponsoraenm¢ emitowane nie ditej niz:
1) 8 sekund - w przypadku jednego sponsora,
2) 16 sekund - w przypadku dwoch sponsoréw,
3) 24 sekund - w innych przypadkach.

13.Wskazanie sponsora b by zawarte w zapowiedzi audycji. Zapowtedudycji
ze wskazaniem sponsora meoby, z zastrzeeniem ust. 14, rozpowszechniana
wytacznie przed pierwszym nadaniem tej audycji przedane, nie wkcej niz
10 razy w programie telewizyjnym.

14.Wskazanie sponsora w zapowiedzi audycjizenby¢ rozpowszechniane ta& przed
ponownym nadaniem danej audycjigé:

1) audycja byta nadawana poprzednio yeyinie jako audycja niesponsorowana lub

2) ponowne nadanie tej samej audycji przez nadavastpuje na podstawie innej
umowy ze sponsorem:ia, na podstawie ktorej nadawca nadatudycg jako
audycg sponsorowafpo raz ostatni, a od tej chwili upiyrjeden rok.

15.W przypadku sponsorowania audycji w drodze ugwosenia towarow lub
swiadczenia ustug wykorzystywanych przy tworzeniwchtyaudycji, informacje
0 pochodzeniu towaréw lub ustug mpby¢ podawane wycznie po zakdczeniu
audycji.

16.W przypadku sponsorowania audycji przéwiadczenie ustug poleggaych
na pomiarze czasu lub przetwarzaniu danych, wskazaponsora m® by
emitowane wycznie jednoczaie z prezentagjwyniku, czasu lub przetwarzanych
danych w zakresie uzasadnionym celégip prezentacji tych informacji. Wskazanie
sponsora nie ni@ trwa diuzej niz 8 sekund i zajmowawiecej niz 1/16 ekranu
odbiornika telewizyjnego.

17.W przypadku sponsorowania audycji w drodze ufundosvaagrdd dla uczestnikdéw
konkursu, gry lub innej formy wspotzawodnictwa, depcza s dwukrotne
wskazanie sponsora, ktory ufundowat nagrody, orakaganie nazwy towaru lub
ustugi stanowjcej nagrog w czasie trwania audycji. Postanowienia ust. balge st
odpowiednio.

18.Nagrodami, o ktorych mowa w ust. 17, nie radgy¢ towary lub ustugi, ktérych
reklama jest zakazana zgodnie z ok@wjacymi przepisami.

19.We wskazaniu sponsora gma wykorzystd dodatkowy oprawe dzwickows lub
wizualrg pod warunkiemze we wskazaniu niegka przedstawiane zalety produktéw
lub ustug sponsora i nie zngjdic w niejzadne elementy mage zachcat do nabycia
tych produktéw lub ustug.

20.Wskazanaie mme polega na emitowaniu wskazania sponsorskiego na gikaz
sponsorowanej audycji, w formie zintegrowanej Zgtowk.

21.W przypadku sponsorowania audycji poprzez ufurahie nagrod dla jej uczestnikdw
wskazanie mie polegéa na ustnej informacji o sponsorze lub umieszczerapisu
w formie ,belki” emitowanej w trakcie audycji.



