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ZAINTERESOWANIE SPORTEM

Sportem interesuje sie ponad 70% respondentdéw, z czego 21% deklaruje duze zainteresowanie.
Sportem interesujg sie czesciej mezczyini (84,8%) niz kobiety (58,8%).

Najwieksze zainteresowanie sportem deklarujg respondenci w wieku od 50 do 59 lat (80,6%),
a najmniejsze w wieku od 40 do 49 lat (65,6%).

Prosze okreslic poziom swojego zainteresowania sportem.

Prosze okresiic poziom swojego zainteresowania sportem.
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Metodologia:

- badanie zrealizowano w dniach 3-10 lipca 2013 .

- préba 1006 respondentéw nalezgcych do internetowego panelu badawczego
Pentagon Online (www.pentagononline.pl)

- préba dobierana kwotowo, reprezentatywna pod wzgledem wieku i ptci dla
mieszkarnicéw Polski w wieku 18-59

- jako technike badawczg wykorzystano ankiete internetowg (CAWI)

- zrodto: Sport Barometr Plus 2013, Pentagon Research




ZROD+A WIEDZY O SPORCIE

Informacje o wydarzeniach sportowych

respondenci  zdobywajg  najczesciej
poprzez:

-portale internetowe poswiecone
tematyce ogdlnosportowej (56%
respondentéw zainteresowanych
sportem, czyli 40% wszystkich

badanych)
- informacje sportowe po serwisach

informacyjnych w_ telewizji (50%
zainteresowanych sportem)

- telewizyjne magazyny sportowe (48%
zainteresowanych sportem)

- rozmowy ze znajomymi i/lub rodzing
(48% zainteresowanych sportem)

Prosze zaznaczyc te 2 ponizej wymienionych zrodef infermacji na temat wydarzen w sgorcie, 2 ktorych
korzystat{a) Pan(i) w ciggu ostatnich 30 dni. [wielokrotnego wyboru]

Portale internetowe poswiecone lemalyce opolnosportowe] 55.8%

Informacje sportowe po Lelewizyjnych serwisach informacyjnych 50.3%
Sportowe magazyny lelewizyine
Rozmowy z rodzing / 1 lub znajomymi

Dziaty sporlowe w gazelach codziennych

Portale inlernelowe wyspecjalizowane w jednej dyscyplinie
Sportows]

Gazelyi czasopisma poswiecone temalyce ogolnesporlowe]

Gazelyi czasopisma wyspecjalizowane w jedne] dyscyplinie

sporlowe]
Nie korzystatefajm zadnych tego rodzaju zrodet informacji w ciagu
ostatnich 30 dni
Inne zrodta (jakie?)
Metodologia:

- badanie zrealizowano w dniach 3-10 lipca 2013 r.

- préba 1006 respondentéw nalezgcych do internetowego panelu badawczego
Pentagon Online (www.pentagononline.pl)

- préba dobierana kwotowo, reprezentatywna pod wzgledem wieku i ptci dla
mieszkancow Polski w wieku 18-59

- jako technike badawczg wykorzystano ankiete internetowg (CAWI)

- zrodto: Sport Barometr Plus 2013, Pentagon Research




SPONSORING SPORTU

Sport jest najwiekszym zjawiskiem kultury masowej. Ma
fantastyczng moc przyciggania uwagi ogromnej liczby
widzow. Ten fakt czyni go bardzo atrakcyjnym dla
reklamodawcow i sponsoréw.

Sport jest zrodtem naturalnych ludzkich emocji, dzieki czemu
sponsoring sportu jest doskonatym narzedziem do
budowania emocjonalnej czesci wizerunku kazdej marki.
Budujgc pozadany wizerunek firmy promujemy marke
i produkt alternatywnie do reklamy tradycyjnej znacznie
nizszym kosztem.

Aby osiggngé cokolwiek dzieki sponsoringowi trzeba
przestrzega¢ podstawowej zasady. Do sukcesu konieczne
jest nie tylko wytozenie pieniedzy na wsparcie sportowca,
druzyny czy imprezy, ale dodatkowo rozpropagowanie
tego w mediach.




SPORT W TVP3 OLSZTYN

’

Serwisy sportowe TVP3 OLSZTYN dajg unikalng mozliwos¢ sledzenia regionalnych
wydarzen sportowych oraz zapoznania sie z tymi szczegOtami
i ciekawostkami dotyczacymi wiekszych wydarzen, na ktdre brakuje czasu
w wydaniach ogdlnopolskich.

Zgodnie z badaniami opinii publicznej dotyczgcymi ogladalnosci i zadowolenia
z kanatow regionalnych TVP, przeprowadzonymi przez firme Zymetria w pazdzierniku
2016 roku, serwisy sportowe TVP3 OLSZTYN sg w czotdwce najchetniej oglagdanych
i najbardziej lubianych programow emitowanych na antenie.

Tomasz Szeremeta, przygotowujacy  serwisy
sportowe na naszej antenie, to najbardziej lubiany
prezenter TVP3 OLSZTYN.




Korzysci dla Sponsordow:

v’ doskonate narzedzie marketingowe do wzmocnienia wizerunku poprzez prezentacje
marki we wskazaniach sponsorskich
v’ najtanisza forma promocji
v'podniesienia $Swiadomosci marki wéréd mieszkaricéw catego regionu
v budowanie pozytywnych skojarzen z marka, szczegdlnie w wymiarze ,,blisko$¢”
- lokalny sport lubig wszyscy
v budowania duzego potencjatu CSR — popularyzacja lokalnego sportu jako cze$¢
strategii odpowiedzialnosci spotecznej firm
v obecno$¢ w mediach w czasie redakcyjnym
v dotarcie do réznorodnych grup wiekowych
v’ zaprezentowanie marki i produktu we wskazaniu sponsorskim w pasmach
o najwiekszej ogladalnosci



Informacje sportowe - podsumowanie mijajgcego tygodnia w regionalnym sporcie,
relacje z imprez sportowych, sukcesy naszych sportowcéw, analizy, ciekawostki.
Emisja w kazdg niedziele po wieczornym wydaniu Informac;ji oraz dwie powtoérki w
poniedziatek.

Ogladalnosé Informacji sportowych 2017*

grudzien 104500
listopad
pazdziernik
wrzesien
sierpien 190 973
lipiec 194 418
czerwiec
maj 116 639
kwiecien
marzec
luty
styczen 178890
0 50000 100000 150000 200000 250000

Srednia ogladalnosé w miesigcu ponad 114.430 widzow!!!

* Dane ogladalnosci wg MillwardBrown.



OFERTA SPONSORSKA INFORMACIJE SPORTOWE

CENNIK EMISJI BILLBOARDOW SPONSORSKICH — oczekiwany wktad sponsorski

Ilosé

Godzina billboardéw

Wkitad sponsorski

Koszt emisji 1 bb

INFORMACJE SPORTOWE

(nd. 21:15, pn. 12:45 i 18:00) 6 300 zt 50zt

OFERTA PAKIETOWA - oczekiwany wktad sponsorski

Nazwa Pakietu Tydzien 2 Tygodnie

3 Tygodnie Miesiac

INFORMACIE SPORTOWE 300 zi 540 zt 720 zt 840 zi
Ilo$¢ odcinkdéw/ 1 odcinek 2 odcinki 3 odcinki 4 odcinki
ilos¢ bb sponsorskich 6 emisji bb 12 emisji bb 18 emisji bb 24 emisji bb
Koszt emisji 1 bb 50 zt 45 zt 40 zt 35 7t

CPC (koszt dotarcia do 1000 oséb) — 7,34 zt !!!

Ceny przedstawione w ofercie s cenami netto, do ktérych nalezy doliczy¢ VAT w wysokosci 23%. Oferta nie uwzgledniag kosztéw produkcji billboardu

sponsorskiego.
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FIRMY o STAC

Sekcja Promocji, Marketingu i Reklamy
Telewizja Polska S.A. Oddziat w Olsztynie
Al. Pitsudskiego 11/17,10-959 Olsztyn

tel. / fax 89 521 39 80




