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Rozszerzenie zakresu
transparentnosci na rynku

MIN CPP KZP MAX CPP KZP CPP KzZP

wv:::t‘l’;‘w TVP1+TVP2 TVPHTVP2 TVP tematyczne 2P l: ':;:;wowy
(16-59) (16-59) (16-59)

0- 049 min 1640 1680 1100 do 30%
0,2 - 0,49 min 1600 1630 1090 do 31%
0,5 - 0,99 min 1560 1590 1080 do 32%

1- 1,99 min 1490 1550 1060 do 34%

22,99 min 1420 1480 1040 do 36%

3-3,99 min 1350 1410 1020 do 38%
4-4,99 min 1300 1340 1000 do 40%
5 - 6,49 min 1250 1290 970 do 43%
6,5 - 7,99 min 1190 1240 940 do 46%
8 - 9,99 min 1100 1180 890 do 48%
10 - 11,99 min 1010 1090 840 do 50%
12 - 14,99 min 900 1000 770 do 52%

Powyzsze wartosci dotyczq CPP off-peak.



Nowe
pakiety A16+

Proponujemy pakiety rozliczane w grupie A16+, bukowane
przed pakietami rozliczanymi w grupie podstawowej.

wyliczana jako iloczyn wtasciwej (z tabeli progowej lub
wynegocjowanej) wartosci CPP A16-59 i stalego indeksu
0,79 dla TVP1i TVP2 oraz 0,89 dla pozostatych anten.

Pakiety A16+ bedq bukowane przed pakietami A16-59,

a bezposrednio po cenniku. Nie oznacza to automatycznej
gwarancji delivery — cho¢ sitg rzeczy szansa na realizacje
pakietu A16+ bedzie wyzsza niz przy A16-59.

@ Wartosc¢ CPP dla pakietéow rozliczanych w A16+ bedzie
&




Old is the New Black
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60%

" dorostych

Polakow!

50+ to dzis 45% dorostej populacji Polski (ponad 14 min), a za 25 lat bedzie to 60% dorostych

Polakow (18 min oséb)!

Zrédto: ,,Polski konsument 50+ 2017” / prezentacja z badania syndykatowego, 4P Research Mix



Wykorzystajmy ,,srebrng gospodarke”

! 4/3 wszystkich zakupsw

258 mid

" wydajq rocznie
i na wszystkie zakupy

A 035% |482mld W

@ " wiecej wydaja gospodarstwa, wydaja rocznie
. w ktorych mieszkajq z osobami 60+ | nadobra FMCG

W takiego konsumenta warto inwestowaé, albowiem w gospodarstwach domowych, w ktoérych
zamieszkujq osoby 60+ wydaje sie miesiecznie o 35% wiecej niz w pozostatych gospodarstwach.
Osoby 50+ wydaja juz 258 miliardéw ztotych rocznie — niewiele mniej niz osoby 18-49

(278 miliardéw ztotych).

Zrédto: ,,Polski konsument 50+ 2017” / prezentacja z badania syndykatowego, 4P Research Mix



Opust za udziat cennika

bez zmian

Udziat cennika
0% - 49,99%
50% - 59,99%
60% - 69,99%
70% - 79,99%
80% - 89,99%
90% - 99,99%
100%

Opust za udziat cennika

do 0%

do 5%

do 10%

do 15%

do 20%

do 25%

do 30%

Metoda i mechanizm sprawdzajq sie — przybywa klientéw korzystajacych

z tego rozwigzania.




Korekta indeksow miesiecznych
powodowana rozkiadem popytu

1,3
1,2
11

0,9
0,8
0,7
0,6
0,5
0,4
AP S

indeks 2017 e==mindeks 2018

Okres 171 8311 1 L] v

indeks
2017

indeks
2018

TVP1+TVP2

SR N

v Vi Vil Vil

+

IX

+

X

N O
+n,+

Xl 1-23 Xl 24-31 Xl

0,60 0,73 0,90 1,05 1,15 1,19 1,12 0,85 0,85 1,20 1,24 1,20 1,05 0,55

0,55 0,80 0,90 1,05 1,13 1,22 1,17 0,90 0,90 1,20 1,251,20 1,0 0,55

TVP tematyczne (bez TVP ABC)

1,3
1,2
11
1,0
0,9
0,8
0,7
0,6
0,5
0,4
RSP SR S O RO R R S
¥ RN
’b
indeks 2017 indeks 2018
Okres 171 8311 |l 11} IV V. VI VL Vil X X X 123XI124-31XIl
ir;c(l;ll;s 0,60 0,73 0,90 1,05 1,15 1,19 1,12 0,75 0,75 1,20 1,24 1,20 1,05 0,55
i;g?l;s 0,55 0,80 0,90 1,05 1,15 1,20 1,12 0,75 0,75 1,20 1,25 1,20 1,10 0,55



Warunki sprzedazy najsilniejszego
kanatu dzieciecego w Polsce ahC

Budzet CPP OFF
0-019 min 350
0,2 - 0,49 min 310
0,5- 0,99 min 280
1,0 - 1,49 min 260
1,5 min+ NEGOCJAg?l

Rosnaca popularnosé powoduje
poszerzenie oferty progowej,
a obserwowany rozktad zlecen

A4-12 - korekte indeksu miesiecznego.

1,6
1,4
1,2

1
0,8
0,6
0.4
0,2

o
1-718-311 1l m v v vi vil vl IX X X 123 24-31
Xl Xl

indeks 2017 e==ssindeks 2018

Okres 171 8-311 1} n v \" \Y/| Vil Vil IX X Xl 1-23 X1l 24-31 Xl

i;%?ll;s 0,65 0,65 0,75 1,00 1,10 130 1,00 0,75 0,75 115 1,20 1,35 1,20 0,60

ek 0,65 065 075 110 120 130 1,00 0,75 0,75 1,15 1,20 1,35 120 0,60



Doplaty za rezygnacje
z kanatéow bez zmian

DOPLATA ZA OGRANICZENIE EMISJI DO WYBRANYCH PROGRAMOW

ANTENY GLOWNE
10% w przypadku rezygnacji z emisji w TVP1 lub TVP2
ANTENY TEMATYCZNE
5% w przypadku zlecenia emisji w 6, 7 lub 8 programach
10% w przypadku zlecenia emisji w 4 lub 5 programach
15% w przypadku zlecenia emisji w 2 lub 3 programach
30% w przypadku zlecenia emisji wylacznie w jednym kanale

TVP ABC, jako monokanat, dostepny wytacznie w grupie A4-12.
W razie zmiany liczby oferowanych kanatéw zachowujemy prawo ogtoszenia nowej tabeli doptat.



Zmiany pozostatych
dopiat i rabatow

Doptata do prime: anteny giéwne bez zmian,
anteny tematyczne: 55%.

Zmiana optaty za spoty zerowe z 10 z{ na 12 zi.

Za pakiet ponizej 10/2 GRP: +10%.

Pakiety o czasie trwania od 4 do 7 dni rozliczane do 115%.

Wycofujemy 2% opust od CPP za udziat anten tematycznych.

00000




Ekspresy
i anulacje

Ekspresy:

tylko dwie stawki: na dwa i na
jeden dzien przed dniem emis;ji
(50/500) i w dniu emisji
(400/3500+); te ostatnie

tylko za zgoda TVP.

Anulacje

dla wszystkich pakietow:

30% wartosci catosci pakietu,
niezaleznie od fazy jego realizacji,
plus 100% wartosci emisji
zmontowanych (w tym
wyemitowanych).

Mozliwosé reinwestowania:
w ramach multisponsoringu badz
online (doptata CPM +25%).




Konsekwencje
opoznien ptatnosci

Cofniecie prawa
do postpaymentu.

Poinformowanie
reklamodawcy o zalegtosci.

Odmowa emisji.




Kliper

Jedyna obowiazujaca droga
przestania materiatu.

Szybki i pewny sposéb
przekazania materiatu

i metadanych; natychmiastowa
weryfikacja statusu.

Przechowujemy dostane
pliki przez 90 dni.

Nowe ceny 2018:
filmy do 10’ optata 250 zt netto -
TIV[P

filmy powyzej 10’ optata 500 zt netto -
KLIPER >
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