Republika Jezyka kontratakuje

Angielszczyzna i polszczyzna. Zderzanie sie i przenikanie dwéch jezykdw z naszej galaktyki kulturowej
to prawdziwa interakcja dwdch swiatéow — odlegtych, bo gdzie stowianskiemu do anglosaskiego i na
odwrét. Jest duzo chaosu, zgrzytédw, hukéw i laserowych cie¢, gdy do gtosu dochodzg ortodoksyjni
przedstawiciele tej czy innej teorii jezykowej dziejow.

Nie bez powodu wprowadzam te gwiezdnowojenng metafore do tematu zapozyczen — tak starego
jak indoeuropejski rdzen naszego jezyka. Dzieki wptywowi réznych kultur kazdy jezyk sie wzbogaca,
rozwija, réznicuje. Czasami sie zachwaszcza, a potem odchwaszcza i pieknieje. Zyje. | to sg procesy
dobre. To sg procesy nieuchronne. Rzecz w tym, zeby nie zaniedbywac pielegnacji. Wptywy i zmiany
muszg wiec by¢ cho¢ w podstawowym zakresie normowane. Kto$ powinien nadawaé rytm,
wyznaczac kierunki, ksztattowaé koryto gtéwnego nurtu. Jezykoznawcy? Oczywiscie. Nasi stojgcy na
strazy tadu rycerze J.:) Ale zadne grono naukowcow nie sktoni kilkudziesieciu milionéw uzytkownikéw
jezyka do stosowania normy poprawnosciowej. Znaczenie wiekszg site oddziatywania majg srodki
masowego przekazu. W tym reklama. Wyobrazmy sobie, ze jest taka, ktéra czerpie to, co potrzebne
do dalszego rozwoju polszczyzny, traktuje obce wyrazy, wyrazenia, nazwy jako Zrddto inspiracji, nie
marginalizacji wtasnego jezyka. Czy to mozliwe? Mozliwe. Widze to na co dzien.
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A teraz krétka analiza powszechnego w reklamie zjawiska obrazujgcego jezykowe stracie Swiatow:
prezentacja produktéw zwigzanych z ,Gwiezdnymi wojnami”. Ja do tej spolszczonej nazwy mam
sentyment. Dzieki niej czuje, ze ,Gwiezdne wojny” stanowig tez cze$¢ naszej kultury, sg ,bliskie
naszemu ciatu”. | w wielu reklamach ta mocno zakorzeniona w polszczyznie nazwa sSwietnie
funkcjonuje. Jednak obok niej sg ,Star Wars”. A raczej ,Star Warsy”, bo my, Polacy, zawsze i
wszedzie, i co sie da, i czego sie nie da — odmieniamy gramatycznie. | te ,Star Warsy” juz sg czyms
zdecydowanie innym. Dla mnie obcym. Oczywiscie nie mam na mysli zmiany studia filmowego. To
jezyk typu ,brandish” — wyrosty z tezy, nie normy: zarejestrowana nazwa marki/wydarzenia
kulturalnego jest nietykalna. Moze dzieki ,Star Warsom” bardziej czujemy sie czes$cig globalnej
kultury, a moze jednak za duzo tracimy z naszego rodzimego kodu? Trudno teraz jednoznacznie na to
odpowiedzie¢. Nie tylko mnie. | pewnie réine pokolenia odpowiedzg inaczej. Przejawem takiego



wahania jezykowego jest wtasnie wspodtobecnos¢ form: ,Star Warsow” i ,Gwiezdnych wojen”;
Czarnych pigtkéw i Black Fridayéw, ktére sa po Swiecie Dziekczynienia (a nie po Thanksgiving Dayu,
nie wiedzie¢ czemu). To w koncu wspdtobecnos¢ réznych form w obrebie jednego przekazu: ,Star
Wars. Przebudzenie Mocy”.

Podobne okresy przejsciowe nazwe wiec ,,wojng Swiatéw” jezykowych (z elementami ataku klonow
w postaci do bélu powielanych zapozyczen catos$ciowych), poniewaz to czas dosé¢ duzej gmatwaniny,
bardzo wielu niekonsekwencji. Norma? Jak norma? Widac tylko bitewny pyt — gwiezdny, oczywiscie.
Az w koncu, po kilkudziesieciu latach — raczej nie swietlnych — grupy stéw, terminéw danego nurtu
okrzepng, utrwalg sie, skrystalizujg. Ale wtasnie od naszej postawy — takze obecnej, wyrazanej w
kulturze masowej, w reklamie — zalezy, co zostanie: , popidt czy diament”. A jesli diament, to jak
oszlifowany?

A zatem: wprowadzajmy, adaptujmy, smakujmy stowa, ale w starciu atrakcyjnych fonetycznie
angielskich Monosylabowcéw (jet) z dostojnymi — cho¢ nieco $wiszczacymi — stowianskimi
Polizgtoskowcami (odrzutowiec) badimy po prostu po rozwaznej i tworczej stronie mocy*.
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*)Jestem bardzo ciekawa Waszych opinii. Ja przy ,,Gwiezdnych wojnach” bym obstawata, ale juz
Luke’a Skywalkera na tukasza Niebochoda bym nie zmieniata.

Szczegodlnie dziekuje dziatowi marketingu Media Saturn i studiu produkcyjnemu Ideal za dyskusje o nazwie dnia
wyprzedazy ,Black Friday”/Czarny Pigtek oraz swojemu synowi za rozwazania o terminologii ,,Gwiezdnych
wojen”.
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