Zasady etyki dziennikarskiej w Telewizji Polskiej S.A. — informacja,

publicystyka, reportaz, dokument, edukacja

Dziennikarstwo w Telewizji Polskiej S.A. realizuje idee stuzby publicznej oparte na
rzetelnosci, uczciwosci, bezstronnosci i obywatelskiej wrazliwosci, a takze na najlepszych
wzorcach i standardach warsztatowych. Wartosci te wyznaczajq dziennikarzom telewizji
publicznej sposob postepowania zawodowego, w szczegolnosci:

~

I. Dziennikarz wobec telewidzow

Dziennikarz telewizji publicznej stuzy spotecznosci widzoéw, szanujac prawdg, dobro
wspolne 1 wolno$¢ stowa, doktada wszelkich staran, by zachowaé niezalezno$¢ i
bezstronnos¢.

Zadaniem dziennikarza jest realizacja prawa dostgpu kazdego obywatela do
informacji oraz tworzenie form debaty publicznej.

Dziennikarz jest $wiadom odpowiedzialno$ci za stowo i treSci zawarte w tworzone;j
lub wspottworzonej audyc;ji.

Powinnoscia i nieodlacznym elementem pracy dziennikarza jest przedstawianie
zroznicowanych pogladow i opinii, szczegélnie w sprawach kontrowersyjnych,
budzacych spoteczne emocje.

Racja realizowanej przez dziennikarza audycji jest domniemane zainteresowanie
telewidzow lub dobro publiczne, a nie interes dziennikarza lub nadawcy.
Dziennikarze, ktérzy byli pracownikami tajnych stuzb PRL Iub z nimi
wspotpracowali, nie maja moralnego prawa do pracy w telewizji publiczne;.
Dziennikarz dba o poprawno$¢ jezyka polskiego.

Dziennikarz wykazuje szczegdlna dbalosé, aby audycje przeznaczone dla dzieci
pomagaty w rozumieniu otaczajacego je §wiata oraz wspomagaty ich rozwoj.

I1. Informacje i opinie

Dziennikarz wykazuje nalezyta dbatos¢ o wyrazne oddzielenie informacji od
komentarza i opinii.

Informacje przekazywane przez dziennikarza powinny by¢ zréwnowazone
1 doktadne, tak aby telewidz mogl odrozni¢ fakty od przypuszczen i1 plotek oraz by¢
przedstawiane we wlasciwym konteks$cie, opiera¢ si¢ na wiarygodnych i mozliwie
wielostronnych zrédlach. Zadne okolicznoéci, motywy, naciski czy inspiracje nie
usprawiedliwiaja podania falszywych czy niesprawdzonych informacji ani zatajania
informacji.

W sytuacjach konfliktowych dziennikarz obowiazany jest dotozy¢ wszelkich staran,
by dotrze¢ do zrodet informacji wszystkich stron sporu. Jesli jest to niemozliwe
informuje, ze sa to dane czgsSciowe.

Opinie i komentarze nie moga przeinacza¢ faktow ani by¢ wynikiem naciskow
instytucji, firm czy osob prywatnych.
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I11. Sprostowania

Omyiki i btedy nalezy prostowa¢ mozliwie szybko, nawet jesli nie byly zawinione
przez dziennikarza czy redakcje, i bez wzgledu na to, czy ktokolwiek wystapi
0 sprostowanie.

Osobom lub instytucjom, wobec ktorych popetniono btad lub omytke, nalezy zapewnié
opublikowanie sprostowania na antenie.

IV. Zbieranie 1 opracowywanie materialow

Przy zbieraniu i wykorzystywaniu materiatow dziennikarz nie moze postugiwac si¢
metodami nagannymi moralnie i sprzecznymi z prawem. Zachowuje przy tym
szczegblng staranno$ci i rzetelno$¢, zwlaszcza sprawdza wiarygodno$¢ uzyskanych
wiadomosci lub podaje ich zrodto.

Dziennikarz nie moze rozpowszechnia¢ informacji, jezeli osoba ich udzielajaca
zastrzegla to ze wzgledu na tajemnice stuzbowa lub zawodowa.

Opracowanie, skrét lub montaz materiatow dokonany przez dziennikarza nie moze
znieksztalca¢ informacji, komentarzy lub opinii.

Materialy archiwalne dziennikarz oznacza jako takie.

. W przypadku materiatu stanowiacego rekonstrukcj¢ zdarzen, dziennikarz obowiazany

jest uprzedzi¢ o tym telewidzow.
V. Tajemnica zawodowa

Dziennikarz nie moze ujawnia¢ zrodta informacji, osoby ani wizerunku informatora,
jezeli zastrzeze on sobie anonimowos¢.

Dziennikarz nie moze ujawnia¢ zrodta informacji, ktore uzyskat jako poufne.
Dziennikarz obowiazany jest chroni¢ dobra osobiste, a ponadto interesy dziatajacych
w dobrej wierze informatordéw i1 innych osob, ktére okazaly mu zaufanie.

VI. Dziennikarz wobec uczestnikodw audycji

Rozmoéwceow 1 gosci audycji dziennikarz zapoznaje z jej zalozeniem 1 celem oraz
informuje kiedy 1 w jaki sposob zostana wykorzystane ich wypowiedzi: w audycji na
zywo czy nagrywanej, w dyskusji, jako wywiad, czy indywidualna wypowiedz lub
inne. Autoryzacja wypowiedzi obowiazuje, jezeli rozmoéweca to zastrzeze.

W przypadku nagrywania wypowiedzi dzieci, dziennikarz obowiazany jest uzyskaé
zgodg ich rodzicow lub opiekundw.

Dziennikarz zachowuje rowny dystans wobec politykow roznych orientacji.
Niedopuszczalny jest lekcewazacy Ilub stronniczy stosunek do kandydatow
w wyborach parlamentarnych, prezydenckich lub samorzadowych.

Dziennikarz nie moze dyskryminowac¢ ktoregokolwiek ze swoich rozmoéwcow ani
zachowywaé¢ biernosci wobec obrazliwych zachowan zaproszonych gosci
utrudniajacych wypowiedzi ich oponentom.



VII. Ochrona prywatno$ci i intymnosci

Kazdy ma prawo do ochrony swej prywatnosci i intymnos$ci. Dziennikarz nie moze
bez zgody osoby zainteresowanej rozpowszechnia¢ informacji oraz danych
dotyczacych prywatnej sfery jej zycia. Naruszenie tej zasady moze nastapi¢ jedynie
w przypadkach okreslonych w przepisach prawa.

Dopuszczalne jest rozpowszechnianie informacji oraz danych dotyczacych prywatnej
sfery zycia osob petniacych funkcje publiczne, jezeli wiaze si¢ to bezposrednio
z dziatalnoscia publiczna danej osoby.

VIIL. Przestgpstwa 1 sady

Relacje dziennikarza o czynach przestgpczych i zachowaniach antyspotecznych nie
powinny utatwia¢ ich nasladowania.

Dziennikarzowi nie wolno ujawnia¢ danych osobowych i wizerunku ani innych
danych umozliwiajacych identyfikacj¢ o0sob, przeciwko ktérym toczy sig
postegpowanie przygotowawcze lub sadowe, chyba ze wtasciwy prokurator lub sad na
to zezwoli.

Dziennikarz nie moze wypowiada¢ opinii co do winy ani co do rozstrzygnigcia
w postgpowaniu sadowym przed wydaniem orzeczenia w [ instancji.

IX. Pokazywanie scen przemocy 1 nieszczgscia

Pokazywanie scen przemocy i okrucienstwa wymaga w kazdym przypadku
zachowania przez dziennikarza koniecznej rownowagi migdzy doktadnoscia relacji,
a ostabieniem wrazliwosci odbiorcow.

W relacjach z wojen, zamieszek lub demonstracji dziennikarz powinien zachowaé
postawe niezaangazowanego obserwatora, tak by nie staé si¢ przedmiotem
manipulacji.

W audycjach przeznaczonych dla dzieci, problemy przemocy fizycznej i psychicznej
dziennikarz podejmuje tylko ze szczeg6lna ostroznoscig, taktem 1 umiarem oraz
wylacznie w przypadku, gdy nie zagrazaja fizycznemu, psychicznemu lub moralnemu
rozwojowi dziecka.

Dziennikarzowi nie wolno pokazywac¢ na zblizeniu scen $mierci, 0so6b przezywajacych
fizyczne lub psychiczne cierpienia, drastycznych skutkow katastrof, przestgpstw 1
wojen.

X. Rozbudzanie nadmiernych obaw lub nadziei

W relacjach o zdarzeniach sensacyjnych lub tragicznych dziennikarz przedstawia
informacje w sposob mozliwie $cisly oraz unika wywotywania dodatkowych napigé¢
1 obaw u telewidzow.

Informacje, w szczegdlnosci o nowych metodach leczniczych lub lekach, dziennikarz
opiera na wiarygodnych danych, tak by nie budzi¢ przedwczesnych nadziei i nie
powodowac rozczarowan.

W audycjach przedstawiajacych horoskopy, wrozby lub podobne tematy dziennikarz
nie moze sugerowac, ze zawieraja one godne zaufania wskazowki postgpowania.



XI. Szacunek dla os6b

Dziennikarz powinien okazywac szacunek wszystkim osobom, bez wzgledu na ich
stosunek do religii lub odmiennos$¢ ideowa, kulturowa czy obyczajowa, co nie oznacza
wyrazania zgodnosci z ich pogladami.

Dziennikarzowi nie wolno nikogo dyskryminowaé¢ ze wzgledu na ple¢, wiek,
niepetnosprawnos¢, rasg, narodowos¢ lub pochodzenie etniczne, religi¢ lub wyznanie,
przekonania polityczne, przynalezno$¢ organizacyjna, odrgbnos$¢ kulturowa czy
obyczajowa, orientacje seksualna.

Dziennikarz ~ zachowuje szczegolna wrazliwo$¢ w  kontakcie z  osobami
niepetnosprawnymi, dotknigtymi inna choroba, a takze pozostajacymi w ubostwie.
Jezyk wypowiedzi dziennikarza powinien by¢ wolny od stow, wyrazen i1 scen
wulgarnych, obscenicznych i obrazliwych, a w bezposrednim przekazie informacji nie
powinien zawiera¢ okres§len warto$ciujacych i stronniczych.

XIl. Rzeczywiste autorstwo

Niedopuszczalny jest plagiat jawny lub ukryty, wewngtrzny lub zewngtrzny.
Dziennikarzowi nie wolno dokonywac przerobek tekstow ani korzysta¢ bez zgody
autoré6w z materiatow, utworow 1 tytuldéw audycji, ani tez z cudzego pomyshu
dziennikarskiego.

Rzeczywiste autorstwo materialow filmowych 1 tekstow dziennikarz obowiazany jest
poda¢ do wiadomosci telewidzow.

XIII. Konflikt interesow

Dziennikarz nie moze czyni¢ niczego, co mogloby zagraza¢ interesom, dobremu
imieniu, wiarygodnosci, niezaleznosci i bezstronnos$ci telewizji publiczne;j.
Dziennikarz nie moze wystgpowac¢ w roli rzecznika prasowego instytucji lub firm, ani
wspotpracowac w jakiejkolwiek formie z agencjami reklamowymi lub public relations.
Dziennikarz kandydujacy do organow przedstawicielskich musi zawiesi¢ swoja
dziatalno$¢ dziennikarska na czas kampanii wyborczej, a w przypadku uzyskania
mandatu — na okres zasiadania w parlamencie czy samorzadzie.

Dziennikarz nie moze wspiera¢ wyborczych kampanii parlamentarnych,
prezydenckich lub samorzadowych, bra¢ udziatu w pracach komitetow wyborczych
ani uczestniczy¢ przy realizacji ich audycji wyborczych.

Dziennikarz nie moze prowadzi¢ agitacji na rzecz partii politycznych i innych
organizacji o charakterze politycznym, uprawia¢ propagandy politycznej ani
publicznie manifestowa¢ wlasnych preferencji politycznych lub ideologicznych.
Dziennikarz nie moze angazowal si¢ bezposrednio ani posrednio w dziatalno$§¢
gospodarcza lub podejmowac takiej pracy, ktora mogtaby podwazac jego niezalezno$é¢
jako dziennikarza TVP S.A. albo szkodzi¢ wizerunkowi TVP S.A. jako nadawcy
publicznego.

Dziennikarz nie moze przyjmowaé prezentow ani korzysci majatkowych z wyjatkiem
drobnych upominkéw. Dziennikarz nie moze przyjmowaé przedmiotow do
testowania, z wyjatkiem przypadkow, gdy wymaga tego realizacja audycji. Przyjgcie
przez dziennikarza takich przedmiotow do testowania nie moze wplyna¢ na
obiektywizm ocen.
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Dziennikarz nie moze wykorzystywa¢ swego wizerunku w celach komercyjnych bez
wiedzy i zgody pracodawcy.

Dziennikarzowi nie wolno wykorzystywa¢ uzyskanych informacji dziennikarskich
zanim nie zostang one przekazane do publicznej wiadomosci.

Naganny jest nepotyzm tj. wykorzystywanie swego stanowiska stuzbowego do
protegowania — w zakresiec umoéw o prace, dzieto lub zlecenie, awansow i nagrod —
cztonkéw najblizszej rodziny, a takze osOb pozostajacych z dziennikarzem
w zwiazkach nieformalnych.

Dziennikarzowi nie wolno wykorzystywa¢ pracy w TVP S.A. do zalatwiania
prywatnych intereséw.

Dziennikarz powinien dba¢ o to, by jego prywatne kontakty z politykami lub ludZzmi
biznesu nie wplywaly negatywnie na rzetelno$¢ 1 bezstronno$¢ informacji
I opinii.

XIV. Reklama i reklama ukryta (kryptoreklama)

Dziennikarzowi nie wolno wystepowa¢ w reklamie i zajmowacé si¢ akwizycja reklam
ani uczestniczy¢ w przedsigwzigciach promocyjnych 1  wypowiadaé sig
w publikacjach promocyjnych z wyjatkiem akcji charytatywnych.

Dziennikarz nie moze czerpa¢ jakichkolwiek korzysci z reklamy, reklamy ukrytej
(kryptoreklamy) .

XV. Lojalnos¢ i klauzula sumienia

Dziennikarza obowiazuje lojalno§¢ wobec TVP S.A. 1 dbatos¢ o jej dobre imig.
Dziennikarzowi nie wolno pracowa¢ dla wojskowych lub cywilnych stuzb specjalnych
ani przyjmowac od nich jakichkolwiek zlecen.

Niedopuszczalne sa dziatania wyrzadzajace szkode zawodowa wspotpracownikom 1
wszelkie formy nieuczciwej konkurencji zawodowe;j.

Dziennikarz ma prawo do odmowy wykonania polecenia stuzbowego sprzecznego z
prawem oraz zasadami etyki dziennikarskiej.

Jesli polecenie przelozonego dotyczace zaprezentowania tematu w przekonaniu
dziennikarza niesie ryzyko niezachowania bezstronno$ci, dziennikarz ma prawo
zwroci¢ si¢ do zamawiajacego material o wydanie polecenia w formie pisemne;j. Jesli
nadal dziennikarz jest przekonany, Ze sposob zaprezentowania tematu bgdzie naruszat
zasady obiektywizmu dziennikarskiego, ma prawo odméwi¢ wykonania zadania.

XVI. Dziennikarz wobec Internetu i nowych mediow

Dziennikarz ma prawo do publikowania swoich przemyslen i opinii w Internecie (na
stronach internetowych, blogach, Facebooku, Twitterze, Instagramie, Snapchacie,
itp.). Powinien to jednak czyni¢ z najwyzsza rozwaga, pamigtajac, ze informacja raz
umieszczona, pozostanie tam na zawsze i nawet jesli jest na tzw. stronie zamknigtej,
nie ma gwarancji, Ze nie stanie si¢ informacja ogo6lnie dostepna.

Dziennikarz powinien traktowa¢ media spoteczno$ciowe jako formeg publicznej
wypowiedzi, majac na uwadze, ze takze tam reprezentuje Telewizj¢ Polska S.A. oraz



ze prywatne wypowiedzi dziennikarzy powszechnie kojarzonych z TVP S.A. moga
by¢ postrzegane jako jej stanowisko 1 mie¢ znaczacy wplyw na opinie o TVP S.A.
Dziennikarz nie powinien publikowa¢ w Internecie zadnych informacji i opinii,
ktorych nie moglby przedstawi¢ na antenie. Dotyczy to szczego6lnie wypowiedzi na
temat polityki, spraw migdzynarodowych, zycia spotecznego, ekonomii, mediow,
kwestii moralnych, etycznych, religijnych, a takze dziatalnosci TVP S.A.

Zalecenie dochowania zasad etycznych w Internecie nie narusza wolnosci wypowiedzi
1 nie moze by¢ traktowane jako cenzura prewencyjna. Jest tylko etycznym wymogiem
lojalnosci wobec TVP S.A., ktora dziennikarz reprezentuje.



