Wolne zarty

O rzezusze 1 o kurze, 1 o jajach}

Salon Jezykowy BR TVP

Jest taka reklama...

Wolny strzelec. Rzut wolny. Wolny rynek. Wolny Tybet.

| w koncu mamy — wolne jaja! Wolne zarty? Nie. Catkiem \ !:
serio. Na opakowaniu widnieje napis: JAJA NA WOLNYM 00 KUR
WYBIEGU (co prawda element graficzny, czyli kura, daje 1 WOLNEGO

pewne wskazowki, co do wtasciwej interpretacji, jednak Vs

zestawienie stowne robi swoje). Na szczesScie tworcy re-
klamy wykazali sie odpowiednig jezykowg wrazliwoscia
i czujnoscig, dajac duzy jednoznaczny napis: OD KUR.*

Teraz o tych jajach nie dlatego, ze taki opis to rzadkosc,
wyjatek w koszyku/jezyku reklamowym. Dlaczego
wiec? Jest Wielkanoc, s3 jajka. Dlatego.

A skrotow leksykalnych czy logiczno-sktadniowych, takich jak na opakowaniu, mozna - nie pocac sie
zbytnio w trakcie poszukiwan — znalez¢ duzo i w kazdym zakresie. Zdarzaja sie wiec tez w reklamie tele-
wizyjnej. Rzecz natomiast o tyle wazna, ze reklamy i materiaty promocyjne stricte produktowe,

bardziej informacyjne niz kreacyjne/wizerunkowe, stanowig pokazng, a co za tym idzie: codziennie moc-
no widoczng, grupe. Takie reklamy wymagaja od tworcow przede wszystkim doskonatej formy
operacyjnej i solidnych umiejetnosci warsztatowych na poziomie graficznym i jezykowym. Wiadomo:
szybsze tempo — wieksze ryzyko. A wygrywajg szybcy i bezbtedni.

Na poczatek zestawmy komunikaty produktowe, jakie docieraja do odbiorcy... ab ovo, ze sie tak wyraze.

Paragon (ktory reklama nie jest, lecz stanowi ogniwo komunikagji, i to nie tylko sklepu z Urzedem
Skarbowym, ale takze z klientem, ktory czasem bardzo skrupulatnie sczytuje wymienione pozycje,
jak tutaj, we fragmencie reklamy Lidla).

A na paragonie mamy.
- Koper wtos.

- topat. wieprz.

- Ogor. kiszon.

- Cytryna luz
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Opakowanie:

SWIEZE JAJA

— 1CHOWU
_EKOLOGICZNEGO

Billboard zewnetrzny**/napis na bannerze w sklepie

Cytryna
luz

Tylko pozornie powyzsze przyktady to nie moje kury — nie moje jaja. Czyli: co napisane na paragonach,

plakatach, billboardach, opakowaniach, to nie w reklamie telewizyjnej przeciez. Nic bardziej mylnego.
Przetozenie jest wyrazne:

Jakim napisem opakowanie/paragon nasigknie > takim reklama traci.
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Salon Jezykowy BR TVP

Caty proces bowiem wyglada tak:

producent pisze o swoim produkcie, co chce (jego prawo) i wraz z opisem przekazuje produkt

do sklepu = sklep opatruje towar opisem potkowym i paragonowym (ewentualnie jeszcze cos doda
od siebie, rowniez jego prawo), przesyta ten opis do domu produkcyjnego/agencji reklamowej, aby
powstaty materiaty np. promocyjne = producencii tworcy reklam wrzucajg informacje (te z fancucha:
producent>sklep) w odpowiednig oprawe, ewentualnie dodaja tez cos od siebie —>finalnie jeden
przekaz zaczyna tworzyc cata kampanie: gazetka promocyjna, plakat, folder, billboard, reklama radiowa,
telewizyjna...

| taka kula Sniezna dociera do masowego odbiorcy z napisem ukutym przez wiele oséb, bedgcym juz
nie tylko informacjg o promogji, ale tez potgczeniem réznych umiejetnosci i fantazji. Pomytki na tych
wczesnych etapach tekstowych (producenckie czy sklepowe) oczywiscie majg swoje ugruntowane
miejsce w historii, czyli gtdwnie w memach i postach.

0t, chocby:

Tak, kazdy moze sie pomylic. Pamietajmy tylko, ze zadne stowo w przyrodzie nie ginie. Przynajmniegj nie
tak od razu. | raz rzucone moze wiosennie rozkwitnac catym bukietem komunikatow z btedami. Czesto
przerwanie nielogicznego czy dysortograficznego tancucha jest z roznych powodow trudne. Trudne, lecz
nie niemozliwe, jak pokazujg przyktady — ten na poczatku tekstu i te ponizsze:
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e |
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kurcza

Jaja od kur
z chowu $ciétkowego Tesco
opakowanie 10 szt., rozmiar M

B 0t BilroReklamyTVP | 225472300  sucmmne

SAL®N JEZYK@WY




Wolne zarty

O rzezusze 1o kurze, 1 o jajach

Salon Jezykowy BR TVP

| tym optymistycznym akcentem otworze czeSc Swigteczna:

w imieniu catego Zespotu Salonu Jezykowego BR TVP zyczac Wam, drodzy Czytelnicy, jajeczek
Swiezych, ekologicznych, probiotycznych, antyalergicznych, antysmogowych, Scidtkowych

i bezstresowych. A przede wszystkim Swigt WOLNYCH — od obowigzkow, trosk, szarosci. LEKKICH
na duchu i zotgdku. Gdyby jednak tradycja wymkneta nam sie spod kontroli.... woda gaz z cytryng
luz i ogor kiszon — zawsze sie sprawdzaja.

Na koniec reklama — kwintesencja wiat po polsku: Buszujacy w RZEZUSZE [co za stowo!,
ktore w takiej formie ortograficznej zostato utrwalone przez kodyfikatorow jezykowych
na skutek zbyt licznych wariacji]:

W promodji biorq udziat wszystkie stoiki.

— jedna z reklam produktowo-promocyjnych

Warszawa, 10 kwietnia 2019
* Przez moment rozwazatam, czy nie powinno by¢: jaja kur (zamiast od kur, bo to tak jakby nam co$ Swiadomie, bezpoSrednio dawaty), ale
ostatecznie porzucitam te niejednoznaczng mysl...
**)edli patrzysz i sie dziwisz: gdzie btad, to znaczy: juz jedng noga jestes w ,jezyku paragonowym’, ktory niepostrzezenie zaczyna domino-
wac. A teraz, jak wedtug Ciebie brzmi: éwiartka/kromka z chleba, ¢wiartka/plasterek z jajka? —zle; poprawnie wiec (nie liczac niuansowych

wyjatkow): Ewiartka czego?, ale filet/kotlet z czego?

TIVIP|
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