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PORY DNIA - JEDNAKOWE
WE WSZYSTKICH KANAtACH

PRIME TIME: 001 : ‘
18:00-22:59 23:00-23:59

TVP MIX: iS5
1,5

Doptata za emisje w prime time (mnoznik CPP) TVP Tematyczne:

INDEKSY DEUGOSCI FILMU

Dtugos¢ Indeks Dtugos¢ Indeks Dtugos¢ Indeks Dtugos¢ Indeks

- 610" 11715 16"20"
21"-25" 26"-30" 31"-35" 36"-40"
41"-45" 46"-60"

Powyzej 60" przelicznik liniowy.

INDEKSY MIESIECZNE
DLA CPP PAKIETOW KZP

TVP MIX / TVP TEMATYCZNE (A7-74)
1l 1] \%

Indeks 0,95 1,12 1,09

Okres VIl VI X
Indeks 0,92 1,28 1,15

TVP DZIECIECE (A4-12)

Okres | ] ] [\ \) \Y/|
Indeks 0,60 1,10 0,60
Okres Vi VI IX X Xl Xl
Indeks 0,90 1,35 1,45

Dla emisji w okresie 1-7 stycznia i 24-31 grudnia 2024 bedzie udzielany opust w wysokosci 20% na
wszystkie zamdwienia pakietowe KZP.

INDEKSY CPP DLA PAKIETOW KZP ROZLICZANYCH
W GRUPACH INNYCH NIZ A7-74

Grupa rozliczeniowa TVP MIX

1,09
3,30
3,50
1,55
1,38
0,87
1,15
1,62
Indeksy obowiazuja przez caty rok 2024.



PODSTAWOWA GRUPA ROZLICZENIOWA

W 2024 roku podstawowa grupg rozliczeniowa dla pakietéw KZP jest A7-74.

CPP PAKIETOW | OPUSTY BAZOWE CENNIKA

NA PODSTAWIE ROCZNEJ DEKLARACJI

Wartos¢ CPP KZP CPP KZP Opust
rocznych TVP MIX TVP Tematyczne ZCP
wydatkéw (A7-74) (A7-74) podstawowy

0-049 mln 13202t
0,5-0,99 min 1600 2t 13002t
1-1,99 min 15702t 12802t
2-2,99 mln 153024 12402t
3-399 min 1500 2t 12202
4-599 min 1420 zt 1210zt
6-799 min 1340 7t 11902t
8-9,99 min 12907t 1130zt
10-11,99 min 12202t 1100zt
12-1499 min 11504 1060 2t
15-17,99 min 1090 zt 10202t
18-20,99 min 1030 zt DO NEGOCJACJI
21 min + DO NEGOCJACJI DO NEGOCJACJI
w

NA PODSTAWIE MIESIECZNYCH WY 0

Wartos¢ CPP KZP CPP KZP Opust
m|e5|ecgnych TVP MIX TVP Tematyczne ZCP
wydatkéw (A7-74) (A7-74) podstawowy
0-0,49 min 1320zt

0,5-0,99 min 1300 zt

1-1,99 mln 1250 zt

2-2,99 mln 1160zt

3,0 mln+ 1130zt

CPP PAKIETOW | OPUSTY BAZOWE CENNIKA
W PROGRAMACH DZIECIECYCH

NA PODSTAWIE ROCZNEJ DEKLARACJI

Wartos¢ rocznych CPP KZP w programach RN
wydatkow dzieciecych (A4-12) zcp

Y ey podstawowy
do 0,49 mln 32%
0,5-0,99 mln 36%
1,0- 1,49 mln 40%

1,5 mln+ 44%



OPUSTY ZA UDZIAL CENNIKA W OKRESIE SPRZEDAZY

Udziat cennika Opust w TVP1+TVP2  Opust w TVP tematyczne
0% -9,99% 0%
10% - 19,99% do 10%
20% -29,99% do 20%
30% - 49,99% do 30%
50% - 59,99% do 30%
60% - 69,99% do 30%
70% -79,99% do 30%
80% - 89,99% do 30%
90% - 99,99% do 30%
100,00% do 30%

Opust za udziat cennika nie dotyczy ustug dostepnych wytacznie w cenniku. Wydatki w TVP MIX
wptywaja na % opustu za udziat cennika, naliczanego oddzielnie dla grupy kanatéw gtéwnych
(TVP1+TVP2) i tematycznych.

Dla wydatkéw rocznych 8-20,99 mln zt i 100% udziat cennika w TVP1+TVP2 obowigzuje
gwarantowana $rednia miesieczna cena blokéw TVP1i TVP2 w pasmie 6-26

Cennik dostepny na stronie: brtvp.pl/telewizja

OPUSTY SPECJALNE
Tytut Stosowanie
ztozenie deklaracji wszystkie emisje klienta w TV realizujace
do 29 marca 2024 deklaracje (z wytaczeniem multiscreen)
poddeklaracja na wszystkie emisje klienta w TV
sponsorowanie zgodnie z tabelg ponizej
poddeklaracja na wszystkie emisje klienta w TV
online zgodnie z tabelg ponizej
deklaracja +20% wszystkie emisje KZP
w stosunku : =
do wydatkéw 2023 wszystkie emisje ZCP

TABELA WARTOSCI PODDEKLARACJI
NA SPONSOROWANIE | ONLINE

na sponsorowanie naonline nasponsorowanie naonline

Wartos¢

wydatkow (RNt GO eceam)  mieaacny)
0-0,49 mln 50 000 zt 50000 zt
0,5-0,99 mln 80000 zt 80 000 zt
1-1,99 mln 125000 zt 125000 zt
2-2,99 mln 250 000 zt 250000 zt
3-3,99 mln 350 000 zt 350 000 zt
4-599 mln 500 000 zt
6-7,99 min 600 000 zt
8-9,99 mln 700 000 zt
10-11,99 mln 800 000 zt
12-14,99 mln 900 000 zt
15-17,99 mln 1000 000 zt

18-20,99 min 1100 000 zt



ROZLICZANIE PAKIETOW KZP

Czas trwania Procent realizagji . .
pakietu wartosci zlecenia Rozliczenie

do 94,99% wg faktycznej wartosci rezerwadji
do 7 dni 95,00% - 100,00% 100% wartosci zlecenia

>100,00% wyg faktyznej wartosd rezerwadi, MAX do 110% wartosd zlecenia
do 94,99% wg faktycznej wartosci rezerwadji
8 dni i dtuzej

100% wartosci zlecenia

DOSTARCZENIE LUB ZMIANA FILMU
POZNIEJ NIZ WYNIKA Z ZASAD

Do godziny 12:00: TVP1+TVP2 TVP TEMATYCZNE
500 zt
3500zt +

DOPLATY ZA POZYCJE W BLOKU

Pierwsza Druga Kazda inna
Pozycja i ostatnia Iprzedostatnla wskazana

20% 5%
15% 5%

Doptaty dotycza pozycji w bloku niezaleznie od jego umieszczenia wzgledem audygji.

@ POZOSTALE DOPLATY

Zakres ustugi Doptata

PAKIETY TVP MIX

bez doptaty

niedostepna

PAKIETY TVP TEMATYCZNE DZIECIECE
40%
35%
25%
25%
20%
15%
10%
bez doptaty

Zakres ustugi Doptata

10% niezaleznie od ich liczby

5% niezaleznie od ich liczby

ustalana indywidualnie

niepobierana




Zakres ustugi Doptata
11,11%

10%

10%

10%

10%

15%

10%
40%

ustalana indywidualnie
40%
50%

ustalana indywidualnie
30%
40%, tylko Filmy bez restrykgji

Opust za udziat cennika nie dotyczy ustug dostepnych wytacznie w cenniku.

@ WARTOSC OPLATY ANULACYJNEJ

%ﬁ?ﬁii;‘fﬁ?ﬂ;ﬁ#Qi, REINEINE] Sponsorowanie Lokowanie
do godziny 12:00 .
kazdego z dni) KZP  Cennik

rzed 9:30 drugiego
Gha roboczeggprgzed emisja 100%

do 7 dni roboczych
wtacznie przed gmisja 50%

owyzej 7 dni roboczych
Brze)cli elj'nisja . 30%

do 15 dni roboczych.
wtgcznie przed emisja

powyzej 15 dni roboczych
przed emisjq

do 3 dni roboczych -
przed realizacja lub po niej

po zaakceptowaniu
scenariusza lub ustalen

Kazdorazowo 100% wyemitowanych i zmontowanych przekazéw handlowych.

PERS CENNIK US£UG SWIADCZONYCH
W SERWISIE KLIPER.TVP.PL

Dtugos¢ spotu Optata Dtugos¢ spotu

330zt




OPLATA TECHNICZNA

Optata

naliczana do kazdej emisji reklamy, ogtoszenia
tatnego i telezakupoéw, niezalezne od jej widowni, 550 2t
ormy sprzedazy i wybranego kanatu, indeksowana o
dtugoscia kopii

pakiety KZP TVP MIX i KZP TVP Tematyczne nie przekroczy 9% finalnej
z rezygnacja max z 3 kanatéw tematycznych wartosci zamoéwienia

pakiety KZP TVP dzieciece bez rezygnagji nie przekroczy 9% finalnej
z kanatoéw dzieciecych wartosci zamoéwienia

emisje wskazan sponsorskich i Multiscreen w TV nie sg objete optaty




@ REKLAMA WIDEO IN-STREAM - PAKIETY RC

zakup direct/programmatic

Pakiet Spot 30" CPM RC ®Sktad pakietu

KOBIETA / MEZCZYZNA _ wybrany kontekst
SPORT _ (media TVP i partnerzy)
VOD _ TVP VOD, partnerzy

WCTV & OTT

media TVP i partnerzy

_ TVP VOD, TVP Sport, partnerzy

@ INDEKS D£UGOSCI SPOTOW - PAKIETY RC

zakup direct

Indeks (po ztozeniu

Dtugos¢ spotu Indeks cennikowy ek s e

REKLAMA WIDEO IN-STREAM - PAKIETY NET NET

zakup direct

Spotdo 6"  Spot8" “Spotdo 10"*“Spot do 30" (S)Spot do 30"
CPM CPM multiscreen CPV vC|
NETNET  NETNET CPMNETNET NET NET NET NET

kos./ mezcz. [IEEZN
VoD s o 0,05zt

Spoé;&-w Spé)lg 15 (zrgﬁae?u
NET NET NET NET

18zt

21zt

24 zt

Pakiet Platforma

kampanii

I - 00
wioeo  [IETS0002
25000024

RON:
media TVP
i partnerzy

Zasady emisji POWER WIDEO

a. Cena pakietu — cena zakupowa netto
b. Okres - czas trwania kampanii (nie dtuzej niz 2 m-ce)
c. Brak ograniczen emisyjnych

(M rozliczenie wg adservera TVP

@informacja w BRTVP

®informacja w BR TVP - emisja TV (kanaty tematyczne TVP) + online (RON). TG 7-74. Minimalna liczba
kontaktéw spotu 3,5 mln

(#koszt petnego odtworzenia pojedynczej emisji reklamy wideo, cena finalna zakupowa netto; za
zrealizowang kampanie w modelu CPV uznaje sie takg, ktdrej réznica w zliczeniach na zewnetrznych
kodach wzgledem statystyk adservera TVP, wynosi do 10%

()koszt za 100% widocznych odtworzer 1000 emsiji reklamy wideo, cena finalna zakupowa netto; za
zrealizowang kampanie w modelu vCPM uznaje sig taka, ktérej roznica w zliczeniach na
zewnetrznych kodach wzgledem statystyk adservera TVP, wynosi do 10%



DOPLATY - REKLAMA WIDEO IN-STREAM,

REKL

© Doptata
Za stug WIDEO/DISPLAY

blok ekskluzywny

capping = 1 na kampanie

capping = 1 na dzien

capping = 1 na tydzien

capping = 2 na kampanie

capping = 3 na kampanie

capping - pozostate warianty

emisja tylko w gérnym slocie

emisja przy wybranym materiale / tytule
emisja w modelu CPV, vCPM rozliczana wg kodéw klienta
emisja z kodéw emisyjnych / VPAID
geotargetowanie wg miasta / wojewddztwa
geotargetowanie - Polska

logo dwdch i wiecej reklamodawcéw w spocie
monoserwis

pierwsza, druga lub ostatnia pozycja w bloku
podmiana kreadji

retargetowanie

sekwengja (2 spoty)

spot interaktywny

spot powyzej 60"

targetowanie godzinowe
targetowanie pre / mid / post-roll
targetowanie desktop/mobile

targetowanie wg systemu operacyjnego,
modeli urzadzen, przegladarki

wykluczenie serwisu
wybor kontekstu
wideo w kreagji

wykluczenie kazdej jednej wybranej platformy
(desktop, mobile, CTV, APP)

wytgcznos¢ branzowa w bloku

Optaty state Doptata
reinwestycja
napdj alkoholowy
@ pte¢ (DMP 1st party data)
@segmenty (DMP 1st party data)
Opusty dla produktéw NET NET Opust

ztozenie deklaracji do 29 marca 2024

ztozenie poddeklaragji online



REKLAMA DISPLAY - FORMATY STANDARDOWE

~ @ Banners  Banner
Pakiet (W\né\'lwr) Explode

mobile (www)

REKLAMA DISPLAY - FORMATY NIESTANDARDOWE

Commercial Break Interactive Wallpaper ®Custom Ads

wycena indywidualna

REKLAMA HBB TV - PRODUKTY NET NET

HBB Display NECTPII:IAET Miejsce emisji

TEASER 5" TVP1, TVP2, TVP3, TVP Rozrywka, TVP Kobieta,
TVP Historia, TVP Nauka, TVP Kultura, TVP Dokument

HBB LP Wartos¢ kampanii

Zasady emisji HBB LP

a. Cena pakietu — cena zakupowa netto
b. Rekomendowany czas kampanii - 1 tydzien
c. Liczba emisji teasera - 7 mln

targetowanie na wybrany program
wykluczenie wybranego kanatu / kanatéw
targetowanie godzinowe
custom teaser
custom app (dotyczy HBB LP)
() nie dotyczy Power Wideo
(™ doublebillboard, wideboard, triplebillboard/mobiboard, rectangle/mobirectangle
(®) serwisy i aplikacje TVP
©) formaty specjalne

Ceny NET NET okreslone w Cenniku sg cenami zakupowymi netto.
Ceny RC okreslone w Cenniku sg cenami wyjsciowymi.



ZASADY OBOWIAZUJA OD 1 STYCZNIA 2024

UWAGA!

Niniejszy skrot nie jest zrédtem obowigzujgcych zasad i ma charakter wytacznie
pomocniczy. Wigzacy tekst ,Zasad sprzedazy w Biurze Reklamy TVP S.A."
jest publikowany na stronie brtvp.pl.

TELEWIZJA POLSKA
[TIVIP] [ [ £fin|
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