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WSTEP

Spétka Telewizja Polska S.A. z siedzibg w Warszawie, 00-999 Warszawa, ul. J. P. Woronicza 17, wpisana
do Rejestru Przedsiebiorcéw Krajowego Rejestru Sgdowego prowadzonego przez Sad Rejonowy dla
m. st. Warszawy, XllI Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem KRS:
0000100679, NIP: 521-04-12-987, REGON: 010418973, o kapitale zaktadowym w wysokosci
286 596 500,00 PLN w catosci optaconym, prowadzi dziatalno$s¢ w zakresie rozpowszechniania
przekazéw handlowych oraz innej dziatalnosci, znajdujacej sie w ofercie Spétki Telewizja Polska.
Telewizja Polska S.A. dalej zwana TVP a Biuro Reklamy Telewizji Polskiej S.A. dalej zwane BR TVP.

Dokumentem nieodtgcznym i uzupetniajgcym Zasady sg “Zasady zawierania uméw w Biurze Reklamy
TVP S.A.”, ktére okreslajg m.in. rodzaje zawieranych uméw, wymogi dotyczgce zawierania umow przez
BR TVP., jak réwniez warunki emisji reklam w telewizji i w mediach interaktywnych, a takze zasady
przetwarzania danych osobowych oraz zachowania poufnosci.

DEFINICJE OGOLNE

Uzyte w ,Zasadach sprzedazy w Biurze Reklamy TVP S.A.”, zwanych dalej: ,Zasadami”, okredlenia
0zhaczaja:

adserver TVP — system informatyczny umozliwiajacy emisje i zarzadzanie internetowymi kampaniami
reklamowymi, a takze raportowanie i analize wynikéw kampanii;

CPM Net Net — cena zakupowa netto za tysigc emisji;
CPM Rate Card (RC) - cena wyjsciowa za tysigc emisji;

CPP — cena jednego punktu ratingowego w grupie rozliczeniowej;

dom mediowy (agencja) — podmiot dziatajgcy w imieniu wtasnym na rzecz reklamodawcy na
podstawie pisemnego upowaznienia lub w imieniu i na rzecz reklamodawcy na podstawie pisemnego
petnomocnictwa;

dayparty:
Prime time: 18:00 — 22:59
Off peak: 00:00 —17:59i 23:00 — 23:59

deklaracja — deklarowana przez oferenta suma wydatkéw na kampanie reklamowe reklamodawcy
w danym roku. W ramach deklaracji rozréznia sie réwniez:

deklaracje kluczowg — deklarowana suma wydatkéw nie mniejsza niz 8 000 000 zt;



deklaracje strategiczng — deklarowana suma wydatkdw nie mniejsza niz 21 000 000 zt.

GRP — suma arytmetyczna punktéw ratingowych uzyskana w czasie kampanii reklamowej w dane;j
grupie celowej;

grupa celowa — grupa uzytkownikow/widzow zdefiniowana przy pomocy parametréw
demograficznych lub behawioralnych, do ktdrej oferent zamierza dotrzeé z reklamg;

grupa rozliczeniowa — grupa celowa oséb, w ktdérej BR TVP dokonuje rozlicze emisji przekazéow
handlowych. Podstawowg grupa rozliczeniowg stanowig osoby w wieku od 7 do 74 lat;

lubileo — platforma internetowa powadzona przez BR TVP, za pomocy ktérej oferent moze
monitorowaé prowadzone dziatania reklamowe oraz uzyskiwac informacje o wtasnych zamoéwieniach;

kampania informacyjna — przedsiewziecie realizowane na zlecenie podmiotéw gtéwnie sfery
publicznej, polegajace na emisji spotéw informacyjnych lub na umieszczeniu w audycjach watkow
tematycznych (w tym produkcji watkdéw i emisji audycji zawierajgcych dane watki) lub produkcji i emisji
audycji, w ktérych bedg umieszczone watki tematyczne. Watki tematyczne oraz spoty informacyjne
beda zwigzane z realizacjg zadan publicznej radiofonii i telewizji i nie bedg miaty charakteru
promocyjnego. Informacja o przeprowadzaniu kampanii w audycjach jest umieszczana w napisach
koncowych audycji. Kampania podlega zwolnieniu z VAT;

kampania reklamowa — emisja odptatnych przekazéw handlowych na podstawie zawieranych umoéw;

kampania pozakomercyjna — emisja spotéw dotyczagcych wazinych celdw pozakomercyjnych
emitowanych w bloku reklamowym lub w bloku ogtoszen ptatnych;

media interaktywne — serwisy i aplikacje TVP w $rodowisku desktopowym, mobile, CTV i HBB TV,
profile TVP w serwisach spotecznosciowych oraz inne serwisy i kanaty obstugiwane w zakresie
sprzedazy powierzchni reklamowej przez BR TVP;

oferent — podmiot zawierajacy umowe lub inne porozumienie z TVP;

oferta specjalna — oferta TVP, odnoszaca sie do konkretnych okreséw rozliczeniowych, wydarzen itp.,
zawierajgca niestandardowe postanowienia dotyczgce w szczegdlnosci cen sprzedazy;

opust — kazde obnizenie ceny za emisje reklamy, jak réwniez kazde obnizenie optaty za dodatkowg
ustuge emisyjng;

poddeklaracja — suma wydatkéw na kampanie reklamowe reklamodawcy w mediach interaktywnych
lub na sponsorowanie lub na kampanie w programach dzieciecych deklarowana przez oferenta
w danym roku;

pomiar widowni — wskazany przez BR TVP elektroniczny pomiar widowni telewizyjnej i online, ktérego
dane sg podstawg do rozliczen pomiedzy oferentem a BR TVP, realizowany w gospodarstwach
domowych i poza nimi (OOH). BR TVP ma prawo zmiany przyjetego sposobu pomiaru;



program — ustuga medialna stanowigca uporzadkowany zestaw audycji, przekazéw handlowych lub
innych przekazéw, rozpowszechniany w catosci, w sposdéb umozliwiajagcy jednoczesny odbiér
w ustalonym przez nadawce ukfadzie;

programy telewizyjne:
programy ogdlne (TVP1, TVP2),
tematyczne (wtasne i nie bedgce wtasnoscig TVP, na rzecz ktorych BR TVP prowadzi sprzedaz),
dzieciece (wtasne i nie bedgce wtasnoscig TVP, na rzecz ktérych BR TVP prowadzi sprzedaz).

przekaz handlowy — kazdy przekaz majgcy stuzyé bezposrednio lub posrednio promocji towardw, ustug
lub renomy podmiotu prowadzacego dziatalnos¢ gospodarczg lub zawodowa, towarzyszacy audycji lub
wiaczony do niej, w zamian za optate lub podobne wynagrodzenie, w szczegdlnosci reklama,
sponsorowanie, telesprzedaz i lokowanie produktu;

punkt ratingowy — odsetek grupy celowej, stanowigcy widownie reklamy, ustalony na podstawie
pomiaru widowni lub procentowo wyrazona widownia reklamy w okreslonej grupie celowej;

reklama — kazdy przekaz handlowy w rozumieniu ustawy o radiofonii i telewizji;

reklamodawca — podmiot, od ktérego pochodzi przekaz handlowy, w tym sponsor, lokujacy,
wspotfinansujgcy i inny uprawniony podmiot;

spot informacyjny — spot dotyczacy akcji spotecznej, edukacyjnej lub informacyjnej zwigzany
z realizacjg zadan publicznej radiofonii i telewizji, nie majgcy charakteru promocyjnego, emitowany
w bloku reklamowym lub w bloku ogtoszen ptatnych. Spot podlega zwolnieniu z VAT;

widownia reklamy — wartos¢, na ktdrg sktada sie widownia ogladajgca reklame na zywo (LIVE),
ogladajaca tego samego dnia, ale nie na zywo (VOSDAL), oglgdajgca w ciggu maksymalnie dwdch
kolejnych dni (TSV+2), raportowana przez pomiar widowni.

ELEMENTY OFERTY

Reklama TV

Sponsorowanie audycji: finansowe, nagrodowe, uzyczeniowe
Lokowanie produktu

Wideo online

Display online

Kampanie informacyjne oraz pozakomercyjne

Telegazeta

Telesprzedaz

© 0N R WDNPRE

Projekty niestandardowe: konkursy, plebiscyty, social media, HBB TV, miniaudycje oraz inne.



Dla sprzedazy poszczegdlnych elementéw oferty, BR TVP stosuje wytacznie formy sprzedazy we
wzajemnych kombinacjach wskazanych w ponizszej tabeli:

FORMY SPRZEDAZY

ELEMENT OFERTY SRODOWISKO Wycena
ZCP KzP PSpot |Flat Fee | CPM CPV vCPM || .
indywidualna
[ o [ [ J

TV

Reklama wideo

(film) Online [ ] @ [ )
Multiscreen o
Wskazanie TV o
sponsorskie Multiscreen () [ ] o
K WERIN oIt BISUM TV + Online o
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y . Online () [ ] o
Reklama graficzna
a8 Hbb TV ()
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) TV o
Projekty .
niestandardowe Ll ® ®
Telegazeta @
Ogtoszenie drobne Telegazeta @

Projekty specjalne realizowane na zamodwienie klienta, w tym oparte na kombinacji wyzej opisanych
elementow oferty, ekspozycji w kanatach komunikowania zarzadzanych przez podmioty inne niz TVP
i innych form, sg wyceniane indywidualnie.

Powyzsze elementy oferty mogg by¢ realizowane jako:

1. Kampanie reklamowe
2. Kampanie informacyjne
3. Kampanie pozakomercyjne

FORMY SPRZEDAZY

1. Zasady ogdlne sprzedazy
Informacja o cenach, terminach oraz inne istotne informacje jest kazdorazowo publikowana na stronie

www.brtvp.pl.

BR TVP ma prawo do wprowadzenia Ofert specjalnych, do ktérych postanowienia Zasad nie bedg miaty
zastosowania i ktore bedg wymagaty zawarcia odrebnej umowy.

1.1 Zasady ogdlne sprzedazy w TV
BR TVP prowadzi sprzedaz reklam w TV w wyznaczonych terminach i okresach sprzedazy.


http://www.brtvp.pl/

W przypadku ograniczonej dostepnosci zasobdw przeznaczonych na sprzedaz pakietéw KZP, TVP

zastrzega sobie prawo do przyjecia czesci zamdwienia oferenta lub do odmowy jego przyjecia w catosci.

BR TVP zastrzega sobie prawo do stosowania odrebnie publikowanych ograniczenn dostepnosci

wybranych form sprzedazy dla poszczegdlnych programdw, dla wskazanych okreséw i dla wskazanych

typdw kampanii.

1.2

Zasady ogolne sprzedaiy w online
1.2.1 BR TVP prowadzi sprzedaz reklam w mediach interaktywnych w modelu
direct oraz programmatic.
1.2.2 W przypadku ograniczonej dostepnosci zasobow BR TVP zastrzega sobie
prawo do przyjecia i realizacji czesci wartosci zamdwienia oferenta lub do
odmowy jego przyjecia w catosci.

2. Sprzedaz cennikowa ZCP

2.1

2.2

2.3
2.4

2.5
2.6

Oferent samodzielnie dokonuje wyboru bloku reklamowego oraz ewentualnych ustug
dodatkowych. Po przyjeciu Oferty, BR TVP przesyta oferentowi umowe zawierajgca
szczegdtowy plan emisji wraz z cenami netto.

Cene podstawowg pojedynczej emisji wyznacza podana w cenniku warto$é filmu
o dtugosci 30 sekund. BR TVP zastrzega sobie prawo do ustalenia ceny indywidualnej
dla danego programu i danego okresu sprzedazy.

Cena podstawowa podlega indeksacji dtugosci zgodnie z Tabelg nr 11a.

Do ceny kazdej emisji w ramach sprzedazy ZCP zostanie doliczona stata opfata
techniczna w wysokosci 5,50 zt, do ktérej bedg stosowane indeksy dtugosci, zgodnie
z Tabelg nr 11a.

Sprzedaz ZCP jest prowadzona dla wszystkich programow.

Oferentom z deklaracjg kluczowa, ktérzy zrealizujg 100% udziatu cennika na emisje
filméw reklamowych w programach ogdlnych przez caty rok, przystuguje gwarancja
sredniej ceny cennikowej, z wytgczeniem pasm objetych ofertami specjalnymi.

2.6.1 Gwarancja $redniej ceny cennikowej polega na utrzymaniu wysokosci
sredniej prognozowanej ceny na dany rok (tabela ponizej) w ramach
sprzedazy ZCP w programach ogdlnych




2.7

2.8

2.6.2 Wysokos¢ sredniej ceny cennikowej z dnia publikacji cennika na dany
okres sprzedazy, ustalana jest jako $rednia arytmetyczna wszystkich cen
pasm w programach ogélnych, zaplanowanych do emisji w godzinach
6:00-25:59.

2.6.3 W  przypadku wystgpienia rdéznicy pomiedzy prognozowang
a publikowang s$rednig ceng cennikowg BR TVP zastosuje opust
w wysokosci kompensujgcej te réznice w danym okresie sprzedazy. Jego
wysokos¢ jest publikowana z cennikiem.

2.6.4 Brak spetnienia ktéregokolwiek warunku powyzej skutkuje odebraniem
udzielonego opustu i przeliczeniem kampanii juz zrealizowanych od
poczatku roku.

W sprzedazy ZCP stosuje sie opust za budzet zalezny od wysokosci ztozonej deklaracji,
zgodnie z Tabelami nr 1 i nr 3. Wysokos¢ opustu podlega weryfikacji w oparciu
o wartosc rzeczywiscie poniesionych wydatkéw.

W sprzedazy ZCP stosuje sie opust za udziat zakupu wedtug cennika, zgodnie
z Tabelami nr 4 i nr 5. Wysokos$¢é opustu podlega weryfikacji w oparciu o wartos¢
rzeczywiscie poniesionych wydatkéw w poszczegdlnych okresach rozliczeniowych.

2.8.1 Opustu za udziat cennika nie stosuje sie dla wydatkéw poniesionych
z tytutu zakupu specjalnych form emisji reklam, mozliwych do realizacji
wytacznie poprzez zakup ZCP.

2.8.2 W przypadku braku deklaracji oferenta, dla sprzedazy ZCP stosuje sie
opust za budzet, zalezny od wysokosci ztozonego zaméwienia w danym
okresie rozliczeniowym w wariancie miesiecznym, zgodnie z Tabelg nr 2.

3. Pakiety KZP

3.1

3.2

33

3.4

Pakiety KZP sg oferowane w wariantach:

3.11 TVP MIX obejmujgcy programy ogdlne i tematyczne,
3.1.2 TVP TEMATYCZNE obejmujagcy wszystkie programy tematyczne,
3.1.3 TVP KIDS obejmujacy wszystkie programy dzieciece.

Przy zakupie pakietéw KZP oferent okresla budzet, grupe celowg, czas trwania

kampanii oraz ewentualne ustugi dodatkowe. Gwarancji nie podlega liczba

dostarczonych GRP ani szczegétowy rozktad emisji, ktéry w kazdym momencie moze

ulec zmianie.

CPP jest okreslane na podstawie wartosci wskazanych w Tabelach nr 6 i 7 dla

poszczegdlnych wariantéw pakietow KZP.

Cene podstawowg pojedynczej emisji wyznacza iloczyn liczby punktéw ratingowych

i CPP dla filmu o dtugosci 30 sekund

3.4.1 CPP dla OFF PEAK = CPP wtasciwe dla zakupu pakietow KzZP
w podstawowej grupie rozliczeniowej x indeks dla okresu rozliczeniowego
x indeks dla grupy celowej innej niz podstawowa (jezeli ma zastosowanie).

3.4.2 CPP dla PRIME TIME = CPP dla OFF PEAK x indeks dla emisji w PRIME TIME,
zgodnie z Tabelg nr 12.

3.4.3 Uzyskane w powyzszy sposdb CPP zaokragla sie do petnego ztotego.



3.5

3.6

3.7

3.8

3.9

Cena podstawowa podlega indeksacji w zaleznosci od dtugosci filmu zgodnie z Tabela
nr 11a oraz doptatom/opustom mozliwym dla tej formy zakupu.

Do ceny kazdej emisji w ramach KZP zostanie doliczona stata optata techniczna
w wysokosci 5,50 zt, do ktérej bedg stosowane indeksy dtugosci, zgodnie z Tabelg nr
11a.

Sprzedaz pakietow TVP MIX jest realizowana i rozliczana w grupie 7-74. BR TVP oferuje
mozliwo$é zakupu w grupie innej niz podstawowa, zgodnie z Tabelg nr 14.

Sprzedaz pakietéw TVP TEMATYCZNE jest realizowana i rozliczana wytgcznie w grupie
7-74. BR TVP oferuje mozliwo$¢ ograniczenia liczby programéw, zgodnie z Tabelg nr
15.

Sprzedaz pakietéw TVP KIDS jest realizowana i rozliczana wytgcznie w grupie 4-12. BR
TVP oferuje mozliwos$¢ ograniczenia liczby programéw, zgodnie z Tabelg nr 16.

4. Pakiety — spotowe PSpot, iloSciowe online

4.1

4.2

Pakiety spotowe PSpot

4.1.1 Cene podstawowg wyznacza ustalony w drodze negocjacji koszt jednej
emisji dla filmu o dtugosci 30 sekund.

4.1.2 Oferent okresla budzet, liczbe emisji, czas trwania kampanii oraz
ewentualne ustugi dodatkowe.

4.1.3 Sprzedaz jest prowadzona wytacznie dla programoéw tematycznych oraz
w TV Belsat, z wytgczeniem TVP Sport.

4.1.4 Cena podstawowa podlega indeksacji dtugosci zgodnie z Tabelg nr 11a
oraz mozliwym doptatom/opustom.

4.1.5 Do ceny kazdej emisji w ramach PSpot zostanie doliczona stafta optata
techniczna w wysokosci 5,50 zt, do ktérej bedg stosowane indeksy
dtugosci, zgodnie z Tabelg nr 11a.

4.1.6 Minimalna warto$¢ zaméwienia w ramach pakietu PSpot wynosi 1000 zt.
Pakiety ilosciowe online
421 BR TVP oferuje pakiety iloSciowe w modelach: direct, programmatic:
4.2.1.1 Pakiety wideo in stream: RON, MEZCZYZNA, KOBIETA, SPORT, VOD,
CTV&OTT.
42.1.2 Pakiety wideo in stream + telewizja: Multiscreen Wideo do 10s.

4.2.1.3 Pakiet display: RON, VOD .
42.1.4 Teaser HBB 5s.
4.2.2 Pakiety ilosSciowe wyceniane s3 w modelu Rate Card (RC) lub Net Net
zgodnie z cennikiem mediéw interaktywnych na stronie www.brtvp.pl.
423 Pakiety ilosSciowe Rate Card (RC) podlegajg opustom. Sprzedaz reklam
w mediach interaktywnych prowadzona jest wedtug nastepujacych
sposobodw rozliczen:
4.2.3.1 CPM: wedtug liczby wyemitowanych reklam.
4.2.3.2 CPV: wedtug liczby wyemitowanych do konca reklam wideo.
4233 vCPM: wedtug liczby wyemitowanych i widocznych w 100% reklam.
4.2.3.4 Inne modele ustalane indywidualnie z oferentem.


http://www.brtvp.pl/

5. Inne

5.1

5.2

5.3

Telegazeta
5.1.1

5.1.2

Ustuga ekspozycji ogtoszen w Telegazecie jest realizowana na stronach
Telegazety wskazanych do realizacji tej ustugi, w szczegdlnosci od nr
461 do nr 899.

Zasady sprzedazy i ekspozycji ogtoszen sg regulowane w odrebnych
dokumentach: w ,,Regulaminie ustugi ekspozycji ogtoszen w Telegazetach
TVP” oraz ,Regulaminie wustugi zamawiania drobnych ogtoszen
w Telegazetach TVP za posrednictwem Wiadomosci SMS”. Regulaminy te
sg dostepne na stronie internetowej www.brtvp.pl oraz na stronie 454
Telegazety.

Telesprzedaz

5.21

5.2.2

5.2.3
5.2.4

5.2.5

Ustuga emisji filmow telesprzedazy jest realizowana w blokach
reklamowych lub w wyodrebnionych blokach ,telesprzedaz”.

Cena za okreslong liczbe emisji filmow ustalana jest w drodze negocjacji,
z uwzglednieniem m.in. wielkosci budzetu oferenta, liczby emisji.

Dla ustug emisji filméw telesprzedazy nie udziela sie zadnych opustéw
BR TVP zastrzega sobie wyfgczne prawo do wyznaczania pory emisji
wyodrebnionych blokéw ,telesprzedaz”.

BR TVP zastrzega sobie wytgczne prawo do wyboru miejsca w bloku dla
filméw emitowanych w blokach reklamowych.

W stosunku do przekazéw handlowych, ktdrych emisja w programach moze skutkowac

uzyskaniem przez oferenta dodatkowych korzysci w postaci ,ambush marketingu”

kampanii reklamowej, BR TVP zastrzega sobie prawo do zastosowania wyceny

indywidualnej przekazu reklamowego, opierajgcej sie na co najmniej 5-krotnosci ceny

wybranych emisji, indeksdw dfugosci zgodnie z Tabelg nr 11a oraz braku zastosowania

jakichkolwiek opustéw.

CENA | CZYNNIKI NA NIA WPLYWAIJACE

6. Deklaracja, poddeklaracje

6.1

Deklaracja
6.1.1

6.1.2

Deklaracja powinna zosta¢ ztozona przez upowaznionego reprezentanta
oferenta w formie pisemnej lub za posrednictwem poczty elektronicznej
najpdzniej przed rozpoczeciem realizacji pierwszej z kampanii
reklamowych, ktorych dotyczy deklaracja. Do wydatkdw ponoszonych na
kampanie reklamowe stosuje sie warunki handlowe, wtasciwe dla formy
sprzedazy zgodnie z Tabelaminr 1i 6.

Deklaracje uwaza sie za wykonang, gdy warto$¢ wydatkow poniesionych
na kampanie reklamowa jest co najmniej rdwna wartosci deklaracji.
W przypadku niewykonania deklaracji oferent traci prawo do
otrzymanych opustéw oraz innych warunkéw handlowych otrzymanych
w zwigzku ze ztozong deklaracja.

9
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6.2

6.1.3 Wydatki poniesione na kampanie reklamowg przez inny podmiot niz
oferent, ktdry pierwotnie ztozyt deklaracje, nie beda wliczane do tej
deklaracji, tylko bedg traktowane jako nowa deklaracja, chyba ze BR TVP
wyrazi zgode na wliczenie tych wydatkéw do pierwotnej deklaracji.

6.1.4 W przypadku nieztozenia przez oferenta deklaracji, do wydatkéw
ponoszonych na kampanie reklamowe stosuje sie warunki handlowe
wtasciwe dla form sprzedazy w wariancie miesiecznym, zgodnie
z Tabelaminr2i7.

Poddeklaracje

6.2.1 Poddeklaracja KIDS

6.2.1.1 Do poddeklaracji KIDS wliczane sg wartosci zakupu pakietéow
zleconych w programach dzieciecych w grupie 4-12 oraz wartosci
zakupu cennikowego w tych programach.

6.2.1.2 Wartos¢ CPP dla grupy 4-12 jest ustalana na podstawie wysokosci
ztozone] przez oferenta osobnej poddeklaracji KIDS dotyczacej
wydatkéw w programach dzieciecych zgodnie z Tabelg nr 8.
Wysokos¢ CPP podlega weryfikacji o warto$¢ rzeczywiscie
poniesionych wydatkdw.

6.2.1.3 W przypadku niewykonania poddeklaracji oferent traci prawo do
otrzymanych opustéw oraz innych warunkéw handlowych
otrzymanych w zwigzku ze ztozong poddeklaracja.

6.2.2 Poddeklaracja na Online
6.2.2.1 Do poddeklaracji Online wliczane sg wartosci wydatkéw w mediach
interaktywnych.
6.2.2.2 Wysokos¢ poddeklaracji jest uzalezniona od ztozonej deklaracji,

zgodnie z Tabelami nr 9 10.

6.2.2.3 Ztozenie poddeklaracji uprawnia do otrzymania opustu w wysokosci
3% na zamowieniach ZCP, KZP, PSpot realizowanych w TV oraz
opustu 5% w mediach interaktywnych dla produktéw reklamowych
oznaczonych w cenniku jako Net Net.

6.2.2.4 Ztozenie poddeklaracji uprawnia do stosowania indeksacji spotéw
na preferencyjnych warunkach zgodnie z Tabelg nr 11b (indeksacja
preferencyjna dotyczy zlecen fakturowanych bezposrednio przez
TVP). W przypadku braku ztozenia poddeklaracji Online stosuje sie
indeksacje dostepng w cenniku medidéw interaktywnych TVP:
www.brtvp.pl.

6.2.2.5 W przypadku niewykonania poddeklaracji oferent traci prawo do
otrzymanych opustéw, innych warunkéw handlowych otrzymanych
w zwigzku ze ztozong poddeklaracjg oraz indeksacji udzielonej na
preferencyjnych warunkach.

6.2.3 Poddeklaracja na Sponsorowanie

6.2.3.1 Do poddeklaracji wliczane sg wartosci wydatkdow poniesionych na
sponsorowanie.

6.2.3.2 Wysokos¢ poddeklaracji jest uzalezniona od ztozonej deklaracji,
zgodnie z Tabelami nr 9 10.
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6.2.3.3 Ztozenie poddeklaracji uprawnia do otrzymania opustu w wysokosci
3% na zamowieniach ZCP i KZP, PSpot realizowanych w TV.

6.2.3.4 W przypadku niewykonania poddeklaracji oferent traci prawo do
otrzymanego opustu oraz innych warunkéw handlowych
otrzymanych w zwigzku ze ztozong poddeklaracja.

7. Opusty

Cene podstawowg pomniejsza sie o opusty okreslone ponizej:

7.1

7.2

7.3

7.4

Opust za budzet: opust z tytutu wysokosci deklarowanych wydatkdw zgodnie z Tabelg

nrli3.

Opust za ztozenie deklaracji w okreslonym czasie udzielany wedtug nastepujgcych

zasad:

7.2.1 3% na zamodwieniach ZCP, KZP, PSpot realizowanych w TV oraz 3%
w mediach interaktywnych do produktéw reklamowych oznaczonych
w cenniku jako Net Net pod warunkiem, ze oferent do dnia 29 marca 2024
wiacznie, ztozy pisemng deklaracje, podpisang przez osoby umocowane
do reprezentowania oferenta.

7.2.2 Opust przystuguje wytacznie w odniesieniu do wydatkéw ponoszonych
przez oferenta, ktory ztozyt deklaracje. W przypadku kontynuacji realizacji
deklaracji przez innego oferenta (bezposrednio przez reklamodawce lub
inny dom mediowy) konieczne jest uzyskanie zgody BR TVP na naliczanie
opustu réwniez w odniesieniu do wydatkéw ponoszonych przez tego
oferenta.

7.2.3 Zwiekszenie wysokosci wydatkéw ponad ztozong deklaracje nie uprawnia
do otrzymania opustu w okresach sprzedazy nastepujgcych po terminie,
w ktérym deklaracja zostata wykonana.

7.2.4 Opustu nie stosuje sie wobec oferentéw, ktdorych deklaracja lub
poddeklaracja znajduje sie w progu wydatkéw ,,DO NEGOCIACJI”.

7.2.5 W przypadku niewykonania deklaracji oferent traci prawo do
otrzymanych opustéw.

Opust dla nowego Reklamodawcy: opust do 10%. Za nowego uwaza sie

Reklamodawce, ktéry od co najmniej 12 miesiecy nie zawierat z BR TVP umdw o emisje

przekazéw handlowych. Okres ten dla reklamy telewizyjnej, sponsorowania i mediow

interaktywnych traktowany jest oddzielnie. Opust obowigzuje przez pierwsze 2 kolejne
miesigce kalendarzowe i jest stosowany wytacznie do emisji realizowanych w formie

ZCP.

Opust za wzrost wydatkéw: opust do 5% na zamdwieniach KZP, TVP MIX i PSpot oraz

do 10% na zamowieniach ZCP. Opust zostaje przyznany przy spetnieniu tgcznie

warunkow okreslonych w pkt.7.4.1-7.4.3, gdy:

7.4.1 Oferent zwieksza wydatki o co najmniej 20% w stosunku do roku
ubiegtego.

7.4.2 Oferent realizuje wydatki w ramach okreslonych publikowanych progoéw.

7.4.3 Oferent ztozyt pisemng deklaracje w okreslonym czasie, tj. do dnia 29
marca 2024.
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7.5

7.6

7.7

7.8
7.9

7.4.4 Opust ma zastosowanie wyfgcznie do wydatkdw rocznych (nie stosuje sie
W wariancie miesiecznym).

7.4.5 W przypadku niewykonania deklaracji oraz niespetnienia warunkéw
okreslonych w pkt.7.4.1-7.4.3. oferent traci prawo do otrzymanych
opustéw.

Opust za ztozenie poddeklaracji wydatkéw udzielany wedtug nastepujacych zasad:

751 3% na zamodwieniach ZCP, KZP, PSpot realizowanych w TV oraz 5%
w mediach interaktywnych do produktéw reklamowych oznaczonych
w cenniku jako Net Net, za kazdg poddeklaracje oddzielnie, pod
warunkiem, ze oferent zobowigze sie do poniesienia wydatkéw na
wskazane elementy oferty TVP zgodnie z Tabelami nr 9 i 10.

7.5.2 Do otrzymania opustu wymagane jest ztozenie poddeklaracji wydatkow
na: sponsorowanie i/lub w mediach interaktywnych.

7.5.3 W  przypadku zaméwien na produkt Multiscreen, do wykonania
poszczegblnych poddeklaracji wlicza sie odpowiednio: wydatki
rzeczywiscie poniesione na sponsorowanie lub w mediach
interaktywnych.

7.5.4 Poddeklaracja moze by¢ ztozona w dowolnym momencie w roku
z zastrzezeniem, Zze nalezne opusty bedg naliczane od miesigca
nastepujgcego po miesigcu, w ktérym poddeklaracja zostata ztozona.

7.5.5 Opustu nie stosuje sie wobec oferentdw, ktdrych deklaracja lub
poddeklaracja znajduje sie w progu wydatkéw ,,DO NEGOCIACII”.

Opust za emisje spotdw reklamowych w dniach 1-7 stycznia oraz 24-31 grudnia 2024

w wysokosci 20% jest stosowany wytgcznie do emisji realizowanych w formie pakietéw

KZP.

Pakiety ilosciowe online Rate Card (RC) mogg podlegaé opustom:

7.7.1 Opust 5% za zlecenie kampanii o wartosci min. 50 000 zt z wyprzedzeniem
czasowym minimum 1 m-c.

7.7.2 Opust sezonowy 5% obejmujacy miesigce styczen, luty, lipiec, sierpien.

Opusty udzielane w ramach Ofert specjalnych.

Dodatkowe opusty, nieokreslone w Zasadach.

Udzielone oferentowi opusty w ramach sprzedazy emisji reklam nie majg zastosowania do wkfadu

sponsorskiego w finansowanie audycji.

8. Doptaty i dodatkowe ustugi emisyjne

Cene podstawowg powieksza sie o doptaty okreslone ponizej:

8.1

Doptaty w TV
8.1.1 Wybdr miejsca w bloku
8.1.1.1 Wysokos¢ doptaty jest uzalezniona od wybranej pozycji w bloku.

12



Optata ta jest naliczana dla kazdej emisji filmu reklamowego
oddzielnie.
Wysokos¢ doptat (w %) przedstawia tabela ponizej:

POZYCIA PIERWSZA DRUGA KAZDA INNA
| OSTATNIA | PRZEDOSTATNIA|  WSKAZANA

Dop’rata w prime time w %

Doptata w off peak w % 15 10

8.1.2

8.1.3

8.1.4

8.1.1.2 Wybrane pozycje w bloku odnoszg sie do sekwencji reklam w bloku,

bez odniesienia do usytuowania bloku wzgledem audyc;ji.

8.1.1.3 W przypadku wyboru pozycji wskazania sponsorskiego w bloku

sponsorskim do wysokosci wktadu dolicza sie doptate w wysokosci
10% wartosci emisji kazdego ze wskazan sponsorskich, ktérego
dotyczy wybdr pozycji, niezaleznie od pozycji i pory dnia.

8.1.14 Dla wybranych blokéw reklamowych, kazdorazowo wskazywanych

przez BR TVP w momencie otwarcia sprzedazy na dany okres,
wysokos¢ doptaty za wybdr miejsca w bloku moze by¢ ustalona
w drodze licytacji pomiedzy oferentami.
Wytacznos¢ konkurencyjna w bloku reklamowym: doptata wynosi 40%.
Oferent ma mozliwo$¢ wykupienia wytgcznosci w kategorii ,, produkt”.
W ramach tej ustugi BR TVP gwarantuje oferentowi, ze w tych samych
blokach reklamowych nie wyemituje filméw reklamowych dotyczacych
produktéw konkurencyjnych w stosunku do produktéow reklamodawcy.
Zustugi tej nie moga korzysta¢ reklamodawcy, ktérych dotyczg
ograniczenia co do godzin emisji ich filmoéw. Ustuga niedostepna dla
sprzedazy ZCP.
Potaczenie kilku filméw reklamowych w jednym filmie reklamowym:
doptata do 40% bedzie naliczana w przypadku gdy jeden film reklamowy
zawierat bedzie odrebne filmy reklamowe, nadajace sie do samodzielnego
emitowania.
Dwadch i wiecej Reklamodawcow:

8.1.4.1 Doptata wynosi 10% w przypadku prezentacji wizualnej lub

dzwiekowej, w szczegdlnosci nazwy, marki, znaku towarowego lub
innego elementu identyfikujgcego w jednym filmie reklamowym
wiecej niz jednego reklamodawcy, niezaleznie od liczby elementéow
identyfikujacych kolejnego reklamodawce lub reklamodawcéw.

8.1.4.2 Doptata wynosi 5% w przypadku prezentacji wizualnej lub

dzwiekowej nazwy, marki, znaku towarowego lub innego elementu
identyfikujgcego patrona medialnego, sponsora lub oznaczenie
innego podmiotu z grupy srodkdw masowego przekazu, niezaleznie
od liczby elementéow identyfikujgcych. Doptacie nie podlega
wyltgcznie tekstowe wskazanie adresu wykorzystujgce domene
serwisu spotecznosciowego.

8.1.4.3 W przypadku prezentacji w jednym filmie reklamowym elementéw

identyfikujacych wiecej niz jednego reklamodawce, ktérych taczny
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8.15

8.1.6

8.1.7

8.1.8

8.1.9

8.1.10

8.1.11

czas ekspozycji osigga lub przekracza 50% dtugosci tego filmu
reklamowego (reklamodawca dominujgcy), BR TVP ma prawo
naliczy¢ oferentowi wyzszg doptate w wysokos$ci ustalanej
indywidualnie.
Reklama wariantowa: doptfata wynosi 50% dla kazdej emisji.
Ma zastosowanie w przypadku emisji jednej z wczesniej przestanych do
BR TVP wersji filmu reklamowego, w zaleznosci od spetnienia
jednoznacznego warunku, okreslonego szczegétowo w umowie
z oferentem. Mozliwa wytacznie dla sprzedazy ZCP.
Duospoty: doptata wynosi 10% do kazdego ze spotéw, w przypadku gdy
dwa filmy reklamowe tego samego produktu tego samego reklamodawcy
emitowane sg w jednym bloku reklamowym. Dopfaty nie pobiera sig, gdy
oferent dokonat wyboru miejsca w bloku reklamowym lub w przypadku,
gdy oferent korzysta z zakupu ZCP.
Rezygnacja z emisji w porze nocnej: doptata wynosi 10% dla kazdej emisji
poza porg nocng w przypadku zlecenia przez oferenta emisji filmow
reklamowych w KZP z zastrzezeniem wytfaczenia emisji w godzinach 00:01
—06:00.
Emisja w jednej porze dnia: doptata wynosi 10% dla kazdej emisji we
wskazanej porze dnia. Ma zastosowanie w przypadku zlecenia przez
oferenta emisji filmow reklamowych w KZP wyfacznie w jednej, dowolnej
porze dnia. Minimalny poziom zlecenia dla jednej pory dnia, przy ktorym
nie stosuje sie doptaty, wynosi nie mniej niz 10% wielko$ci zamdwienia
(liczby zleconych GRP) na kazdg z pér dnia.
Separacja roznych produktéw reklamodawcy: doptata wynosi 10% od
wartosci kazdego zlecenia emisji filmow reklamowych. Ma zastosowanie
w przypadku zastrzezenia w zleceniu przez oferenta, ze w jednym bloku
reklamowym nie mogg by¢ emitowane rdézne filmy reklamowe tego
samego reklamodawcy, do ktérego stosuje sie to zastrzezenie. Stosuje sie
do sprzedazy w KZP lub PSpot.
Nieciggto$¢ kampanii: doptata wynosi 15% wartosci catego zlecenia
w przypadku zlecenia przez oferenta emisji filmoéw reklamowych w KzZP
z zastrzezeniem wytgczenia emisji we wskazanych dniach.

8.1.10.1 Doptacie tej nie podlega zastrzezenie wytgczenia emisji dotyczgce

petnego tygodnia kalendarzowego, (okresSlonego jako 7 dni
kalendarzowych od poniedziatku do niedzieli), lub jego
wielokrotnosci, w ramach okresu sprzedazy.

8.1.10.2  Rdzne zlecenia dotyczace tego samego produktu, tej samej grupy

docelowej i tego samego okresu sprzedazy, mogg by¢ przez BR TVP
taczone i rozliczane jako jedno zlecenie.
Ograniczenie emisji do wybranych programéw: w przypadku zlecenia
przez oferenta emisji filméw reklamowych w KZP w wybranych
programach dopfata wynosi:

8.1.11.1  10% i wiecej w przypadku KZP TEMATYCZNE, zgodnie z Tabelg nr 15.

BR TVP umozliwia rezygnacje z wiecej niz 3 programow.

8.1.11.2 5% i wiecej w przypadku KZP KIDS, zgodnie z Tabelg nr 16.
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8.1.11.3 W przypadku KZP MIX mozliwa jest bezptatna rezygnacja
z maksymalnie 3 dowolnych programéw. Rezygnacja z wiekszej
liczby programoéw nie jest mozliwa nawet za doptata.

8.1.11.4  Zmiana liczby programdw, dla ktérych prowadzona jest sprzedaz
reklam przez BR TVP w okresie obowigzywania niniejszych Zasad,
nie jest traktowana jako zmiana tychze Zasad.

8.1.12 Kompresja ekranu: doptata wynosi 30% dla kazdej emisji filmu
reklamowego. Ustuga polegajgca na emisji bloku reklamowego
zawierajgcego jeden film reklamowy z widocznym oznaczeniem
»reklama” na poczatku i na koncu bloku reklamowego lub podczas catego
czasu trwania filmu reklamowego. Emisja filmu reklamowego w tej formie
nie wymaga oddzielnego oznaczenia ,reklama”. Ustuga jest dostepna
wytacznie dla sprzedazy ZCP.

8.1.13 Ekskluzywny blok reklamowy: doptata wynosi 40% dla kazdej emisji filmu
reklamowego i moze by¢ zwiekszona dla wybranych audycji, o czym BR
TVP poinformuje przed otwarciem sprzedazy na okres, w ktdrym emisja
audycji ma mie¢ miejsce. Ustuga polegajaca na emisji bloku tylko z jednym
filmem reklamowym pomiedzy audycjg a innym blokiem reklamowym lub
autopromocjy. Ustuga jest dostepna wytgcznie dla sprzedazy ZCP dla
filmow o dtugosci co najmniej 30 sekund.

8.1.14 Superekskluzywny blok reklamowy: dopfata jest ustalana indywidualnie.
Ustuga polegajaca na emisji bloku tylko z jednym filmem reklamowym,
emitowanym jako jedyny blok reklamowy pomiedzy dwiema audycjami (z
wytgczeniem wskazan sponsorskich). Ustuga jest dostepna wytacznie dla
sprzedazy ZCP dla filméw o dtugosci co najmniej 30 sekund, jedynie
w programach i przy audycjach wskazanych przez BR TVP.

8.1.15 Bumper: dopfata wynosi 40% i obowigzuje do kazdej emisji. Ustuga
polegajgca na emitowaniu filmu reklamowego zintegrowanego
z oznaczeniem bloku reklamowego. Wymagane jest utrzymanie
minimalnej dtugosci oznaczenia bloku reklamowego réwnej dtugosci tego
oznaczenia stosowanego przez Program. Ustuga jest dostepna wytgcznie
dla sprzedazy ZCP. Jako dtugosé filmu przyjmuje sie tgczng dtugosc
oznaczenia bloku reklamowego i filmu reklamowego, indeksowang
zgodnie z Tabelg nr 11a. Nie nalicza sie doptaty za wybdr pozycji w bloku.

8.1.16 Reklama wirtualna w postaci tresci reklamowej na podzielonym ekranie
podczas transmisji zawoddw sportowych w przerwie wynikajgcej
z przepiséw ich rozgrywania. Ustuga dostepna jedynie w miejscu
i w sposdb wskazany przez BR TVP i wytgcznie dla sprzedazy ZCP. Wartos¢
doptaty jest ustalana indywidualnie. Reklame moze zleci¢ wytacznie
podmiot prowadzacy dziatalno$¢ w zakresie zaktadow wzajemnych, na
urzadzanie ktérych zostato udzielone zezwolenie i ktéry jest sponsorem
lub sponsorem druzyny lub zawodnikéw biorgcych czynny udziat w danej
imprezie sportowe;j.

8.1.17 Doptata za realizacje innych ustug emisyjnych ustalana jest indywidualnie
z oferentem.
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8.2

8.1.18 Reklama napoju alkoholowego: doptata wynosi 11,11%, w przypadku
emisji filmu reklamowego lub wskazania sponsorskiego, od ktérego BR
TVP jest zobowigzana ponies¢ optate z tytutu $wiadczenia ustug, ktérych
przedmiotem jest reklama napojow alkoholowych. Jest naliczana od
catosci kwoty wartosci emisji spotow reklamowych zawierajacych
reklame napoju alkoholowego, z uwzglednieniem naleznych doptat
i opustéw, bez optat specjalnych i optat anulacyjnych.
8.1.19 Dodatkowe doptaty, nieokreslone w Zasadach.
8.1.20 Podstawa, od ktdrej rozpoczyna sie naliczenie opustéw i doptat, jest cena
podstawowa spotu indeksowana zgodnie z Tabelg nr 11a.
Doptaty online
8.2.1 Doptaty state
8.2.1.1 Reklama napoju alkoholowego: doptata wynosi 11,11%,
w przypadku emisji reklamy w mediach interaktywnych, od ktérego
BR TVP jest zobowigzana ponies¢ optate z tytutu Swiadczenia ustug,
ktorych przedmiotem jest reklama napojow alkoholowych. Jest
naliczana od catosci kwoty wartosci emisji zawierajgcych reklame
napoju alkoholowego, z uwzglednieniem naleznych doptat
i opustéw, bez optat specjalnych i optat anulacyjnych.
8.2.1.2 Doptata 25% do wartosci CPM w przypadku reinwestycji doptat TV.
8.2.2 Doptaty publikowane wraz z cennikiem medidow interaktywnych na

stronie www.brtvp.pl

ZASADY ROZLICZEN

9. Rozliczanie kampanii

9.1

9.2

9.3

9.4

Ptatnos¢ za kampanie reklamowgq nastepuje, nie pdzniej niz 3 dni robocze do godziny
12:00, przed rozpoczeciem emisji kampanii, w petnej wysokosci okreslonej w umowie.
Powyzsze nie ma zastosowania w sytuacji, w ktorej oferent cieszy sie dobrg historig
wspotpracy, przeszedt pozytywng ocene scoringowg i nie wystepuje na liscie
niesolidnych kontrahentéw TVP i w KRD, jak réwniez zawrze z BR TVP porozumienie
zawierajgce deklaracje wydatkow i ustalony pdzniejszy termin ptatnosci.

BR TVP w celu dokonywania rozliczen przyjmuje miesigc kalendarzowy jako okres
rozliczeniowy. Rozliczenie kampanii reklamowej i wystawienie faktury nastepuje do
15. dnia miesigca nastepujgcego po miesigcu, w ktérym zrealizowano ustuge. W razie
koniecznosci BR TVP wystawi fakture korygujaca.

Do wartosci netto zrealizowanej kampanii BR TVP doliczy podatek VAT, w stawce
zgodnej z obowigzujgcymi przepisami prawa.

Zastrzezenia do rozliczenia kampanii mogg by¢ zgtoszone w terminie do 30 dni
kalendarzowych od daty zakoriczenia kampanii reklamowej.

16


http://www.brtvp.pl/

10. Rozliczanie pakietow GRP TV

10.1

10.2

10.3

104

10.5

10.6

Podstawg okreslenia osiggnietej liczby GRP jest wielko$¢ widowni wyemitowanych
filméw reklamowych w danej grupie celowej, zgodnie z godzing emisji filmu
reklamowego podang przez dostawce danych z pomiaru widowni, z doktadnosciag do
0,01 GRP.

Jezeli wedtug pomiaru widowni pojedynczej emisji w programach ogdlnych bedzie
przypisana wielkos¢ widowni mniejsza niz 0,01, tej emisji zostanie przypisana wielkos¢
widowni rowna 0,01.

Umowe uznaje sie za wykonang w 100% przez BR TVP w przypadku, gdy wartos¢
wszystkich emisji wynikajgcych z umowy jest wieksza lub réwna 95% wartosci zleconej.
W zalezno$ci od czasu trwania kampanii umowa zostanie rozliczona w nastepujacy

sposob:

10.4.1 Do 7 dni kalendarzowych wtacznie: wedtug wartosci rzeczywistej liczby
GRP uzyskanej przez wszystkie emisje wynikajgce z umowy, jednak nie
wiecej niz 110% wartosci zleconego budzetu, z tolerancja do +/-
1 (jednego) ztotego netto, z uwzglednieniem optaty techniczne;j.

10.4.2 8 dni kalendarzowych i wiecej: wedtug wartosci rzeczywistej liczby GRP

uzyskanej przez wszystkie emisje wynikajgce z umowy, jednak nie wiecej
niz 100% wartosci zleconego budzetu, z tolerancjg do +/- 1 (jednego)
ztotego netto, z uwzglednieniem optaty technicznej.
W przypadku sprzedazy pakietdw KZP taczna wartos¢ optaty technicznej nie przekroczy
9% finalnej wartosci zamowienia, z zastrzezeniem, ze oferent nie zrezygnuje z emisji:
10.5.1 w wiecej niz trzech programach w TVP MIX i TVP TEMATYCZNE,
10.5.2 zadnego programu w TVP KIDS.
Przy obliczeniu tgcznej wartosci zamodwienia nie uwzglednia sie optat specjalnych oraz
optat anulacyjnych.

11. Rozliczanie pakietéow Online

11.1

W przypadku emisji reklamy w mediach interaktywnych do rozliczania kampanii, beda

brane pod uwage dane z adserwera TVP, chyba ze BR TVP i oferent umdwig sie inacze;j.

11.1.1 W przypadku kampanii reklamowej rozliczanej na podstawie danych
z adserwera TVP, rozliczenie nastepuje na podstawie przestanego za
posrednictwem poczty e-mail raportu zrealizowanych emisji lub
umozliwienia dostepu do danych z adserwera TVP.

11.1.2 W przypadku kampanii reklamowej rozliczanej na podstawie koddéw
(skryptow) dodanych do kreacji reklamowych, ktdrych zliczenia
odnotowywane sg w zewnetrznym systemie analitycznym (poza
adserwerem TVP), oferent umozliwi BR TVP dostep do tych danych przez
caty okres trwania kampanii. W takiej sytuacji, podstawa rozliczenia beda
dane zliczane przez kody zliczajgce (skrypty) emisje lub petne odtworzenia
lub widoczne odtworzenia lub inne parametry ustalone na etapie
zawierania umowy na emisje reklamy.

11.1.3 W przypadku znaczacych rdéznic pomiedzy danymi w adserwerze TVP,
adanymi zewnetrznego systemu oferenta lub w przypadku
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nieumozliwienia przez oferenta dostepu do statystyk, rozliczenie
kampanii reklamowej nastgpi na podstawie danych dostarczonych przez
adserwer TVP.

11.1.4 W trakcie emisji reklamy oraz w ciggu 14 dni roboczych od jej zakornczenia
oferent ma mozliwosé wgladu do szczegdtowych statystyk dotyczacych
kampanii po wczesniejszej informacji przestanej drogg mailowa na adres

online@tvp.pl.

12. Sposdb rozliczenia deklaracji i poddeklaracji

12.1 Do wykonania deklaracji i poddeklaracji nie bedg wliczane wydatki:

12.1.1 z tytutu ufundowanych nagréd pienieznych lub rzeczowych;

12.1.2 z tytutu udostepnienia towaréw lub ustug;

12.1.3 rozliczane w formie barteru;

12.1.4 z tytutu korzystania z serwisu , Kliper”;

12.1.5 poniesione na skutek korzystania z ofert specjalnych, o ile

w szczegdtowych zasadach dotyczgcych tych ofert nie stwierdzono

inaczej;
12.1.6 poniesione w ramach realizacji kampanii wyborczych i referendalnych;
12.1.7 poniesione w programach wtasnych Oddziatéw Terenowych TVP.
12.1.8 z tytutu marzy /optfat technologicznych naliczanych przez zewnetrzne

platformy zakupowe.

12.2 Zasady postepowania w przypadku niewykonania lub zmiany deklaracji oraz
poddeklaracji:

12.2.1 Oferent, ktory zmniejsza kwote deklaracji lub nie wykonuje deklaracji,
bedzie zobowigzany do doptaty wynagrodzenia stanowigcego rdznice
pomiedzy wysokoscig udzielonych opustéw oraz poziomem CPP/CPM
ztytutu ztozonej deklaracji, a wysokosciag opustéw oraz poziomem
CPP/CPM naleznych dla rzeczywiscie poniesionych wydatkow.

12.2.2 Oferent, ktdry nie wykonuje poddeklaracji Online:

12.2.2.1 bedzie zobowigzany do doptaty wynagrodzenia stanowigcego
réznice wysokosci udzielonych opustéw oraz poziomem CPM
z tytutu ztozonej poddeklaracji, a wysokoscia opustéw oraz
poziomem CPM naleznych dla rzeczywiscie poniesionych
wydatkoéw w internecie w produktach Net Net.

12.2.2.2 bedzie zobowigzany do doptaty wynagrodzenia stanowigcego
réznice miedzy indeksacjg wynikajagcg ze ztozonej poddeklaracji
oraz poziomem indeksacji cennikowej zgodnie z Tabelg 11b.

12.2.3 Wobec oferenta, ktérego wielko$¢ rzeczywiscie poniesionych na
kampanie reklamowe wydatkéw jest wyzisza od wartosci wskazanej
W najwyzszym progu wydatkéw, stosuje sie wysokos¢ opustu wiasciwag
dla tego (najwyiszego publikowanego) progu, o ile porozumienie
z oferentem nie stanowi inacze;j.

12.3 Warunki handlowe moga w ciggu roku ulec zmianie na wniosek oferenta, po ztozeniu
ponownej, wyzszej deklaracji. Nowe warunki obejmujg wyfacznie wydatki poniesione
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124

od nastepnego miesigca, w ktérym BR TVP przyjeto nowg deklaracje, chyba ze nowa
deklaracja zostanie ztozona do korica lutego 2024 r., wéwczas nowe warunki obejmuja
rowniez wydatki poniesione w styczniu i lutym 2024 r.

W przypadku, gdy oferent sktada deklaracje po okresie korzystania z formy sprzedazy
pakietéw KZP w wariancie miesiecznym (nie wymagajacej wczesniejszego ztozenia
deklaracji), nowe warunki obejmujg wytgcznie wydatki poniesione od nastepnego
miesigca, w ktérym BR TVP przyjeto deklaracje.

13. Optaty specjalne i anulacyjne, reinwestycje

13.1

13.2

13.3

134

13.5

13.6

13.7

Dostarczenie materiatu reklamowego lub jego zmiana, w terminie krétszym niz 3 dni

robocze (do godz. 12:00) przed dniem planowanej emisji materiatu (nie liczagc dnia

emisji) skutkuje natozeniem opfat. Zmiany w terminie krétszym niz 3 dni przed emisja
nie sg dostepne dla anten brokerskich.

13.1.1 500 zt za kazdg emisje w TVP1i TVP2 i 50 zt za kazdg emisje w pozostatych
programach w przypadku dokonania ktérejkolwiek ze zmian w terminie 2
dni roboczych lub krétszym przed dniem planowanej emisji, nie liczac dnia
emisji (do godz. 12:00).

13.1.2 Nie mniej niz 3500 zt za kazdg emisje w TVP1 i TVP2 i nie mniej niz 400 zt
za kazda emisje w pozostatych programach w przypadku dokonania
ktorejkolwiek ze zmian po godzinie 12:00 w dniu poprzedzajgcym dzien
emisji.

BR TVP ma prawo odméwié dokonania zmiany zgtoszonej po godzinie 12:00 w dniu

poprzedzajgcym dzien emis;ji.

W przypadku kontynuacji kampanii reklamowej, do nowego zamédwienia emisji

zostanie przyporzadkowany materiat reklamowy emitowany w ramach ostatniego

zamoéwienia emisji dotyczacego tego samego produktu lub ustugi, o ile oferent nie
poinformuje BR TVP w formie pisemnej badz poprzez email o zmianie wersji materiatu.

W przypadku dni Swigtecznych, ,przedtuzonych weekendéw” i innych dni dodatkowo

wolnych od pracy, harmonogram terminéw przyjmowania materiatéw reklamowych

bedzie tworzony odrebnie i publikowany na stronie Internetowej www.brtvp.pl.

Opfaty specjalne sg naliczane odrebnie od naleznych doptat i opustéw oraz nie

wptywaja one na cene podstawowa.

Opfaty anulacyjne sg naliczane w przypadku, gdy oferent anuluje umowe o emisje

przekazu handlowego lub o przeprowadzenie kampanii informacyjnej lub zmieni

umowe, a w szczegdlnosci zmieni termin realizacji umowy, zmniejszy jej wartos¢, lub
zmieni dtugos¢ spotu reklamowego.

W przypadku dokonania anulacji lub zmian w odniesieniu do emisji spotéw

reklamowych w ramach sprzedazy ZCP oraz w mediach interaktywnych opfata

anulacyjna wynosi:

13.7.1 100% anulowanej wartosci umowy, jesli zmiana ma miejsce po
zmontowaniu bloku, tj. o godz. 9:30 drugiego roboczego dnia
poprzedzajgcego emisje (nie liczac dnia emisji) i pdzniej, a w przypadku
mediéw interaktywnych po uruchomieniu kampanii;
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13.7.2 50% anulowanej warto$ci umowy, jesli zmiana ma miejsce do 7 dni
roboczych (wfacznie) przed emisjg (nie liczac dnia emisji);

13.7.3 30% anulowanej wartosci umowy, jesli zmiana ma miejsce powyzej 7 dni
roboczych przed emisjg (nie liczagc dnia emisji).

13.8 W przypadku dokonania anulacji lub zmian w odniesieniu do emisji spotow
reklamowych w ramach sprzedazy KZP lub PSpot, optata anulacyjna wynosi 30%
anulowanej wartosci umowy.

13.9 W przypadku anulowania kampanii lub jej cze$ci oferent jest zobowigzany do zapfaty
100% wartosci spotéw juz wyemitowanych oraz zmontowanych (tzn. przygotowanych
do emisji w okresie obejmujgcym dwa kolejne dni robocze, nie liczac dnia dokonania
zmiany umowy). Wartos¢ zrealizowanych spotéw reklamowych obliczona zostanie na
dzien, w ktérym BR TVP zostato powiadomione o anulacji lub zmianie.

13.10 W przypadku anulowania umowy o sponsorowanie audycji lub jej zmiany w zakresie
jej wartosci lub terminu wykonania, oferent jest zobowigzany do zapfaty optaty
anulacyjnej w wysokosci:

13.10.1 100% wartosci umowy w przypadku dokonania ktdrejkolwiek
z powyzszych zmian w terminie krétszym niz 15 dni roboczych przed
dniem planowanej emisji audycji, nie liczac dnia emisji (do godz. 12:00).

13.10.2 50% wartosci umowy w przypadku dokonania ktérejkolwiek z powyzszych
zmian w terminie dtuzszym niz 15 dni roboczych przed dniem planowane;j
emisji audycji, nie liczgc dnia emisji (do godz. 12:00).

13.11 W przypadku anulowania umowy o lokowanie produktu, lub o przeprowadzenie
kampanii informacyjnej w audycji, oferent jest zobowigzany do zaptaty opfaty
anulacyjnej w wysokosci:

13.11.1 100% wartosci umowy w przypadku zmiany ustalen realizacyjnych do 3
dni roboczych przed planowang realizacja (nie wliczajac dnia realizacji) lub
w przypadku wyprodukowania scen zawierajacych lokowanie produktu
lub watku informacyjnego zgodnie z ustaleniami realizacyjnymi lub
scenariuszem.

13.11.2 50% wartosci umowy w przypadku dokonania anulacji po zaakceptowaniu
przez oferenta scenariusza lub ustalen realizacyjnych w zakresie
ulokowania produktow lub umieszczenia watku informacyjnego; oferent
ma prawo odmoéwié akceptacji merytorycznej scenariusza lub ustalen
realizacyjnych  wytacznie w przypadku niezgodnosci ich  tresci
z uzgodnieniami miedzy stronami dokonanymi w drodze e-mail lub
w innej pisemnej formie,

13.12 W przypadku, gdy zamowienie na emisje reklamy jest powigzane z produkcjg
materiatow, oferent, ktéry anuluje zamoéwienie zwigzane z tg produkcjg w catosci lub
czesci, zobowigzany jest do zaptaty kosztu produkgji.

13.13 Optaty anulacyjne muszg zostaé zaptacone przez oferenta w terminie zgodnym
z danymi na fakturze.

13.14 BR TVP moze podjgc decyzje o nienaliczaniu optat specjalnych i anulacyjnych w zamian
za reinwestycje rownowartosci optfat, przy czym ich forma i alokacja kazdorazowo
wymaga potwierdzenia przez BR TVP. Reinwestycje muszg zosta¢ poniesione nie
pozniej niz do konca miesigca kalendarzowego nastepujgcego po miesigcu, ktérego
dotyczy optata.

20



Mozliwosci reinwestycji:

13.14.1
13.14.2

13.14.3

14. 0z2z0

emisja wskazan sponsorskich,

emisja w mediach interaktywnych w modelu direct. Koszt CPM jest 0 25%
wyzszy niz CPM wtasciwy dla oferenta,

emisja spotéw reklamowych w programach tematycznych wedtug ZCP.

W celu zapewnienia transparentnosci systemu udzielania opustéw oraz w trosce o zgodnosc
stosowanych zasad z przepisami prawa, w szczegdlnosci w zakresie ustawy ochrony konkurencji
i konsumentéw, Telewizja Polska S.A. opracowata i wdrozyta polityke udzielania Opustu za
zaangazowanie oferenta (0ZZ0). Zasady sg jawne oraz réwne dla wszystkich oferentéw BR TVP.

14.1 Opust OZZO przystuguje przy spetnieniu ponizszych warunkow:

14.11

14.1.2

14.1.3

14.1.4

14.1.5

14.1.6

oferent sktada deklaracje na wydatki przeznaczone na kampanie
reklamowe w programach i mediach interaktywnych realizowane od
1 stycznia 2024 r. do 31 grudnia 2024 r.;

zlecanie, planowanie i analiza kampanii reklamowych odbywa sie
bezposrednio przez oferenta przy jednoczesnym braku koniecznosci
udziatu BR TVP w przygotowaniu planéw komunikacyjnych i gwarancji
realizacji obowigzkéw innych niz wynikajgce z niniejszych Zasad;

zlecenia sg realizowane na podstawie standardowych zaméwien lub
przyjetych w BR TVP wzoréw umoéw;

wymiana danych dotyczacych realizacji kampanii reklamowych odbywa
sie poprzez serwis lubileo 2.0;

BR TVP nie przeprowadza analizy parametrow mediowych osiggnietych
w kampaniach reklamowych. Taka analiza moze by¢ wykonana przez
oferenta na podstawie danych telemetrycznych, do ktérych posiada on
dostep we wiasnym zakresie;

podpisanie przez oferenta porozumienia w sprawie udzielenia opustu
0ZZ0 do dnia 29 marca roku, ktérego dotyczy opust.

14.2 Wysokos¢ udzielonych oferentowi opustéw OZZO jest uzalezniona od czynnikéw

handlowych, w szczegdlnosci:

14.2.1

14.2.2

14.2.3

14.2.4

rozwoju wspétpracy i wzrostu tgcznych wydatkéw na kampanie
reklamowe w TVP rok do roku;

wysokosci wydatkéw oferenta poniesionych w ramach cennika w danym
roku;

wysokosci wydatkéw dla poszczegdlnych elementéw oferty oraz ich
udziatu w ramach rocznych wydatkéw oferenta m.in. sponsorowania,
lokowania, programoéw tematycznych oraz online, w tym projektow
sponsorskich, niestandardowych i display;

dobrej historii wspotpracy.
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14.3 Maksymalne wysokosci opustu OZZ0 dla poszczegdlnych segmentéw sprzedazy:

Poziomy 02Z0%
wg segmentow oferty BR TVP

0zz0 Na wydatkach
podstawowy cennikowych

M ERNACE EIE N E R eI E) I od 0% do 2% do 3%
Reklama TV (pozostate deklaracje) od 0% do 4% do 5%
Sponsorowanie TV od 0% do 4% do 5% *
Online od 0% do 20% nd

Wartos¢ 0ZZ0 wynikajgca z powyzszej tabeli moze ule¢ zwiekszeniu o maksymalnie
10% przy zrealizowaniu minimum 10% wzrostu wydatkow oferenta w poréwnaniu do
roku ubiegtego.

* dotyczy wydatkéw na sponsorowanie poniesionych w ramach oferty ,first” (zakup
przed otwarciem sprzedazy).

14.4 BR TVP zastrzega sobie prawo do nieudzielenia opustu OZZO lub zmniejszenia jego
wysokosci, w przypadku gdy oferent, dla ktérego jest obliczana wartos¢ tego opustu,
zalega z ptatnoscig na rzecz TVP.

14.5 W przypadku porozumien w sprawie udzielenia opustu OZZO zawieranych przez domy
mediowe, TVP wyraza zgode na ujawnienie tresci zawartego porozumienia
reklamodawcom, na rzecz ktérych dom mediowy ponidst wydatki na kampanie
reklamowe objete tym porozumieniem.

15. Postanowienia koficowe

BR TVP zastrzega sobie prawo do zmiany tresci Zasad w trakcie ich obowigzywania w biezgcym roku,
a w szczegodlnosci prawo do zmiany cennikdw, okreséw bedgcych przedmiotem sprzedazy, zasad i form
sprzedazy. O dokonanych zmianach BR TVP bedzie informowato na stronie internetowej www.brtvp.pl.
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TABELE (ZAtACZNIKI)
Wartosci kwot zawarte w niniejszych zasadach sg wyrazone w polskich ztotych (PLN).

Tabelanr1
Opust za budzet przy sprzedazy ZCP w kanatach gtdwnych i tematycznych:
OPUST
ZCP
PODSTAWOWY

0-0,49 min do 32%
0,5-0,99 min do 34%

Wartosc¢ rocznych

wydatkéw

6-7,99 min do 44%

8 min i wiecej DO NEGOCIJACII

Tabela nr 2
Opust za budzet przy sprzedazy ZCP w wariancie miesiecznym:

taczna wartosc OPUST
wydatkow w okresie ZCP
rozliczeniowym PODSTAWOWY

3,0mln i wiecej do 44%

Tabelanr3
Opust za budzet przy sprzedazy ZCP programach dzieciecych TVP KIDS:

OPUST
ZCP
PODSTAWOWY

0-0,49 mln do 32%
0,5- 0,99 min do 36%
1-1,49mln do 40%

1,5 mln i wiecej do 44%

Wartosc¢ rocznych
wydatkow
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Tabelanr4
Opust za udziat cennika w programach ogdlnych (traktowanych tgcznie):

UDZIAL ZCP
w okresie
rozliczeniowym
0% - 49,99% 0%
50% - 59,99% do 5%
60% - 69,99% do 10%
70% - 79,99% do 15%
80% - 89,99% do 20%
90% - 99,99% do 25%
100% do 30%

OPUST

ZA UDZIAL ZCP

Tabelanr5
Opust za udziat cennika w programach tematycznych (traktowanych tacznie):

UDZIAL ZCP
w okresie
rozliczeniowym
0% - 9,99% 0%
10% - 19,99% do 10%
20% - 29,99% do 20%
30% i wiecej do 30%

OPUST
ZA UDZIAt ZCP

Tabelanr 6
Wartos$¢ CPP za wydatki w wariancie rocznym:
CPP KzP CPP KzP
TVP MIX TVP Tematyczne
(7-74) (7-74)
0-0,49 min 1640 1320
0,5-0,99 min 1600 1300
1-1,99 min 1570 1280
2-2,99 min 1530 1240
3-3,99 min 1500 1220
4 -5,99 min 1420 1210
6-7,99 min 1340 1190
8-9,99 min 1290 1130
10-11,99 min 1220 1100
12 - 14,99 min 1150 1060
15-17,99 min 1090 1020
18 - 20,99 min 1030 DO NEGOCIJACII
21 min + DO NEGOCIJACII DO NEGOCIJACII

Wartosc rocznych
wydatkow
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Tabela nr7

Wartosé CPP za wydatki w wariancie miesiecznym:

CPP KzP CPP KzP

TVP MIX TVP Tematyczne
(7-74) (7-74)

Wartos¢ wydatkow
w okresie rozliczeniowym

0-0,49 min

0,5-0,99 min
1-1,99 min
2-2,99 min

3,0 min i wiecej

Tabelanr 8
Wartosci CPP w oparciu o poddeklaracje KIDS:

Wartosc¢ rocznych CPP KZP KIDS
wydatkow (4-12)

0-0,49 min 490
0,5-0,99 min 420
1-1,49 min 390
1,5 min i wiecej 360

Tabelanr9
Wysokos¢ wydatkéw w ramach poddeklaracji na Sponsorowanie i Online w wariancie rocznym:

wydatkow na Sponsorowanie na Online
0-0,49 min 50 000 50 000
0,5-0,99 min 100 000 80 000
1-1,99 min 150 000 125 000
2-2,99 min 250000 250 000
3-3,99 min 400 000 350 000
4 -5,99 min 550 000 500 000
6-7,99 min 800 000 600 000
8-9,99 min 1 000 000 700 000
10- 11,99 min 1 300 000 800 000
12 - 14,99 min 1 600 000 900 000
15-17,99 min 2 000 000 1000 000

18 - 20,99 min 2400000 1100 000
21 min i wiecej DO NEGOCJACII DO NEGOCIJACII




Tabela nr 10
Wysokos¢ wydatkdw w ramach poddeklaracji na Sponsorowanie i Online w wariancie
miesiecznym:

Wartosc¢ wydatkow

PODDEKLARACIA PODDEKLARACIJA

w okresie . .
na Sponsorowanie na Online

rozliczeniowym

50 000 50 000
100 000 80 000
150 000 125 000
250 000 250 000

3,0 mIn i wiecej 400 000 350 000

Tabela nr 11a
Indeksy dtugosci filmu reklamowego:

Dtugosé filmu

:
317-3
36”-4

2

Dla dtugosci spotu reklamowego powyzej 60 sekund obowigzuje przelicznik liniowy (réwny
relacji dtugosci filmu w stosunku do 30 sekund.
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Tabela nr 11b
Indeksy dtugosci filmu reklamowego stosowane w Online:

reklamowego cennikowy poddeklaracji online

0,9 0,35
6"-10" 0,9 0,55
11"-15" 0,9 0,7
16"-20" 1 0,9
21"-25" 1 0,95
26"30" 1 1

31"-35" 1,5 1,2
36"-45" 1,8 1,4
46"-60" 2 2

Dotyczy pakietow RC, zakup direct.
Dla dtugosci spotu reklamowego powyzej 60 sekund obowigzuje wycena indywidualna.

Tabela nr 12
Doptata do emisji w PRIME TIME:

INDEKS CPP
Wariant pakietu dla emisji
w PRIME TIME
TVP MIX, TVP Tematyczne, 15
TVP KIDS
Tabela nr 13
Indeksy miesieczne CPP pakietow:
(petny miesi(;:::(zfendarzowy)
MAJ 1,18 1,35
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Tabelanr 14
Inne grupy rozliczeniowe w pakiecie TVP MIX realizowane w oparciu o ponizsze indeksy:

Wiek 16+ 0,87
Kobiety 25-59 1,09
Kobiety 16-34 3,3
Wiek 16-34 3,5
Mezczyzni 16-59 1,55
Wiek 25-59 miasta 1,38
Wiek 18-64 1,15
Wiek 20-49 1,62

Tabela nr 15
Doptata za ograniczenie emisji wybranych programoéw tematycznych:

Liczba DOPLATA
wybranych kanatéw TVP Tematyczne

40%
35%
3-5 25%
13+ 10%

Tabelanr 16
Doptata za ograniczenie emisji wybranych programoéw dzieciecych TVP KIDS:

Liczba DOPLATA
wybranych kanatéw
15%
5%
bez doptaty



Tabela nr 17
Kolejnos¢é stosowania doptat i opustéw:

Kolejnosé TYTUL o ied? TVP MIX PSpot
DOPLATA (bez TVP MIX)

1 emisja w pojedynczym dayparcie DOPLATA [ ) [ )
2 rezygnacja z emisji w porze nocnej DOPLATA [ ) [ )
3 miejsce w bloku DOPATA [ ) [ ) [ ) [ )
4 potaczenie kilku spotéw reklamowych w jednym filmie DOPLATA [ ) [ ) [ ) [ )
5 wylfacznosé konkurencyjna DOPLATA [ ) [ )
6 dwéch reklamodawcéw DOPATA [ ) [ ) o [ )
7 logotyp DOPATA [ ) [ ) [ ) [ )
8 reklamodawca dominujacy DOPATA [ ) [ ) [ ) [ )
9 reklama wariantowa DOPtATA [ )
10 duo spoty DOPATA [ ) [ ) [ )
11 kompresja ekranu DOPLATA [ )
12 blok ekskluzywny/super ekskluzywny DOPLATA [ )
13 bumper DOPLATA [ )
14 separacja réznych produktéw reklamodawcy DOPLATA [ ) [ ) [ )
15 ograniczenie emisji do wybranych programéw DOPLATA [ )
16 nieciagtos¢ pakietu DOPLATA [ ) [ )
17 reklama wirtualna DOPATA [ )
18 dodatkowe dopfaty DOPATA [ ) [ ) [ ) [ )
19 opust za budzet OPUST [ )
20 opust za poddeklaracjg na online OPUST [ ) [ ) [ ) [ )
21 opust za poddeklaracje na sponsorowanie OPUST [ ) [ ) [ ) [ )
22 opust z tytutu gwarancji sredniej ceny cennikowej OPUST [ )
23 opust za wzrost wydatkéw OPUST [ ) [ ) [ ) [ )
24 nowy reklamodawca OPUST [ )
25 oferta specjalna OPUST [ ) [ ) [ ) [ )
26 opust za udziat cennika OPUST [ )
27 opust za emisje w wybranych datach stycznia i grudnia OPUST [ ) [ )
28 opust za zfozenie deklaracji w okreslonym czasie OPUST [ ) [ ) [ ) [ )
29 dodatkowe opusty OPUST [ ) [ ) [ ) [ )
30 reklama napoju alkoholowego DOPATA [ ) [ ) [ ) [ )

Doptaty oraz opusty stosuje sie odpowiednio do kazdej form sprzedazy i nalicza kolejno od zmiennej
podstawy, zgodnie z porzadkiem okreslonym w powyzszej Tabeli.

® - opust/doptate stosuje sie
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