Pilotaz Konkursu ,Nasz Zabytek”
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Budujemy kapitat spoteczny poprzez wspieranie kultury,
tworcow i miedzypokoleniowej wspotpracy.

JesteSmy mostem miedzy przesztoscig i przysztoscia,
inspiratorem i integratorem spoteczenstwa na rzecz
kultury.

1. Zaangazowanie spoteczne

2. Ochrona dziedzictwa kulturowego
3. Wspieranie edukac;ji

4. Zrownowazony rozwoj

5. Promocja Polski

6. Inicjowanie wspotpracy




Jestesmy

mostem miedzy
przesztoscia
| przysztoscig. Wspieramy
kulture, odnawiamy
zabytki
| dajemy im nowe zycie.

Integrujemy
wszystkie pokolenia

Polakow wokot naszej
historii, tradycji, kultury i

dziedzictwa narodowego.

Pokazujemy
Swiatu osiggniecia Polski i
Polakéw. Budujemy
dume
Z haszej historii
| kultury, naszych
przodkow i ich dokonan.
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Inicjujemy
wspoOtprace wielu
srodowisk i partnerow,
bo wspolnie mozemy
wiecej, a hawet
najwiece).



Konkurs na wybor przez spoteczenstwo zabytku do rewaloryzacji oraz
pomystu jego sposobu uzytkowania/ nowej funkcji spotecznej.

Pilotaz: dolnoslaskie, podlaskie.

2- etapowy Konkurs:

e | Konkurs na wybor zabytku (w wojewodztwie)

* || Konkurs na wybér pomystu jego uzytkowania/ nowej funkcji
spotecznej (wymiar lokalny)

/gtoszenia tylko przez osoby fizyczne.

Prosty formularz elektroniczny na www.mostthemost.pl

WHtasciciel wytonionego zabytku bedzie mogt otrzymac dofinansowanie od
Fundacji w postaci grantu (do 1 min PLN)
na rewaloryzacje i dostosowanie zabytku do nowej funkcji spotecznej.
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,Nasz zabytek” to konkurs
organizowany przez Fundacje
Most the Most dla kazdego,
kto chce pozytywnie
wptywac na swoje otoczenie.


http://www.mostthemost.pl/

Wzmacnianie wptywu spotecznego na najblizsze otoczenie.

Wyzwolenie potencjatu lokalnych spotecznosci do wspotpracy na rzecz kultury |
ochrony lokalnych zabytkow.

Zaangazowanie spoteczenstwa do wyboru zabytkow do rewaloryzacji
| wykreowania ich nowych funkcji spotecznych.

Wsparcie przez Fundacje Most the Most projektow, ktore sg odpowiedzig na
lokalne potrzeby, i w ktorych tworzenie i realizacje wtgczona jest spotecznosc
lokalna.

Zaangazowanie przez wtascicieli zwycieskich zabytkow studentéow /
absolwentow szkot i uczelni wyzszych (np. architektury, konserwacji, historii
sztuki), aby przy realizacji projektu mogli zdobywa¢ doswiadczenie zawodowe.

Aktywne uzytkowanie zrewaloryzowanych zabytkow przez lokalng spotecznosc.

Kontynuacja wspotpracy miedzy Fundacjg a wtascicielem w uzytkowaniu
zabytku (np. wspotorganizacja wydarzen kulturalnych).

/wiekszenie atrakcyjnosci turystycznej miejscowosci, w ktorej bedzie miata
miejsce rewaloryzacja zabytku.




Harmonogram pilotazu Konkursu ,,Nasz zabytek”
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Dziatania Dziatania w trakcie Dziatania Dziatania Dziatania zwigzane
poprzedzajace naboru zgtoszen poprzedzajaca w trakcie naboru zgtoszen z wytonieniem zwycigzcy
rozpoczecie rozpoczecie

Dalsza promocja projektu

| Konkursu Il Konkursu




| Konkurs — na wybor zabytku (nabodr zgltoszen przez 4 tygodnie)
1. Znalezienie zabytku w okolicy
Wazny dla uczestnika, wart nadania mu nowej funkcji spotecznej oraz:

e zabytek nieruchomy wpisany do rejestru zabytkow, wojewaddzkiej
lub gminnej ewidencji zabytkow

e jest wtasnoscig jednostki publicznej

2. Wypetnienie i przestanie formularza zgtoszeniowego
* Informacje nt. zabytku

 Uzasadnienie zgtoszenia

 Wstepny pomyst uzytkowania

» Zdjeciai/lub wideo zabytku




Il Konkurs — na pomyst uzytkowania zabytku wybranego w | Konkursie
(nabor zgtoszen przez 4 tygodnie)

1. Wykreowanie pomystu na nowg funkcje zabytku

2. Wypetnienie i wystanie formularza zgtoszeniowego

* Opis pomystu

* Uzasadnienie pomystu zgodne z kryteriami Konkursu:
o Odpowiedz na potrzeby lokalnej spotecznosci
o Potencjat spoteczny
o Funkcjonalnosc
o Propozycja promocji wsrod lokalnej spotecznosci
o Uzytecznosc i atrakcyjnos¢ w srodowisku lokalnym

o Miedzypokoleniowe zaangazowanie i wspotpraca




Kryteria oceny zgtoszen

Weryfikacja czy: zabytek jest wtasnoscig jednostki
publicznej; jest wpisany do rejestru zabytkow,
wojewodzkiej lub gminnej ewidencji zabytkow

Jakosé zgtoszenia (opis, uzasadnienie, zdjecia/wideo)
Liczba zgtoszen danego zabytku

Weryfikacja informacji od Wtasciciela

Analiza zgtoszenia pod katem mozliwosci realizacji
projektu
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Zadania dla wtasciciela
* Deklaracja zgody na wspotprace po rozstrzygnieciu Konkursu

 (OsSwiadczenia:
o 0 wtfasnosci zabytku

o zabytek jest wolny od roszczen i nie jest zadtuzony (hipoteka
pPrzymusowa)

* Akceptacja gtownych zatozen umowy okreslajgcej zasady realizacji
projektu

* Informacja nt. przyblizonego kosztu realizacji projektu, skali
inwestycji, terminu realizacji inwestycji, stanu technicznego zabytku



Kryteria oceny zgloszen*

Odpowiedz na potrzeby lokalnej spotecznosci )
Potencjat spoteczny
Funkcjonalnosc .

Propozycja komunikacji i promocji wsrod lokalnej
spotecznosci

Uzytecznosc i atrakcyjnosé¢ w srodowisku lokalnym

Wykorzystanie zabytku do budowania miedzypokoleniowego
Zzaangazowahia i wspotpracy

*Wybor Pomystu przy uwzglednieniu opinii Wtasciciela
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Zadania dla wtasciciela

Akceptacja zwycieskiego pomystu/pomystéw na nowa funkcje
spoteczng zabytku

Przygotowanie planu projektu, ktory bedzie zawierac:

O

O

O

O

O

biznes plan, zrédta finansowania inwestycji i budzet projektu
harmonogram prac

uzyskane pozwolenia i projekt rewaloryzacji zabytku

udziat studentéw przy realizacji Projektu

wykorzystanie zabytku na etapie uzytkowania zgodnie z
wybrang w Konkursie funkcjg spoteczng

Podpisanie umowy z Fundacjg

Kontynuacja wspotpracy miedzy Fundacjg a wtascicielem i
lokalng spotecznoscig w uzytkowaniu zabytku
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Promocja Konkursu

Grupa odbiorcow
e Mieszkancy Dolnego Slaska i Podlasia
e Wiek: 18+

Kanaty komunikac;ji
* Lokalni partnerzy
 Media spotecznosciowe

 Media regionalne

Charakterystyka komunikacji
 Budowanie zaangazowania spotecznego

* Ukierunkowanie odbiorcow na kwestie spoteczne oraz
tematyke zabytkow

Prosty jezyk, ktory pokazuje korzysci
Zachecenie do aktywnego udziatu w Konkursie

Sposob promocji dopasowany do grup odbiorcow
| poszczegolnych etapow Konkursu




Kontakt

Patrycja Loose
tel. +48 532 390 626
e-mail: patrycja.loose@mostthemost.pl

Martyna Krawczonek
tel. +48 532 390 625
e-mail: martyna.krawczonek@mostthemost.pl

wWwWWw.mostthemost.pl



http://www.mostthemost.pl/

