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S P O N S O R I NG  PROGNOZA POGODY

PROGNOZA POGODY- program emitowany po serwisach informacyjnych Aktualności. Wskazanie sponsorskie 8 sekund billboardu z nazwą , logo firmy Sponsora, znakiem towarowym ze wskazaniem jednego produktu lub usługi.
	TVP3 Rzeszów

Pasmo około
	     18:47            20:16                    21.46
                     30 dni =  60 emisji           

	Przed i po prognozie pogody
	     6600            3600                     6000  *             

	
	


* w przypadku  sponsorowania prognozy pogody w czasie krótszym niż w w/w cenniku, cena jednostkowa wzrasta.     


Programy do sponsorowania


· Sportowe wydarzenia ; Relacje sportowe lub kulturalne - Kalejdoskop

· Spotkania z folklorem; Odkrywania Podkarpacia; Zakamarki przeszłości

Uwaga! Do powyższych cen  należy doliczyć obowiązującą stawkę podatku VAT .Podane godziny emisji mogą ulec zmianie. Ceny obowiązują od 1.01.2016 r.

ZASADY SPONSOROWANIA PROGRAMÓW

Sponsorowanie audycji telewizyjnych jest formą reklamy, którą chętnie wybierają Klienci o ugruntowanej pozycji na rynku. To doskonały sposób na promowanie znaku towarowego czy logo firmy. Nasza oferta dotyczy współfinansowania tworzenia bądź rozpowszechniania programów  realizowanych przez TVP Rzeszów.  Sponsorowi oferujemy 8 sekundowe billboardy z nazwą lub logo sponsora, ze wskazaniem jednego produktu lub znaku towarowego. Billboardy emitowane są przed i po sponsorowanej audycji oraz przy zwiastunach danego programu.  Zgodnie z ustawą KRRiT niedozwolone jest sponsorowanie programów informacyjnych, publicystycznych o tematyce społeczno - politycznej, audycji poradnikowych, konsumenckich oraz wyborczych.  Udział finansowy sponsora jest zawsze przedmiotem indywidualnych negocjacji.  Ramy współpracy ustalamy w oparciu o koszty produkcji lub zakupu audycji; atrakcyjność

sponsorowanej audycji; miejsce audycji w ramówce; okres współpracy sponsorskiej; liczby i formy wskazań sponsora w sponsorowanym programie.
PROPONOWANE FORMY WSKAZAŃ SPONSORSKICH
1. Wskazanie sponsora polega na wyemitowaniu:

* Billboardu sponsorskiego emitowanego przed i  po sponsorowanej audycji. Billboard sponsorski może trwać do 
8 sekund w przypadku 1 sponsora, 16 sekund w przypadku 2 sponsorów i 24 sekund w innych przypadkach. Może zawierać obraz statyczny lub ruchomy, z przedstawieniem nazwy firmy sponsora, jego logo bądź inne elementy, które są stałym składnikiem zarejestrowanego znaku towarowego oraz prezentację jednego produktu czy usługi sponsora - możliwe jest przy tym wykorzystanie dodatkowej oprawy dźwiękowej i wizualnej pod warunkiem, że nie będzie wskazywać ani przedstawiać zalet produktów lub usług sponsora i zachęcać do ich nabycia. Wskazanie sponsora nie może mieć charakteru reklamy  w rozumieniu art.4 pkt 6 ustawy z dnia 29.12. 1992r. o radiofonii i telewizji

* Billboardu sponsorskiego zawartego w zwiastunie audycji - informacja o sponsorze programu przy zwiastunie jak w billboardzie sponsorskim.

2. W przypadku sponsorowania audycji przez udostępnianie towarów lub usług wykorzystywanych przy tworzeniu programów, informacje o pochodzeniu towarów lub usług mogą być podawane wyłącznie po zakończeniu programu, w napisach końcowych lub poprzez emisje billboardu sponsorskiego.

3. W przypadku sponsorowania programu przez udostępnianie nagród dla uczestników konkursu, gry lub innej formy współzawodnictwa, w czasie trwania audycji dopuszcza się dwukrotne, nie przekraczające każdorazowo 8 sekund wskazanie poszczególnego sponsora   i nagrody.

Kontakt pod numerami telefonów:  +17 86 13 303, lub 17 86 13 383,*Przypominamy, że koszty reklamy telewizyjnej w całości stanowią koszty uzyskania przychodu.* Ustawa z dnia 15 lutego 1992r. o podatku dochodowym od osób prawnych.

Przypominamy, że koszty reklamy telewizyjnej w całości stanowią koszty uzyskania przychodu.* Ustawa z dnia 15 lutego 1992r. o podatku dochodowym od osób prawnych.
