Zatacznik

do Uchwaty Nr .... /2015
Zarzadu Spotki TVP S.A.
zdnia ............. 2015r.

ZASADY
EMITOWANIA FILMOW REKLAMOWYCH, FILMOW TELESPRZEDAZY
| WSKAZAN SPONSORSKICH W PROGRAMACH TVP S.A.

§1

Emisja filmow reklamowych i telesprzedazy

1. Telewizja Polska S.A. $wiadczy ustugi reklamowe polegajace na telewizyjnej emisji
dostarczanych przez reklamodawcow:
1) filmow reklamowych,
2) filmow telesprzedazy,

zwanych dalej ,,reklama” oraz ,.telesprzedaza”.

2. Przedmiotem reklam i telesprzedazy moga by¢ towary i ustugi, ktorych reklama,
zgodnie z wlasciwymi przepisami, nie jest zabroniona a obrét nimi na terytorium
Rzeczpospolitej Polskiej jest dozwolony. Okolicznosci, 0 ktorych mowa w zdaniu

pierwszym powinny by¢ stwierdzone stosownym zezwoleniem lub atestem.

3. TVP S.A. nie emituje reklam oraz telesprzedazy o tresci zabronionej przez prawo oraz
tych, ktore sa niezgodne z linig programowa nadawcy publicznego okreslong jego
ustawowymi zadaniami. W szczegdlnosci nie beda nadawane reklamy 1 telesprzedaz
promujace:

1) agencje towarzyskie oraz biura i agencje matrymonialne,

2) pisma, wydawnictwa oraz filmy erotyczne, sklepy zajmujace si¢ handlem
przedmiotami erotycznymi tzw. ,,sex shopy”, ustugi telefoniczne typu ,,party line”
1 inne tego typu ushugi,

3) reklamy o tresci naruszajacej interesy konkurencyjne TVP S.A.



4. Reklamodawca zobowigzany jest naby¢, przed zawarciem j umowy o emisje¢ filmow

1.

reklamowych lub telesprzedazy z TVP S.A., autorskie prawa majatkowe do materiatu
przeznaczonego do emisji. Na okoliczno$¢ t¢ reklamodawca sktada stosowne

o$wiadczenie.

Reklamodawca odpowiada za naruszenie, w zwigzku z emisja reklamy Ilub
telesprzedazy, dobr osobistych lub praw autorskich i pokrewnych osob trzecich.
W przypadku skierowania, z tytulu wspomnianych naruszen, roszczen przeciwko TVP
S.A., reklamodawca zobowigzuje si¢ do catkowitego zaspokojenia stusznych roszczen

0s6b trzecich oraz zwolnienia TVP S.A. z obowigzku §wiadczenia z tego tytuhu.

Do ekspozycji reklam i telesprzedazy w telegazecie oraz na stronach internetowych
TVP S.A. stosuje si¢ niniejsze zasady, jezeli nie sa one sprzeczne z innymi

regulacjami wewnetrznymi obowigzujacymi w Spotce TVP S.A.

§2

Ochrona widzoéw maloletnich

W porach wysokiej ogladalnosci programoéw telewizyjnych przez odbiorcoéw

maloletnich, TVP S.A. nie emituje reklam i telesprzedazy, ktore ze wzgledu na rodzaj

reklamowanego produktu lub ustugi, swojg tre$¢ lub formg¢ moga zagrazaé

fizycznemu, psychicznemu oraz moralnemu rozwojowi matoletnich. W szczego6lnosci

nie bedg emitowane w blokach reklamowych oraz blokach poswigconych

telesprzedazy - przy audycjach dla dzieci i mlodziezy - reklamy i telesprzedaz

poswigcone:

1) produktom tatwopalnym, wybuchowym lub innym podobnie niebezpiecznym,
ktore moga by¢ uzywane tylko przez osoby doroste lub pod ich nadzorem,

2) srodkom antykoncepcyjnym,

3) produktom do higieny intymnej,

4) bieliznie osobiste;j,

5) ukazujgce niewlasciwe do nasladowania przez maloletnich wzorce zachowan

(w szczegdlnosci eksponujace zachowania seksualne oraz przemoc).



2.

4.

TVP S.A. nie emituje reklam 1 telesprzedazy majacych za przedmiot produkty lub

ustugi przeznaczone dla matoletnich, ktore:

1) wykorzystuja  tatwowierno$¢ lub  brak  doswiadczenia  maloletnich,
w szczegllnosci poprzez informowanie o nie istniejagcych w rzeczywistosci
cechach lub wlasciwosciach produktow lub ustug,

2) oddzialywaja na podswiadomo$¢ maloletniego w sposob utwierdzajacy
w przekonaniu, ze zakupienie reklamowanego produktu daje poczucie wyzszosci
wobec rowiesnikow, ktorzy takiego produktu nie kupili,

3) zachecajg matoletnich do zachowan niebezpiecznych,

4) promujg loterie promocyjne i konkursy, adresowane do matoletnich, w ktorych
obietnica wygrania nagrody uzalezniona jest od zakupienia calej serii produktow

lub obwarowana jest warunkami niemozliwymi do spetienia przez matoletnich.

TVP S.A. jako sygnatariusz ,,Porozumienia Nadawcow Telewizyjnych w sprawie
zasad rozpowszechniania Reklam i Wskazan sponsorskich dotyczqcych artykutow
spozywezych lub napojow zawierajgcych sktadniki, ktorych obecnosé w nadmiernych
ilosciach w codziennej diecie jest niewskazana” dba o to, aby audycjom kierowanym
do dzieci w wieku od 4 do 12 lat nie towarzyszyty reklamy oraz wskazania sponsorow
eksponujace artykuly spozywcze 1 napoje, ktore nie spetniaja ,,Kryteriow
Zywieniowych do samoregulacji dotyczqcej reklamy Zywnosci skierowanej do dzieci
w wieku ponizej 12 roku ZzZycia w Polsce”. Ponadto TVP S.A. wypehiajac
postanowienia ww. Porozumienia nie emituje reklam oraz wskazan sponsoréow przy
audycjach dla dzieci, eksponujacych kategorie produktow, ktorych reklama jest
catkowicie zakazana, mianowicie:

1) cukier i produkty na bazie cukru obejmujace: czekolad¢ i wyroby czekoladowe,

dzem lub marmolade, nieczekoladowe stodycze 1 inne produkty cukrowe,

2) napoje bezalkoholowe oraz chipsy ziemniaczane,

3) przekaski na bazie ziemniakow, a takze produkty z ciasta.

TVP S.A w reklamach kierowanych do maloletnich zwraca szczegdlng uwage
na jezykowa jako$¢ przekazywanych tresci 1 zastrzega sobie prawo wstrzymania
emisji, jesli tekst reklamy — w formie dzwigkowej lub graficznej — przekracza granice:
1) kultury jezyka i wszelkich zachowan werbalnych oraz pozawerbalnych,

2) poprawnosci gramatycznej, stylistycznej, leksykalnej, ortograficznej,



3) starannosci artykulacyjne;j.

§3

Audycje sponsorowane

. Zasady finansowania przez sponsora produkcji lub emisji audycji, oraz formy
i sposobu i wskazania sponsora w audycjach i w zapowiedziach do audycji sg
kazdorazowo negocjowane i okreslane w umowach zawieranych przez Biuro Reklamy
lub odpowiednie komorki ds. reklamy i marketingu w Oddziatach Terenowych TVP
S.A.

. Sponsorowanie audycji moze si¢ odbywac poprzez:

1) wniesienie wktadu finansowego na pokrycie kosztow produkcji lub emisji audycji,

2) udostgpnienie towarow lub §wiadczenie ustug wykorzystywanych przy tworzeniu

audyciji,
3) swiadczenie ustug polegajacych na pomiarze czasu lub przetwarzaniu danych,

4) ufundowanie nagréd dla uczestnikobw konkursu, gry lub innej formy

wspotzawodnictwa, ktory stanowi zasadniczy przedmiot audycji.

. Zabronione jest sponsorowanie audycji przez:

1) partie polityczne,

2) zwiazki zawodowe,

3) organizacje pracodawcow,

4) osoby fizyczne lub osoby prawne, ktorych zasadniczg dziatalno$¢ stanowi produkcja lub
sprzedaz towarow lub $wiadczenie ushug, ktore objete zostaty zakazem reklamowania,
przewidzianym w art. 16b ust. 1 ustawy z dnia 29 grudnia 1992r. o radiofonii
i telewizji, w tym:

a) producenci i dystrybutorzy wyrobow tytoniowych, rekwizytow tytoniowych,
produktow imitujagcych wyroby tytoniowe itp.,
b) producenci i dystrybutorzy napojow alkoholowych (z wyjatkiem piwa),

C) podmioty $wiadczgce ustugi medyczne na podstawie skierowania od lekarza,



d) wytworcy produktéw leczniczych sprzedawanych wytacznie na recepte,
e) podmioty zajmujace si¢ $wiadczeniem ushug w zakresie gier cylindrycznych, gier
w Karty, gier w kosci, zaktadow wzajemnych, gier na automatach,

f)  wytworcy substancji psychotropowych lub srodkéw odurzajacych itp.

. Zakazane jest sponsorowanie:

1) serwisow informacyjnych, z wyjatkiem sportowych i prognoz pogody,
2) audycji publicystycznych o tresci spoteczno-politycznej,

3) audycji poradniczych i konsumenckich,

4) audycji wyborczych lub bezposrednio zwigzanych z kampanig wyborcza.

. Zakaz sponsorowania, okreSlony w ust. 4 pkt 2, dotyczy audycji, w ktorych
jednoczesnie wystepuje element publicystyki spotecznej i politycznej, w szczegdlnosci
audycji informujacych o biezacej polityce Panstwa w okreslonych dziedzinach zycia,
funkcjonowaniu  najwazniejszych  organéw  Panstwa, organdw  samorzadu
terytorialnego oraz instytucji publicznych 1 spolecznych, audycji prezentujacych
stanowiska partii politycznych, innych audycji, w ktorych wystepuja politycy we

wiasciwych im rolach.

. Sponsor nie moze wptywaé na tre$§¢ audycji oraz ich miejsce w programie w sposob
ograniczajacy samodzielno$¢ nadawcy. Sponsorowanie nie zwalnia nadawcy

od odpowiedzialnosci za tre$¢ audycji.

. Sponsorowane audycje sa oznaczane przez wskazanie sponsora na ich poczatku,
na koncu oraz w momencie wznowienia po przerwie na reklam¢ lub telesprzedaz

podczas transmisji zawodow sportowych i innych wydarzen.

. Wskazanie sponsora, z zastrzezeniem ust. 10 i 11, moze zawiera¢ tylko jego nazwe,
firme, znak towarowy lub inne oznaczenie indywidualizujace przedsiebiorce lub jego

dziatalno$¢, odniesienie do jego towardw, ustug lub ich znaku towarowego.

. Zakazane jest wskazywanie nazwy, firmy, znaku towarowego lub innego oznaczenia

indywidualizujacego sponsora lub jego dziatalnos¢, widoku towaru albo ustugi,



10.

11.

12.

13.

14.

ktorych reklama jest zakazana na podstawie art. 16b ust. 1 ustawy z 29 grudnia 1992 r.

o radiofonii i telewizji.

Wskazanie sponsora, bedgcego producentem lub dystrybutorem piwa, ogranicza si¢ do
podania nazwy lub znaku towarowego sponsora. Informacja o sponsorowaniu audycji
przez podmiot wskazany w zdaniu pierwszym, nie moze by¢ prezentowana przez
osobg fizyczng lub z wykorzystaniem wizerunku osoby fizycznej, nie moze rowniez
nawigzywa¢ do produktu alkoholowego, jakim jest piwo, poprzez wizualizowanie
butelki, puszki lub innego opakowania, pokazywanie etykiety (lub jej czgSci),

akcesoriow zwigzanych ze spozywaniem piwa, a takze wymienianie nazwy piwa.

Wskazanie sponsora bedacego producentem lub  dystrybutorem  $rodkéw
farmaceutycznych dostepnych bez przepisu lekarza, zwigzane z prezentacja produktu
leczniczego, nie moze zawiera¢ informacji o przeznaczeniu, dzialaniu
1 wlasciwo$ciach prezentowanego produktu, z wyjatkiem informacji widocznych na

opakowaniu produktu w trakcie jego prezentacji.

Jednorazowe wskazanie sponsora moze by¢ emitowane nie dtuzej niz:
1) 8 sekund - w przypadku jednego sponsora,

2) 16 sekund - w przypadku dwoch sponsorow,

3) 24 sekund - w innych przypadkach.

Wskazanie sponsora moze by¢ zawarte w zapowiedzi audycji. Zapowiedz audycji ze
wskazaniem sponsora moze by¢, z zastrzezeniem ust. 14, rozpowszechniana
wylacznie przed pierwszym nadaniem tej audycji przez nadawce, nie wigcej niz 10

razy w programie telewizyjnym.

Wskazanie sponsora w zapowiedzi audycji moze by¢ rozpowszechniane takze przed

ponownym nadaniem danej audycji, jezeli:

1) audycja byla nadawana poprzednio wylacznie jako audycja niesponsorowana lub

2) ponowne nadanie tej samej audycji przez nadawce nastepuje na podstawie innej
umowy ze sponsorem hiz ta, na podstawie ktorej nadawca nadat t¢ audycje jako

audycje sponsorowang po raz ostatni, a od tej chwili uptynat jeden rok.
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W przypadku sponsorowania audycji w drodze udostepnienia towaréw lub
$wiadczenia ushug wykorzystywanych przy tworzeniu tych audycji, informacje
0 pochodzeniu towaréw lub uslug moga by¢ podawane wylacznie po zakonczeniu

audycji.

W  przypadku sponsorowania audycji przez $wiadczenie ustug polegajacych
na pomiarze czasu lub przetwarzaniu danych, wskazanie sponsora moze byc¢
emitowane wylacznie jednocze$nie z prezentacjag wyniku, czasu lub przetwarzanych
danych w zakresie uzasadnionym celowoscig prezentacji tych informacji. Wskazanie
sponsora nie moze trwa¢ dtuzej niz 8 sekund i zajmowa¢ wigcej niz 1/16 ekranu

odbiornika telewizyjnego.

W przypadku sponsorowania audycji w drodze ufundowania nagrod dla uczestnikow
konkursu, gry lub innej formy wspotzawodnictwa, dopuszcza si¢ dwukrotne
wskazanie sponsora, ktory ufundowal nagrody, oraz wskazanie nazwy towaru lub
ustugi stanowigcej nagrode w czasie trwania audycji. Postanowienia ust. 12 stosuje si¢

odpowiednio.

Nagrodami, o ktorych mowa w ust. 17, nie moga by¢ towary lub ushugi, ktorych

reklama jest zakazana zgodnie z obowigzujacymi przepisami.

We wskazaniu sponsora mozna wykorzysta¢ dodatkowsg oprawe dzwigkowa lub
wizualng pod warunkiem, ze we wskazaniu nie b¢da przedstawiane zalety produktow
lub ustug sponsora i nie znajda si¢ w niej zadne elementy mogace zachgcaé do nabycia

tych produktéw lub ustug.

20.Wskazanaie moze polega¢ na emitowaniu wskazania sponsorskiego na poczatku

sponsorowanej audycji, w formie zintegrowanej z jej czotldwka.

21.W przypadku sponsorowania audycji poprzez ufundowanie nagrod dla jej uczestnikow

wskazanie moze polega¢ na ustnej informacji o sponsorze lub umieszczeniu napisu

w formie ,,belki” emitowanej w trakcie audycji.



