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' Igrzyska Olimpijskie po 12 latach
powracaja do Europy

329 48 206

Konkurenciji Dyscyplin Narodowosci

W okresie 26.07 -11.08 ponad 10 500 sportowcow podejmie rekawice!
1 PO RAZ PIERWSZY bedzie to rowna liczba uczestnikow i uczestniczek!



| ponownie dajq szanse wybrzmiec L

sportowym emocjom

Widzbéw transmisji IO Tokio 2020

22,5 18,4 7,2

% % %
Top All 25-54, All 4+
Dane: NAM, 2:00-25:59, 23-07-2021 - 08-08-2021; 10 TOKIO, SHR% (TVPI, TVP Sport),
Mancgement 100k+ SHR 25-50 wyk-wyzsze, miasta 500k+, dochéd >inc2500+, COV 7-74
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Powrdét do Europy - czas na odbic
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Zrédto: tv: A4+, COV, COV% transmisje, 2012 -2022, Dotk : P Ttz g~ "o

online : Gemius Prism, 23.07-08.08.2021/04-20.02.2022,

tvp.sport.pl (www) 4’2 3’0 3’2 1,4 4’2




Guwarancjq sportowych emocji jest petna
oferta dostosowana do potrzeb widowni
i reklamodawcow

A1
350 GODZIN 24 GODZ./DOBE 100% STARTOW
TRANSMISJI POLAKOW

Komplementarna oferta 360° dostepna w: Julik B Jiili2l4 rveseorr  tvpsport.pl TV




Dostep do oficjalnych tresci i transmisji live
z Igrzysk Olimpijskich réowniez w TVP Online

? : : o
—_— ) .'.. = i\ =)
SMART TV: FACEBOOK MOBILE: HBB TVP
APP INSTAGRAM APP
TVP SPORT YOUTUBE TVP SPORT,
X APP TVP GO
TIK TOK

Igrzyska Olimpijskie w TVP Sport online za darmo i bez op6znien!
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“ PARIS 2024

Wielkie wydarzenia sportowe -
od lat przyciqggaja przed ekrany
widownie
=] =)
56% 44°%

*Letnie IO RIO i Zimowe 10 PJONGCHANG
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Telewizja Polska wie jak sprawic, zeby T
widownia pozostata z nami na dtuzej!

P

80% Polakow

oglqda jakiekolwiek zawody
sportowe minimum raz

W miesiqcu

Co trzeci kibic
chetnie wybiera marki,
ktére wspierajqg sportowcodw

Zrédto: Raport ,Swiat kibica” agencja badawcza IQS i Grupa S/F, Styczeh 2020

37% badanych
wydarzenia oglqda je
z partnerem [ partnerkq

W czasie oglgdania transmisji
meczu ponad potowa
oglgdajgcych

uzywa smartfonu



Wiemy takze co zaproponowac, zeby

uzyskac pethe zaangazowanie

@ - 3WYDARZENIA
- Liga Narodow

- Mistrzostwa Europy
- Kwalifikacje do Igrzysk Olimpijskich Paryz 2024

A4+
- /217 GODZIN vy
- 68GoDzIN |AVEI1 |EEER2) jie- o
5,1min

Zrédto: Nielsen, 1-X1 2023, transmisje sportowe z czasem trwania min 5 minut

K25-59
67,2%
6,2 min

M25-59
71,4%
6,3 min

K25+
70,5%
10,1 min

M25+
71,4%
6,3 min



' Zaangazowanie widzéw przektada sie na
bardzo wysokie wyniki ogladalnosci jak np.
przy lekkoatletyce

. 9dni
. 67 GODZIN

14 GODZIN

Zrodto: Nielsen, 19-27 VIl 2023, transmisje sportowe z czase

m trwan

TVP SPORT

TIV[P] 1

ia min 5 minut

A4+
36,9%
13,1 mIn

M16-59
30,0%
2,5 min

K25-59
32,7%
3,0 min

M25-59
38,6%
3,4 min

K25+
38,9%
5,6 min

M25+
47,2%
6,2 min
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Jakosciowe tresci gwarantuja swietne gk
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wyniki ogladalnosci przez catq dobe
AMR TVPI1 RCH
TRANSMISJA DATA CZAS ANTENA
(MLN) (MLN)

1 | SIATKOWKA M POLSKA — FRANCJA 03.08.2021 14:23 1 2,60 5,34

2 | LEKKOATLETYKA KM 07.08.2021 12:34 [TvIP] 1 172 3,98

3 | SIATKOWKA M POLSKA — IRAN 24.07.2021 12:32 1 1,71 3,81

4 | LEKKOATLETYKA KM 01.08.2021 12:05 1 1,68 4,70

5 | LEKKOATLETYKA KM 06.08.2021 13:23 1 1,62 3,51

6 | LEKKOATLETYKA KM 03.08.2021 12:12 1 1,41 3,26

7 | LEKKOATLETYKA KM 04.08.2021 11:30 TIvIP] 1 1,37 3,50

8 | STUDIO SPORT 05.08.2021 13115 1 127 1,68

9 | LEKKOATLETYKA KM 05.08.2021 12:07 1 123 3,24

10 | SIATKOWKA M POLSKA — WENEZUELA 28.07.2021 10:06 TIviP11 122 2,35

39  VOLLEYBALL SUMMER O.G TOKYO 1/4F MEN 03.08.2021 15:06 >UROSPORT I 0,62 1,43

45 | VOLLEYBALL SUMMER O.G TOKYO GROUP STAGE MEN 24.07.2021 12:34 >UROSPORT 0,58 128

60 @ VOLLEYBALL SUMMER O.G TOKYO GROUP STAGE MEN 01.08.2021 15:18 >UROSPORT I 0,52 0,70

Zrodto: Nielsen, Gemius, 23 VIl — 08 VIIl 2021, grupa A4+, audycje z wytgczeniem wiadomosci/magazynéw sportowych



Az 89 na 100 najchetniej
ogladanych transmisji

1O Tokio 2020,
nalezy do nas'!

-
-

Zrédto: Nielsen, Gemius, 23 VI — 08 VIII 2021, grupa A4+, audycje z wytacze

EUROSPORT1

L

TOKYO 2020

iem wiadomosci/magazyndéw sportowych

Grupa
TVP

89/100



Emisja na ogdlnodostepnych antenach R
gtéwnych pokazuje, gdzie jest widownia
podczas najwiekszych imprez sportowych

AMRY%
4,50% o ° 0
s 03 T\(Pl znajwyzszymi
4,00% wynikami oglgdalnosci
3,50% wsrod wszystkich
3,00% kanatéw sportowych
250% emitujgcych Igrzyska
2,00%
1,50%
1,02%
1,00%
0,50% — \/' \
0,00% / \_/0’420/0\ —_—
06-07 07-08 08-09 09-10 10-T1 11-12 12-13 13-14 14-15 15-16 16-17 17-18 22-23 23-24 24-25 25-26
Godz.
=—TVP] ==—=TVP Sport Eurosport1  e==Eurosport2

Zrédto Nielsen TG A 7-74



' Sportowe strony TVP podczas Igrzysk
Olimpijskich notuja duze wzrosty; ogromna
przewaga nad konkurencjq

4,3 12

4.3 5,5 770

min PV min live
Zasieg [odstony Prawie potowe odtworzen wideo 44% odtworzehn wideo miato
serwisu tvpsport.pl stanowiq transmisje LIVE miejsce w aplikacji TVP Sport.
»*_UROSPORT

3minUU/10 mln PV

Zasieg [odstony serwisu
eu rOSpOI‘t.tvn24.p| Zrédto: Gemius Prism/Gemius Mediapanel 23.07-08.08.21; szacunkowe dane dla serwisu eurosport.tvn24.pl



Wystepy Polakow robiq peaki P

2 500 000
2 000 000
1500 000

1000 000

500 000

2021-07-23  2021-07-24 2021-07-25 2021-07-26  2021-07-27 2021-07-28 2021-07-29 2021-07-30 2021-07-31 2021-08-01 2021-08-02 2021-08-03 2021-08-04 2021-08-05 2021-08-06 2021-08-07 2021-08-08
Pigtek Sobota Niedziela  Poniedziatek Wtorek Sroda Czwartek Pigtek Sobota Niedziela  Poniedziatek Wtorek Sroda Czwartek Pigtek Sobota Niedziela

Zrédto: Gemius Prism; 23.07-08.08.21; web+mobile (liczba odtworzen)
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Sport to przede wszystkim sportowcy
za ktérymi podaza widownia

o |

==

Wojciech
Nowicki

Reprezentacja
siatkarzy

A polscy sportowcy
od lat pokazujq swojq

site i determinacje!

Reprezentacja Karolina Sztafeta kobiet
siatkarek \[e][e] 4x400




Sport to przede wszystkim sportowcy
za ktérymi podaza widownia

A A

o
5\
e —
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Anita Pia Katarzyna
Witodarczyk Fajdek Skrzyszowska Wasick

A polscy sportowcy
od lat pokazujq swojq

site i determinacje!

Hubert Aleksandra Katarzyna
Hurkacz Mirostaw Niewiadoma




i .




Programy dedykowane to unikatowa B

mozliwos¢ poszerzenia komunikacji!

Sport Wiadomosci w wersji Podsumowanie dnia na igrzyskach
olimpijskiej w rozszerzonej formule

TVP1/20:05 TVP SPORT [ 23:00
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Poszerzenie komunikacji o nowe programy gL
to mozliwosc¢ trafienia do docelowej grupy
odbiorcéw w telewizjii online

STUDIO LIVE

Podsumowanie/zapowied
zi wystepdw sportowcdw
w pigutce
TBC

tvpsporT  tvpsport.pl Julik |

HALO
TU PARYZ

Materiaty reporterskie o
stolicy Francji

8:30
WVEE R tvpsport.pl

OLIMPIJSKI
WIECZOR

~Sportowy Wieczér”
w wersiji olimpijskiej

23:30
TvPSsPORT  tvpsport.pl

POWTORKI |
RETRANSMISJE

Podsumowanie
wydarzen
z danego dnia

00:30

TvPSPORT  tvpsport.pl
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Znana docelowa grupa odbiorcouw, A
umozliwia dobrze dopasowana ekspozycje

produktow klienta

SPORTOWCY
PRZED IO RODZINA NA IO

Wywiady z rodzinami
uczestnikow igrzysk

Seria rozmoéw
ze sportowcami
zakwalifikowanymi na IO

*Projekty mozliwe do zrealizowania tylko we wspbtpracy ze sponsorami

Zrédto: Avg AMR ,Pytania na Sniadanie”; Styczeh 2024, TG 4+

CYKLE W
PARYZ 2024 ,PYTANIU NA SNIADANIE"

Felietony o tematyce
podrbézniczej zrealizowane
we Francji podczas IO

Cykl materiatdw o Francji
zrealizowanych w Polsce

_ =

Codziennie $ledzi nas ponad
500 000 widzow!
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Sponsoring / zasady i korzysci

Pierwszenstwo zakupu dla oficjalnych
sponsoréw |0 Paryz 2024

3 miejsca sponsorskie po 8" (za wyjgtkiem
siatkdwki mezczyzn 6)

WytqcznoS¢ branzowa w bloku sponsorskim

T|VIP]
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Korzysci wynikajgce ze sponsoringu: » 7ol | 7 D

Tworzenie pozytywnego wizerunku sponsora
MozliwoS¢ selektywnego dotarcia do grupy celowej
Jest lepiej zapamigtywany przez widzow niz tradycyjna
reklama z uwagi ha mniejszy clutter reklamowy
Wyzszy AMR z uwagi na bezposrednie sgsiedztwo przy danej
audycji
Obecnos¢ tylko trzech sponsordéw przy danej audyciji



TVIP

PARIS 2024

S ing / P Specjal :

ponsoring rogramy Specjalne
AUDYCJA ANTENA GODZINA H{o¥4:7.W.\V]p) {oN] H{o¥4:7.9:]:]

Sport Olimpijski TviPl1 20:10 17 34

Halo tu Paryz TvVIP|1 8:30 17 34

Studio Olimpijskie WLESU (TIVIP]1 TBC 17 34

Olimpijski Wieczor TVPSPORT 23:30 17 34

Powtérki/Retransmisje TVP spoRT 24:00 - 8:00 50 100

Transmisje live i programy 10 digital tvpsport.pl [ExS 24h n/d 1000 000 PV

suma 18 236

Wartos¢ swiadczehn TV + online (netto): 330 000 zt




Sponsoring / Pakiet ,,Siatkdwka” - mezczyzni L

Mecze Polakéw w fazie grupowej TIvie] 1 3 30-42
Mecze Polakéw w fazie pucharowej TIvIP] 1 0-3 30-42
Mecze innych reprezentacji w fazie pucharowej TIVIP] 1 5-8 50-112
Retransmisje TVP SPORT 13 130-182
Transmisje live + materiaty wideo digital (3) tvpsport.pl n/d 1500 000 PV
suma 23-26 240-378

Oczekiwany wktad sponsorski bez reprezentacji Polski w fazie pucharowej (kwoty netto)(:

Oczekiwany wktad sponsorski z udziatem reprezentaciji Polski w fazie pucharowej (kwoty netto)(?:

) Wktad sponsorski przy zatozeniu, ze reprezentacja Polski wyjdzie z grupy, ale odpadnie w éwieréfinale po 3 setach
(2) Wktad sponsorski przy zatozeniu, ze reprezentacja Polski awansuje do finatu, a wszystkie mecze w fazie pucharowej rozstrzygnie w 5 setach
(3) Emisja kampanii w TVP Sport digital obejmuije réwniez mecze zenskiej reprezentacii.
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Sponsoring / Pakiet ,,Siatkéwka” - kobiety i

AUDYCJA ANTENA LICZBA AUDYCJI LICZBA BB 6"

Mecze Polek w fazie grupowej 30-42
Mecze Polek w fazie pucharowej TIvipl 1 0-3 30-42
Mecze innych reprezentacji w fazie pucharowej TvVIPl 1 5-8 50-112
Retransmisje TVPSPORT 13 130-182
Transmisje live + materiaty wideo digital(3) tvpsport.pl n/d 1500 000 PV
Suma 23-26 240-378

Oczekiwany wktad sponsorski bez reprezentacji Polski w fazie pucharowej (kwoty netto)(:
305 000 zt — 435 000 zt *
Oczekiwany wkitad sponsorski z udziatem reprezentaciji Polski w fazie
320 000 zi - 645 000 zi

) Wktad sponsorski przy zatozeniu, ze reprezentacja Polski wyjdzie z grupy, ale odpadnie w éwieréfinale po 3 setach
(2) Wktad sponsorski przy zatozeniu, ze reprezentacja Polski awansuje do finatu, a wszystkie mecze w fazie pucharowe;j
(3) Emisja kampanii w TVP Sport digital obejmuje rowniez mecze meskiej reprezentacii.
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Oferta sponsorska - Pakiet Tenis S

OPIS AUDYCJI MIN. LICZBA BB MAX. LICZBA BB

| runda 42 78

Il runda 2] 39

Il runda 2] 39

1/4 finatu 42 78

1/2 finatu 42 78

Finat 42 78

Mecz o 3. miejsce 42 78
Transmisje live digital 500 000 PV 1000 000 PV
Suma BB () 252 468

Wartoéé swiadczen min (netto): 262 000 zt
Wartoéé $wiadczen max (netto): 484 000 zi

Magda Linette Jan Zielinski

W przypadku braku awansu polskich reprezentantéw przewiedziane sq transmisje innych meczéw
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Sponsoring / Przyktadowe pakiety ilosciowe

OCZEKIWANY WKLAD

HEZBABE ~ SPONSORSKI (NETTO)

50 (25 w TVP1 / 25 w TVP SPORT)
150 000 PV (tvpsport.pl + apps) 81500 zt

100 (50 w TVP1 / 50 w TVP SPORT)
300 000 PV (tvpsport.pl + apps) 145 000 zi

200 (100 w TVP1 / 100 w TVP SPORT)
500 000 PV (tvpsport.pl + apps) 272 000 zt

Ceny pakietdw rozpoczynajq sie juz od kwoty: 10 000 z#




Sponsoring tabeli medalowej e

TV + DIGITAL

« Sponsoring tabeli w telewizji

+ Kreacje display przy tabeli medalowej na tvpsport.pl

+ Sponsoring tabeli medalowej na Instagramie TVP Sport

MEDAL COUNT =
TVP Sport
' Coundyy " Tod
) BB Unitad Stetos 8 I s= o
88 out Britak 21 28 o
B Pocpies Repubiic of Clire W 2% W —
A « " Crmany 7 0 15 4
. 5 *  Japen 2 8 M &
¢ BB Fronce N B W A2
tvpsport°pl ' 1 X Soth R 3 ] ¥4
74 IR oy 2 & 28
s BB Autnle 1 0 2
¢ TR Nothotands 3 7 L *w
T ey 8 3 4 %5
¢ O3 Bat 7 8
o En Span 8 7
Instagram TVP Sport e K 2 8 .
-

Indywidualna wycena | ~—
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LOKOWANIE PRODUKTU L

LICZBA
AUDYCJA ANTENA LOKOWAK
IGRZYSKA OLIMPIJSKIE - STUDIO TVPI 20
IGRZYSKA OLIMPIJSKIE - STUDIO TVP Sport 20
SUMA 40
Oferta
dostepna
. : tylko dla
Indywidualna wycena : oficjalnych

sponsorow IO
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ficiainy nadawca

Modele zakupu formatow online

PROGI PODZIAL(" RABAT
BUDZETOWE BUDZETU FORMATY DO CPM (@

200 000 zt 20%
troll 30"
70% frefbectrairs-

screening

150 000 zt wideboard/mobiboard
3 OO/ top banner beam
O ful page
takeover/interstitial

100 000 2t non standard

IOO% budzetu, dowolnosé
w doborze formatow (3)

(1) Podziatliczby emisji na poszczegdlne formaty display zalezny od dostepnosci; mix min. 2 formatoéw; udziat display minimum 30% budzetu
(2) Obowiazuje opust do CPM, przy zachowaniu deklarowanego budzetu
(3) Minimalny budzet 50 000 zt., dostepno$¢ formatéw do potwierdzenia z Biurem Reklamy
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Cennik formatéw online

FORMAT (V) MIEJSCE EMISJI
pre roll do 30" (2 o5 PIN Desktop/mobile/smart TV/HBB TV
pre roll do 15" (2) 44 PLN
screening 34 PLN Desktop
banner miedzymodutowy/mobiboard 14 PLN
fullpage takover/interstitial 34 PLN Desktop/mobile
top banner beam 24 PLN

DOPLATY

wybor dyscypliny: tenis lub siatkdwka 50% Desktop/mobile

(1) Emisja przy tresciach 10 Paryz 2024 oraz Sport
(2) Nie obowigzuje wytacznos¢ branzowa, dla spotéw powyzej 30 s. obowiazuje indeks cenowy zgodnie z warunkami handlowymi na 2024
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Plansze reklamowe na YouTube TVP SPORT L=

P

Koszt obecnosci przy 1 materiale wideo: 8 000 PLN

PAKIETY

3x wideo — 22 800 zt
5x wideo - 37 000 zt
10x wideo - 72 000 zt

2 EG20% ORLEN

KROKWI

Liczba wyswietleh materiatow Liczba widzéw na YouTube
YouTube TVP Sport wideo na YouTube TVP Sport TVP Sport w okresie

646 tys. subskrybentow z 10 Tokio 2020 |0 Tokio 2020
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Brand/product placement na YouTube L \

TVP SPORT oraz social media(1)(2)

22100

10032 @

———————

papor @ f‘nm

. & a Zna]gt powigzane tregei

b

Eew balance

MISIE NI SZPILKI CZY KOLCE? .

ON

KACZMAREK BOHATERKA SWIATOWEJ KAMPANIL. "JESTEM Z TEGO BARDZO DUMNA"

°‘"-“'5r>°"= 0 subebndess GO T Dueme L et - [

32 tys. wymieties 1 roktem AKACZMAREK SMONACHIM

IMasZUZFEROrdcEWiata. Jes ¢ mistrzem

Instagram TikTok
TVP Sport n TVP Sport
222 tys. 468 tys.
obserwujgcych  obserwujgcych

() Materiaty branded content dla nieoficjalnych reklamodawcédw nie mogq wprost tgczyé sie z symbolami olimpijskimi oraz transmisjami live z 10.
(2YZgodnie z Rule No. 40, bez wczesniejszego zgtoszenia do MKOL, w trakcie ciszy olimpijskiej wizerunek Olimpijczykéw nie moze byé wykorzystany w celach reklamowych.
(3) Wycena zalezna od liczby $wiadczen, ale nie mniejsza niz 30 000 zt.

Indywidualna wycena kazdej kampanii®)
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Oficjainy nadawca

Cykl w Olimpijskim Wieczorze oraz
social mediach TVP SPORT

Nowinki technologiczne na Igrzyskach?
Procentowe szanse Polakéw na medale?
Ciekawostki dotyczqce Igrzysk?

Quiz dotyczgcy Igrzysk?

TVP SPORT

250 000

zt

Minimalny koszt Minimalna liczba  Dostepne platformy:
jednego cyklu Swiadczeh w cyklu  YouTube, Instagram,
Tik Tok(®

Emisja rowniez w Olimpijskim Wieczorze w TVP Sport

) Temat oraz miejsce emisji cyklu ustalane indywidualnie.






Zasady sprzedazy

Sprzedaz czasu reklamowego
we wszystkich antenach TVP
prowadzona jest wedtug
cennika z zachowaniem
pierwszefnstwa zakupu
i termindéw dla oficjalnych
Sponsoréw Igrzysk Olimpijskich
w Paryzu 2024

Obowiqzujqg wszystkie

opusty wynegocjowane
przez klientdw na 2024

rok

Pobierz

cennik

Wydatki poniesione

w ramach oferty 10 2024
w Paryzu zostanq wliczone

do wykonania rocznej
deklaraciji budzetu

B reklamowy!

TIVIP| .
PARIS 202y
Q%9
Oficjalny nadawca

W ofercie nie oferujemy
mozliwosci zakupu form
niestandardowych takich
jak kompresja, reklama
wirtualna, blok
ekskluzywny i wytqgcznos¢
konkurencyjna


https://s.tvp.pl/repository/attachment/b/a/5/ba506b0798d9482283f62bb72f8ac8c4.xlsx

Pitka siatkowa kobiet i mezczyzn L

Przy transmisji meczdw pitki siatkowej z udziatem
Reprezentaciji Polski kobiet i mezczyzn
obowiqgzuje wytqcznie zakup cennikowy

MECZE LIVE POZYCJE1/99 POZYCJE2[/98 POZOSTALE

Mecze siatkdwki kobiet i mezczyzn z udziatem
Polakéw w fazie grupowej i pucharowej

« Zleceniodawcy inni, niz sponsorzy oficjalni mogq dokonac zakupu miejsca
w bloku przy meczach fazy pucharowej w drodze licytacji
linformacja o licytacjach oraz regulamin zostang opublikowane na stronie:
https://brtvp.pl)

« Finalna warto$¢ pozycjonowania jest sumaq doptaty z tabeli oraz kwoty
licytacji



https://brtvp.pl/

Deloitte 1 @airbnbw Alie oA 1 Allianz@w AtoS 1
— Cintel ol
VISA 1 PeG 1 Panasonic. 1 TOYOTAW SAMSUNG 1




Postanowienie wspolne A

Zasada MKOL Nr 40

*  Wydatki poniesione w ramach oferty 10 Paryz 2024 zostang wliczone do wykonania rocznej deklaracji budzetu

+ Okres pierwokupu dla oficjalnych sponsoréw MKOL trwa 45 dni od wystania oferty do dnia 17 czerwca 2024

« Zasada Nr 40 - zaden sportowiec uczestniczgcy w 10 Paryz 2024, bez zgody MKOI nie moze uczestniczyc w
kampaniach marketingowych oraz dziataniach komercyjnych

W sprawach nieuregulowanych ofertq 10 Paryz 2024 zastosowanie majg Zasady Sprzedazy w BR TVP opublikowane na
stronie https://brtvp.pl/

NALEZNA CZESC WARTOSCI
REZERWACJI DO ZAPtATY

Jezeli zmiana lub odstgpienie od umowy nastqpi do 7 dni roboczych [wigcznie] przed emisjg 100%
[nie liczgc dnia emisji] o

ZGLOSZENIE ANULACJI ¥

Jezeli zmiana lub odstgpienie od umowy nastgpi powyzej 7 dni roboczych przed emisjq 50%
[nie liczgc dnia emisji] o



https://brtvp.pl/
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