REGULAMIN AUDYCJI TELEWIZYJNEJ SANATORIUM MILOSCI — EDYCJA VII

§1 POSTANOWIENIA OGOLNE

1. Audycja telewizyjna pod tytutem ,Sanatorium mitoSci”, produkowana jest przez Telewizje
Polska Spodtka Akcyjna w likwidacji z siedzibg w Warszawie przy ul. J. P. Woronicza 17,
wpisang do Rejestru Przedsigbiorcow Krajowego Rejestru Sgdowego prowadzonego przez
Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy, Xl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego,
pod numerem KRS 0000100679, o numerze identyfikacji podatkowej NIP 521-04-12-987 i
kapitale zaktadowym wptaconym catkowicie w wysokosci 286 596 500,00 zt, zwang dalej
»Producentem”.

2. Regulamin okresla zasady i warunki Audycji, w szczegolnosci warunki uczestnictwa w
Audycji oraz prawa i obowigzki Uczestnikow.

3. Regulamin jest udostepniany w siedzibie Producenta oraz na stronie internetowej
Producenta pod adresem: centruminformaciji.tvp.pl przez caty czas trwania Audyciji.

4. Akceptujgc Regulamin Uczestnik zobowigzuje sie do przestrzegania okreslonych w nim
zasad, a takze potwierdza, iz spetnia wszystkie warunki, ktére uprawniajg go do udziatu w
Audycji. Uczestnik, ktory nie spetni warunkéw okreslonych w Regulaminie, nie moze brac
udziatu w Audyciji.

§2 DEFINICJE

1. Uzyte w Regulaminie okredlenia oznaczaja:
a. Czas trwania Audycji — okres zdjeciowy, okres postprodukcji, okres emisji i promocji.

b. Audycja — audycja audiowizualna pt. ,Sanatorium mitosci’ (,Sanatorium mitosci” - odcinki
rejsowe, ,Sanatorium mitosci — wydania $wigteczne specjalne”, ,Sanatorium mito$ci — wydania
wakacyjne” oraz dodatkowe materiaty promocyjne: materiaty ekskluzywne, making of-y,
zwiastuny oraz wszystkie inne materiaty przestane przez Kandydatke/Kandydata na potrzeby
castingu, zarejestrowane podczas castingu, realizacji odcinkéw, zmontowane jako odrebne
audycje, zawierajgce tresci dotyczace Audycji i wystepujacych w niej Uczestnikéw, rowniez te,
ktore nie znalazly sie w emitowanych odcinkach) zrealizowana na podstawie formatu
telewizyjnego, do ktérego prawa posiada Producent;

c. Regulamin — niniejszy regulamin;

d. Serwis — strony internetowe Producenta stanowigce czes¢ portalu internetowego
Producenta www.tvp.pl, na ktéorym znajdujg sie miedzy innymi informacje o Audycji i inne
dokumenty;

e. Kandydat/Kandydatka — osoby, ktore zgtosity che¢ udziatu w Audycji zgodnie z
Regulaminem



f. Uczestnik - Kandydat/Kandydatka bedacy/a osoba fizyczng, zamieszkata w Polsce lub poza
Polska, ktora spetnia ponadto wymagania okreslone w tresci § 4 ust. 1 Regulaminu, ktoéra
ukonczyta 60 lat, nie pozostaje w jakimkolwiek zwigzku, zgtosita che¢ udziatu i zostata wybrana
przez Producenta do udziatu w Audyciji;

g. Wizytéwka — informacje na temat Uczestnika emitowane przez Producenta i zamieszczane
w Serwisie Producenta oraz na portalach spoftecznosciowych, majgce na celu przyblizenie
sylwetki Uczestnika.

h. Ankieta — opracowany przez Producenta zestaw pytan niezbedny do przeprowadzenia
Castingu.

i. Casting — procedura wyboru Uczestnikéw spos$rdd Kandydatow.

j. Format telewizyjny - zapis wszystkich elementéw niezbednych do wyprodukowania nowego
kolejnego odcinka cyklu audycji telewizyjnej lub catego cyklu audycji.

§3 OPIS AUDYCJI

1. Audycja ,Sanatorium mitosci” — odcinki rejsowe sktadajg sie, co do zasady, z co najmniej
10 (stownie: dziesieciu) odcinkdéw. Konstrukcja pierwszego i ostatniego odcinka rozni si¢ od
,odcinkdw wewnetrznych” (2-9), ktére maja te sama strukture ze zréznicowang trescia.

2. State elementy odcinkéw cyklu to: wprowadzenie i podsumowanie Prowadzgcej na poczatku
i na koncu cyklu audycji (odc. 1i 10), albo kazdego odcinka, albo wybranych odcinkéw cyklu,
obserwacja w pokojach Uczestnikéw, aktywnosci, tajne gtosowanie na ,Kuracjusza Odcinka”,
spotkania podczas ktorych ogtaszany jest ,Kuracjusz Odcinka”, rozmowa z Prowadzaca,
zapowiedzi kolejnego odcinka.

3. Uczestnicy zostang ulokowani w trzech pokojach meskich i trzech pokojach zenskich.
Wybdr pokoi nastgpi w drodze losowania. Na drzwiach pokoi widnieé¢ bedg imiona lokatorow.
Nad ranem i wieczorem kamery rejestrowac beda relacje, rozmowy i komentarze minionego
dnia. W pokojach nagrywane beda réwniez krétkie wywiady z Uczestnikami.

4. Cykl obejmuje:

a. Odcinek 1 — prezentacje Uczestnikéw (12), wzajemne poznawanie sie Uczestnikow. Ten
odcinek jest potgczeniem wizytéwek realizowanych w domach Uczestnikdw oraz drogi do
uzdrowiska. W tym odcinku nastepuje takze przywitanie Uczestnikow z Prowadzacg w
sanatorium i zakwaterowanie w wylosowanych pokojach.

b. Odcinki 2 — 9 Uczestnicy beda oceniac sie wzajemnie w skali od 1 do 5, podsumowujgc dni
petne wrazen i dramaturgii. Do kolejnego poranka widz nie bedzie wiedziat jakie oceny zostaty
wpisane i wiozone do specjalnie przygotowanych kopert. Prowadzgca podczas spotkan
ogtasza¢ bedzie, ktdra osoba zostata wybrana przez Uczestnikow na ,Kuracjusza Odcinka”.
Osoba ta bedzie miata mozliwos¢ wyboru zabiegu w sanatorium lub bedzie mogta skorzystac
z atrakcji rozrywkowych sanatorium wraz z wybranym przez siebie innym Uczestnikiem
turnusu. W kazdym z odcinkow Uczestnicy biorg udziat w proponowanych aktywnos$ciach, w



tym prozdrowotnych, ktére ich rozwijajg, otwierajg, umozliwiajg blizsze poznanie i polepszajg
samopoczucie.

c. Odcinek 10 — odcinek finatowy, w ktérym poznajemy Kréla i Krolowa turnusu podczas
uroczystego balu. Zatozenia realizacyjne ostatniego odcinka Audycji moga taczy¢ w sobie
realizacje studyjng z materiatami dokumentalnymi. Jednym z kluczowych elementow moze
by¢ prezentacja wydarzenia specjalnego, w ktérym wezma udziat wybrani przez Uczestnikdw
- Krélowa i Krél turnusu potgczona z materiatami wspomnieniowymi z najwazniejszych
wydarzen z catej serii oraz komentarza do tych wydarzen poszczegdlnych Uczestnikdw
Audycji.

5. W strukturze odcinka mozliwe sg takze nagrania z doméw Uczestnikow realizowane po
pewnym czasie oraz/lub rejestracja rozmow z rodzinami/przyjaciétmi Uczestnikow i spotkanie
z nimi w ostatnim odcinku, aby mogli opowiedzie¢ o zmianach, ktére zaszty w zyciu
Uczestnika.

6. Inng opcjg zakonczenia cyklu jest przyjecie konwencji odcinka pierwszego zawierajgcego
w sobie materialy filmowe dokumentujgce terazniejszo$¢ Uczestnika zamknigta w
wizytowkach, zrealizowanych w domach Uczestnikow, tym razem po powrocie z sanatorium.

7. Producent zastrzega sobie mozliwos¢ dokonywania zmian w zawartosci i przebiegu
poszczegodlnych odcinkdéw w stosunku do opisu w ustepie 4.

8. Audycja ,Sanatorium mitosci — wydania Swigteczne specjalne” sktada sie z 1 do 4 (stownie:
z jednego do czterech) odcinkéw, opracowanych wedtug scenariusza Producenta.

9. Audycja ,Sanatorium mito$ci — wydanie wakacyjne” sktada sie z 8 do 13 (stownie: z oSmiu
do trzynastu) odcinkdéw, opracowanych wedtug scenariusza Producenta.

10. Producent nie gwarantuje realizacji odcinkdw wakacyjnych, wydan specjalnych i
dodatkowych materiatéw promocyjnych ani udziatu w nich Uczestnikéw.

§4 UCZESTNICY AUDYCJI — WARUNKI UCZESTNICTWA

1. Uczestnikiem Audycji moze by¢ wytgcznie osoba fizyczna, spetniajgca tgcznie nastepujace
warunki:

a. przeszta pozytywnie casting do Audycji;
b. ukonczyta 60 lat i posiada petng zdolnos¢ do czynnosci prawnych;
c. jest obywatelem/-kg Polski, mieszkajgcym/-cg w Polsce lub poza Polska;

d. wyraza zgode na rejestracje i publikacje swojego wizerunku i gtosu w realizowanych przez
Producenta materiatach filmowych oraz w zawartych w materiatach dostarczonych przez
Uczestnika jako Kandydatki/Kandydata na potrzeby Castingu, w Audycji i poza nig,
eksploatacje takiej rejestracji bez ograniczen czasowych i terytorialnych na polach eksploataciji
okreslonych w umowie, o ktérej mowa w pkt. j); zgoda powyzsza dotyczy takze udziatu w
promocji lub reklamie Audycji lub Producenta;



e. jej stan zdrowia pozwala na uczestnictwo w Audyciji, co potwierdzg przedstawione aktualne
badania lekarskie Uczestnika zweryfikowane przez lekarza wskazanego przez Producenta;.
Uczestnik moze zostac¢ skierowany przez Producenta na dodatkowe badania medyczne, ktére
Producent uzna za niezbedne. Badania te zostang wykonane na koszt Uczestnika, a w
uzasadnionych przypadkach koszt pokryje Producent;

f. jest stanu wolnego, ptci meskiej lub zenskiej i nie pozostajgcg w zwigzku;

g. zgtosita swojg kandydature do udziatu w Audycji, wypetniajgc formularz zgtoszeniowy do
dnia 21 sierpnia 2024 roku,;

h. nie jest zwigzana zadng umowag z inng firmag, sponsorem, stacjg telewizyjng, portalem
internetowym, kontraktem reklamowym oraz nie ma innych zobowigzan promocyjnych,
misyjnych, charytatywnych;

i. ma obowigzek uczestnictwa w promocji Audyciji;

j. wyraza zgode na wizyte dokumentalisty z kamera, celem przeprowadzenia wywiadu i
sfilmowania jej domu lub mieszkania i okolic, w ktérych mieszka;

k. wyraza zgode na przyjazd ekipy zdjeciowej z Prowadzgcg, celem przygotowania Wizytéwek
Uczestnika;

| wyraza zgode na to, ze w przypadku wybrania przez Producenta do udziatu w Audyciji
podpisze do dnia 25 sierpnia 2024 roku umowe z Producentem, a w przypadku Uczestnika, o
ktorym mowa w ustepie 7, w terminie 2 dni od powiadomienia go o uczestnictwie. Umowa ta
okresli w szczegdlnoéci zasady udziatu Uczestnika w Audycji, zakres przeniesienia na
Producenta praw autorskich i praw pokrewnych do utworéw i artystycznych wykonan
stworzonych/wykonanych w zwigzku z udziatem w Audycji (obejmujacych udzielenie
wyfgcznego zezwolenia na wykonywanie praw zaleznych) oraz udzielenie zgody na
rozpowszechnianie wizerunku i gtosu w Audyciji i poza Audycjg do celéw promociji i reklamy
Audycji i Producenta;

2. W Audyciji nie mogg bra¢ udziatu:

a. pracownicy Producenta oraz pracownicy podmiotéw wspotpracujgcych z Producentem przy
przygotowaniu i realizacji Audycji;

b. wspétpracownicy podmiotéw wskazanych w pkt. a) powyzej (tj. podmioty wspétdziatajgce
na podstawie umow cywilnoprawnych), ani tez cztonkowie organdéw spétek wskazanych w pkt.
a) powyzej;

c. osoby najblizsze wobec oséb wymienionych w pkt. a) lub b) powyzej, przez ktére rozumie
sie matzonkdéw, wstepnych, zstepnych, rodzenstwo, powinowatych do drugiego stopnia, osoby
pozostajgce w stosunku przysposobienia lub ich matzonkdw;

d. inne niz wymienione w pkt. a) powyzej podmioty biorgce udziat w zorganizowaniu i realizaciji
Audyciji;

3. Udziat w Audyciji jest dobrowolny.



4. Uczestnik bierze udziat w Audycji na zasadach wskazanych w niniejszym Regulaminie oraz
w odrebnej umowie zawartej z Producentem (dalej ,Umowa”).

5. Uczestnik zobowigzuje sie do podawania Producentowi prawdziwych i aktualnych danych
w tredci zgtoszenia i w Ankiecie oraz podczas Castingu.

6. Producent jest uprawniony do wykluczenia Uczestnika z Audycji w przypadku naruszenia
postanowienn Regulaminu lub Umowy oraz obcigzenia Uczestnika poniesionymi kosztami w
zwigzku z dotychczasowym udziatem Uczestnika w Audyciji.

7. Producent ma prawo do rezygnacji z udziatu Uczestnika i wprowadzenia kolejnego
Uczestnika na kazdym etapie realizacji Audycji.

8. Z tytutu udziatu w Audycji Uczestnik otrzymuje wynagrodzenie okreslone w umowie.
Wysoko$¢ wynagrodzenia jest symboliczna, okreslona przez Producenta i nie podlega
negocjacjom.

9. Uczestnik zobowiazuje sie do niepublikowania bez zgody Producenta zadnych informaciji,
zdje¢ dotyczacych Audycji, publicznego komentowania Uczestnikow i ich udziatu oraz
niekontaktowania si¢ z innymi Uczestnikami inaczej niz w ramach Audycji, z zastrzezeniem
dowolnosci kontaktéw, po zakoriczeniu produkcji i emisji Audyciji.

10. Uczestnik zobowigzuje sie do udziatu- w ramach umowy ,w dziataniach promocyjnych na
rzecz Audycji : w czasie trwania Audycji i tydzier po zakonczeniu emisji ostatniego odcinka
Audyciji.

11. Uczestnik przyjmuje do wiadomosci, ze w Audycji bedg sceny z wykorzystaniem lokowania
produktu i biorgc udziat w Audycji zobowigzuje si¢ w ramach umowy do udziatu w tych scenach
i lokowania produktu w Audycji zgodnie z ustaleniami Producenta a zawartymi w umowach
sponsorskich, wskazanych przez Producenta oraz ustnymi wytycznymi Producenta na planie
Audyciji.

§5 CASTING — WYBOR UCZESTNIKOW SPOSROD KANDYDATOW

1. Sposrod wszystkich oséb, ktére zgtosity swoja cheé udziatu w  Audycji
(Kandydat/Kandydatka) Producent wybiera osoby (Uczestnikéw), ktére wezmg udziat w
nagraniu Audyciji wedtug nastepujgcych zasad:

| etap Castingu:

a. Zgtoszenia do Castingu (zwane dalej ,Zgtoszeniem”) bedg przyjmowane przez Producenta
do dnia 21 sierpnia 2024 roku za posrednictwem formularza zgtoszeniowego
umieszczonego na stronie: www.tvp.pl w zaktadce CASTINGI, Sanatorium mitosci. W
zgtoszeniu Kandydat/Kandydatka uzupetnia nastepujgce dane: imie i nazwisko, wiek,
miejsce zamieszkania, numer telefonu, e-mail, wyksztatcenie, zawod wykonywany,



zainteresowania, pasje, informacje o stanie cywilnym (wdowa/wdowiec, rozwodka/rozwodnik,
singiel/singielka), jak dtugo jest sam/sama?; zdjecia.

b. Otrzymanie Zgtoszenia przez Producenta, nie zobowigzuje Producenta do  zaproszenia
Kandydata do dalszego udziatu w kolejnych etapach Castingu.

c. Wysytajac zgtoszenie Kandydat/Kandydatka wyraza zgode na kontakt telefoniczny lub e-
mailowy z Producentem lub osoby przez niego upowaznione; dostarczajgc zgtoszenie,
Kandydat/Kandydatka wyraza tym samym zgode na eksploatacje materiatbw z
Kandydatkg/Kandydatem powstatych podczas Castingu oraz dostarczonych przez
Kandydata/Kandydatke, na wszelkich polach eksploatacji, bez ograniczern czasowych i
terytorialnych, w Audyciji i poza nig- wymienionych w § 5 ust. 2 pkt c);

d. Producent na podstawie formularzy zgtoszeniowych dokona wstepnej selekcji Kandydatow.
Do wybranych Kandydatow zostanie przestana wiadomosc¢ z prosbg o uzupetnienie Ankiety,
gdzie bedg zawarte szczegotowe pytania. Kandydaci dotgczajg do Ankiety nagrany film video
(za pomoca telefonu, kamery lub innego urzadzenia rejestrujgcego) w oparciu o pytania
zawarte w Ankiecie. Film moze przedstawia¢ wytacznie osobe Kandydata, Zgtoszenia
niespetniajgce tego wymogu bedg niezwtocznie usuwane.

e. w przypadku, gdyby udziat Kandydatki/Kandydata w Castingu lub w nagranych na potrzeby
Castingu materiatach filmowych przyczynit si¢ do powstania artystycznego wykonania w
rozumieniu ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych, Kandydatka/Kandydat z chwilg
utrwalenia takiego artystycznego wykonania przenosi na Producenta nieograniczone w
miejscu i czasie (tj. obejmujgce terytorium Polski i catego Swiata) prawa pokrewne majgtkowe
do korzystania w catosci lub we fragmentach z artystycznego wykonania i rozporzadzania
prawami do artystycznego wykonania lub jego elementéw na terytorium Polski oraz za granica,
na nastepujgcych polach:

- wszelkie utrwalanie, zwielokrotnianie (w tym wprowadzanie do pamigci komputera lub innego
urzadzenia) wytwarzanie egzemplarz lub kopii okreslong technikg, w tym zapisu
magnetycznego, mechanicznego, elektironicznego, technika analogowag lub cyfrowag, w
dowolnym formacie;

- w zakresie obrotu egzemplarzami lub kopiami, na ktérych artystyczne wykonanie utrwalono
- wprowadzenie do obrotu, uzyczania lub najmu egzemplarzy lub kopii;

-wszelkie nadawanie i reemitowanie, odtwarzanie w sieciach multimedialnych Iub
telekomunikacyjnych lub innych systemach przekazu (w tym tzw. simulcasting lub webcasting)
w sposob niekodowany lub kodowany, w obiegu otwartym lub zamknietym, w jakiejkolwiek
technice (w tym analogowej lub cyfrowej), systemie lub formacie, z lub bez mozliwosci zapisu,
w tym takze w serwisach tekstowych, multimedialnych, systemach teleinformatycznych,
internetowych, telefonicznych lub telekomunikacyjnych;

-wszelkie publiczne udostepnianie (w taki sposéb, aby kazdy mogt mie¢ do niego dostep w
miejscu i czasie przez siebie wybranym, w tym poprzez stacje naziemne, za posrednictwem
satelity, sieci kablowe, telekomunikacyjne lub multimedialne, systemy teleinformatyczne, bazy
danych, serwery lub inne urzadzenia i systemy, w tym takze oséb trzecich, w obiegu otwartym



lub zamknietym, w jakiejkolwiek technice (w tym analogowej lub cyfrowej), systemie lub
formacie, z lub bez mozliwosci zapisu w tym tez w serwisach wymienionych w lit. a);

-wszelkie publiczne odtwarzanie, wyswietlanie, wykonanie;

f. w przypadku gdy podczas lub w zwigzku z udziatem Uczestnika w Castingu lub w wystanym
materiale filmowym, Uczestnik stworzy jakikolwiek utwér w rozumieniu ustawy o prawie
autorskim, ktéry zostanie utrwalony, Producent z chwilg jego stworzenia nabywa autorskie
prawa majgtkowe do kazdego z takich utworéw na polach eksploatacji wymienionych w pkt.
d); Producentowi przystugiwac bedzie prawo do korzystania i rozporzgdzania tymi prawami w
zakresie jak wyzej, takze do promocji lub reklamy Audycji przez Producenta, Uczestnik
zobowigzuje sie do niewykonywania jego praw osobistych lub innych uprawnien o charakterze
osobistym do jego artystycznych wykonan lub autorskich praw majatkowych utrwalonych w
materiatach filmowych lub podczas Castingu oraz upowaznia Producenta do wykonywania
takich praw w jego imieniu w zakresie uzasadnionym eksploatacjg lub z uwzglednieniem
wymogow i potrzeb Producenta, w szczegdlnosci praw do:

- decydowania o sposobie oznaczenia lub nieoznaczania Uczestnika, decydowania o
pierwszym udostepnieniu utworu publiczno$ci, nadzoru nad sposobem korzystania z utworu,
zmian, co integralnoéci tresci i formy utworu.

Producentowi przystugujg prawa zalezne do materiatéw, o ktérych mowa w pkt e) w zakresie
dokonywania skrétow, wprowadzania zmian, sporzgdzania innych wersji jezykowych,
dokonywana przemontowan, synchronizacji z innymi materiatami lub utworami, decydowania
o pierwszym udostepnieniu artystycznego wykonania publicznosci;

Il etap Castingu:

a. po przegladzie i selekcji nadestanych materiatow filmowych  wybrane/-i
Kandydatki/Kandydaci wezmag udziat w Il etapie Castingu, w trakcie ktdrego rejestrowany
bedzie wywiad z Kandydatka/Kandydatem w oparciu o pytania z przestanej wczes$niej Ankiety,
W miejscu wyznaczonym przez Producenta. Producent pokrywa koszt dojazdu Kandydatow
na |l etap Castingu tylko na terenie Polski (przystuguje zwrot kosztow podrézy PKP Il klasg
lub autobusem)

Il etap Castingu:
a. ostateczny wybér Uczestnikéw;

b. Producent poinformuje Uczestnikbw wybranych do udziatu w Audycji o wynikach
przeprowadzonego Castingu do dnia 26 sierpnia 2024 roku za posrednictwem poczty
elektronicznej i/lub telefonicznie.

c. Producent zastrzega sobie prawo dodatkowego sposobu wyboru Uczestnika poprzez
opublikowanie na stronach www TVP, w Internecie (profile TVP na Facebooku, Youtube,
Instagramie) oraz emisje na dowolnym kanale TVP przestanych przez Kandydata/Kandydatke
filmow oraz nagran zarejestrowanych podczas Castingu w celu wskazania jednego Uczestnika
Audycji przez Widzow, na co Kandydatka/Kandydat wyraza zgode.



d. Producent zastrzega sobie prawo do swobody w wyborze Uczestnikdw sposrdd
Kandydatek/Kandydatéw. Odrzucenie kandydatury, zgodnie z przepisami niniejszego
Regulaminu, nie stanowi podstawy roszczen Kandydatki/Kandydata. Od decyzji o wyborze
kandydata na Uczestnika odwotanie nie przystuguje. Decyzja Producenta jest ostateczna.

e. Warunkiem wyboru Uczestnika jest zawarcie przez Kandydatke/Kandydata na ostatnim
etapie castingu umowy cywilnej z Producentem, okres$lajgcej w szczegolnosci jego udziat w
audycjach telewizyjnych i radiowych o charakterze okreSlonym w § 6 ust.1 pkt. i),
eksploatowanych i nadawanych lub rozpowszechnianych na dowolnych nosnikach i w
dowolny sposdb na polach eksploatacji okreslonych w § 5 ust.2 pkt c).

2. WERYFIKACJA DANYCH KANDYDATOW
a. Producent skontaktuje sie z wybranymi Kandydatami/Kandydatkami, ktérzy wypemili
Formularz zgtoszeniowy, na numer telefonu podany w formularzu zgtoszeniowym, celem:
- potwierdzenia przez Kandydata/Kandydatke  woli udziatu w  Programie;
- potwierdzenia spetniania przez Kandydata/Kandydatke kryteribw udziatu w Programie;

- potwierdzenia adresu Kandydata/Kandydatki, danych kontaktowych, numeru telefonu, adres
e-mail;

§6 PROMOCJA AUDYCJI

1. Uczestnik zobowigzany jest do uczestniczenia w promociji Audycji poprzez udziat:

a. w konferencji prasowej Audycji ,Sanatorium mito$ci”. Informacja o terminie konferencji
prasowej zostanie przekazana Uczestnikowi najpdzniej na cztery tygodnie przed jej
planowanym terminem.

b. w spotkaniach z prasg (np. na planie Audyciji).

Informacja o terminie spotkania zostanie przekazana Uczestnikowi najpdzniej na dzien przed
jej planowanym terminem.

c. w konferencjach raméwkowych prezentujgcych oferte programowag Producenta, w tym
Audycje ,Sanatorium mitosci”. Informacja o terminie konferencji ramdwkowej zostanie
przekazana Uczestnikowi najpozniej na cztery tygodnie przed jej planowanym terminem.

d. Uczestnik w ramach swiadczen okreslonych w punktach a) - c) zobowigzany jest do:
- obecnosci w trakcie oficjalnej czesci prezentujgcej Audycie;

- dyspozycyjnosci dla ekip fotograficznych w miejscach wskazanych przez organizatora (tzw.
Scianka/czerwony dywan);

- udzielenia minimum 3 wywiaddw realizowanych przez ekipy Producenta oraz media
zewnetrzne;



e. w dziataniach zwigzanych z planowang i realizowang kampanig autopromocyjng na antenie
Producenta — zaczynajgc na cztery tygodnie od planowanej daty premiery Audycji, w trakcie
trwania emisji Audycji na antenie oraz tydzien po zakonczeniu emisji ostatniego odcinka
Audyciji,

f. w jednodniowej sesji zdjeciowej wraz z innymi Uczestnikami (zdjecia pojedyncze i grupowe
o charakterze PR i do wykorzystania w kampanii promocyjnej Audycji oraz Producenta).
Zdjecia wykonane w ramach sesji, tak jak zdjecia z planu, nie podlegajg autoryzacji przez
Uczestnikdw. Informacja o terminie sesji zdjeciowej zostanie przekazana Uczestnikowi
najpdzniej na dwa tygodnie przed jej planowanym terminem.

g. w wywiadach do serwiséw i mediow spotecznosciowych Producenta, w tym dedykowanych
(strona www, profile TVP na Facebooku, Youtube, Instagramie) oraz mozliwos¢ zrobienia
zdje¢ z backstage Audycji na potrzeby profili spotecznosciowych Producenta.

h. w nagraniu telewizyjnych spotéw promujgcych raméwki Producenta na wszystkich antenach
Producenta i w Internecie (w tym w mediach spotecznosciowych).

i. w innych Audycjach Producenta, w tym odcinka specjalnego, na miesiac przed premierowg
emisjg Audycji na antenie, w trakcie emisji Audyciji i tydzien po zakoniczeniu emisji ostatniego
odcinka Audyciji:

- w wydaniach audycji ,Pytanie na $niadanie” lub innych audycjach o charakterze life stylowym.
Aktywnos¢ obejmowaé moze takze, udziat w felietonach, fagczeniach, uczestniczenie jako gos¢
w audycji w studiu w okresie trwania promocji Audycji. Konkretne terminy zostang ustalone
odpowiednio wczesniej z Uczestnikiem;

- w materiatach promujgcych Audycje ,Sanatorium mito$ci” przygotowanych na potrzeby
audyciji informacyjnych i kanatéw informacyjnych Producenta, ktéry obejmowaé moze: udziat
w felietonach, tgczeniach, udzielanie wypowiedzi reporterom w okresie trwania promociji
Audycji;

- w dziataniach promocyjnych na tamach partneréw medialnych Audycji — organizowanych
przy wspotpracy z Producentem, w tym udziat Uczestnika w wywiadach oraz w sesjach
zdjeciowych, dotyczacych bezposrednio udziatu w Audycji ,Sanatorium mitosci”
organizowanych przez media wspotpracujgce z Producentem przy promocji Audyciji
»oanatorium mitosci”. Udziat w w/w dziataniach na tamach partnerow medialnych musi by¢
uzgadniany bezposrednio z Producentem, ktéry odpowiedzialny jest za PR i Publicity
Uczestnika w dogodnym dla obu stron terminie.

2. Po otrzymaniu pisemnej zgody Producenta, Uczestnik moze informowaé na swoich profilach
w mediach spotecznosciowych uzgodnione 2z Producentem i zaakceptowane przez
Producenta tresci m.in. o pozytywnym wydzwieku na temat Audyciji, szczegdlnie o roli, w jakiej
wystepuje w Audycji. Kazdorazowy wpis, materiat fotograficzny lub audiowizualny powinien
zawiera¢ oznaczenie Audycji #Sanatoriummito$ciTVP i powinien by¢ przed publikacja
uzgodniony z Producentem.

3. Uczestnik zobowigzuje si¢ do zachowania poufno$ci tresci Regulaminu oraz wszelkich
informacji , ktére uzyska w zwigzku z udziatem w castingu na wszystkich etapach ora w
zwigzku z realizacjg uczestnictwa w Audycji.
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4. Uczestnik odwiadcza, ze nie bedzie publikowat w jakiejkolwiek formie - tresci naruszajgcych
dobre imie Producenta, interes programowy lub finansowy. Zobowigzanie do zachowania
poufnosci informacji o ktérych mowa powyzej jest wazne w okresie uczestniczenia w castingu
na wszystkich etapach oraz w trakcie uczestniczenia w Audycji oraz po jej zakonczeniu.

5. Uczestnik zobowigzuje sie do konsultowania tresci publikacji i wywiadéw dla Srodkow
masowego przekazu, ktére dotyczg Producenta lub przedmiotu umowy z Uczestnikiem z
Biurem Spraw Korporacyjnych Producenta pod adresem: rzecznik@tvp.pl.

6. W przypadku naruszenia przez Uczestnika obowigzku zachowania poufnosci, Uczestnik
zapfaci Producentowi kare umowng w wysokosci 500 zt za kazde naruszenie Natomiast tresci
zdradzajgce kulisy produkcji bedg skutkowac karg umowng w wysokosci 1 000 zt.

7. Ewentualne kary umowne, o ktérych powyzej mowa beda ptatne przez Uczestnika na
podstawie noty ksiegowej wystawionej przez Producenta z 14-dniowym terminem ptatnosci
liczonym od dnia dorgczenia noty.

8. Producent moze dochodzi¢ odszkodowania na zasadach ogélnych, ponad zastrzezong kare
umowng .

9. Producent, w ramach zobowigzarn wymienionych w §6 ust. 1 pkt a-i, zapozna Uczestnika z
warunkami technicznego przygotowania do realizacji zobowigzann (miedzy innymi
scenariuszem, terminem, czasem trwania wydarzenia, charakteryzacjg i bezposrednim
przygotowaniem do udziatu w wydarzeniu).

10. Producent dopuszcza realizacje dodatkowych zdje¢ lub/i materiatdbw promocyjnych, tj.
zdjecia lub/i materiaty promocyjne (tj. spoty, sesje fotograficzne, etc.) po zaplanowanym
okresie zdjeciowym, w przypadku kiedy realizacja zdje¢ i/lub materiatbw promocyjnych nie
odbyta sie w pierwotnie zaplanowanym terminie z przyczyn losowych, technicznych,
merytorycznych, artystycznych i produkcyjnych, przy czym Uczestnik Audycji stawi si¢ na takie
zdjecia w uzgodnionym pomiedzy Stronami terminie.

11. Uczestnik za udziat w dziataniach promocyjnych wymienionych w §6 ust. 1 pkt a-g nie
otrzymuje wynagrodzenia. Producent zapewnia kazdorazowo zwrot kosztéw podrdzy i nocleg
wytgcznie na terenie Polski (przystuguje zwrot kosztow podrozy PKP 1l klasg lub autobusem)
jesli bedzie to uzasadnione. Decyzja w tej kwestii pozostaje po stronie Producenta i zalezy od
limitéw i przepiséw obowigzujacych w Spotce. Tresé § 5 ust. 3 a) stosuje sie odpowiednio.

12. Wynagrodzenie za udziat w dziataniach promocyjnych wymienionych w §6 ust. 1 pkt h-i
bedzie uzaleznione od budzetu audycji lub przedsiewziecia promocyjnego, a jego wysokosé
bedzie kazdorazowo okreslona w umowie z Uczestnikiem. Umowa regulowac bedzie warunki
udziatu w audycji (w tym kwestie kosztow podrézy, pobytu oraz termin pfatnosci
wynagrodzenia).

§7 DANE OSOBOWE
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Na podstawie art. 13 Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia
27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osoéb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych
osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy
95/46/WE (dalej ,RODQ”) informujemy:

1. Administratorem danych osobowych Kandydatéw, Uczestnikow jest Producent, tj. Telewizja
Polska S.A. w likwidacji z siedzibg w Warszawie przy ul. J. P. Woronicza 17.

2. Administrator powotat Inspektora Ochrony Danych. Wszelkie wnioski, pytania i zgdania
zwigzane z przetwarzaniem danych osobowych, w tym Zzgdania skorzystania z praw
wskazanych w ust. 7, powinny by¢ kierowane na adres e-mail: rodo@tvp.pl lub pocztg
tradycyjng na adres: Telewizja Polska S.A. w likwidacji, ul. J.P. Woronicza 17, 00-999
Warszawa, z dopiskiem: "do Inspektora Ochrony Danych/Sanatorium”.

3. Dane Kandydatéw i Uczestnikbw beda przetwarzane wytgcznie w celu przyjmowania
zgtoszen, selekcji kandydatéw oraz realizacji Audycji, na podstawie:

a. Udzielonej zgody, czyli rt.. 6 ust. 1 lit. a RODO lub art. 9 ust. 2 lit. a RODO - w stosunku do
danych osobowych Kandydatéw i Uczestnikéw;

b. realizacji zawartej z umowy, czyli art. 6 ust. 1 lit. b RODO — w stosunku do Kandydatéw i
Uczestnikéw (Regulamin, Umowa z Producentem);

c. obowigzku wynikajgcego z przepiséw prawa, czyli art. 6 ust. 1 lit. ¢ RODO — w stosunku do
Uczestnikéw (przepisy finansowo-ksiegowe);

d. prawnie uzasadnionego interesu administratora danych, czyli art. 6 ust. 1 lit. f RODO
polegajacego na potrzebie ustalenia, dochodzenia Ilub obrony przed ewentualnymi
roszczeniami z tytutu realizacji Audycji.

4. Odbiorcg danych osobowych bedg wytgcznie podmioty uprawnione jedli taka potrzeba
wyniknie z obowigzujgcych przepiséw prawa oraz podmioty $wiadczace na rzecz Producenta
ustugi (np. informatyczne, realizacyjno-produkcyjne, marketingowe, prawne, inne) w
szczegolnosci Vision House Productions Sp. z 0.0.

5. Administrator nie bedzie przekazywat danych osobowych do panstw trzecich (poza
Europejski Obszar Gospodarczy) ani organizacjom miedzynarodowym, z zastrzezeniem, ze
jezeli przekazanie takie okaze si¢ konieczne dla realizacji Audycji, moze mie¢ miejsce
wytgcznie z zachowaniem odpowiednich zabezpieczen wskazanych w art. 46 - 49 RODO.

6. Dane osobowe bedg przetwarzane przez okres:

a. trwania Castingu - w stosunku do Kandydatek/Kandydatoéw, ktérzy nie zostali
zakwalifikowani do udziatu w nagraniach Audyciji;

b. 5 lat od korica roku obrotowego, w ktérym doszto do zawarcia umowy z Uczestnikiem - w
stosunku do Uczestnikdw Audycji, ktérzy wzieli udziat w nagraniach Audycji, w zwigzku z
obowigzkami wynikajacymi z przepiséw prawa (przepisy finansowo — podatkowe) wizerunki
Uczestnikdw w postaci nagran Audycji (audio-wideo) beda przetwarzane przez Administratora
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przez czas nieokreslony, zgodnie z przepisami ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawach
autorskich i prawach pokrewnych.

7. Wskazane wyzej terminy moga ulec przedtuzeniu w przypadku konieczno$ci dochodzenia,
ustalenia lub obrony przed ewentualnymi roszczeniami.

8. Uczestnik lub Kandydat ma prawo do zgdania od Administratora dostepu do swoich danych
osobowych, ich sprostowania, usuniecia lub ograniczenia przetwarzania, a takze prawo do
przenoszenia danych osobowych oraz wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania danych
osobowych, w sytuacjach scisle okreslonych w przepisach RODO. Powyzsze prawa mozna
realizowac poprzez kontakt z Inspektorem Ochrony Danych.

9. Uczestnik lub Kandydat ma prawo wycofaé udzielong zgode w kazdym czasie, co nie
wptywa na zgodnos¢ z prawem przetwarzania danych przed jej wycofaniem.

10. Uczestnik lub Kandydat ma prawo do wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony
Danych Osobowych (ul. Stawki 2, 00-193 Warszawa), jesli uzna, iz przetwarzanie przez
Producenta jego danych osobowych narusza przepisy RODO.

11. Podanie danych osobowych jest dobrowolne, ale niezbedne do przyjmowania zgtoszen,
selekcji kandydatow oraz nawigzania kontaktu zwrotnego dotyczgcego zaproszenia do udziatu
w Castingu.

12. Dane osobowe nie bedg wykorzystywane do zautomatyzowanego podejmowania decyzji,
ale moga by¢ profilowane.

13. W zwigzku z faktem, iz Administrator nabywa autorskie prawa majgtkowe do wszelkich
utwordw zawierajgcych wizerunki Uczestnikéw, a powstatych w zwigzku z produkcjg Audyciji,
wizerunki utrwalone w ww. utworach bede przetwarzane przez Administratora na podstawie
przepisOw ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych w okresach
W niej przewidzianych.

§8 POSTANOWIENIA KONCOWE

1. Producent jest uprawniony do przerwania lub wstrzymania realizacji Audycji z waznych
przyczyn. Dotyczy to w szczegolnosci przypadku, gdy dalsza produkcja Audycji stanie sie
niemozliwa z przyczyn niezaleznych od Producenta, istotnych zaktocen technicznych,
zagrozenia zycia lub zdrowia osob biorgcych udziat w realizacji Audyciji, zatoby narodowej lub
przypadkow dziatania sity wyzszej. Uczestnikowi nie przystuguje z tego tytutu jakiekolwiek
odszkodowanie.

2. Uczestnik ma obowigzek wzig¢ udziat w produkcji Odcinka Specjalnego, nieodtgcznej czesci
produkowanego sezonu, jesli o jego produkcji zdecyduje Producent.

3. Z uwagi na dobro Audycji, Producent ma prawo na kazdym etapie produkcji do ingerowania
w przebieg Audycji.
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4. Producent jest uprawniony do wprowadzania zmian i aktualizacji dotyczgcych Regulaminu
z zachowaniem warunkéw i okresu wypowiedzenia, o ktérych mowa w ust. 5 ponizej.

5. Regulamin moze zosta¢ zmieniony w przypadku zmiany zasad produkcji Audycji, etapdw
Audycji, liczby  Odcinkéw, zmiany nazwy Audycji, zmiany adresu strony
centruminformacji.tvp.pl, na ktérej dostepny jest Regulamin lub Serwis oraz w innych
przypadkach. Producent, wprowadzajac zmiane w Regulaminie, zobowigzany jest
poinformowaé o niej kazdego z Uczestnikdw, ktérego dane teleadresowe posiada, poprzez
wystanie do Uczestnika wiadomosci e-mail informujgcej o tredci oraz zakresie wprowadzanych
w Regulaminie zmian. W przypadku zmiany Regulaminu Uczestnikowi przystuguje prawo do
wypowiedzenia umowy w terminie 14 dni roboczych od dnia otrzymania wiadomosci e-mail, o
ktérej mowa w zdaniu poprzednim. Wypowiedzenie przez Uczestnika umowy jest
rébwnoznaczne z rezygnacjg z dalszego udziatu w Audycji. Nieztozenie przez Uczestnika
pisemnego oswiadczenia (dopuszczalna forma e-mail) o wypowiedzeniu w terminie 14 dni od
dnia otrzymania wiadomosci e-mail o zmianie postanowienn Regulaminu oznacza akceptacje
przez Uczestnika zmienionego Regulaminu.

6. Producent poinformuje o dokonanych zmianach Regulaminu na stronie
centruminformacji.tvp.pl. Zmieniony Regulamin lub zmiany do Regulaminu beda obowigzywaé
po ich opublikowaniu w sposdb wskazany w § 1 ust.2 i 3 Regulaminu, od daty wskazanej przez
Producenta w zmienionym Regulaminie.

7. W kwestiach nieuregulowanych niniejszym Regulaminem stosuje sie postanowienia Umowy
zawartej przez Uczestnika z Producentem oraz m.in. przepisy Kodeksu cywilnego, ustawy o
prawie autorskim i prawach pokrewnych, ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurenciji.

8. Wszelkie spory wynikte z tytutlu wykonywania zobowigzan i uprawnien zwigzanych z
Audycjg beda rozstrzygane przez sad powszechny wiasciwy miejscowo dla siedziby
Producenta.

9. W przypadku rozbiezno$ci pomiedzy postanowieniami Regulaminu i odpowiedniej umowy
z Uczestnikiem, rozstrzygajgce znaczenie ma tre$¢ umowy z Uczestnikiem.



