KORZYŚCI Z OPŁACANIA ABONAMENTU 

1. Rezygnacja z tak dużego jak obecnie udziału mediów publicznych w rynku reklamowym, szczególnie telewizji publicznej. Efekt ten byłby korzystny zarówno dla widzów (telewizja wolna od reklam), jak i dla nadawców komercyjnych (mniejsza konkurencja).

2. Szeroki dostęp do programów kulturalnych (Teatr TV, informacje kulturalne, publicystyka kulturalna), które ze względu na niski poziom rentowności ekonomicznej nie będą produkowane przez nadawców komercyjnych.
3. Dostęp do programów edukacyjnych dla dzieci i młodzieży, a także polskich bajek i bezpiecznych programów rozrywkowych dla dzieci, wolnych od reklamy i product placement. Ich produkcja jest zbyt kosztowna dla nadawców komercyjnych. 

4. Zapewnienie szerokiego dostępu do wiadomości lokalnych.  

5. Zapewnienie bezpłatnego dostępu do telewizji na terenie całego kraju, nawet tam, gdzie nie jest to opłacalne dla stacji komercyjnych. 

6. Produkcja filmów pełnometrażowych i dokumentalnych o walorach artystycznych, których celem nie jest wyłącznie sukces komercyjny.  

7. Dostęp do transmisji z zawodów sportowych, w których rywalizują Polacy, a które nie należą do najpopularniejszych dyscyplin.

8. Programy i magazyny istotne z punktu widzenia interesu społecznego: dla osób niepełnosprawnych, rolników, osób starszych, mniejszości narodowych i wyznaniowych.

9. Pełne transmisje ważnych uroczystości państwowych i wydarzeń okolicznościowych, które przez nadawców komercyjnych zostałyby potraktowane w formie newsów.
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Rozwój rynku medialnego:

· wypełnienie nisz gatunkowych, które powstały w wyniku komercyjnego podejścia mediów do kształtowania oferty programowej, 

· powiększenie rynku i stworzenie dodatkowej przestrzeni dla rozwoju prywatnych nadawców i producentów dzięki ograniczeniu aktywności mediów publicznych na rynku reklamowym, 

Wsparcie rozwój kapitału społecznego

· inicjowanie debaty publicznej w istotnych tematach, 

· relacjonowanie rzeczywistości w rzetelny sposób – moderowanie dyskusji publicznej, „walka” z tabloidyzacją mediów,

· tworzenie programów pod kątem rozwoju społeczeństwa polskiego w ramach różnorodnych gatunków programowych,

· przeciwdziałanie wykluczeniu grup społecznych oraz dyskryminacji mniejszości narodowych, 

· wdrażanie wytycznych programowych europejskiej dyrektywy audiowizualnej i wspieranie idei europejskich oraz twórczości europejskiej

Rozwój kulturalny i edukacyjny społeczeństwa

· wzbogacenie życia kulturalnego społeczeństwa poprzez dostęp do treści obecnie niedostępnych dla masowego widza – teatry, programy kulturalne, edukacyjne, 

· tworzenie treści edukacyjnych dla dzieci i młodzieży oraz kulturalnych, które w warunkach rynkowych nie mogłyby powstać, 

Rozwój środowisk artystycznych

· wspieranie środowisk twórczych i zapewnienie możliwości ich rozwoju dzięki finansowaniu projektów telewizyjnych i filmowych,

· pełnienie roli mecenasa środowisk artystycznych i twórczych przez nadawców publicznych, 

· wspieranie twórczości filmowej poprzez produkcję, bądź współfinansowanie, 

· zapewnienie miejsca pracy dla szeregu zawodów twórczych: dziennikarzy, twórców telewizyjnych, realizatorów, scenografów, itp.  

