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Juz po raz 26!

Od poczatku akcji wsparto jg az 96 reklamodawcow.
Dochéd w catosci przeznaczamy na terapie chorych dzieci.

Pienigdze z 25 akgji trafity do ponad 1000 beneficjentow.
Byty to przede wszystkim placowki profesjonalnie zajmujgce
sie medyczna lub pedagogiczng pomoca dzieciom:
stowarzyszenia, fundacje, specjalne osrodki wychowawcze

i zespoty szkét specjalnych.

Pienigdze sa przekazywane m.in. na: organizacje turnuséw
) rehabilitacyjnych dla dzieci
' | i mtodziezy z niepetnosprawnosciami, wyposazenie sal
26 Rekl B rehabilitacyjno-terapeutycznych, a takze na zakup
specjalistycznego sprzetu.
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Zatozenia akcji

WARUNKI HANDLOWE

emisja w pierwszy dzien swigt Bozego Narodzenia w TVP1 po
gtownym wydaniu ,Wiadomosci” ok. godz. 20:00

cena Swiagtecznego bloku reklamowego (30°’): 100 000 zt netto
(zakup cennikowy)

cena zawiera takze wynagrodzenie za ekspozycje znaku
towarowego Reklamodawcy w zwiastunach i podziekowaniach oraz
na stronie internetowej reklamadzieciom.tvp.pl

cena podlega indeksacji zgodnie z dtugoscia spotu

mozliwos¢ wykupienia pozycji w bloku zgodnie
z Zasadami Akgcji*

wydatki beda wliczone do tacznej wartosci wydatkow Reklamodawcy
do ceny nie majg zastosowania zadne opusty

sprzedaz od 1411.2018 od godz. 12:00 do 2112.2018 do godz. 12:00

* Zasady Akcji Reklama Dzieciom dostepne na stronie www.brtvp.pl




26. Reklama
dzieciom

Z sercem dla dzieci

Ambasadorem akcji Reklama Dzieciom jest Marta Manowska
prowadzgca program ,,Rolnik szuka zony”.

Dorostym pomaga odnalez¢ mitosé,
dzieciom pomoze odzyskac radosc.

Dodatkowe materiaty na temat akcji ,,Reklama Dzieciom” pojawiag
sie m.in. w programach: czotowych programach informacyjnych
anten gtéwnych, TVP Info i na antenach regionalnych:

.Wiadomosci” TVP1
»leleexpress” TVP1
,Panorama” TVP2

~Pytanie na Sniadanie” TVP2



Partnerzy akgcji

PARTNERZY WSPIERAJACY NAS PRZEZ OSTATNIE 25 LAT *

Biedronka
Codziennie niskie ceny

A RRERO

Zk‘w -+ T - -Mobile- SrowwercK

{°:2 | Bank Pekao
TOYOTA

* Partnerzy obecni przy najwiekszej liczbie akcji
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Sita akcji
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logotypy reklamodawcow wspierajacych akcje eksponowane sg
w zwiastunach i podziekowaniach emitowanych na 11 antenach
TVP oraz na tvp.pl

emisja zwiastundéw i podziekowan — w okresie od 7 grudnia do
6 stycznia 2019

Sita kampanii telewizyjnej szacowana jest na 680 GRP

dZIeCIom milionowa widownia charytatywnych blokéw reklamowych
kazdego roku — 3,1 min widzéw obejrzato blok
w ubiegtym roku




Promocja akcji ¥°
w internecie R

W tym roku bedziemy emitowac kreacje zachecajace do obejrzenia
bloku reklamowego emitowanego w TVP1 o0 godz.20:00 25 grudnia
w formatach:

Spot 30’ i 15’ na TVP.pl (vod.tvp.pl, sport.tvp.pl, tvp.info)
liczba PV: 1000 000
liczba estymowana UU: 400 000
okres: 2 tygodnie
Wideboard
liczba PV: 1000 000 na TVP.pl (vod.tvp.pl, sport.tvp.pl, tvp.info)
liczba estymowana UU: 300 000
okres: 2 tygodnie

Kreacje autopromocyjne beda zawieraly logotypy reklamodawcéw,
ktorzy wezma udziat w akcji.

I;\\

A

Reklama
dziecio

SN e
\26
2
S —




DZIEKUJEMY ZA UWAGE

ZESPOL BIURA REKLAMY TVP

R~



