Najmodniejszy kolor tej zimy to fioletowy.

IF1 /Mil/“‘ zawladneta sercami kibicow (case study).

Patryk Siuta



Jasno okreslony cel sponsoringu.

wzmochienie wizerunku marki platforma sprzedazowa

wzrost znajomosci marki maksymalizacja mentalnej i fizycznej dostepnosci marki

transfer wizerunku dodatkowa wartos¢ i zacheta dla shopperow

rozgtos w mediach narzedzie do wzbudzania zaangazowania




Silne dopasowanie Sponsora i Sponsorowanych.
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skoki jednym z najpopularniejszych sportow

Maost popular sport disciplines in 2015 in Poland




Idea kreatywna przedstawiajgca sponsoring Skoczkow.

Krotkie hasto, szybko komunikuje cel

Bazuje na uniwersalnych wartosciach. ..
kampanii.

Jest przektadalna na wszystkie

Zakorzeniona w wartosciach marki. .
touchpointy.

Podkresla wyrdzniki marki oraz

. . . Niezalezna od sukcesow sportowych.
druzynowy wizerunek Skoczkow. . .
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Struktura kampanii

ZAANGAZOWANIE



Filar 1 - Konsumenci

Silna, wielokanatowa komunikacja maksymalnie wykorzystujgca prawa sponsoringowe
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Szeroki zasieg kampanii dzieki billboardowi sponsorskiemu w TVP!




Spojna i efektywna komunikacja w digitalu.

Budowanie swiadomosci marki
jako sponsora Skokéw

Wyroéznienie komunikacji poprzez
angazujgce posty Real Time
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Dziatania Public Relations ,,sercem” kampanii.

Wyjatkowy Projekt Wspierania Mtodych Skoczkow symbolem wartosci marki Milka.




Projekt Wspierania Mtodych Skoczkow autentycznym tematem komunikacji PR-owe;.




Unikalne wydarzenia dzieki wspotpracy ze Skoczkami!




Swietne wyniki kampanii!

badanie Mindeffect (Pre-Post CAWI, panel >2000 os.)

Wzrost gtownych KPI marki Silny wzrost $wiadomosci sponsorowania Skoczkow

(awareness, usage, consideration)
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Filary 2 i 3 — Shopperzy i Klienci

Promocje dedykowane i dodatkowe ekspozycje u

Zachety i dodatkowa wartos¢ dla shopper’ow. N ) o
kluczowych klientédw => max widocznosci.
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Filary 4 i 5 — Dziat Sprzedazy, Pracownicy

Budowanie zaangazowania wszystkich pracownikéw poprzez ,,Skoczkowe” konferencje, wydarzenia i konkursy.
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