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Prawo do zawierania umoéw o emisje filméw reklamowych w ramach akcji charytatywne;j
,,Reklama dzieciom” w 2018 roku

Umowy o emisje filméw reklamowych w ramach akcji charytatywnej ,,Reklama dzieciom”
mogay by¢ zawierane przez Reklamodawce, dziatajgcego osobiscie, przez petnomocnika, lub
przez Dom Mediowy, dziatajgcy w imieniu wiasnym na rzecz Reklamodawcy.

§2
Termin emisji filméw reklamowych, zwiastunéw oraz podziekowan w ramach akcji
charytatywnej ,,Reklama dzieciom” w 2018 roku

1. Filmy reklamowe w ramach akcji charytatywnej ,,Reklama dzieciom”, zwane dalej
,filmami reklamowymi”, zostang wyemitowane w dniu 25.12.2018 roku w TVP1
po audycji ,Wiadomosci” ok. godz. 20.00.

2. Zwiastuny informujgce o akcji charytatywnej ,,Reklama dzieciom”, zwane dalej
,Zwiastunami”, bedg emitowane wraz z ekspozycja znakéw towarowych
Reklamodawcéw w okresie od 7 do 25 grudnia 2018 roku, z zastrzezeniem
postanowien § 6 ust. 2 i 3 niniejszych Zasad.

3. Podziekowania dla Reklamodawcéw biorgcych udziat w akcji charytatywnej ,,Reklama
dzieciom”, zwane dalej ,,podziekowaniami”, zostang wyemitowane wraz z ekspozycjg
znakow towarowych Reklamodawcow w okresie od 26 grudnia 2018 roku
do 6 stycznia 2019 roku, z zastrzezeniem postanowien § 6 ust. 2 niniejszych Zasad.

§3
Cena emisji filmu reklamowego
1. Sprzedaz ustugi emisji filméw reklamowych w ramach akcji charytatywnej ,Reklama
dzieciom” bedzie prowadzona wedtug cennika — cena filmu o dtugosci 30 sekund
wynosi 100 000 zt netto. Cena uwzglednia wynagrodzenie nalezne TVP S.A. za
ekspozycje  znaku  towarowego  Reklamodawcy w  zwiastunach  oraz
w podziekowaniach. Cena podlega indeksacji w przypadku dtugosci filmu innej niz



30 sekund, przy zastosowaniu indekséw przeliczeniowych okreslonych w ,,Zasadach
sprzedazy w Biurze Reklamy TVP S .A.” opublikowanych na stronie www.brtvp.pl.

2. Woydatki z tytutu emisji filméw reklamowych w ramach akcji charytatywnej ,,Reklama
dzieciom” beda wliczone do facznej wartosci wydatkéw Reklamodawcéw lub Domow
Mediowych w 2018 roku oraz bedg zaliczone do miesiecznej wielkos$ci udziatu zakupu
cennika w grudniu 2018 roku

3. Do wydatkéw z tytutu emisji filméw reklamowych w ramach akcji charytatywnej
»,Reklama dzieciom” nie majg zastosowania zadne opusty wynegocjowane
z Reklamodawcg lub Domem Mediowym w 2018 roku

§4
Miejsce emisji filméw reklamowych, zwiastundéw oraz podziekowan w ramach akgji
charytatywnej ,,Reklama dzieciom” w 2018 roku

1. Emisja filméw reklamowych bedzie miata miejsce w TVP1, w wyodrebnionym
od pozostatej zawartosci programowej bloku reklamowym oznaczonym za pomoca
specjalnej czotdwki, wyrdzniajacej go od innych blokéw reklamowych.

2. Emisja zwiastunéw i podziekowan bedzie miata miejsce w TVP1, TVP2, TVP HD, TVP
Info, TVP 3 oraz TVP Kultura, TVP Sport, TVP Historia, TVP Seriale, TVP Rozrywka
i TVP ABC a takze na stronach internetowych tvp.pl.

§5
Sprzedaz ustugi emisji filméw reklamowych w ramach akcji
charytatywnej ,,Reklama Dzieciom” w 2018 roku

1. Sprzedaz ustugi emisji filmow reklamowych bedzie prowadzona w siedzibie
Biura Reklamy Telewizji Polskiej S.A. przy ul. J.P. Woronicza 17 w Warszawie
od godz. 12:00 w dniu 14 listopada 2018 roku, do godz. 12.00 w dniu 21 grudnia 2018
roku.

2. Oferty przyjmowane bedg na druku oferty o emisje filmu reklamowego,
stanowigcego zatgcznik nr 1 do niniejszych Zasad. Oferta powinna by¢ dostarczona
do Telewizji Polskiej S.A. — Biura Reklamy, ul. J.P. Woronicza 17, 00-999 Warszawa
lub przestana faksem na numer: 22 547 24 00 — 02, lub pocztg elektroniczng na adres
e-mail: dominika.weidemann@tvp.pl

3. Zawarcie z Reklamodawcg lub Domem Mediowym umowy o emisje filmu
reklamowego w ramach akcji charytatywnej ,Reklama dzieciom” nastepuje po
przyjeciu, w formie pisemnej lub za posrednictwem e-mail, oferty przez Biuro
Reklamy TVP S.A. Strony w celu okreslenia szczegétowych zasad realizacji oferty,
zawrg odrebng umowe szczegdtows.

4. Oferta emisji filmu reklamowego musi by¢ podpisana przez:

1) Reklamodawce albo

2) Petnomocnika, ktéry zobowigzany jest przedtozy¢ pethomocnictwo
do reprezentowania Reklamodawcy (druk petnomocnictwa stanowi zatgcznik nr 2
do niniejszych Zasad) albo

3) Dom Mediowy dziatajgcy w imieniu wtasnym na rzecz Reklamodawcy, ktory
zobowigzany jest przedtozy¢ upowaznienie do dziatania na rzecz Reklamodawcy
(druk upowaznienia stanowi zatgcznik nr 3 do niniejszych Zasad).
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11.
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Dokumenty, o ktérych mowa w ust. 4, muszg by¢ czytelnie podpisane i opatrzone
imienng pieczatkg osob udzielajgcych petnomocnictwa lub upowaznienia, pod
rygorem odmowy przyjecia oferty i zawarcia umowy o emisje filmu reklamowego.
Jezeli dokumenty, o ktérych mowa w ust. 4 podpisuje osoba nieujawniona w
dokumencie rejestrowym odpowiednio Reklamodawcy, Petnomocnika lub Domu
Mediowego, zobowigzana jest do =ztozenia wraz z ofertg, dokumentu
petnomocnictwa, pod rygorem odmowy przyjecia oferty i zawarcia umowy o emisje
filmu reklamowego

Oferta moze byc¢ ztozona przez podmioty, ktdrych zasadniczej dziatalnosci nie stanowi
produkcja lub sprzedaz towardéw lub swiadczenie ustug, ktérych reklamowanie jest
zakazane na podstawie art. 16b ust. 1 Ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i
telewizji (Dz. U. z 2018 r. poz. 1414, z pdin. zm.) tj. wyroby tytoniowe, produkty
imitujgce, rekwizyty i symbole zwigzane z paleniem tytoniu; napoje alkoholowe z
wyjatkiem piwa; ustugi medyczne Swiadczone wytgcznie na podstawie skierowania
lekarza; produktdw lecznicze wydawane wytgcznie na recepte oraz przez podmioty,
ktorych dziatalnos$ci nie stanowi dziatalnos¢ w zakresie gier cylindrycznych, gier w
karty, gier w kosci, przyjmowania zaktadow wzajemnych oraz gier na automatach,
ktorych reklama jest zakazana.

Umowy o emisje filmoéw reklamowych bedg realizowane wedtug kolejnosci ich
zawarcia.

Reklamodawcy lub Domy Mediowe mogg dokonaé wyboru miejsca w bloku
reklamowym za doptatg zgodnie z tabelg ponize;j:

Pozycja Pierwsza i ostatnia | Druga i przedostatnia | Kazda inna wskazana

Doptata w % 20 10 5

* nie majg zastosowania wysokosci doptat wynegocjowane z Reklamodawcq lub Domem Mediowym
w 2018 roku.

Dodatkowe ustugi emisyjne, z wytgczeniem wyboru miejsca w bloku, o ktérym mowa

w ust. 9 dostepne w ramach akcji charytatywnej ,Reklama dzieciom” bedg

realizowane bez dodatkowych optat.

Reklamodawca lub Dom Mediowy nie majg mozliwosci wykupienia wytgcznosci

w kategorii produktu w bloku reklamowym emitowanym w ramach akgji

charytatywnej ,,Reklama dzieciom”.

Telewizja Polska S.A. zastrzega sobie prawo nie wyemitowania filmu reklamowego

w uzgodnionym terminie z przyczyn technicznych, programowych lub prawnych.

Do uméw o emisje filméw reklamowych zawartych w ramach akcji charytatywnej

»Reklama dzieciom” stosuje sie termin pfatnosci wynegocjowany z danym

Reklamodawcag lub Domem Mediowym w 2018 roku. W przypadku Reklamodawcy

lub Domu Mediowego, ktéry nie ma wynegocjowanych wtasnych warunkéw stosuje

sie 21-dniowy termin ptatnosci od daty wystawienia faktury.

Jezeli Reklamodawca lub Dom Mediowy odstgpi od umowy o emisje filmu

reklamowego Telewizja Polska S.A. pobiera¢ bedzie nastepujgce optaty:

1) 50% wartosci anulowanej emisji - jezeli odstgpienie od umowy nastgpi do dnia
21 grudnia 2018 roku, do godziny 12.00;

2) 100% wartosci anulowanej emisji - jezeli odstgpienie od umowy nastgpi po
godzinie 12.00 w dniu 21 grudnia 2018 roku lub w pdzZniejszych dniach.

Termin ptatnosci opfaty anulacyjnej wynosi 21 dni od daty wystawienia faktury.



15. Dostarczenie filméw reklamowych do emisji w ramach akcji charytatywnej ,,Reklama

dzieciom”, nalezy realizowaé przez serwis Kliper. Serwis, Regulamin Serwisu oraz
cennik ustug Serwisu dostepne sg pod adresem: https://kliper.tvp.pl

§6
Znak towarowy Reklamodawcy

Reklamodawca lub Dom Mediowy zawierajgc umowe o emisje filmu reklamowego
jednoczesnie oswiadcza, iz wyraza zgode na wykorzystanie i przetwarzanie przez
Telewizje Polskg S.A. jego znaku towarowego dla celdw zwigzanych
z przeprowadzeniem akcji charytatywnej ,,Reklama Dzieciom”, w tym w szczegdlnosci
umieszczenia znaku towarowego w zwiastunach oraz w podziekowaniach, a takze na
stronach internetowych TVP S.A.

Warunkiem ekspozycji znakéw towarowych w zwiastunach i podziekowaniach jest
dostarczenie przez Reklamodawce lub Dom Mediowy do Biura Reklamy TVP znaku
towarowego w formie elektronicznej w nastepujacych formatach: Al, EPS, PDF, JPG
(duzej rozdzielczosci). Dostarczenie znaku towarowego w innych formatach, niz
wymienione powyzej, bedzie réwnoznaczne z niedostarczeniem znaku towarowego
do emisji. Niedostarczenie znaku towarowego nie powoduje rozwigzania umowy
o emisje filmu reklamowego i zwolnienia z obowigzku zaptaty wynagrodzenia,
zgodnie z zawartg umowa.

Znak towarowy Reklamodawcy bedzie emitowany w zwiastunach, po zawarciu
umowy, poczagwszy od trzeciego dnia roboczego od daty dostarczenia znaku przez
kontrahenta (nie liczagc dnia dostarczenia) do dnia 25 grudnia 2018 roku.

Znak towarowy Reklamodawcy bedzie umieszczony w podziekowaniach
emitowanych w okresie od 26 grudnia 2018 roku do 6 stycznia 2019 roku.

§7
Postanowienia koricowe
W kwestiach nieuregulowanych niniejszymi zasadami odpowiednie zastosowanie
majg postanowienia ,Zasad sprzedazy w Biurze Reklamy TVP S.A.” opublikowane na
www.brtvp.pl
Osoba  wyznaczona  do kontaktéw: Dominika Weidemann, e-mail:
dominika.weidemann@tvp.pl, tel. 22 547 22 71, tel. kom. 605 605 089

Zatgczniki:

1.

Druk oferty o emisje filmu reklamowego

2. Druk petnomocnictwa
3. Druk upowaznienia


https://kliper.tvp.pl/
mailto:dominika.weidemann@tvp.pl

Zatacznik nr 1

do Zasad emisji filméw reklamowych
w ramach akgcji charytatywne;j
,,Reklama dzieciom” w 2018 roku

nr oferty dnia
/wypetnia BR TVP/

Telewizja Polska S.A. — Biuro Reklamy
ul. Woronicza 17 00-999 Warszawa
NIP: 521-04-12-987

Oferta emisji filmu reklamowego w ramach akcji charytatywnej
,,Reklama dzieciom”

(nazwa i siedziba Reklamodawcy/Domu Mediowego)

/dziatajgc w imieniu wtasnym / dziatajqgc na podstawie petnomocnictwa /dziatajgc na podstawie
upowaznienia w imieniu wtasnym na rzecz Reklamodawcy*/

/nazwa Reklamodawcy */
sktada zlecenie emisji filmu reklamowego
w programie TVP 1
e tytut filmu reklamowego ,
e wyboér miejsca w bloku reklamowym ,

Ofertg bedziemy zwigzani, jezeli Telewizja Polska S.A. - Biuro Reklamy w terminie do dwdch dni
roboczych od dnia ztozenia niniejszej oferty potwierdzi mozliwos¢ emisji filmu reklamowego zgodnie
z powyzszymi warunkami.

W takim przypadku uznajemy , ze strony zawarty umowe o emisje filmu reklamowego.

Oswiadczamy, ze znamy i akceptujemy ,Zasady emisji filméw reklamowych w ramach akcji ,,Reklama
dzieciom”.

Ponadto do oferty zatgczamy dokumenty okreslajgce nasz status prawny i/lub Reklamodawcy *.

/imiona i nazwiska oraz podpisy 0séb /y
upowaznionych/ej do dziatania w imieniu Reklamodawcy/Domu Mediowego*
Zataczniki:
-petnomocnictwo*(w przypadku dziatania w imieniu Reklamodawcy)
-upowaznienie* (w przypadku dziatania przez Dom Mediowy w imieniu wtasnym na rzecz Reklamodawcy
-dokument okreslajgcy status prawny Reklamodawcy i/lub Domu Mediowego*

*-niepotrzebne skresli¢
Warszawa, dnia........cccevvvvenee.

(imiona i nazwiska oraz podpisy oséb upowaznionych
do dziatania w imieniu TVP S.A.)
(pieczatka firmy)



Zatacznik nr 2

do Zasad emisji filmoéw reklamowych
w ramach akcji charytatywne;j
,,Reklama dzieciom” w 2018 roku

PELNOMOCNICTWO

Stosownie do art. 96 Kodeksu Cywilnego (Dz. U. z 1964r. Nr 16, poz. 93 z pdzniejszymi zmianami),
udzielam(y) niniejszego petnomocnictwa Domowi Mediowemu

(podac petng nazwe Domu Mediowego, jego adres, status prawny a w razie gdy jego wtascicielem
jest osoba fizyczna lub spotka cywilna rédwniez imie i nazwisko wtasciciela — wtascicieli Domu
Mediowego)

do reprezentowania w stosunkach prawnych z Telewizjg Polskg S.A.- Biurem Reklamy TVP, Firmy

(podac petng nazwe i adres firmy, ktdra udziela petnomocnictwa)z zakresem umocowania do:

przyjmuje petnomocnictwo:

sktadania niezbednych os$wiadczen woli w celu zawarcia w imieniu i na rzecz
mocodawcy umowy o emisje filmu reklamowego w ramach akcji charytatywnej ,Reklama
dzieciom” przeprowadzonej w dniu 25 grudnia 2018 roku w Programie 1 TVP S.A., ktérego
przedmiotem jest reklama

uzgadniania ewentualnych zmian terminéw emisji lub dokonywania anulacji oraz podpisywania
niezbednych w takich przypadkach anekséw do zawartych umoéw.

zawarcia w imieniu mocodawcy Umowy o emisje filméow reklamowych w ramach akgcji
charytatywnej ,,Reklama dzieciom”

Niniejsze petnomocnictwo upowaznia do udzielania dalszych petnomocnictw*

(podpis — podpisy oséb uprawnionych do
reprezentowania firmy udzielajgcej
petnomocnictwa oraz pieczatka z podaniem
imienia, nazwiska i stanowiska takiej osoby —
0s0b)

(podpis — podpisy oséb uprawnionych do
reprezentowania Domu Mediowego
przyjmujacej petnomocnictwo oraz

pieczatka(ki) z podaniem imienia, nazwiska i

stanowiska

*/ niepotrzebne skresli¢

Zatgczniki — dokumenty okreslajgce status prawny i reprezentacje firmy



Zatacznik nr 3

do Zasad emisji filmoéw reklamowych
w ramach akcji charytatywne;j
,,Reklama dzieciom” w 2018 roku

UPOWAZNIENIE

Reklamodawca:

(imie i nazwisko lub petna nazwa Reklamodawcy)

(adres)

(Nr KRS, nr wpisu do ewidencji dziatalnosci gospodarczej, NIP, REGON )

oswiadcza, Ze upowaznia:

(petna nazwa Domu Mediowego)

(adres)

(Nr KRS, nr wpisu do ewidencji dziatalnosci gospodarczej, NIP, REGON)

do zawarcia z TVP S.A. na jego rzecz umowy o emisje filmu reklamowego w ramach akcji charytatywnej ,Reklama
Dzieciom” przeprowadzonej w dniu 25 grudnia 2018 roku w Programie 1 TVP S.A., ktérego przedmiotem jest reklama

Dom Mediowy bedzie dziatat w imieniu wtasnym, na rzecz Reklamodawcy.

Niniejsze upowaznienie zezwala do udzielania dalszych upowaznien.

Oswiadczamy**, ze dane zawarte w odpisie z Krajowego Rejestru Sadowego z dnia........ /Zaswiadczeniu o wpisie do
ewidencji dziatalnosci gospodarczej* z dnia........ ktory znajduje sie w Biurze Reklamy Telewizji Polskiej S.A. aw
szczegolnosci dane dotyczgce formy prawnej dziatalnosci i sposobu jego reprezentacji, sg aktualne.

W imieniu Reklamodawcy
Powyzsze przyjmuje do realizacji.

W imieniu Domu Mediowego

Zatgczniki*:

Aktualny odpis z wtasciwego rejestru albo aktualne zaswiadczenia o wpisie do ewidencji dziatalnosci gospodarczej
Reklamodawcy i Domu Mediowego

* - niepotrzebne skresli¢

**/ Oswiadczenie nalezy wypetnié, jezeli w BR TVP S.A. znajdujq sie juz dokumenty rejestrowe Oferenta udzielajgcego
petnomocnictwa. W innym wypadku nalezy dotgczy¢ odpis z KRS lub aktualne Zaswiadczenie o wpisie do ewidencji
dziatalnosci gospodarczej.



