Dzieki bezptatnemu dostepowi do programow i seriali z jesiennej ramdéwki anten gtéwnych TVP
serwisy VOD TVP.PL przyciggnety we wrze$niu 2016 nowych widzéw.

We wrzesniu 2016 znacznie zwiekszyt sie ruch Internautéw (ponad 31,6 min odston), ktérzy spedzali
na VOD.TVP.PL $rednio ponad 3 godziny i 6 minut. Wzrost widowni internetowej to réwniez zastuga
zrealizowanej strategii wycofywania tresci z platform konkurencji. Czas spedzony na VOD pokazuje,
ze uzytkownicy swiadomie decydujg sie na odwiedzenie strony i chetnie oglagdajg kontent Premium
jaki dostarcza TVP.

Dzieki temu serwisy VOD.TVP.PL wyprzedzity serwisy: VOD.PL oraz IPLA.TV (pod wzgledem liczby
odston i czasu spedzanego przez uzytkownikéw na ogladaniu VOD)
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Wieksza liczba odwiedzin VOD.TVP.PL przetozyta sie rowniez wzrost zasiegu! W sierpniu 2016
serwisy odwiedzato 7% Internautdw, a we wrzes$niu niemal dwa razy wiecej — zasieg wynidst 11,19%!

Najczesciej wybierane tytuty we wrzesniu to: M jak Mitosé, The Voice of Poland, Suttanka
Kosem/Wspaniate Stulecie, Ranczo i Barwy Szczescia.

W5srdéd uzytkownikow serwiséw VOD.TVP.PL we wrzesniu wiekszos¢ stanowity KOBIETY, a
najbardziej liczng kategorig wiekowa byli internauci w wieku 15-34.

Ptec uzytkownikow Wiek
serwisy VODTVPR.PL

7-14lat;
55+; 14%

mezczyIni;
35%

g B

f

45-54lat;
15%

15-34lat;

kobiety;
e

1%

35-44lat;
8%



Indeks dopasowania Affinity w grupie kobiet wynidst az 124 dla serwiséw VOD.TVP.PL. Oznacza to,
ze kobiety niemal z takim samym zaangazowaniem ogladajg VOD na serwisach grupy TVP i grupy
TVN.

Affinity w grupie kobiet
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Zapraszamy do zapoznania sie z ofertg mediow interaktywnych TVP link
Zespot Biura Reklamy TVP



