Zatgcznik

do Uchwaly Nr 481/2013
Zarzqdu Spotki TVP S.A.

z dnia 24 wrzesnia 2013 r.

Zasady przygotowania i rozpowszechniania w programach Telewizji Polskiej audycji
informujacych o prowadzonej przez organizacje pozytku publicznego nieodplatnej
dzialalnos$ci pozytku publicznego

§1

Zasady przygotowania 1 rozpowszechniania w programach Telewizji Polskiej audycji
informujagcych o prowadzonej przez organizacje pozytku publicznego nieodplatnej
dziatalnosci pozytku publicznego, zwane dalej ,,Zasadami” dotyczg zaré6wno audycji
informujagcych o prowadzonej przez organizacje pozytku publicznego nieodptatnej
dziatalnosci pozytku publicznego przygotowanych przez TVP S.A jak 1 audycji
prezentujacych kampanie spoleczne przygotowanych i dostarczonych przez organizacje
pozytku publicznego.

I.

§2
Uzyte w Zasadach okreslenia oznaczaja:

1) Ustawa - ustawa z dnia 24 kwietnia 2003r. o dziatalnosci pozytku publicznego
1 0 wolontariacie ( Dz. U. z 2010 r. Nr. 234, poz. 1536, z pdzn. zm.);

2) Organizacja pozytku publicznego — organizacje pozarzadowe oraz podmioty,
o ktérych mowa w art. 3 ust. 1-5 Ustawy;

3) Nieodptatna dzialalno$¢ - dzialalno$¢ prowadzona przez organizacje pozytku
publicznego w sferze zadan publicznych, o ktorych mowa w art. 4 Ustawy, za ktore
nie pobierajg one wynagrodzenia;

4) Kampania spoleczna — przekaz, ktorego celem jest propagowanie spolecznie
uzytecznych dziatan organizacji pozytku publicznego prowadzonych w ramach
dziatalno$ci nieodptatnej w sferze zadan publicznych, o ktéorych mowa w art. 4
Ustawy;

5) Programy- Program 1, Program 2, Program Satelitarny TV Polonia, TVP INFO,
TVP Kultura, TVP Sport, TVP Historia, TVP HD, TVP Seriale.

§3

. Audycje przygotowywane przez Telewizje Polska informujace o nicodptatnej dziatalnosci

pozytku  publicznego prowadzonej przez organizacje pozytku publicznego,
w szczegbdlnosci audycje informacyjne, publicystyczne 1 dokumentalne, beda
przygotowywane przez Program 2 i TVP Info w konsultacji z organizacjami pozytku
publicznego.

Audycje, o ktorych mowa w ust. 1, beda rozpowszechniane w:
1) Programie 2 — w wymiarze nie mniejszym niz 23 minut w ciggu tygodnia,

2) TVP Info — w wymiarze nie mniejszym niz 7 minut w ciggu tygodnia.



§4

Audycje przygotowywane przez Telewizje Polska informujgce o mozliwosci 1 zasadach
przekazywania 1% podatku dochodowego od o0so6b fizycznych organizacjom pozytku
publicznego, beda rozpowszechniane w okresie od dnia 1 stycznia do dnia 30 kwietnia
W wymiarze nie mniejszym niz 6 minut w dowolnym czasie nadawania, z czego:

1) w godzinach 6.00 — 12.00- nie mniej niz 2 minuty;
2) w godzinach 12.01 — 18.00 — nie mniej niz 2 minuty;
3) w godzinach 18.01 — 22.00 — nie mniej niz 1 minuta;

4) w godzinach 22.01 — 2.00 — nie mniej niz | minuta;

§5

1. Audycje prezentujace kampanie spoteczne dostarczone przez organizacje pozytku
publicznego do Telewizji Polskiej, beda rozpowszechniane w wymiarze nie mniejszym
niz 9 minut w dobowym czasie nadawania, w tym:

1) w godzinach 06:00 — 12:00
-w TVP1 —nie mniej niz 1 minuta,
- w TVP2 —nie mniej niz 1 minuta,
-w TV INFO — nie mniej niz 1 minuta,
2) w godzinach 12:01 —18:00
-w TVPI — nie mniej niz Iminuta,
- w TVP INFO — nie mniej niz 30” minut,
-w OTV —nie mniej niz 307,
- w TVP Polonia — nie mniej niz 1 minuta,
3) w godzinach 18:01 —22:00
-w OTV —nie mniej niz 1 minuta,
4) w godzinach 22:01 — 02:00
-w TVP INFO — nie mniej niz 30” minut,
- w TVP2 — nie mniej niz 307,

- w TVP Polonia — nie mniej niz 1 minuta.

§6

1. Do czasu rozpowszechniania audycji, o ktorych mowa w § 5, nie wlicza si¢ czasu
nadawania audycji objetych patronatem medialnym przez Telewizje Polska.

2. Ponowne nadanie audycji w Programach TVP S.A. moze nastapi¢ wytacznie w przypadku
dysponowania wolnym czasem nadawania w godzinach, o ktéorych mowa w § 5.
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§7

. W celu przyjecia, zakwalifikowania, koordynacji nieodptatnego rozpowszechniania

audycji prezentujgcych kampanie spoteczne przygotowane przez organizacje pozytku
publicznego w Programach, a takze podzialu czasu rozpowszechniania audycji
prezentujacych kampanie spoteczne pomigdzy organizacje pozytku publicznego powotuje
si¢ Komisj¢ ds. kampanii spotecznych, zwang dalej ,,Komisjg”.

Sktad Komisji okresli Cztonek Zarzadu TVP S.A. nadzorujacy Biuro Marketingu,
w drodze pisma okdlnego.

3. Sklad Komisji zamieszczony zostanie na stronie internetowej Telewizji Polskiej.

Tryb dziatania Komisji okresli jej Przewodniczacy.

§ 8

. Komisja, poza zadaniami, o ktorych mowa w § 7 ust. 1, ponadto podejmuje decyzje

w ramach jakiego programu nastgpi nadanie audycji, w jakim terminie i godzinach,
z uwzglednieniem:

1) kolejnosci wptywu audycji do Telewizji Polskiej w trybie okreSlonym w § 11, przy
czym w tym samym czasie lub zblizonym, nie mogg by¢ rozpowszechniane audycje
prezentujace kampanie spoteczne o tej samej lub podobnej tematyce;

2) tematdéw audycji prezentujacych kampanie spoteczne, preferujgc kampanie spoleczne:

a) na rzecz kultury, sztuki, ochrony dobr kultury i dziedzictwa
narodowego,

b) na rzecz pomocy ofiarom katastrof, klesk zywiotowych, konfliktéw
zbrojnych i wojen w kraju i za granica,

¢) na rzecz osob niepetnosprawnych,

d) na rzecz podtrzymania tradycji narodowej, pielegnowania polskosci
oraz rozwoju $wiadomosci narodowej, obywatelskiej i kulturowej,

e) na rzecz ekologii i ochrony zwierzat oraz ochrony dziedzictwa
przyrodniczego,

f) na rzecz pomocy spotecznej, w tym rodzinom i osobom w trudnej
sytuacji zyciowej oraz wyrd6wnywania szans tych rodzin i osob,

g) upowszechniania i ochrony wolnosci i praw czlowieka oraz swobod
obywatelskich, a takze dziatan wspomagajacych rozwoj demokracji,

h) dotyczace  przedsiewzig¢  ogodlnopolskich, = najwazniejszych
probleméw o szerokim znaczeniu spolecznym, wydarzen i dziet
0 znacznej warto$ci artystycznej,

1) zrealizowane wspodlnie przez kilka organizacji pozytku publicznego,
tzw. koalicje zawigzane wokot problemow,

3) spelniania warunkéw okreslonych w § 91 § 10 niniejszych Zasad,
4) informacji dotyczacych kampanii, tj.

a) informacji o temacie, ktérego ma dotyczy¢ kampania spoteczna (istota, skala
problemu 1 jego spoteczna doniostos¢, ale takze fakt czy temat kampanii jest



obecny w debacie publicznej);
b) mozliwie precyzyjnych informacji dotyczacych adresatow kampanii;

¢) planowanych efektach kampanii i w jaki sposéb beda przez organizacje
weryfikowane;

d) preferowanego czas emisji, spojnego z kalendarzem wydarzen
okoliczno$ciowych;

e) preferowanego zasiggu kampanii (kampanie o zasiegu ogolnopolskim
emitowane s3 na antenach ogdlnopolskich, kampanie o zasiggu regionalnym
w Osrodkach Regionalnych TVP);

f) w przypadku, gdy audycja odsyta na strong¢ www, informacji jakiego rodzaju
tresci beda si¢ znajdowad na stronie;

g) informacji czy kampania jest organizowana w partnerstwie z innymi
organizacjami OPP, jakie inne instytucje sg w nig zaangazowane;

h) informacji czy kampania ma poparcie ze strony autorytetow w danym
temacie lub innych organizacji,

5) kryteriow merytorycznych, tj:

a) zgodnosci tematu kampanii z udokumentowanymi wczesniejszymi dziataniami
organizacji w tym obszarze;

b) wartoS$ci artystycznej (pomyst na spot i kampanig, scenariusz, estetyka);
¢) czytelno$ci kampanii, jasnos$ci przekazu, szans na efektywno$¢ kampanii;
d) zgodnosci z misjg mediow publicznych;

e) znaczenia kampanii z punktu widzenia interesu publicznego - istota i skala
problemu, ktorego dotyczy kampania lub zwrocenie uwagi na problem wazny,
a mato obecny w przestrzeni publicznej;

f) naile audycja stanowi element szerszej kampanii.

§9

1. Tres¢ audycji prezentujacych kampanie spoteczne musi by¢ zgodna z prawem i zadaniami
telewizji publicznej okreslonymi w art. 21 Ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o
radiofonii i telewizji i powinna dotyczy¢ w szczeg6lnosci:

1) popierania twoérczosci artystycznej, literackiej, naukowej oraz dziatalnosci
oswiatowej;

2) upowszechniania wiedzy o jezyku polskim;

3) dzialan stuzacych rozwojowi kultury, nauki 1 o$wiaty, ze szczegdlnym
uwzglednieniem polskiego dorobku intelektualnego i artystycznego;

4) dzialan stuzacych umacnianiu rodziny, ksztalttowaniu postaw prozdrowotnych,
zwalczaniu patologii spotecznych.

2. W tresci audycji prezentujacych kampanie spoteczne nie mozna:

1) propagowac dzialan sprzecznych z prawem i polska racja stanu;



2) propagowaé postaw 1 pogladéow sprzecznych z dobrymi obyczajami i dobrem
spotecznym, w szczegodlnosci tresci dyskryminujacych ze wzgledu na cechy prawnie
chronione (rasg, pte¢, narodowos¢, religie czy orientacje seksualng);

3) sprzyja¢ zachowaniom grozacym zdrowiu i bezpieczenstwu;

4) sprzyja¢ zachowaniom zagrazajacym srodowisku naturalnemu;

5) naruszaé¢ obowigzku szanowania przekonan religijnych odbiorcow, a zwlaszcza
chrzescijanskiego systemu wartosci;

6) nawolywa¢ do nienawisci lub przemocy na tle wyznaniowym, rasowym czy
etnicznym,

7) naduzywac wizerunku dzieci, 0sob starszych i chorych.

§ 10
Tredci audycji prezentujacych kampanie spoteczne nie mogg zawierac:

1) logotypéw oraz nazw podmiotow innych niz organizacje prowadzace dziatalnosé
pozytku publicznego lub logotypu kampanii spolecznej,

2) logotypdéw sponsordw, ani tresci noszacych znamiona przekazu reklamowego,

3) treSci o zbidrce SMS czy innych zbidrkach, numerach kont bankowych, numerach
KRS.

. Audycje prezentujace kampanie spoteczne z informacjami o zbidrkach pienig¢znych
za pomocg sms -Ow, infolinii itp. moga by¢ rozpowszechniane w wyjatkowych
sytuacjach; audycje te moga zawiera¢ logotypy operatoréw udostepniajacych nieodptatnie
swoje uslugi na cele zbidrki publicznej pod warunkiem umieszczenia informacji,
iz catkowity dochdd z akcji sms przeznaczony jest na cele kampanii spotecznej.

. Komisja nie rozpatruje wnioskdw o rozpowszechnianie audycji prezentujacych kampanie
spoteczne w sytuacji, gdy :

1) bezposrednim celem kampanii spotecznej jest fundraising, z wyjatkiem szczegdlnie
uzasadnionych przypadkow, np. w przypadku klgsk zywiotowych,

2) kampania spoleczna jest bezposrednio nastawiona na budowanie wizerunku danej
organizacji pozytku publicznego lub jej promocji (spot nie moze by¢ promocja dziatan
organizacji ale ma przedstawia¢ problem, ktérym zajmuje si¢ dana organizacja),

3) jedynym celem kampanii spotecznej jest poinformowanie o konkretnym wydarzeniu.

§11

. Wnioski o rozpowszechnianie audycji prezentujagcych kampanie spoteczne skladane
s przez organizacje pozytku publicznego na drogg elektroniczng badz na druku,
(formularz do pobrania znajduje si¢ na stronie internetowej Telewizji Polskiej S.A. -
http://www.tvp.pl/o-tvp/o-tvp/kampanie-spoleczne-opp), do drugiego piagtku danego
miesigca, do godziny 16:00.

. Do wniosku, o ktorym mowa w ust. 1, dotacza sig:

1) finalng wersj¢ spotu w formacie DVD (dtugo$¢ spotu nie moze przekraczaé
30 sekund),



2) dokument po§wiadczajacy podstawe prawng dziatania organizacji,

3) oswiadczenie, ktorego wzor stanowi Zatgcznik Nr 2 do niniejszych Zasad,
4) sprawozdanie finansowe za ostatni rok rozliczeniowy;

5) sprawozdanie ze zrealizowanych, poprzednich kampanii Spotecznych;

6) os$wiadczenie regulowania optat abonamentu RTV.

3. Whniosek, o ktorym mowa w ust. 1, wraz z zalacznikami, o ktérych mowa w ust. 2 nalezy
wysta¢ na adres kampanie.spoteczne@tvp.pl badz dostarczy¢ na adres: Komisja
ds. Kampanii Spotecznych, ul. J. P. Woronicza 17, 00-999 Warszawa.

4. Komisja bada wniosek pod katem spelnienie wymogdéw, o ktorych mowa w ust. 2.
W przypadku stwierdzenia brakow, Komisja wzywa na pi$mie do ich usunigcia
1 dostarczenia poprawionego wniosku lub jego zalagcznikéw w terminie 2 dni
od dorgczenia pisma.
5. W przypadku gdy wniosek i jego zalaczniki spetniajg wymogi, o ktérych mowa w ust. 1
12, audycja zostaje skierowana do kolaudacji.
6. Po kolaudacji audycji, Komisja bada spelnienie warunkow, o ktorych mowa w § 91 § 10
1 na podstawie tej oceny podejmuje decyzje o zakwalifikowaniu audycji do emisji.
7. O decyzji Komisji organizacja zostaje powiadomiona w formie pisemne;.
8. W przypadku zakwalifikowania audycji do emisji, Telewizja Polska S.A. przesyta
organizacji pozytku publicznego:
1) projekt umowy w celu jego podpisania;
2) wzywa do dostarczenia kasety i koniecznych dokumentéw emisyjnych.
9. Organizacja pozytku publicznego zobowigzana jest do dostarczenia:

1) kasety z audycja w formacie betacam cyfrowy 16:9 (liczba kaset uzalezniona
jest od liczby anten deklarujacych emisje audycji), ktora powinna zostaé
zabezpieczona przed zapisem i oznaczona w sposOb trwaty nazwa organizacji
pozytku publicznego,

2) metryki praw autorskich i karte nagrania (dla kazdej audycji oddzielnie) —
uzupetnione, podpisane i opieczgtowane nalezy dostarczy¢ razem z kasetami
Betacom.

10. Dokumenty, o ktérych mowa powyzej ust. 9, 1 kasety musza mie¢ jednobrzmiace
nazewnictwo, wedtug wzoru — SPOT OPP, TYTUL EMISYJNY.

11. Dlugos$¢ audycji, o ktdrej mowa w ust. 2 pkt 1 1 ust. 8, nie moze przekracza¢ 30 sekund.

12. W przypadku, gdy dostarczona audycja nie odpowiada warunkom, o ktérych mowa
w ust. 8 1 9, TVP S.A. wzywa do usunigcia wskazanych usterek i dostarczenia
poprawionego materiatu, najpdzniej na 16 godzin przed ustalonym czasem emisji audycji.

13. W przypadku niedostarczenia audycji i wymaganych dokumentéw w terminie 14 dni
od poiformowania o decyzji Komisji, czas przeznaczony na emisj¢ przepada.

14. Planowaniem emisji audycji na podstawie decyzji Komisji zajmuje si¢ Redakcja Oprawy
1 Promocji wlasciwej anteny.

15. Audycja moze by¢ emitowana raz w roku, przez maksymalnie dwa tygodnie.



16. Decyzja Komisji o zakwalifikowaniu badz odmowie zakwalifikowania audycji do emisji
jest ostateczna.

§ 12

1. Zakwalifikowanie audycji prezentujacych kampanie spoleczne nie jest jednoznaczne
z objeciem patronatem medialnym TVP, jak réwniez przyznanie patronatu medialnego nie
oznacza automatycznie §wiadczen programowych w postaci emisji audycji.

2. Patronat jest przyznawany jest na podstawie odrgbnej Uchwaly Zarzadu TVP S.A.

§13

1. Do kompetencji Biura Koordynacji Programowej nalezy monitorowanie i raportowanie
oraz przygotowywanie kwartalnych sprawozdan dotyczacych emisji audycji
przygotowanych przez Telewizje Polska o ktorych mowa w § 3 niniejszych zasad oraz
audycji prezentujagcych kampanie spoteczne dla Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji na
formularzu, ktéry stanowi Zatacznik nr 1 do Rozporzadzenia oraz w trybie okreslonym
w Rozporzadzeniu.

§ 14

1. Telewizja Polska S.A. zastrzega sobie prawo zmiany Zasad po wymaganej konsultacji
z Radg Dzialalno$ci Pozytku Publicznego, z zastrzezeniem ust. 2.

2. Konsultacji o ktérej mowa w ust. 1 nie wymaga wydtuzenie czasu nadawania audycji
o ktorej mowa w § 4 Zasad.

3. W sprawach nieuregulowanych w niniejszych Zasadach zastosowanie beda miaty
odpowiednie przepisy Rozporzadzenia, Ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii
1 telewizji oraz inne powszechnie obowigzujace przepisy prawa.



Zatgcznik

do Uchwaly Nr 481/2013
Zarzqdu Spotki TVP S.A.

z dnia 24 wrzesnia 2013 r.

Zasady przygotowania i rozpowszechniania w programach Telewizji Polskiej audycji
informujacych o prowadzonej przez organizacje pozytku publicznego nieodplatnej
dzialalnos$ci pozytku publicznego

§1

Zasady przygotowania 1 rozpowszechniania w programach Telewizji Polskiej audycji
informujagcych o prowadzonej przez organizacje pozytku publicznego nieodplatnej
dziatalnosci pozytku publicznego, zwane dalej ,,Zasadami” dotyczg zaré6wno audycji
informujagcych o prowadzonej przez organizacje pozytku publicznego nieodptatnej
dziatalnosci pozytku publicznego przygotowanych przez TVP S.A jak 1 audycji
prezentujacych kampanie spoleczne przygotowanych i dostarczonych przez organizacje
pozytku publicznego.

I.

§2
Uzyte w Zasadach okreslenia oznaczaja:

1) Ustawa - ustawa z dnia 24 kwietnia 2003r. o dziatalnosci pozytku publicznego
1 0 wolontariacie ( Dz. U. z 2010 r. Nr. 234, poz. 1536, z pdzn. zm.);

2) Organizacja pozytku publicznego — organizacje pozarzadowe oraz podmioty,
o ktérych mowa w art. 3 ust. 1-5 Ustawy;

3) Nieodptatna dzialalno$¢ - dzialalno$¢ prowadzona przez organizacje pozytku
publicznego w sferze zadan publicznych, o ktorych mowa w art. 4 Ustawy, za ktore
nie pobierajg one wynagrodzenia;

4) Kampania spoleczna — przekaz, ktorego celem jest propagowanie spolecznie
uzytecznych dziatan organizacji pozytku publicznego prowadzonych w ramach
dziatalno$ci nieodptatnej w sferze zadan publicznych, o ktéorych mowa w art. 4
Ustawy;

5) Programy- Program 1, Program 2, Program Satelitarny TV Polonia, TVP INFO,
TVP Kultura, TVP Sport, TVP Historia, TVP HD, TVP Seriale.

§3

. Audycje przygotowywane przez Telewizje Polska informujace o nicodptatnej dziatalnosci

pozytku  publicznego prowadzonej przez organizacje pozytku publicznego,
w szczegbdlnosci audycje informacyjne, publicystyczne 1 dokumentalne, beda
przygotowywane przez Program 2 i TVP Info w konsultacji z organizacjami pozytku
publicznego.

Audycje, o ktorych mowa w ust. 1, beda rozpowszechniane w:
1) Programie 2 — w wymiarze nie mniejszym niz 23 minut w ciggu tygodnia,

2) TVP Info — w wymiarze nie mniejszym niz 7 minut w ciggu tygodnia.



§4

Audycje przygotowywane przez Telewizje Polska informujgce o mozliwosci 1 zasadach
przekazywania 1% podatku dochodowego od o0so6b fizycznych organizacjom pozytku
publicznego, beda rozpowszechniane w okresie od dnia 1 stycznia do dnia 30 kwietnia
W wymiarze nie mniejszym niz 6 minut w dowolnym czasie nadawania, z czego:

1) w godzinach 6.00 — 12.00- nie mniej niz 2 minuty;
2) w godzinach 12.01 — 18.00 — nie mniej niz 2 minuty;
3) w godzinach 18.01 — 22.00 — nie mniej niz 1 minuta;

4) w godzinach 22.01 — 2.00 — nie mniej niz | minuta;

§5

1. Audycje prezentujace kampanie spoteczne dostarczone przez organizacje pozytku
publicznego do Telewizji Polskiej, beda rozpowszechniane w wymiarze nie mniejszym
niz 9 minut w dobowym czasie nadawania, w tym:

1) w godzinach 06:00 — 12:00
-w TVP1 —nie mniej niz 1 minuta,
- w TVP2 —nie mniej niz 1 minuta,
-w TV INFO — nie mniej niz 1 minuta,
2) w godzinach 12:01 —18:00
-w TVPI — nie mniej niz Iminuta,
- w TVP INFO — nie mniej niz 30” minut,
-w OTV —nie mniej niz 307,
- w TVP Polonia — nie mniej niz 1 minuta,
3) w godzinach 18:01 —22:00
-w OTV —nie mniej niz 1 minuta,
4) w godzinach 22:01 — 02:00
-w TVP INFO — nie mniej niz 30” minut,
- w TVP2 — nie mniej niz 307,

- w TVP Polonia — nie mniej niz 1 minuta.

§6

1. Do czasu rozpowszechniania audycji, o ktorych mowa w § 5, nie wlicza si¢ czasu
nadawania audycji objetych patronatem medialnym przez Telewizje Polska.

2. Ponowne nadanie audycji w Programach TVP S.A. moze nastapi¢ wytacznie w przypadku
dysponowania wolnym czasem nadawania w godzinach, o ktéorych mowa w § 5.
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§7

. W celu przyjecia, zakwalifikowania, koordynacji nieodptatnego rozpowszechniania

audycji prezentujgcych kampanie spoteczne przygotowane przez organizacje pozytku
publicznego w Programach, a takze podzialu czasu rozpowszechniania audycji
prezentujacych kampanie spoteczne pomigdzy organizacje pozytku publicznego powotuje
si¢ Komisj¢ ds. kampanii spotecznych, zwang dalej ,,Komisjg”.

Sktad Komisji okresli Cztonek Zarzadu TVP S.A. nadzorujacy Biuro Marketingu,
w drodze pisma okdlnego.

3. Sklad Komisji zamieszczony zostanie na stronie internetowej Telewizji Polskiej.

Tryb dziatania Komisji okresli jej Przewodniczacy.

§ 8

. Komisja, poza zadaniami, o ktorych mowa w § 7 ust. 1, ponadto podejmuje decyzje

w ramach jakiego programu nastgpi nadanie audycji, w jakim terminie i godzinach,
z uwzglednieniem:

1) kolejnosci wptywu audycji do Telewizji Polskiej w trybie okreSlonym w § 11, przy
czym w tym samym czasie lub zblizonym, nie mogg by¢ rozpowszechniane audycje
prezentujace kampanie spoteczne o tej samej lub podobnej tematyce;

2) tematdéw audycji prezentujacych kampanie spoteczne, preferujgc kampanie spoleczne:

a) na rzecz kultury, sztuki, ochrony dobr kultury i dziedzictwa
narodowego,

b) na rzecz pomocy ofiarom katastrof, klesk zywiotowych, konfliktéw
zbrojnych i wojen w kraju i za granica,

¢) na rzecz osob niepetnosprawnych,

d) na rzecz podtrzymania tradycji narodowej, pielegnowania polskosci
oraz rozwoju $wiadomosci narodowej, obywatelskiej i kulturowej,

e) na rzecz ekologii i ochrony zwierzat oraz ochrony dziedzictwa
przyrodniczego,

f) na rzecz pomocy spotecznej, w tym rodzinom i osobom w trudnej
sytuacji zyciowej oraz wyrd6wnywania szans tych rodzin i osob,

g) upowszechniania i ochrony wolnosci i praw czlowieka oraz swobod
obywatelskich, a takze dziatan wspomagajacych rozwoj demokracji,

h) dotyczace  przedsiewzig¢  ogodlnopolskich, = najwazniejszych
probleméw o szerokim znaczeniu spolecznym, wydarzen i dziet
0 znacznej warto$ci artystycznej,

1) zrealizowane wspodlnie przez kilka organizacji pozytku publicznego,
tzw. koalicje zawigzane wokot problemow,

3) spelniania warunkéw okreslonych w § 91 § 10 niniejszych Zasad,
4) informacji dotyczacych kampanii, tj.

a) informacji o temacie, ktérego ma dotyczy¢ kampania spoteczna (istota, skala
problemu 1 jego spoteczna doniostos¢, ale takze fakt czy temat kampanii jest



obecny w debacie publicznej);
b) mozliwie precyzyjnych informacji dotyczacych adresatow kampanii;

¢) planowanych efektach kampanii i w jaki sposéb beda przez organizacje
weryfikowane;

d) preferowanego czas emisji, spojnego z kalendarzem wydarzen
okoliczno$ciowych;

e) preferowanego zasiggu kampanii (kampanie o zasiegu ogolnopolskim
emitowane s3 na antenach ogdlnopolskich, kampanie o zasiggu regionalnym
w Osrodkach Regionalnych TVP);

f) w przypadku, gdy audycja odsyta na strong¢ www, informacji jakiego rodzaju
tresci beda si¢ znajdowad na stronie;

g) informacji czy kampania jest organizowana w partnerstwie z innymi
organizacjami OPP, jakie inne instytucje sg w nig zaangazowane;

h) informacji czy kampania ma poparcie ze strony autorytetow w danym
temacie lub innych organizacji,

5) kryteriow merytorycznych, tj:

a) zgodnosci tematu kampanii z udokumentowanymi wczesniejszymi dziataniami
organizacji w tym obszarze;

b) wartoS$ci artystycznej (pomyst na spot i kampanig, scenariusz, estetyka);
¢) czytelno$ci kampanii, jasnos$ci przekazu, szans na efektywno$¢ kampanii;
d) zgodnosci z misjg mediow publicznych;

e) znaczenia kampanii z punktu widzenia interesu publicznego - istota i skala
problemu, ktorego dotyczy kampania lub zwrocenie uwagi na problem wazny,
a mato obecny w przestrzeni publicznej;

f) naile audycja stanowi element szerszej kampanii.

§9

1. Tres¢ audycji prezentujacych kampanie spoteczne musi by¢ zgodna z prawem i zadaniami
telewizji publicznej okreslonymi w art. 21 Ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o
radiofonii i telewizji i powinna dotyczy¢ w szczeg6lnosci:

1) popierania twoérczosci artystycznej, literackiej, naukowej oraz dziatalnosci
oswiatowej;

2) upowszechniania wiedzy o jezyku polskim;

3) dzialan stuzacych rozwojowi kultury, nauki 1 o$wiaty, ze szczegdlnym
uwzglednieniem polskiego dorobku intelektualnego i artystycznego;

4) dzialan stuzacych umacnianiu rodziny, ksztalttowaniu postaw prozdrowotnych,
zwalczaniu patologii spotecznych.

2. W tresci audycji prezentujacych kampanie spoteczne nie mozna:

1) propagowac dzialan sprzecznych z prawem i polska racja stanu;



2) propagowaé postaw 1 pogladéow sprzecznych z dobrymi obyczajami i dobrem
spotecznym, w szczegodlnosci tresci dyskryminujacych ze wzgledu na cechy prawnie
chronione (rasg, pte¢, narodowos¢, religie czy orientacje seksualng);

3) sprzyja¢ zachowaniom grozacym zdrowiu i bezpieczenstwu;

4) sprzyja¢ zachowaniom zagrazajacym srodowisku naturalnemu;

5) naruszaé¢ obowigzku szanowania przekonan religijnych odbiorcow, a zwlaszcza
chrzescijanskiego systemu wartosci;

6) nawolywa¢ do nienawisci lub przemocy na tle wyznaniowym, rasowym czy
etnicznym,

7) naduzywac wizerunku dzieci, 0sob starszych i chorych.

§ 10
Tredci audycji prezentujacych kampanie spoteczne nie mogg zawierac:

1) logotypéw oraz nazw podmiotow innych niz organizacje prowadzace dziatalnosé
pozytku publicznego lub logotypu kampanii spolecznej,

2) logotypdéw sponsordw, ani tresci noszacych znamiona przekazu reklamowego,

3) treSci o zbidrce SMS czy innych zbidrkach, numerach kont bankowych, numerach
KRS.

. Audycje prezentujace kampanie spoteczne z informacjami o zbidrkach pienig¢znych
za pomocg sms -Ow, infolinii itp. moga by¢ rozpowszechniane w wyjatkowych
sytuacjach; audycje te moga zawiera¢ logotypy operatoréw udostepniajacych nieodptatnie
swoje uslugi na cele zbidrki publicznej pod warunkiem umieszczenia informacji,
iz catkowity dochdd z akcji sms przeznaczony jest na cele kampanii spotecznej.

. Komisja nie rozpatruje wnioskdw o rozpowszechnianie audycji prezentujacych kampanie
spoteczne w sytuacji, gdy :

1) bezposrednim celem kampanii spotecznej jest fundraising, z wyjatkiem szczegdlnie
uzasadnionych przypadkow, np. w przypadku klgsk zywiotowych,

2) kampania spoleczna jest bezposrednio nastawiona na budowanie wizerunku danej
organizacji pozytku publicznego lub jej promocji (spot nie moze by¢ promocja dziatan
organizacji ale ma przedstawia¢ problem, ktérym zajmuje si¢ dana organizacja),

3) jedynym celem kampanii spotecznej jest poinformowanie o konkretnym wydarzeniu.

§11

. Wnioski o rozpowszechnianie audycji prezentujagcych kampanie spoteczne skladane
s przez organizacje pozytku publicznego na drogg elektroniczng badz na druku,
(formularz do pobrania znajduje si¢ na stronie internetowej Telewizji Polskiej S.A. -
http://www.tvp.pl/o-tvp/o-tvp/kampanie-spoleczne-opp), do drugiego piagtku danego
miesigca, do godziny 16:00.

. Do wniosku, o ktorym mowa w ust. 1, dotacza sig:

1) finalng wersj¢ spotu w formacie DVD (dtugo$¢ spotu nie moze przekraczaé
30 sekund),



2) dokument po§wiadczajacy podstawe prawng dziatania organizacji,

3) oswiadczenie, ktorego wzor stanowi Zatgcznik Nr 2 do niniejszych Zasad,
4) sprawozdanie finansowe za ostatni rok rozliczeniowy;

5) sprawozdanie ze zrealizowanych, poprzednich kampanii Spotecznych;

6) os$wiadczenie regulowania optat abonamentu RTV.

3. Whniosek, o ktorym mowa w ust. 1, wraz z zalacznikami, o ktérych mowa w ust. 2 nalezy
wysta¢ na adres kampanie.spoteczne@tvp.pl badz dostarczy¢ na adres: Komisja
ds. Kampanii Spotecznych, ul. J. P. Woronicza 17, 00-999 Warszawa.

4. Komisja bada wniosek pod katem spelnienie wymogdéw, o ktorych mowa w ust. 2.
W przypadku stwierdzenia brakow, Komisja wzywa na pi$mie do ich usunigcia
1 dostarczenia poprawionego wniosku lub jego zalagcznikéw w terminie 2 dni
od dorgczenia pisma.
5. W przypadku gdy wniosek i jego zalaczniki spetniajg wymogi, o ktérych mowa w ust. 1
12, audycja zostaje skierowana do kolaudacji.
6. Po kolaudacji audycji, Komisja bada spelnienie warunkow, o ktorych mowa w § 91 § 10
1 na podstawie tej oceny podejmuje decyzje o zakwalifikowaniu audycji do emisji.
7. O decyzji Komisji organizacja zostaje powiadomiona w formie pisemne;.
8. W przypadku zakwalifikowania audycji do emisji, Telewizja Polska S.A. przesyta
organizacji pozytku publicznego:
1) projekt umowy w celu jego podpisania;
2) wzywa do dostarczenia kasety i koniecznych dokumentéw emisyjnych.
9. Organizacja pozytku publicznego zobowigzana jest do dostarczenia:

1) kasety z audycja w formacie betacam cyfrowy 16:9 (liczba kaset uzalezniona
jest od liczby anten deklarujacych emisje audycji), ktora powinna zostaé
zabezpieczona przed zapisem i oznaczona w sposOb trwaty nazwa organizacji
pozytku publicznego,

2) metryki praw autorskich i karte nagrania (dla kazdej audycji oddzielnie) —
uzupetnione, podpisane i opieczgtowane nalezy dostarczy¢ razem z kasetami
Betacom.

10. Dokumenty, o ktérych mowa powyzej ust. 9, 1 kasety musza mie¢ jednobrzmiace
nazewnictwo, wedtug wzoru — SPOT OPP, TYTUL EMISYJNY.

11. Dlugos$¢ audycji, o ktdrej mowa w ust. 2 pkt 1 1 ust. 8, nie moze przekracza¢ 30 sekund.

12. W przypadku, gdy dostarczona audycja nie odpowiada warunkom, o ktérych mowa
w ust. 8 1 9, TVP S.A. wzywa do usunigcia wskazanych usterek i dostarczenia
poprawionego materiatu, najpdzniej na 16 godzin przed ustalonym czasem emisji audycji.

13. W przypadku niedostarczenia audycji i wymaganych dokumentéw w terminie 14 dni
od poiformowania o decyzji Komisji, czas przeznaczony na emisj¢ przepada.

14. Planowaniem emisji audycji na podstawie decyzji Komisji zajmuje si¢ Redakcja Oprawy
1 Promocji wlasciwej anteny.

15. Audycja moze by¢ emitowana raz w roku, przez maksymalnie dwa tygodnie.



16. Decyzja Komisji o zakwalifikowaniu badz odmowie zakwalifikowania audycji do emisji
jest ostateczna.

§ 12

1. Zakwalifikowanie audycji prezentujacych kampanie spoleczne nie jest jednoznaczne
z objeciem patronatem medialnym TVP, jak réwniez przyznanie patronatu medialnego nie
oznacza automatycznie §wiadczen programowych w postaci emisji audycji.

2. Patronat jest przyznawany jest na podstawie odrgbnej Uchwaly Zarzadu TVP S.A.

§13

1. Do kompetencji Biura Koordynacji Programowej nalezy monitorowanie i raportowanie
oraz przygotowywanie kwartalnych sprawozdan dotyczacych emisji audycji
przygotowanych przez Telewizje Polska o ktorych mowa w § 3 niniejszych zasad oraz
audycji prezentujagcych kampanie spoteczne dla Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji na
formularzu, ktéry stanowi Zatacznik nr 1 do Rozporzadzenia oraz w trybie okreslonym
w Rozporzadzeniu.

§ 14

1. Telewizja Polska S.A. zastrzega sobie prawo zmiany Zasad po wymaganej konsultacji
z Radg Dzialalno$ci Pozytku Publicznego, z zastrzezeniem ust. 2.

2. Konsultacji o ktérej mowa w ust. 1 nie wymaga wydtuzenie czasu nadawania audycji
o ktorej mowa w § 4 Zasad.

3. W sprawach nieuregulowanych w niniejszych Zasadach zastosowanie beda miaty
odpowiednie przepisy Rozporzadzenia, Ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii
1 telewizji oraz inne powszechnie obowigzujace przepisy prawa.



