


W marketingu – tak, 
jak w sporcie – kto nie 
idzie do przodu, ten się 

cofa. Jak zatem 
realizować 

innowacyjne 
i efektywne projekty 
w obszarze sportu? 

Subiektywny wybór światowych 
case studies.



Brak 
kompetencji 
osobowych

Niski poziom 
kreatywności

Bariery 
finansowe

Brak narzędzi 
ewaluacji

Trudność w 
dopasowaniu 

do celów firmy

Bariery 
wizerunkoweOgraniczone 

portfolio praw

DLACZEGO NIE?



CZYM JEST SPONSORING?



CO ZROBIĆ, ŻEBY PROJEKT 

BYŁ EFEKTYWNY?

Określ cele i to, jak będziesz je mierzyć

Wiedz, jak wygląda sukces

Słuchaj swoich odbiorców

Nadążaj za tym, co się dzieje

Bądź konsekwentny

Bądź kreatywny

Odważ się



JAKIE CELE MOŻE 

SPEŁNIAĆ SPONSORING?



JAKIE CELE MOŻE 

SPEŁNIAĆ SPONSORING?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

Zdobywanie przestrzeni do aktywacji praw sponsoringowych

Ekspozycja produktu/ usługi

Zwiększenie lojalności wobec marki

Wspieranie dystrybucji i sprzedaży

Odpowiedzialność społeczna (CSR)

Kreowanie wizerunku marki i skojarzeń z nią
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http://download.brtvp.pl/sponsoring/havas_slajd_08.mp4
http://download.brtvp.pl/sponsoring/havas_slajd_08.mp4


WIEDZ, JAK WYGLĄDA 

SUKCES



CZY SUKCES 

SPORTOWY = SUKCES 

MARKETINGOWY?



SŁUCHAJ SWOICH 

ODBIORCÓW



FANI SPORTU, 

CZYLI KTO?





JAK NA SPONSORÓW 
REAGUJĄ FANI SPORTU W 
POLSCE?

 29% to zwolennicy, 18% - koneserzy

 Angażują się ze względu na społeczne powiązania (34%), 
rozrywkę (33%) i identyfikację (32%)

 41% docenia, kiedy ulubiony sportowiec pracuje z marką 
działającą na rzecz lokalnej społeczności 

 U 33% fakt, że w reklamie występuje ich ulubiony sportowiec, 
zwiększa przyjemność z jej oglądania



JAK NA SPONSORÓW 
REAGUJĄ FANI SPORTU W 
POLSCE?

 26% uważa, że marka powinna dać fanom możliwość poczucia 
się częścią drużyny

 23% postrzega sponsora jak innych fanów

 Dla 22% content produkowany przez sponsora to dobre źródło 
informacji o drużynie/ zawodniku/ sporcie

 31% ma poczucie wspierania drużyny, kiedy używa produktów 
sponsora

 53% deklaruje, że reklamy i logotypy sponsora ich rozpraszają
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NADĄŻAJ ZA TYM, 

CO SIĘ DZIEJE
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BĄDŹ 

KONSEKWENTNY





BĄDŹ KREATYWNY
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ODWAŻ SIĘ
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DZIĘKUJĘ I ZAPRASZAM DO KONTAKTU 

Aleksandra.Marciniak@havas-se.com

512-813-466 




