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Okresl cele i to, jak bedziesz je mierzy¢
Wiedz, jak wyglgda sukces

Stuchaj swoich odbiorcow

Nadazaj za tym, co sie dzieje

Badz konsekwentny

Badz kreatywny

Odwaz sie
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JAKIE CELE MOZE
SPELNIAC SPONSORING?

Kreowanie wizerunku marki i skojarzen z nig
Odpowiedzialno$¢ spoteczna (CSR)
Wspieranie dystrybucji i sprzedazy

Zwiekszenie lojalnosci wobec marki

Ekspozycja produktu/ ustugi

'"lll

Zdobywanie przestrzeni do aktywacji praw sponsoringowych

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%
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JAK NA SPONSOROW
REAGUJA FANI SPORTU W
POLSCE?

v' Angazuja sie ze wzgledu na spoteczne powigzania (34%),
rozrywke (33%) i identyfikacje (32%)

v' 29% to zwolennicy, 18% - koneserzy

v' 41% docenia, kiedy ulubiony sportowiec pracuje z marka
dziatajaca na rzecz lokalnej spotecznosci

v' U 33% fakt, ze w reklamie wystepuje ich ulubiony sportowiec,
zwieksza przyjemnosc z jej oglagdania




JAK NA SPONSOROW
REAGUJA FANI SPORTU W
POLSCE?

v" 31% ma poczucie wspierania druzyny, kiedy uzywa produktow
sponsora

v’ 26% uwaza, ze marka powinna da¢ fanom mozliwo$¢é poczucia
sie czescig druzyny

v' 23% postrzega sponsora jak innych fanow

v Dla 22% content produkowany przez sponsora to dobre zrédto
informacji o druzynie/ zawodniku/ sporcie

v' 53% deklaruje, ze reklamy i logotypy sponsora ich rozpraszajg
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http://download.brtvp.pl/sponsoring/havas_slajd_18.mp4
http://download.brtvp.pl/sponsoring/havas_slajd_18.mp4
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ODWAZ SIE




The 2017 NFL season brought more than the
normal excitement and drama of football.



http://download.brtvp.pl/sponsoring/havas_slajd_25.mp4
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