


O MŁODYCH, KTÓRZY NIE 
ROZUMIEJĄ STARYCH



LOVE

STAROŚĆ NIE RADOŚĆ?



WSZYSCY KIEDYŚ UMRZEMY



KEITH 
RICHARDS

NA PEWNO?



DODGE

STAROŚĆ TO MĄDROŚĆ

http://download.brtvp.pl/sponsoring/prezentacja/s06biedronka.mp4
http://download.brtvp.pl/sponsoring/prezentacja/s06biedronka.mp4


IKEA

STAROŚĆ TO MOŻLIWOŚCI

http://download.brtvp.pl/sponsoring/prezentacja/s07ikea_ad.mp4
http://download.brtvp.pl/sponsoring/prezentacja/s07ikea_ad.mp4


DOS AQUIS

STAROŚĆ TO PRZYWILEJ

http://download.brtvp.pl/sponsoring/prezentacja/s08dos_aquis.mp4
http://download.brtvp.pl/sponsoring/prezentacja/s08dos_aquis.mp4


Starość –
dla marketingu -

nie radość

Powód 1.: My, pracujący w marketingu 
i reklamie jesteśmy za młodzi, żeby ich 
zrozumieć.

Powód 2.: W działach marketingowych 
wszyscy głowią się 
i powtarzają „nie rozumiemy młodych”.

Powód 3.: Dla reklamy starość to problem.

Powód 4.: Dla człowieka starość to problem.



NIE ŚMIEJ SIĘ 
ZE MNIE

Powód 1: My, pracujący w marketingu 
i reklamie jesteśmy za młodzi, żeby ich 

zrozumieć.

http://download.brtvp.pl/sponsoring/prezentacja/s10NeoMag_Cardio_taki_powinien_byc_magnez_reklama_telewizyjna.mp4
http://download.brtvp.pl/sponsoring/prezentacja/s10NeoMag_Cardio_taki_powinien_byc_magnez_reklama_telewizyjna.mp4


NIE 
GENERALIZUJ

Powód 2.: W działach marketingowych 
wszyscy głowią się i powtarzają 

„nie rozumiemy młodych”.

http://download.brtvp.pl/sponsoring/prezentacja/s11PROLIVER_reklama_2014.mp4
http://download.brtvp.pl/sponsoring/prezentacja/s11PROLIVER_reklama_2014.mp4


NIE LITUJ

Powód 3: Dla reklamy starość to problem.

http://download.brtvp.pl/sponsoring/prezentacja/s12VICARD_-_Dla_Twojego_serca_-_reklama_telewizyjna.mp4
http://download.brtvp.pl/sponsoring/prezentacja/s12VICARD_-_Dla_Twojego_serca_-_reklama_telewizyjna.mp4


NIE UDAWAJ

Powód 4: Dla człowieka starość to problem

http://download.brtvp.pl/sponsoring/prezentacja/s13Taco_Bell_Viva_Young.mp4
http://download.brtvp.pl/sponsoring/prezentacja/s13Taco_Bell_Viva_Young.mp4


DOVE

STAROŚĆ. DOBRZE WYGRANA TO RADOŚĆ. 
Z ZYSKÓW.
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DOVE

STAROŚĆ. DOBRZE WYGRANA TO RADOŚĆ. 
Z ZYSKÓW.

Ę
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DANE

SMUTNY FAKT. 
MŁODZI TEŻ KIEDYŚ UMRĄ.



STARSZY TO 
NOWI MŁODZI

STARZY TO MŁODZI, 
TYLKO TROCHĘ STARSI.

Jak śpiewał ostatnio mój 6 letni syn „Babcia to starsza dziewczynka, która kiedyś miała usta jak malinka”.



POSTAWY

DEMOGRAFIA 
NIE DEFINUJE POSTAW

Wszelkie raporty dzielą młodych na przynajmniej pięć różnych segmentów.
Patrząc w TGI widzimy cechy wspólne u tych po 20 i po 50.



POLACY 50+ TO 14-MILIONOWA 
ZBIOROWOŚĆ, KTÓRĄ MARKETINGOWCY 
UPARCIE I DO ZNUDZENIA WIZUALIZUJĄ 
JAKO MASUJĄCYCH SWOJE OBOLAŁE 

STAWY DZIADKÓW.

TO TAK JAKBY POKAZYWAĆ MŁODYCH TYLKO I WYŁĄCZNIE PRZEZ PRYZMAT 
BEVERLY HILLS 90210.

DANE



INSTAGERIATR
TO TYLKO KWESTIA CZASU.

NAZWA 
ZASTRZEŻONA



KONTEKST

JAK TO ROBIĄ CI, KTÓRZY 
WIEDZĄ TROCHĘ WIĘCEJ?



PLANY NIE 
MARZENIA

Katmandu – ING Bank Śląski

http://download.brtvp.pl/sponsoring/prezentacja/s22Katmandu_Moje_zmienia_wszystko.mp4
http://download.brtvp.pl/sponsoring/prezentacja/s22Katmandu_Moje_zmienia_wszystko.mp4


PLANY NIE 
MARZENIA

Wenecja - APAP

http://download.brtvp.pl/sponsoring/prezentacja/s23Wenecja_APAP.mp4
http://download.brtvp.pl/sponsoring/prezentacja/s23Wenecja_APAP.mp4


TACY STARZY?

Dove chocolate – each and every day

http://download.brtvp.pl/sponsoring/prezentacja/s24DOVE_Chocolate_Each_and_Every_Day_60.mp4
http://download.brtvp.pl/sponsoring/prezentacja/s24DOVE_Chocolate_Each_and_Every_Day_60.mp4


A CO NA TO PAN 
BOGUSŁAW LINDA?



KONTEKST

Geriavit Pharmaton

http://download.brtvp.pl/sponsoring/prezentacja/s26geriavit.mp4
http://download.brtvp.pl/sponsoring/prezentacja/s26geriavit.mp4


DZIĘKUJĘ I DO ZOBACZENIA PO 50-tce


