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STAROSC TO MADROSC



http://download.brtvp.pl/sponsoring/prezentacja/s06biedronka.mp4
http://download.brtvp.pl/sponsoring/prezentacja/s06biedronka.mp4

'meltin



http://download.brtvp.pl/sponsoring/prezentacja/s07ikea_ad.mp4
http://download.brtvp.pl/sponsoring/prezentacja/s07ikea_ad.mp4

STAROSC TO PRZYWILEJ



http://download.brtvp.pl/sponsoring/prezentacja/s08dos_aquis.mp4
http://download.brtvp.pl/sponsoring/prezentacja/s08dos_aquis.mp4

Powod 1.: My, pracujacy w marketingu
i reklamie jestesmy za mtodzi, zeby ich
zrozumiec.

s 7 Powadd 2.: W dziatach marketingowych
Starosc - wszyscy glowig sie

dia mqueﬁngu - i powtarzajq ,,nie rozumiemy miodych”.

nie radosc
Powod 3.: Dla reklamy staros¢ to problem.

Powadd 4.: Dla cztowieka starosc to problem.




W Powodd 1: My, pracujacy w marketingu
i reklamie jesteSmy za mtodzi, zeby ich
Zrozumiec.



http://download.brtvp.pl/sponsoring/prezentacja/s10NeoMag_Cardio_taki_powinien_byc_magnez_reklama_telewizyjna.mp4
http://download.brtvp.pl/sponsoring/prezentacja/s10NeoMag_Cardio_taki_powinien_byc_magnez_reklama_telewizyjna.mp4

Powod 2.: W dziatach marketingowych
wszyscy glowiq sie i powtarzajqg
,nie rozumiemy miodych”.



http://download.brtvp.pl/sponsoring/prezentacja/s11PROLIVER_reklama_2014.mp4
http://download.brtvp.pl/sponsoring/prezentacja/s11PROLIVER_reklama_2014.mp4

Powdd 3: Dla reklamy staros¢ to problem.
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http://download.brtvp.pl/sponsoring/prezentacja/s12VICARD_-_Dla_Twojego_serca_-_reklama_telewizyjna.mp4
http://download.brtvp.pl/sponsoring/prezentacja/s12VICARD_-_Dla_Twojego_serca_-_reklama_telewizyjna.mp4

Powod 4: Dla cztowieka starosc¢ to problem



http://download.brtvp.pl/sponsoring/prezentacja/s13Taco_Bell_Viva_Young.mp4
http://download.brtvp.pl/sponsoring/prezentacja/s13Taco_Bell_Viva_Young.mp4

u STAROSC. DOBRZE WYGRANA TO RADOSC.
Z IYSKOW.

R

: KAMPANIA .PRAWDZIWE
wrinkled? PIEKNO” OD DOVE,

n PRZYCZYNILA SIE DO BLISKO
wonderful” 700 % WZROSTU SPRZEDAZY

W WIELKIEJ BRYTANII | 600 %

Will society ever accept ‘old’ can be beautiful? Join the beauty debate.

WZROSTU SPRZEDAZY W
STANACH
ZJEDNOCZONYCH.

Dove

e campaignforrealbeauty.co.uk




STAROSC. DOBRZE WYGRANA TO RADOSC.

Z ZYSKOW.

grey?
gorgeous?

Why can’t more women feel glad to be grey? Join the beauty debate.

campaignforrealbeauty.co.uk I | Dove

KAMPANIA ,PRAWDZIWE
PIEKNO” OD DOVE,
PRZYCZYNILA SIE DO BLISKO
700 % WZROSTU SPRZEDAZY
W WIELKIEJ BRYTANII I 600 %

WZROSTU SPRZEDAZY W
STANACH
ZJEDNOCZONYCH.




SMUTNY FAKT.
MLODZI TEZ KIEDYS UMRA.
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STARSZY TO
NOWI MtODZI

STARZY TO MtOD1I,
TYLKO TROCHE STARSI.

Jak spiewat ostatnio méj 6 letni syn ,Babcia to starsza dziewczynka, ktéra kiedys miata usta jak malinka”.

melting
pot.....



DEMOGRAFIA
NIE DEFINUJE POSTAW

Wszelkie raporty dzielg mtodych na przynajmniej pie¢ réoznych segmentow.
Patrzgc w TGl widzimy cechy wspdlne u tych po 20 i po 50.

melting
pot.....



POLACY 50+ TO 14-MILIONOWA
ZBIOROWOSC, KTORA MARKETINGOWCY
UPARCIE | DO ZINUDZENIA WIZUALIZUJA
JAKO MASUJACYCH SWOJE OBOLALE
STAWY DZIADKOW.

TO TAK JAKBY POKAZYWAC MLODYCH TYLKO | WYtACINIE PRZEZ PRYZIMAT
BEVERLY HILLS 90210.
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INSTAGERIATR

TO TYLKO KWESTIA CZASU.

melting
pot.....



JAK TO ROBIA CI, KTORZY
WIEDZA TROCHE WIECEJ?

melting
pot.....



PLANY NIE
MARZENIA

Katmandu - ING Bank Slaski



http://download.brtvp.pl/sponsoring/prezentacja/s22Katmandu_Moje_zmienia_wszystko.mp4
http://download.brtvp.pl/sponsoring/prezentacja/s22Katmandu_Moje_zmienia_wszystko.mp4

PLANY NIE
MARZENIA

Wenecja - APAP



http://download.brtvp.pl/sponsoring/prezentacja/s23Wenecja_APAP.mp4
http://download.brtvp.pl/sponsoring/prezentacja/s23Wenecja_APAP.mp4

Dove chocolate - each and every day



http://download.brtvp.pl/sponsoring/prezentacja/s24DOVE_Chocolate_Each_and_Every_Day_60.mp4
http://download.brtvp.pl/sponsoring/prezentacja/s24DOVE_Chocolate_Each_and_Every_Day_60.mp4

A CO NATO PAN
BOGUSLAW LINDA?
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Geriavit Pharmaton



http://download.brtvp.pl/sponsoring/prezentacja/s26geriavit.mp4
http://download.brtvp.pl/sponsoring/prezentacja/s26geriavit.mp4

DZIEKUJE | DO ZOBACZENIA PO 50-tce

melting
pot.....



