Warszawa, 07.10.2026 .
REGULAMIN KONKURSU W STUDIU TVP

"Wielki Test z poradnika bezpieczenstwa”

§1

Organizator Konkursu

Konkurs "Wielki Test z poradnika bezpieczenstwa” zwany dalej "Konkursem", ktérego przebieg
rejestrowany bedzie jako audycja pod tym samym tytulem, zwana dalej: "audycjg" organizowany jest przez
Telewizje Polska S.A. w likwidacji z siedziba w Warszawie, 00-999, ul. Woronicza 17, wpisana
do Rejestru Przedsigbiorcow Krajowego Rejestru Sadowego prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m.st.
Warszawy, XIII Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego, pod numerem KRS 0000100679,
o numerze identyfikacji podatkowej NIP 521-04-12-987 i kapitale zakladowym wptaconym catkowicie w
wysokosci 266 596 500,00 zt, zwana dalej "Organizatorem".

§2

Zakres podmiotowy Konkursu

1. Uczestnikami Konkursu mogg by¢ wytacznie osoby zaproszone przez Organizatora.

2. Uczestnik zobowigzany jest zaakceptowac niniejszy Regulamin. Akceptujac Regulamin Uczestnik
wyraza zgod¢ na wykorzystanie swojego wizerunku i glosu w audycji "Wielki Test z poradnika
bezpieczenstwa”, ktora bedzie eksploatowana (w catosci lub we fragmentach) na nastepujacych polach
eksploatacji:

1) wszelkie utrwalanie i zwielokrotnianie (w tym wprowadzanie do pamigci komputera lub innego
urzadzenia), wytwarzanie egzemplarzy lub kopii, jakakolwiek technika, w tym drukarska,
reprograficzng, zapisu magnetycznego, mechanicznego, optycznego, elektronicznego lub innego,
technika analogowa lub cyfrowa, w dowolnym systemie lub formacie; na wszelkich nosnikach, w
tym no$nikach audio lub video, nos$nikach papierowych lub podobnych, s$wiattoczutych,
magnetycznych, optycznych, dyskach, kosciach pamigci, nosnikach komputerowych i innych
nosnikach zapiséw i pamigci;

2) wszelki obrot oryginatem i1 egzemplarzami lub kopiami wytworzonymi zgodnie z pkt 1 -
wprowadzanie ich do obrotu, najem, uzyczanie;

3) wszelkie inne rozpowszechnianie, w tym:

a) wszelkie nadawanie 1 reemitowanie, w tym za pomoca wizji lub fonii przewodowej lub
bezprzewodowej, przez stacje naziemne, za posrednictwem satelity, w sieciach kablowych,
telekomunikacyjnych lub multimedialnych, systemach teleinformatycznych lub innych
systemach przekazu (w tym tzw. simulcasting lub webcasting), w sposob niekodowany lub
kodowany, w obiegu otwartym lub zamkni¢tym, w jakiejkolwiek technice (w tym analogowe;j
lub cyfrowej), systemie lub formacie, z lub bez mozliwosci zapisu, w tym takze w serwisach
tekstowych, multimedialnych, internetowych, telefonicznych lub telekomunikacyjnych;

b) wszelkie publiczne udostgpnianie dzieta w taki sposob, aby kazdy mogt mie¢ do niego dostep
W miejscu i czasie przez siebie wybranym, w tym poprzez stacje naziemne, za posrednictwem
satelity, sieci kablowe, telekomunikacyjne lub multimedialne, systemy teleinformatyczne, bazy
danych, serwery lub inne urzadzenia i systemy, w tym takze osob trzecich, w obiegu otwartym
lub zamknigtym, w jakiejkolwiek technice, systemie lub formacie, z lub bez mozliwosci zapisu,
w tym tez w serwisach wymienionych w lit. (a),

c) wszelkie publiczne odtwarzanie, wyswietlanie.

d) wykorzystanie fragmentéw audycji do celow promocyjnych lub reklamy audycji lub Telewizji.



§3
Zakres tematyczny Konkursu
Wiedza z poradnika bezpieczenstwa.

§4
Pytania i odpowiedzi konkursowe
Pytania i odpowiedzi konkursowe opracowujg specjalisci w dziedzinie objetej tematem Konkursu.

§5

Emisja audycji

Audycja bedzie emitowana na zywo w dniu 20.10.2026 roku w Programie 1 Telewizji Polskiej S.A. w
likwidacji.

§o6

Przebieg Konkursu

1. Konkurs polega na udzieleniu odpowiedzi na pytania odczytywane przez prowadzacego Konkurs.

2. Pytania i warianty odpowiedzi mogag si¢ rowniez pojawiac na ekranie znajdujacym si¢ w sali.

3. Uczestnicy graja w dwuosobowych zespotach bgdac obecnymi w studiu, udzielajac odpowiedzi w
rundach od pierwszej do piatej poprzez glosowanie terminalami. W rundzie szdstej pary udzielaja
odpowiedzi ustnie.

4. Konkurs sktada sigz sze$ciu rund pytan. W rundach od pierwszej do pigtej Uczestnicy
odpowiadajg na sze$¢ pytan w czasie nie dtuzszym niz 5 sekund. Do kazdego pytania mozliwe sg dwa, trzy
lub cztery warianty odpowiedzi i tylko jedna z nich jest prawidtowa. Do rundy szostej zakwalifikowane
zostang tylko dwa dwuosobowe zespoty, ktore w najkrotszym czasie udzielity najwigcej prawidlowych
odpowiedzi. W rundzie szostej dwa zespoly odpowiadajg ustnie i na zmiang na sze$¢ losowo wybranych
pytan, przy czym decyduje tylko poprawnos¢ odpowiedzi, nie czas jej udzielenia. Do kazdego pytania
sg cztery warianty odpowiedzi i tylko jedna z nich jest poprawna. Jezeli po szesciu pytaniach rundy
szostej zwycigzcy nie zostang wyltonieni, zespoly odpowiadaja na kolejne pytanie wspolne dla obu
zespotow. Zespol, ktorego odpowiedz jest prawidtowa lub najbardziej do prawidtowej zblizona wygrywa
runde i tym samym staje si¢ zwycigzcg konkursu.

5. Terminale do zaznaczania odpowiedzi staja si¢ aktywne wraz z rozpoczg¢ciem odczytywania wariantow
odpowiedzi przez prowadzacego program i od tego momentu Uczestnik moze juz zarejestrowaé wybrany
przez siebie wariant odpowiedzi. Czas liczy si¢ jednak dopiero od zakonczenia odczytywania wariantow
odpowiedzi. Po jego uptywie terminale staja si¢ nicaktywne.

6. Uczestnik nie ma mozliwos$ci poprawienia raz zaznaczonej odpowiedzi.

7. Za kazda poprawng odpowiedz Uczestnik otrzymuje jeden punkt.

8. W przypadku nie wybrania odpowiedzi, badz wyboru odpowiedzi biednej, Uczestnik nie uzyskuje
punktu.

9. Zespot Uczestnikow, ktory bedzie si¢ postugiwat nieuczciwymi metodami udziatu w Konkursie
(podstuchiwat rozmowy lub kopiowat odpowiedzi innych zespotéw) zostanie zdyskwalifikowany poprzez
wylaczenie terminala do glosowania.

§7

Zwycigzca Konkursu

1. Zwyciezca Konkursu zostaje zespot Uczestnikow, ktorzy zakwalifikowali sig do rundy szostej i
odpowiedzieli w niej prawidtowo na najwigksza liczbg pytan.
2. Zwyciezca Konkursu oglaszany jest przez prowadzacego Konkurs w audycji.



§8
Nagrody

1. Nagroda w Konkursie jest kwota 50 000 zt brutto (stownie: pigédziesiat tysiecy ztotych brutto).

2. Nagrode zespot Uczestnikow przekazuje na cel charytatywny. Lista instytucji sposrod ktorych Zwyciezcy
wybierajg beneficjenta nagrody stanowi zalacznik do Regulaminu.

3. Nagroda zostanie wyptacona w kwocie pomniejszonej o kwote zryczattowanego podatku od nagrod
zgodnie z obowigzujacymi przepisami prawa.

4. Wybrana przez zwycigzcg instytucja zobowigzana jest do przekazania Organizatorowi danych w celu
prawidlowego rozliczenia podatku od nagrody pod rygorem wstrzymania wyplaty nagrody.

5. Wybrana przez zwycigzcg instytucja zobowigzana jest do wspotpracy z Organizatorem w zakresie
realizacji materiatu filmowego z wregczenia nagrody w czasie wyznaczonym harmonogramem produkcji
kolejnego odcinka Audycji.

6. Jezeli wybrana przez Zwyciezcg instytucja odmowi przyjecia Nagrody lub nie spelni warunkow
Regulaminu, Zwyci¢zca zobowigzany jest do wskazania kolejnej instytucji, ktora stanie si¢ beneficjentem
Nagrody.

§9

Przetwarzanie danych osobowych Uczestnikow Konkursu

1. Zgodnie z trescig Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z 27.04.2016 1.
w sprawie ochrony osob fizycznych w zwiazku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie
swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzadzenie o
ochronie danych) informujemy iz:

2. Administratorem danych osobowych Uczestnikow konkursu jest Telewizja Polska Spotka Akcyjna w
likwidacji (dalej TVP), z siedzibg w Warszawie, przy ul. Woronicza 17, 00-999 Warszawa. Z
Administratorem  danych  osobowych  mozna  skontaktowa¢ si¢  poprzez adres  mail
ochrona.informacji@tvp.pl lub pisemnie na adres siedziby Administratora.

3. Administrator wyznaczyt Inspektora Ochrony Danych, z ktorym mozna skontaktowac si¢ poprzez adres
mail rodo@tvp.pl w kazdej sprawie dotyczgcej przetwarzania danych osobowych.

4. Dane bgda przetwarzane w celu:

a) przeprowadzenia konkursu ,,Wielki Test z poradnika bezpieczenstwa”, w tym wylonienia
zwycigzcOw — podstawg prawng przetwarzania danych jest prawnie uzasadniony interes
Administratora polegajacy na realizacji konkursu zgodnie z postanowieniami Regulaminu,
promocji dziatalnosci, budowaniu marki TVP (art. 6 ust. 1 lit. f RODO), a takze przetwarzanie jest
niezbedne do wykonania zadania realizowanego w interesie publicznym, polegajacego na
upowszechnianiu wiedzy z poradnika bezpieczenstwa oraz zwigkszaniu §wiadomosci spotecznej w
tym zakresie (art. 6 ust. 1 lit. e RODO);

b) rozpatrzenia ewentualnych reklamacji Uczestnikow - podstawg prawng przetwarzania danych jest
prawnie uzasadniony interes Administratora polegajacy na zapewnieniu przejrzystosci i uczciwosci
Konkursu (art. 6 ust. 1 lit. f RODO);

c) ustalenia lub dochodzenia ewentualnych roszczen lub obrony przed takimi roszczeniami przez
Administratora — podstawa prawng przetwarzania jest prawnie uzasadniony interes Administratora
polegajacy na obronie interesow gospodarczych (art. 6 ust. 1 lit. f RODO).

5. Dane osobowe Uczestnikow moga by¢ przekazywane podmiotom przetwarzajacym na zlecenie
administratora, w szczeg6lno$ci dostawcom ustug IT.

6. Dane osobowe bedg przetwarzane przez okres:

a) niezbegdny do realizacji audycji oraz konkursu;

b) przewidziany obowigzujacymi przepisami prawa, w szczegolnosci przepisdw o prawie autorskim i
prawach pokrewnych, o narodowym zasobie archiwalnym i archiwach;

c) w zakresie, gdy podstawg prawnag przetwarzania jest prawnie uzasadniony interes, dane beda
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przetwarzane przez okres istnienia uzasadnionego interesu Administratora chyba, ze Uczestnik

wyrazi skuteczny sprzeciw wobec przetwarzania;

Okres przetwarzania danych osobowych moze zosta¢ kazdorazowo przedluzony o okres
przedawnienia roszczen, jezeli przetwarzanie danych bedzie niezbgdne dla dochodzenia ewentualnych
roszczen lub ochrony przed takimi roszczeniami.

7. Dane osobowe nie beda podlegaly profilowaniu i nie bedg wykorzystywane do podejmowania
zautomatyzowanych decyzji.
8. W przypadku publikacji materialdow na portalach spotecznosciowych Telewizji Polskiej (Facebook,
Instagram, YouTube, TikTok), dane osobowe moga by¢ przekazywane poza Europejski Obszar
Gospodarczy w zwigzku z globalnym charakterem ustug $wiadczonych przez Meta Platforms, TikTok
Information Technologies oraz Google LLC (USA). Meta stosuje standardowe klauzule umowne
zatwierdzone przez Komisj¢ Europejska oraz inne mechanizmy zapewniajace odpowiedni poziom ochrony
danych zgodnie z RODO. W przypadku Google, transfer danych odbywa si¢ na podstawie decyzji
wykonawczej Komisji Europejskiej stwierdzajacej odpowiedni stopien ochrony danych osobowych w
ramach EU-US Data Privacy Framework (DPF). W przypadku TikTok na podstawie decyzji stwierdzajacej
odpowiedni stopien ochrony albo standardowych klauzul umownych oraz odpowiednich $rodkéow
uzupetniajacych. Wigcej informacji o zasadach przetwarzania danych oraz przekazywania ich poza EOG
znajduje si¢ w politykach prywatno$ci poszczegdlnych operatorow:

a) Meta Platforms, w tym Facebook i Instagram: https://www.facebook.com/privacy/policy/

b) Google, w tym YouTube: https://policies.google.com/privacy

c) TikTok: https://www.tiktok.com/legal/privacy-policy-eea
9. W zakresie przewidzianym w RODO Uczestnikom przystuguje:

a) prawo dostepu do danych oraz otrzymania ich kopii - mozesz uzyska¢ potwierdzenie, czy dane sg

przetwarzane, oraz otrzymac ich kopi¢ i podstawowe informacje o przetwarzaniu;
b) prawo zadania sprostowania danych - mozesz zada¢ poprawienia nieprawidlowych danych lub
uzupetienia brakujacych;

c) prawo do usuni¢cia danych;

d) prawo do ograniczenia przetwarzania danych - mozesz zadac, aby Twoje dane byly przetwarzane

w ograniczonym zakresie (np. gdy kwestionujesz ich prawidlowos¢);

e) prawo wniesienia sprzeciwu wzgledem przetwarzania danych na podstawie prawnie uzasadnionego
interesu TVP, z przyczyn zwigzanych ze swoja szczegolng sytuacja;
f) prawo do przenoszenia danych — mozesz otrzymac swoje dane w pliku w powszechnie uzywanym
formacie i przenies¢ je do innego administratora danych;
g) prawo wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych.
10. Podanie danych jest dobrowolne, ale konieczne do wzigcia udziatu w konkursie oraz audycji. Bez
podania danych udzial w konkursie i audycji nie jest mozliwy

§ 10
Reklamacje

1. Reklamacje dotyczace przebiegu Konkursu moga by¢ sktadane przez Uczestnikow pisemnie w ciggu 24
godzin po emisji Audycji. Reklamacje, ktore wplyng do Organizatora po tym terminie nie
beda rozpatrywane.

2. W przypadku przestania reklamacji zlozonej za posrednictwem poczty, decyduje data stempla
pocztowego.

3. Reklamacje rozpatruje Komisja Reklamacyjna w skladzie:

a) eksperci - autorzy pytan,

b) przedstawiciel Organizatora.

4. Reklamacje bedg rozpatrywane w ciagu jednego miesigca od daty emisji Audycji, a odpowiedz dorgczona
zostanie w formie pisemnej na adres podany przez Uczestnika.

5. Decyzja Komisji Reklamacyjnej jest ostateczna.
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