Zalgcznik

do Uchwaly Nr 745/2024
Likwidatora TVP S.A. w
likwidacji

z dnia 21pazdziernika 2024 r.

TIV[P

TELEWIZJA POLSKA
Biuro Reklamy i Marketingu

Zasady emisji filmow reklamowych w programach TVP oraz ekspozycji reklam
w mediach interaktywnych TVP w ramach akcji charytatywnej
,,Reklama dzieciom” w 2024 roku w Telewizji Polskiej S.A. w likwidacji
(dalej zwane ,,Zasadami”)

§1

Podmioty posiadajace prawo do zawierania umow o emisje filmow reklamowych
w programach TVP oraz ekspozycje reklam w mediach interaktywnych TVP
w ramach akcji charytatywnej ,,Reklama dzieciom” w 2024 roku

Umowy o emisje filméw reklamowych w programach TVP oraz ekspozycje reklam w mediach
interaktywnych TVP w ramach akcji charytatywnej ,,Reklama dzieciom” mogg by¢ zawierane
przez Reklamodawce bezposrednio, przez petnomocnika lub przez Dom Mediowy dziatajgcy
w imieniu wtasnym, ale na rzecz Reklamodawcy.

§2
Termin emisji filméw reklamowych, zwiastunéw oraz podziekowan w ramach akgji
charytatywnej ,,Reklama dzieciom” w 2024 roku w programach TVP

1. Filmy reklamowe w ramach akcji charytatywnej ,,Reklama dzieciom”, zwane dale;j
,filmami reklamowymi”, zostang wyemitowane w dniu 25 grudnia 2024 roku
w programie TVP1 po audycji pt. ,,Program informacyjny 19:30” ok. godz. 20.00.

2. Blok reklamowy, o ktérym mowa w ust. 1, zostanie ponownie wyemitowany
w catosci w dniu 26 grudnia 2024 roku w programie TVP1 po audycji pt. ,,Program
informacyjny 19:30” ok. godz. 20.00.

3. Zwiastuny informujace o akcji charytatywnej ,,Reklama dzieciom”, zwane dalej
»Zwiastunami”, bedg emitowane wraz z ekspozycja znakéw towarowych
Reklamodawcéw w okresie od 7 do 25 grudnia 2024 roku, z zastrzezeniem
postanowien § 7 ust. 2 niniejszych Zasad.

4. Podziekowania dla Reklamodawcéw biorgcych udziat w akcji charytatywnej ,,Reklama
dzieciom”, zwane dalej ,,podziekowaniami”, zostang wyemitowane wraz z ekspozycja
znakéw towarowych Reklamodawcéw w okresie od 27 grudnia 2024 roku
do 6 stycznia 2025 roku, z zastrzezeniem postanowien § 7 ust. 2 niniejszych Zasad.



§3
Termin ekspozycji reklam, zwiastunow oraz podziekowan w ramach akcji charytatywne;j
,,Reklama dzieciom” w 2024 roku w mediach interaktywnych TVP

1. W mediach interaktywnych TVP w okresie od 7 grudnia 2024 roku do 24 grudnia 2024
roku zostang wyeksponowane nastepujgce reklamy: filmy reklamowe w formie
prerolla, bedgce powtdrzeniem filmdéw, o ktérych mowa w § 2 ust. 1 niniejszych Zasad
zostang wyswietlone rotacyjnie w liczbie nie mniejszej niz 50.000 oraz reklamy display
w formie sticky ad w liczbie nie mniejszej niz 150.000, z zastrzezeniem postanowien
§ 7 ust. 2 niniejszych Zasad.

2. Zwiastuny informujgce o akcji charytatywnej ,,Reklama dzieciom”, zwane dalej
»Zwiastunami”, w postaci spotéw, teasera HBB oraz artykutu i postéw, a takze belki
redakcyjnej, bedg emitowane wraz z ekspozycjg znakdw towarowych Reklamodawcéw
w okresie od 7 grudnia 2024 do 24 grudnia 2024 roku, z zastrzezeniem postanowien
§ 7 ust. 2 niniejszych Zasad.

3. Podziekowania dla Reklamodawcoéw biorgcych udziat w akcji charytatywnej ,,Reklama
dzieciom”, zwane dalej ,,podzieckowaniami”, w postaci spotdw, formatu display
(interstitial) oraz artykutu i postow, a takze belki redakcyjnej, zostang wyemitowane
wraz z ekspozycjg znakow towarowych Reklamodawcéw w okresie od 27 grudnia 2024
roku do 6 stycznia 2025 roku, z zastrzezeniem postanowien § 7 ust. 2 niniejszych
Zasad.
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Cena emisji filmu reklamowego

1. Sprzedaz ustugi emisji filméw reklamowych w programach TVP oraz ekspozycji reklam
w mediach interaktywnych TVP w ramach akcji charytatywnej ,Reklama dzieciom”
bedzie prowadzona wedtug cennika i wynosi tgcznie 110.000,00 zt (stownie: sto
dziesiec tysiecy ztotych) netto plus wtasciwa stawka podatku VAT. Cena emisji filmu o
dtugosci 30 sek. w bloku reklamowym w dniu 25 grudnia 2024 roku wynosi 100.000,00
zt (stownie: sto tysiecy ztotych) netto plus wtasciwa stawka podatku VAT. W ramach
ww. ceny zostanie zapewniona dodatkowa emisja tego samego filmu reklamowego w
dniu 26 grudnia 2024 w programie TVP1 po audycji pt. ,,Program informacyjny 19:30”
ok. godz. 20.00. Cena ekspozycji reklam w mediach interaktywnych TVP wynosi
10.000,00 zt (stownie: dziesie¢ tysiecy ztotych) netto plus wiasciwa stawka podatku
VAT.

2. Cena emisji filmu podlega indeksacji w przypadku innej dtugosci filmu, niz 30 sek.,
zgodnie z indeksami przeliczeniowymi okreslonymi w ,,Zasadach sprzedazy w Biurze
Reklamy TVP S.A.” opublikowanych na stronie www.brtvp.pl. W przypadku filméw
reklamowych o dtugosci powyzej 60 sek. obowigzuje przelicznik liniowy (réwny relacji
dtugosci filmu reklamowego w stosunku do filmu o dtugosci 30 sek.). Wartos¢ ceny
powstatej z przeliczenia podlega zaokraglaniu do petnego ztotego w gére.

3. Do ceny kazdej z obu emis;ji filmu reklamowego nie zostanie doliczona stata optata
techniczna.


http://www.brtvp.pl/

4. Wydatki z tytutu emisji filméw reklamowych w ramach akcji charytatywnej
,,Reklama dzieciom” bedg wliczone do tgcznej wartosci wydatkéw Reklamodawcow
lub Domdéw Mediowych w 2024 roku lub miesiecznej deklaracji wydatkéw
na grudzien 2024 r. oraz beda zaliczone do miesiecznej wielkosci udziatu zakupu
cennika w grudniu 2024 roku.

5. Whydatki z tytutu ekspozycji reklam w mediach interaktywnych TVP w ramach akgji
charytatywnej ,,Reklama dzieciom” bedg wliczone do poddeklaracji online
Reklamodawcow lub Domdéw Mediowych w 2024 roku.

6. Do wydatkéow z tytutu emisji filmoéw reklamowych oraz ekspozycji reklam
w mediach interaktywnych w ramach akcji charytatywnej ,,Reklama dzieciom” nie
majg zastosowania zadne opusty wynegocjowane z Reklamodawcg lub Domem
Mediowym w 2024 roku.

§5
Miejsce emisji filméw reklamowych oraz ekspozycji reklam, zwiastundéw oraz podziekowan
w ramach akcji charytatywnej ,,Reklama dzieciom” w 2024 roku

1. Emisja filméw reklamowych bedzie miata miejsce w programie TVP1,
w wyodrebnionym od pozostatej zawartosci programowej bloku reklamowym
oznaczonym za pomocy specjalnej czotéwki, wyrdzniajacej go od innych blokéw
reklamowych.

2. Emisja zwiastundéw i podziekowan bedzie miata miejsce w nastepujacych programach:
TVP1, TVP2, TVP HD, TVP Info, TVP 3 oraz TVP Kultura, TVP Sport, TVP Historia,
TVP Seriale, TVP Rozrywka, TVP Dokument, TVP Kobieta, TVP NAUKA i TVP ABC.

3. Ekspozycja reklam w mediach interaktywnych TVP wymienionych w § 3 ust. 1
niniejszych Zasad oraz ekspozycja zwiastunéw i podziekowan w mediach
interaktywnych TVP, o ktérych mowa w § 3 ust. 2 i 3 niniejszych Zasad, bedzie miata
miejsce na stronach internetowych, na profilach TVP w mediach spotecznos$ciowych
oraz w telewizji hybrydowej TVP.

§6
Sprzedaz ustugi emisji filméw reklamowych w programach TVP oraz ekspozycji reklam
w mediach interaktywnych TVP w ramach akgji
charytatywnej ,,Reklama Dzieciom” w 2024 roku

1. Sprzedaz ustugi emisji filméw reklamowych oraz ekspozycji reklam bedzie prowadzona
w siedzibie Biura Reklamy i Marketingu Telewizji Polskiej S.A. w likwidacji przy ul. J.P.
Woronicza 17 w Warszawie od godz. 12:00 w dniu 22 pazdziernika 2024 roku,
do godz. 12.00 w dniu 20 grudnia 2024 roku.

2. Oferty przyjmowane bedg na druku oferty o emisje filmu reklamowego w programach
TVP oraz ekspozycje reklam w mediach interaktywnych TVP, stanowigcego zatacznik
nr 1 do niniejszych Zasad. Oferta powinna by¢ dostarczona do Telewizji Polskiej S.A.
w likwidacji — Biura Reklamy i Marketingu, ul. J.P. Woronicza 17, 00-999 Warszawa
lub pocztg elektroniczng na adres e-mail: kinga.dec@tvp.pl.



Zawarcie z Reklamodawcy lub Domem Mediowym umowy o emisje filmu

reklamowego w programach TVP oraz ekspozycje reklam w mediach interaktywnych

TVP w ramach akcji charytatywnej ,Reklama dzieciom” nastepuje po przyjeciu,

w formie pisemnej lub za posrednictwem e-mail (forma dokumentowa), oferty przez

Biuro Reklamy i Marketingu Telewizji Polskiej S.A. w likwidacji. Strony w celu okreslenia

szczegbtowych zasad realizacji oferty, zawrg odrebne umowy szczegétowe.

Oferta emisji filmu reklamowego w programach TVP oraz ekspozycje reklam

w mediach interaktywnych TVP musi by¢ podpisana przez:

1) Reklamodawce albo

2) Petnomocnika, ktéry zobowigzany jest przedtozy¢  petnomocnictwo
do reprezentowania Reklamodawcy (druk petnomocnictwa stanowi zatacznik nr 2
do niniejszych Zasad) albo

3) Dom Mediowy dziatajgcy w imieniu wiasnym, ale na rzecz Reklamodawcy, ktory
zobowigzany jest przedfozy¢ upowaznienie do dziatania na rzecz Reklamodawcy
(druk upowaznienia stanowi zatacznik nr 3 do niniejszych Zasad).

Dokumenty, o ktérych mowa w ust. 4, muszg by¢ podpisane czytelnie (wtasnorecznie

albo kwalifikowanym podpisem elektronicznym) przez osoby udzielajgce

petnomocnictwa lub upowaznienia, pod rygorem odmowy przyjecia oferty i zawarcia

umowy o emisje filmu reklamowego.

Jezeli dokumenty, o ktédrych mowa w ust. 4, podpisuje osoba nieujawniona

w dokumencie rejestrowym odpowiednio Reklamodawcy, Petnomocnika lub Domu

Mediowego, zobowigzana jest do ztozenia wraz z ofertg, dokumentu petnomocnictwa

lub uchwaty wspdlnikéw o powotaniu do petnienia funkcji, pod rygorem odmowy

przyjecia oferty i zawarcia umowy o emisje filmu reklamowego w programach TVP

oraz ekspozycje reklam w mediach interaktywnych TVP .

Umowy o emisje filméw reklamowych w programach TVP oraz ekspozycje reklam

w mediach interaktywnych TVP bedg realizowane wedtug kolejnosci ich zawarcia.

Reklamodawcy lub Domy Mediowe mogg dokona¢ wyboru miejsca w bloku

reklamowym za doptatg zgodnie z ponizszg tabela:

Pozycja Pierwsza i ostatnia | Drugai przedostatnia | Kazda inna wskazana

Doptataw % 20 10 5

10.

11.

12.

* nie majg zastosowania wysokosci doptat wynegocjowane z Reklamodawcq lub Domem Mediowym
w 2024 roku.

Dodatkowe ustugi emisyjne, z wytgczeniem wyboru miejsca w bloku, o ktérym mowa
w ust. 8, dostepne w ramach akcji charytatywnej ,Reklama dzieciom” bedg
realizowane bez dodatkowych optat.

Reklamodawca lub Dom Mediowy nie majg mozliwosci wykupienia wytgcznosci
w kategorii produktu w bloku reklamowym emitowanym w ramach akcji charytatywnej
,Reklama dzieciom”.

Telewizja Polska S.A. w likwidacji zastrzega sobie prawo do zmiany termindw emisji
filmow reklamowych, zapowiedzi i podziekowan, w ramach akcji charytatywnej
»,Reklama dzieciom” w programach telewizyjnych i ich ekspozycji w mediach
interaktywnych z przyczyn technicznych, programowych lub prawnych oraz innych
przyczyn niezaleznych od nadawcy.

Do umoéow o emisje stosuje sie termin ptatnosci wynegocjowany z danym
Reklamodawcg lub Domem Mediowym w 2024 roku. W przypadku, gdy Reklamodawca
lub Dom Mediowy nie ma wynegocjowanych wtasnych warunkéw zobowigzany jest
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13.

14.

whnies¢ optate okreslong w zleceniu emisyjnym na rachunek bankowy Biura Reklamy
i Marketingu Telewizji Polskiej S.A. w likwidacji w Banku Handlowym w Warszawie S.A.
nr: 81 1030 1508 0000 0008 1726 2023 do dnia 20 grudnia 2024 r. Dowdd wpfaty
nalezy dostarczy¢ najpdzniej do konca dnia 20 grudnia 2024 r. na adres e-mail,
do wiadomosci osoby wyznaczonej do kontaktéw, o ktérej mowa w § 5 ust. 2.
Jezeli Reklamodawca lub Dom Mediowy odstgpi od umowy o emisje filmu
reklamowego w programach TVP oraz ekspozycje reklam w mediach interaktywnych
TVP, Telewizja Polska S.A. w likwidacji pobieraé bedzie nastepujgce optaty:
1) 50% wartosci anulowanej emisji - jezeli odstgpienie od umowy nastgpi do dnia
15 grudnia 2024 roku, do godziny 12.00;
2) 100% wartosci anulowanej emisji - jezeli odstgpienie od umowy nastgpi po godzinie
12.00 w dniu 15 grudnia 2024 roku lub w pdzniejszych dniach.
Termin ptatnosci opfaty anulacyjnej wynosi 21 dni od daty wystawienia faktury.
Dostarczenie filméw reklamowych do emisji, w ramach akcji charytatywnej ,,Reklama
dzieciom”, nalezy realizowaé przez Serwis Kliper. Dostarczenie filmu podlega optacie
zgodnie z cennikiem ustug Serwisu Kliper. Regulamin Serwisu oraz Cennik ustug
Serwisu dostepne s3 pod adresem: https://kliper.tvp.pl. Dostarczenie reklam w
formacie sticky ad do ekspozycji w mediach interaktywnych TVP nalezy dostarczy¢
mailem na adres mieszko.rajkiewicz@tvp.pl

§7

Znak towarowy Reklamodawcy

Reklamodawca lub Dom Mediowy zawierajgc umowe o emisje filmu reklamowego
w programach TVP oraz ekspozycje reklam w mediach interaktywnych TVP
jednoczesnie oswiadcza, iz wyraza zgode na wykorzystanie i przetwarzanie przez
Telewizje Polskg S.A. w likwidacji jego znaku towarowego dla celdw zwigzanych
z przeprowadzeniem akcji charytatywnej ,,Reklama Dzieciom”, w tym w szczegdlnosci
umieszczenia znaku towarowego w zwiastunach oraz w podziekowaniach, a takze
w mediach interaktywnych Telewizji Polskiej S.A. w likwidacji.

Warunkiem ekspozycji znakéw towarowych w reklamach display, zwiastunach
i podziekowaniach jest dostarczenie przez Reklamodawce lub Dom Mediowy do Biura
Reklamy i Marketingu TVP S.A. w likwidacji znaku towarowego w formie elektronicznej
w nastepujacych formatach: PNG z kluczem, TGA z kluczem, TiF z kluczem oraz PSD
z kluczem (duza rozdzielczos¢). Dostarczenie znaku towarowego w innych formatach,
niz wymienione powyzej, bedzie réwnoznaczne zniedostarczeniem znaku
towarowego. Niedostarczenie znaku towarowego nie powoduje rozwigzania umowy o
emisje filmu reklamowego w programach TVP oraz ekspozycje reklam w mediach
interaktywnych TVP w ramach akcji charytatywnej ,,Reklama Dzieciom”, w takiej
sytuacji Reklamodawca Ilub Dom Mediowy bedg zobowigzani do zaptaty
wynagrodzenia, zgodnie z zawartg umowa.


https://kliper.tvp.pl/
mailto:mieszko.rajkiewicz@tvp.pl

§8

Postanowienia koncowe

1. W kwestiach nieuregulowanych niniejszymi Zasadami odpowiednie zastosowanie
majg postanowienia ,Zasad sprzedazy w Biurze Reklamy TVP S.A.” oraz ,Zasad
zawierania umow w Biurze Reklamy TVP S.A.” opublikowane na stronie www.brtvp.pl.

2. Osobg wyznaczong do kontaktéw jest Kinga Dec, e-mail: kinga.dec@tvp.pl, tel. kom.

573 337 099 oraz Mieszko Rajkiewicz, e-mail: mieszko.rajkiewicz@tvp.pl, tel. 573 337
110.

Zatgczniki:
1. Druk oferty o emisje filmu reklamowego w programach TVP oraz ekspozycje reklam
w mediach interaktywnych TVP
2. Druk petnomocnictwa
3. Druk upowaznienia


mailto:kinga.dec@tvp.pl
mailto:mieszko.rajkiewicz@tvp.pl

Zatgcznik nr 1

do Zasad emisji filmow reklamowych

w programach TVP oraz ekspozycji reklam

w mediach interaktywnych TVP w ramach akcji
charytatywnej ,,Reklama dzieciom” w 2024 roku

nr oferty dnia
/wypetnia BRiM TVP/

Telewizja Polska S.A. w likwidacji

— Biuro Reklamy i Marketingu

ul. J.P. Woronicza 17 00-999 Warszawa
NIP: 521-04-12-987

Oferta emisji filmu reklamowego w programach TVP oraz ekspozycje reklam w mediach
interaktywnych TVP w ramach akgcji charytatywnej
,,Reklama dzieciom”

(nazwa i siedziba Reklamodawcy/Domu Mediowego)

/dziatajgc w imieniu wtasnym / dziatajgc na podstawie petnomocnictwa /dziatajgc
na podstawie upowaznienia w imieniu wtasnym na rzecz Reklamodawcy*/

/nazwa Reklamodawcy */
sktada zlecenie:
emisji filmu reklamowego w programie TVP 1
e tytut filmu reklamowego ,
e wybdr miejsca w bloku reklamowym ,

oraz ekspozycji reklam w mediach interaktywnych TVP .

Ofertg bedziemy zwigzani, jezeli Telewizja Polska S.A. w likwidacji - Biuro Reklamy
i Marketingu w terminie do dwdch dni roboczych od dnia ztozenia niniejszej oferty potwierdzi
mozliwos¢ emisji filmu reklamowego w programach TVP oraz ekspozycje reklam w mediach
interaktywnych TVP zgodnie z powyzszymi warunkami.

W takim przypadku uznajemy, ze strony zawarty umowe o emisje filmu reklamowego.
Oswiadczamy, ze znamy i akceptujemy ,Zasady emisji filméw reklamowych w programach TVP
oraz ekspozycje reklam w mediach interaktywnych TVP w ramach akcji charytatywnej
,,Reklama dzieciom”. Ponadto do oferty zatgczamy dokumenty okreslajgce nasz status prawny
i/lub Reklamodawcy.*

/imiona i nazwiska oraz podpisy osob/y
upowaznionych/ej do dziatania w imieniu Reklamodawcy/Domu Mediowego*

Zatgczniki:
-petnomocnictwo™(w przypadku dziatania w imieniu Reklamodawcy)



-upowaznienie* (w przypadku dziatania przez Dom Mediowy w imieniu wtasnym, ale na rzecz
Reklamodawcy)
-dokument okreslajacy status prawny Reklamodawcy i/lub Domu Mediowego*

*-niepotrzebne skresli¢

Warszawa, dnia.........cccoe.......

(imiona i nazwiska oraz podpisy oséb upowaznionych
do dziatania w imieniu TVP S.A. w likwidacji)
(pieczatka firmy)

Zgodnie z trescig art. 13 i 14 Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z 27.04.2016 r.
w sprawie ochrony osoéb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego
przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzadzenie o ochronie danych) dale;j
Rozporzadzenie — informujemy, iz Administratorem danych osobowych przekazanych w Ofercie emisji filmu
reklamowego w ramach akcji charytatywnej ,,Reklama dzieciom” jest Telewizja Polska S.A. w likwidacji z siedzibg
w Warszawie, ul. J. P. Woronicza 17, 00-999 Warszawa (TVP). Podstawa prawng przetwarzania danych
osobowych s3g dziatania zmierzajgce do zawarcia umowy emisji filmu reklamowego (dalej ,,Umowa”) oraz jej
realizacja — art. 6 ust. 1 lit. b Rozporzadzenia (w przypadku oséb bedacych strong Umowy) oraz prawnie
uzasadniony interes Administratora polegajgcy na podjeciu dziatann zmierzajgcych w kierunku zawarcia Umowy
i jej realizacji - art. 6 ust. 1 lit. f Rozporzadzenia (w przypadku oséb bedacych reprezentantami/petnomocnikami
stron Umowy oraz osobami wyznaczonymi do kontaktéw roboczych lub odpowiedzialnymi za koordynacje
i realizacje Umowy). Przedmiotowe dane osobowe przetwarzane bedg réwniez na podstawie obowigzku
wynikajacego z przepisow prawa — art. 6 ust. 1 lit c Rozporzadzenia (przepisy rachunkowo-podatkowe). Celem
przetwarzania danych osobowych jest zawarcie i realizacja Umowy. Dane osobowe beda przechowywane
w trakcie okresu wspotpracy z Telewizjg Polskg S.A. w likwidacji oraz na potrzeby archiwizacji dokumentacji
zwigzanej ze wspotpracg wedtug okreséw wskazanych w przepisach szczegdlnych. Okresy te mogg zostac
przedtuzone w przypadku potrzeby ustalenia, dochodzenia lub obrony przed roszczeniami. Podmiotom danych
przystuguje prawo dostepu do tresci swoich danych oraz prawo ich sprostowania, usuniecia, ograniczenia
przetwarzania, prawo do przenoszenia danych, prawo wniesienia sprzeciwu w sytuacjach Scisle okreslonych
w Rozporzadzeniu. Podmiotom danych przystuguje réwniez prawo wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony
Danych Osobowych, jesli uznajg, iz przetwarzanie danych osobowych narusza przepisy Rozporzadzenia.
Z Inspektorem Ochrony Danych mozna kontaktowaé sie mailowo, pod adresem rodo@tvp.pl, a takze pocztg
tradycyjng pod adresem Telewizja Polska S.A. w likwidacji ul. J. P. Woronicza 17, 00-999 Warszawa, z dopiskiem
»do Inspektora Ochrony Danych”. Podanie danych osobowych jest niezbedne dla celéw zwigzanych z zawarciem
i realizacjg Umowy. Dane osobowe nie bedg poddawane profilowaniu ani zautomatyzowanemu przetwarzaniu.
Telewizja Polska S.A. w likwidacji nie bedzie przekazywac danych osobowych do panstwa trzeciego lub organizacji
miedzynarodowej z zastrzezeniem, ze jezeli przekazanie takie okaze sie konieczne dla realizacji Umowy, moze
mie¢ miejsce wyfacznie z zachowaniem odpowiednich zabezpieczern wskazanych w art. 45-49 Rozporzadzenia.
Odbiorcami danych osobowych mogg by¢: podmioty uprawnione, w tym organy administracji publicznej, jezeli
obowigzek udostepnienia danych wynika z obowigzujgcych przepiséw prawa; podmioty Swiadczace ustugi
prawne na rzecz Telewizji Polskiej S.A. w likwidacji oraz inne podmioty $wiadczgce ustugi na zlecenie Telewizji
Polskiej S.A. w likwidacji w zakresie oraz celu zgodnym z Umowa.



Zatgcznik nr 2

do Zasad emisji filmow reklamowych

w programach TVP oraz ekspozycji reklam
w mediach interaktywnych TVP w ramach
akcji charytatywnej ,,Reklama dzieciom”
w 2024 roku

PELNOMOCNICTWO

Dziatajgc w imieniu wtasnym stosownie do art. 96 ustawy Kodeks cywilny (tj. Dz. U. z 2024 r., poz.
1610), udzielam(y) niniejszego petnomocnictwa Domowi Mediowemu

(podac petng nazwe Domu Mediowego, jego adres, status prawny a w razie gdy jego wtascicielem
jest osoba fizyczna lub spdtka cywilna rowniez imie i nazwisko wtasciciela — wtascicieli Domu

Mediowego)

do reprezentowania w stosunkach prawnych z Telewizjg Polskg S.A. w likwidacji - Biurem Reklamy:

(podac petng nazwe i adres firmy, ktdra udziela petnomocnictwa)z zakresem umocowania do:

e skiadania niezbednych os$wiadczen

woli

w celu zawarcia w imieniu i na rzecz

mocodawcy umowy o emisje filmu reklamowego w programach TVP oraz ekspozycje reklam
w mediach interaktywnych TVP  w ramach akcji charytatywnej ,Reklama dzieciom”
przeprowadzonej w dniu 25 grudnia 2024 roku Telewizji Polskiej S.A. w likwidacji, polegajacej
na emisji filmu reklamowego w specjalnym bloku reklamowym emitowanym w programie TVP1,
ktérego przedmiotem jest film reklamowy , a takze
ekspozycja reklam w mediach interaktywnych TVP;

uzgadniania ewentualnych zmian terminéw emisji lub dokonywania anulacji oraz podpisywania
niezbednych w takich przypadkach anekséw do zawartych uméw;

zawarcia w imieniu mocodawcy umowy o emisje filmoéw reklamowych w programach TVP
oraz ekspozycje reklam w mediach interaktywnych TVP w ramach akcji charytatywnej ,,Reklama

dzieciom”.

Niniejsze petnomocnictwo upowaznia do udzielania dalszych petnomocnictw.*

przyjmuje petnomocnictwo:

(podpis — podpisy 0séb uprawnionych

do reprezentowania Domu Mediowego
przyjmujacej petnomocnictwo oraz
pieczatka(ki) z podaniem imienia, nazwiska
i stanowiska)

*/ niepotrzebne skresli¢

(podpis — podpisy 0oséb uprawnionych

do reprezentowania firmy udzielajgcej
pefnomocnictwa oraz pieczatka z podaniem
imienia, nazwiska i stanowiska takiej osoby —
0s0b)



Zatgcznik nr 3

do Zasad emisji filmow reklamowych

w programach TVP oraz ekspozycji reklam
w mediach interaktywnych TVP w ramach
akcji charytatywnej ,,Reklama dzieciom”
w 2024 roku

UPOWAZNIENIE

Reklamodawca:

(imie i nazwisko lub petna nazwa Reklamodawcy)

( adres )

(Nr KRS, nr wpisu do ewidencji dziatalnosci gospodarczej, NIP, REGON)

oswiadcza, ze upowaznia:

(petna nazwa Domu Mediowego)

(adres)

(Nr KRS, nr wpisu do ewidencji dziatalnosci gospodarczej, NIP, REGON)

do zawarcia z Telewizjg Polska S.A. w likwidacji na jego rzecz umowy o emisje filmu reklamowego
w programach TVP oraz ekspozycje reklam w mediach interaktywnych TVP w ramach akgji
charytatywnej ,Reklama Dzieciom” przeprowadzonej w dniu 25 grudnia 2024 roku w polegajgcej
na emisji filmu reklamowego w specjalnym bloku reklamowym emitowanym w programie TVP1
oraz ekspozycji reklam w mediach interaktywnych TVP.

Dom Mediowy bedzie dziatat w imieniu wiasnym, ale na rzecz Reklamodawcy.

Niniejsze upowaznienie zezwala do udzielania dalszych upowaznien.

W imieniu Reklamodawcy

Powyzsze przyjmuje do realizacji.

10



