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HIGIENICZNY TAPCZAN METALOWY

100 reklam na 100-lecie odzyskania niepodlegtosci? Nie, nie. | nie — nie bedzie o reklamach tak doktadnie,
doktadniusio sprzed 100 lat — a niech tam, nie do kofca tu o kronikarstwo chodzi. Niech jubileusz bedzie
po prostu przyczynkiem do zajrzenia w przesztosc. Do krociutkiej refleksji nad tym, co zmianom ulegato,
a co niezmienne przetrwato w reklamie i jezyku reklamy mimo uptywu mniej wiecej 100 lat. Zaczynamy.

KATEGORIA: MEBLE | HIGIENA ... w jednym, tak jak chcial autor.

Kto sprobuje zgadnaé, z ktorego roku pochodzi reklama tapczanu ,higjenicznego”?

HIGJENICZNY
TAPCZAN

METALOWY

Podpowiedz:

a) 1918 (odzyskanie niepodlegtosci i rok duzej reformy
ortografii)

b) 1919 (rok jak rok, tym razem bez czestej wowczas
reformy ortografii)

c) 1936 (rok wielkiej — i kolejnej — reformy ortografii)

Jesli podpowiedz okazata sie betonowym kotem ratunkowym, podpowiedz druga: kluczem jest adres.
Aleja Jerozolimska. Tak pierwotnie brzmiata nazwa tej ulicy, biegnacej od osiedla zydowskiego Nowa
Jerozolima. Zmiana na Aleje Jerozolimskie (moze za sprawg wielkosci trasy?)nastapita... tak, jesli
wskazates odpowiedz b), miates racje. Co zas do formy stowa ,higjeniczny” - jest typowa dla gwary
Jnteligjencji” warszawskiej. A ze tapczan higieniczny? — hm, moze dzis chodzitoby o ,antyalergiczny”?

KATEGORIA: [HIGIENA], MODA | URODA, czyli ,,Bedziesz pan zadowolniony™.

Znamy marke? Znamy. Ta reklama pochodzi mniej wiecej z okresu
odzyskania niepodlegtosci . Wskazuje na to forma ,.zadawalnia”,
ktora juz w 1916 roku nie byta zalecana (/lustrowany stownik
Jezyka polskiego Michata Arcta przekierowywat z ,,zadowolniony”
na ,zadowolony”), lecz zapewne przez jakis czas jeszcze jej
uzywano. Jak czytamy: L'Oréal-henné wtosow nie zabarwiata

na czerwono ani na niebiesko, a w dodatku ubran nie brudzita.
Czyliidla klienta, i dla fryzjera satysfakcja gwarantowana.
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Co cie nie odswiezy, to ci¢ orzezwi

Tradycja orzezwiania sie wodg kolonska ma - jak widac — gtebokie
korzenie. ChoC w tym kontekscie pewnie lepsza bytaby nazwa 666.
Ta reklama produktow z fabryki Fryderyka Pulsa pochodzi

z lat trzydziestych, na co wskazuje po prostu data istnienia firmy.

Dawno, dawno temu praty kobiety
— gtownie dzieciom. W tym zakresie
niewiele sie zmienito.
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FR.PULS SA

KATEGORIA PRZYJAZN | ZDROWIE

Coz, w takim ujeciu — jedynej prawdziwej przyjazni,
emisja reklam prezerwatyw raczej nie znalaztaby
obecnych granic godzinowych.

KATEGORIA SPOZYWICZA

Najwiekszy przetom, biorgc pod uwage nasze 100 lat p6zniejsze Kryteria zywieniowe w reklamie,
czyli ograniczenia emisji spotow prezentujacych produkty zawierajgce miedzy innymi cukier.

- Ograniczenie CUKRU
% W pozywieniu niemowie-
cia moze pocigagnac za
sobg nieobliczaine skutki.

Dr. R. Sfankiwics

Warsr, Cossog Leksrnki
1908 r, Mp. M- 75

Gdyby w przypisie odnoszacym do badan nad zdrowotnoScig spozywania cukru nie wskazano 1928 roku
i tak moglibySmy sie domyslac, ze ta reklama powstata przed 1930 rokiem, poniewaz wtasnie w tych
okolicach czasowych pojawito sie hasto — reklamowy tytan , Cukier krzepi” autorstwa Melchiora
Wankowicza. | odtad juz zadna reklama nie mogta sie bez tej frazy obejsc - tak jak ludzie bez cukru
(ktory wptywat na rumience dzieci i tezyzne rgk mamy - jak widac w powyzszej na swoj sposob
porownawczej reklamie).



Dr Oetker - kolejna marka, ktora przetrwata lata, czego nie mozna i\ :
powiedziec o formie narzednika liczby mnogiej, z charakterystyczng |
koficowka ~emi ,uznanemi” [,Swiatte gtowy postuguja sie ogélnie
uznanemi przepisami”], zastgpiona raz na zawsze koncowka ~ymi

w 1936 roku (reforma ortografii).

KATEGORIA PIWO

Coz, tekst niezbyt pouczajacy. A juz

wystarczytoby ,Wesote Swieta

— cieszg sie chtopcy, ciesza
dziewczeta. Okocim”, zeby: Swm:LE v m ,7
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porymowac,
» unikngc formy Okocima - mepoprawnej zawsze, czy to przed
reforma czy po reformie.

A moze to kolejny dowod, ze wsrod bardzo wielu reform
i uchwat ortograficznych okresu miedzywojennego kazdy pisat
jak chciat (lub nawet: jak umiat)?

Jesli wiec komus zdarza sie czasem pozrzedzic na , dzisiejsze czasy” - to ja przepraszam: a cukier jedzony
w nadmiarze, a alkohol w Swieta, rowniez w nadmiarze, a do tego liczne reformy ortograficzne, od kto-
rych w gtowie pewnie mogto sie zakrecic bardziej niz od orzezwiajacej wody kolonskiej 333 Franciszka
Pulsa?*

Na koniec, przy okazji Okocimia (nie: Okocima, przeciez), zeby juz zatoczyc czasowe koto, przytocze
najbardziej charakterystyczng dla naszych czasow reklame tej marki . A niech potomni maja i patrza,
jak na przetomie wiekow XX (pierwsza wersja) i XXI (pozniejsze nawigzanie) w reklamach kreatywnie
i poprawnie jezykowo bywato.

ST ¢ zastugujesz
Tl na OKOCIM

piwne
okocim, rknmlpoiuenlu.

@ Alkohol.Tylko dla pefnoletnich

dk
Warszawa, 12 listopada 2018
* Wszystkie przyktady reklam zamieszczonych w felietonie pochodza z internetu.

[TIVIP]
brtvp.pl facebook.com/BiuroReklamyTVP

Biuro Reklamy
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https://www.youtube.com/watch?v=F-2CcVPkL6E
https://www.youtube.com/watch?v=F7SqHi3C-Wg

